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Els serveis audiovisuals disponibles a Europa. Any 2024
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Els serveis audiovisuals establerts a Catalunya. Any 2025

Internet
Serveis televisius 6,9%
3,5%

Tipelogia Propietat Cobertura

Serveis rad
86,5%
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Ajuts financers al sector audiovisual a Catalunya per organismes. Any 2025

© 145 milions d'euros en ajuts osic
9ME

CCMA
263 ME

49ME

Europa Creativa
38 ME

*  Ministeri Transf. Digital
27 ME

- Ministeri de Cultura
1,5 ME

/‘“ Institut Ramon Liull
01 ME

Fonts: ICEC, ICAA, CCMA, Departament de la Presidéncia, OSIC, ICF, Europa Creativa, Ministeri per
a la Transformaci6 Digital i la Funcié Publica, Ministeri de Cultura i Institut Ramon Llul I

t = ‘ = = ’
- B

‘ ”

Inversié publicitaria en mitjans catalans. Any 2025

Cinema
Televisio 4‘3_);5
37,8 ME Hiien

-4,1%

Rédio
54,8 ME Total inversié Premsa
e 7.3 Me
! 275,6 M€ -6,9%

Exterior
61,0 ME
+1,2%

-

var. inversio
2024 vs. 2025
=-2,1%
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Inversié publicitaria controlada en mitjans a Espanya. Any 2025

Revistes  cijnerna
Exterior 216 M€ 25 ME

460 ME LU%/—‘ 6.2%

Altres llocs web
558 N:€ Televisio ©
*+8,8% 1.784 M€
-4.4% var, inversié
s g e i ié 2024 vs. 2025
Radio i @udio digital Totalinversio +°V;7
590 M€ 6.267M € e
+2,6%
Cercadors
Premsa i dominicals 1.000 ME
750 ME +2,4%
+0,1% Xarxes socials
881 ME
+2,8%

Font: InfoAdex.
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Ingressos globals del sector dels videojocs. Periode 2015- 2025 (en milers de milions
de dolars)

174 ) PC (22%)

Consola (23%)

Mobil (55%)

]35 |II

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025
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Evolucio6 del consum de minuts de TV per persona i dia a Catalunya
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2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025
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Audiéncia dels 10 canals de TV més vistos a Catalunya. Any 2025
< . e o Espectadors
3  catala || 3CAats 142 1.415.000
#)  estatal | rtve 82 1.394.000
'.‘ ‘ estatal ATRESMEDIA ’ ‘ [ 8,5 1.224.000
Mi respaiia. |
@{ estatal | o espalia | e 906,000
6 estatal ‘ ATRESMEDIA 3 ‘ { 5.8 1.022.000
laSexta . < — 4 B
" MEDIASETEspaiia.
cuatre estatal ‘ 0005000 ‘ ‘ 4.8 | | g51.000
MEDIASETESpafa.
el estatal ) episcTespalia, | 34 407000
AB.Q ‘ estatal ATRESMEDIA ’ ‘ 2,8 358.000
) estatal rtve 26 776.000
' MEDIASETEspaiia. 1 '
@l estatal eoiscrespalia, | 26 | 535000
~ - + o l- 7 . ‘ ' - ‘ ' B B J . AJ B ' ! J ‘ ?( o A . ' ~ ' ‘ ' ~ . ' ~ o ) .
” L ! — + b T : , K -~ ‘ +A e 1A ! o ‘ ’ L N K K + o -
. 1 y T _ A = . 1 ‘ y TV T ~ ” 4 1 : ‘L ¢ = . 1 .
y = X ‘ ‘ ) = 1 S:I = ‘ ‘
i) ﬂl y T T [ X ~ s I ] ‘ ‘ . ‘ s y 7
R yom - ] . . x A
. t ‘ 1 ‘ Aul . . S X ~ ¢ 7 "ot . (T3 %ok = t _
1 = . X = 1
L [ B 1] . ﬂx ’ y T . [ ‘ t ) . ’ . ‘ 1 . ] . ] y T _
dlvendres) Periode 2017 - 2025 T < F
1027
909 /952..._______\ /
878 ————g54 866 g7g—899 884
635 644 633 641 534——-'"‘680 Catradio
\\545—-"'-_'594 579#,# caDENA
COPE
95 ———207——— 194——216 —— 227 238 — zn*"’"','g N
122 igg _—137 13— 27— 142 — 146
19 m— gg 79 87 33 rne
2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

Font: EGM. Dades Catalunya. Febrer -novembre del 2025.
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Penetracié de les plataformes VoD de pagament a Catalunya, en llars i persones
abonades. Any 2025 (ordenat per % de persones abonades)

T P Fevsones
NETFLIX \ 1.796.640] 57,0% 61,8% [ +

| 4342068
|

| |

primevideo [ 1505655  478% | 3534078] 503% [ A
- )
)\ A gl0064  257% | | 1861890  26,5% B
%";n;l-[ 724960 230% | | 1742448 248% : I

[ 661. gzcﬂ 21,0% [ 1.496. 538] 21,3% ' §
DA [ 308.896] 9,8% ] | 76652 02% | ‘

[ 167.054 53% ] [ 414.534] 5,9% |

QO vodafone \ 126. oad 4,0% ]

| 2040
Rakuten TV [ 126, 080] 4,0% [ 274.014
l

{ 1+

| S
FILMIN | 70208 54% | | w02z a4 [ A

[

[

Altres proveidors | 080273 3% | 2178060 30% [ &
L F ,,Z‘_" < "" \‘u”_‘“””n“x ’M”’_ >‘<.I x i % o'"‘ v Cxs 4 x x 1 ||
. * 6 . Y B . oo
_A. . ) _ L
- - 7 J - J X -l I B B - L ok B i



Penetracié mensual de les plataformes audiovisuals sobre la poblacié a Catalunya.
Any 2025 (en % de catalans que entra en alguna de les plataformes almenys un cop
al mes)

(Plotaformes ) ( Cobertura % )

\
3 YouTube SN 817
JJ'TikTok @l 552
prnmevugeo . 52,4
NETFL|X - 50,4
3CAat> M 27,8
ao;e\ﬁ & 19,7
movistar+ . 194
meS > 16,9
rtveplay 4 14,6
HBOMAXER | 11,8
twitchR | 98
1 ) 8,4
. nhinily 4 )
N U DU 7 RIS IR

’ )?<|X‘-1’ ot ¢ X >(|)(‘|)<
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Persones usuaries de videojocs al moén. Any 2025

Ameérica del Nord
249 M
+2,4%

Ameérica Llatina

Total 2025

3.578 M Asia-
Pacific
1.896 M

+4,5%
Orient Mitja i Africo
595 M
+6,8%



[~ - o 1 N~ ~ 5 J - A T N~ - = o
‘ il ‘ 1 ~ X 3 ‘ 3 ‘ ‘
4N N N o ~ > T J o ~ N N~ s J
’ ‘ . ‘ ‘ (X . ‘ ’ ‘ ‘ ‘
X N
=] ° A . - ~ ° n J + - T
‘ L N ) [ | t )
X
+ 5 -+ ~ ©° PN N J o 1

TV3 i Catalunya Radio van ser els prestadors generalistes catalans que van dedicar

més temps als informatius diaris: un 35,1% de la graella i un 14,4%, respectivament. Pel

v ~ ’ PO o ~ T N L] N 5 + N + o = - a

politiques %:i el perfil personal i de govern % del president dels EUA i els conflictes a

A . 7 _ . Els mitjans tamb® van  dedicar una atencié preferent a noticies de caire

n

mediambiental , sobretot als episodis de climatologia adversa i als incendis forestals.
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Continguts per géneres dels serveis VoD. Any 2025

Noticies/ Musical
economia 1
1

Documental
2

Adrministracid
publica
1

Estil de vida/ocif
salutfviatges

Cultural/
educatiu Cinema i ficcio
televisiva
3 adult oy
3
Altres Génetes VoD
4
Infantil
4
Entretenimen
4 Generalista
Esportiu g
5
. .o b ' LT - ' A n

Continguts per genere de les plataformes VSP i xarxes socials. Any 2025

Noticies/
Estil de vidafoci/  economia
salut/viatges 2
2 Cultural{educatiu
Esportiu 1

2

Entreteniment
8

Géneres VSP Adult

37

Generalistd
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Catalunya
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Catradio

41,0%

57,9% ‘
21,5%

41,5%

43,7%

37,3%

40,7%

.......

37,7%

37,5%

35,3%

33,0%

e Bhe P Bha

26,4%

37,0%

41,8%

49,0%

45,1%

41,3%

20,8% "
44,5% ‘
15,5%
70,4%
55,8%
57,6%

33,6%
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20,6%
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Obra disponible en catala a les principals plataformes VoD. Any 2025
Obra disponible en catala = <)
sobre el total del catdleg o
cubteiet s Audio  Subtitulacis
‘\ 82
& titols - 100%
ISNEp+
Dap 2,2%
2.350
FILMIN titols 26,4% 36,3%
m 207%
HBO@MAX hals 60,2%  31,0%
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ECONOMIA AUDIOVISUAL

1.Context general del sector audiovisual

1.1. La industria audiovisual al mén i a Espanya

A7 . Entertainment & Media Outlook 2025 -2029 Espafia de PwC indica que el

-

X|X-| = ’ [ xl"B! ‘ - ’

[ N , °

comunicacié al mén van arribar als 2,9 bilions de dolars, un augment del 5,5%

) ﬂ - i - [ ) t o

dolars al 2029.

Evolucié dels ingressos globals del sector Entertainment & Media . Periode 2020 -

2029 . LT Al LT T
mmm |Ingressos globals E&M Creixement interanual E&M (%)
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2.000.000 6%
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1.500.000 4%
1.000.000 3%
2%

500.000
1%
0 0%

2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026 2027 2028 2029

R X


https://www.pwc.es/es/publicaciones/entretenimiento-y-medios/assets/gemo-espana-2025-2029.pdf

R b T

Durant el 2024, el segment de la publicitat audiovisual va adquirir un pes destacat
en el global de la facturacié del sector. La implantacié de les noves tecnologies, com

la IA, en va determinar el creixement.

‘ - ” L | ’ - 1
”
+ Uy v o v+ o ° P N e N N s = LN

la publicitat continuara sent el motor principal de la indistria audiovisual per davant
del segment dels esdeveniments en directe i el sector dels videojocs , que també els
assenyala com a grans impulsors del creixement dels ingressos del sector

audiovisual.

T S - TR T ' ' _augment del temps” _

+ =N T N . - o .

de connexié en linia de les persones usuaries respecte dels anys anteriors i el

creixement de la despesa en entreteniment A7 : en practiques culturals

= = y T t ” ] i i ﬂ‘ = s P T
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altres esdeveniments.

El mercat lider  del sector audiovisual al mén continua sent el dels EUA, seguit del
xinés , i els mercats en desenvolupament i de creixement a curt - mitja termini sén
ﬂv y TV - - y A e TS = ﬂ T2 B 'S - y 7 ‘ X

+ + - - " > . ’ o

Evolucio dels ingressos a Espa  ny a del sector Entertainment & Media . Periode 2020 -

2029 ., T T oL Al LT T T
mmm Ingressos E&M a Espanya Creixement interanual E&M (%)
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Lo L, " _Infofme anual sobré &l sector udiovisusl en

Espafia 2025 elaborat per Espafia Hub Audiovisual  assenyalen que els ingressos del

sector Entertainment & Media experimentaran al llarg del periode 2024 -2029 un

t - ‘ i a 1 4 .

‘ ,ﬂ X”-Io
. y

q’ . X box X%
1.2. El sector audiovisual a Catalunya

Principals xifres del sector audiovisual a Catalunya. Anys 2024 i 2025

Durant els anys 2023 - 2025 el sector audiovisual

®
a Catalunya va experimentar un creixement.
4.457 +7,1% a9 ‘. .. ' Elsector
empreses o
audiovisual a Catalunya. Gener del 202 6
9.120ME€ +5,6% Lo, N
de facturacio avinent en una facturacid6 més elevada (9.120
C . IR I R
44.986 +7,5% ‘ . . ‘
llocs de treball Ce v S £
(4.457, +7,1%), i en més ocupacio (gairebé 45.000
llocs de treball, +7,5%).
Font: ACCIO.
L. o a0 v T B, creixément del sector
audiovisual a Catalunya ha estat sostingut i constant A R 2 R
1 ﬂ . ‘ 1 I e ‘ 1 ‘ ‘ ~ . o x . ﬂ , _ 1 [ B 1
SR - T L ot Estadistica dé
A - . : Co s A

audiovisual a Catalunya, després de la baixada ocasionada per la crisi associada a

la pandémia de covid - 19!

ST S TR o e e
59 i 60) i comptabilitza totes les empreses incloses en aquests codis , sigui quin sigui el seu
’ . € ‘ t = B X ﬂ [} - . y i ) . . - a ”

5 = s , . o A0 o - ° J

CNAE relacionats amb el sector audiovisual (codis 59 i 60) inclou empreses del sector publicitari
i de la comunicacio (codis 63, 70, 73 i 82) i també altres CNAE que no sén directament del sector,

s AL L A

[ PR N IS ° P + -


https://spainaudiovisualhub.digital.gob.es/es/home
https://www.accio.gencat.cat/web/.content/bancconeixement/documents/pindoles/ACCIO-sector-audiovisual-a-catalunya-ca.pdf
https://www.accio.gencat.cat/web/.content/bancconeixement/documents/pindoles/ACCIO-sector-audiovisual-a-catalunya-ca.pdf
https://www.idescat.cat/pub/?id=eauvi&m=i
https://www.idescat.cat/pub/?id=eauvi&m=i

A - .-
Volum de negoci del sector audiovisual a Catalunya. Periode 2017 - 2023
1.890 M€
1.437 M€ 1.405 M€
1.646 M€ 1738 M€ 1288 M€
1190 M€
2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023
~ - k ' ' ‘ x
. ﬂt ,,,,,, 1 ~ ’ ’ H‘ s 1 . I | [ ’ 1
1 . 1 A ’ 1 L] 1 ~ = . 1 ﬂ" s
ﬂ'! = 1 i ‘ il s ‘
x 1 ox oL S ) L -
respecte del 2024. La secci6 de produccid va aglutinar el nombre més elevat
A, . . ', '(amb 2721, un 81% del total). La resta estaven agrupades
O - S I R
L ﬂ 2oy e T B s L ] s t = . ‘ o ., . [ B
2 O Lo oo, Jstartups )
‘ll_'_‘i'l‘" 111 Lﬂ",_‘_’_‘""L” LN ." _‘"liﬂl lﬂ—-l
startup a Barcelona i Catalunya . x Ixq o q 7 L o o e
2019.
x bx g7 C T "4 ,. . parc_emptesarial ‘ del sector
audiovisual de Catalunya Y% segons ACCIO Y% eren petites i mitjanes empreses
(pimes) propies (un 4,1% pertanyen a filials estrangeres), amb experiéncia dilatada
1 t ‘ 1 ‘ ’ . ‘ L. L s | . o ’ ﬂ‘ t . =

Barcelona (vuit de cada deu al Barcelones i gairebé sis de cada deu a la ciutat).

Tot i ser un sector format majoritariament per pimes, el 2024, les empreses
audiovisuals més grans es van endur el 45% de la facturacio del sector i van ocupar

al 30% de les persones treballadores.


https://www.accio.gencat.cat/web/.content/bancconeixement/documents/informes-tecnologics/ACCIO-barcelona-catalonia-startup-hub-2025-informe-complet-ca.pdf
https://www.accio.gencat.cat/web/.content/bancconeixement/documents/informes-tecnologics/ACCIO-barcelona-catalonia-startup-hub-2025-informe-complet-ca.pdf

Entreteniment ) Publicitat i Mitjans de
audiovisual comunicacid comunicadcié

4573 M€

3.248 ME

1299 M€ (@' 7299

@ Facturacio Ocupacié Empreses

Any 2024 Any 2024 Any 2025

[ & F R - S e e
' ghtreteniment audiovisual LT T
T
ser el de difusi6 de marca (publicitat i comunicacio) . El segment dedicat a la

distribucié per canal  Yradio, televisio, podcast, exhibici6 % (mitjans de comunicaci6)

va ocupar la tercera posicio en el ranquing, amb el 14,2% de la facturacio, el 16,2% de

ﬂ_ t L, 1 v 7 B = . _I X . ’ ﬂ s ’ t L
‘ t ‘ ’ . ) ” L. . ﬂ 4 . y 7 . 1 . . ‘ S L [ B il .
la continuitat, durant el 2025, en el desenvolupament del projecte Catalunya Media
Clty - B T J ’ 1 .- ‘ o J N n ‘ ' ~ + N ‘ 1 B o ‘ o ' ~ N ‘ o ‘ n ’ +
un hub audiovisual, digital i del videojoc de referéncia a escala mundial.

Al mar¢ del 2025 el Govern va presentar un nou impuls del projecte i va dur a terme

la primera reunié de la comissié mixta de seguiment formada per la Generalitat, el

N (. ) A ” ﬂ 1 ‘ 1‘ L .

Audiovis uals. En aquesta primera reunié es va designar com a coordinador del
projecte Ferran Falcd, director del Consorci del Besos. EI Govern va informar sobre
ﬂ-' oo 7 ‘ ﬂ = L] x | X _I L] il 1

novembre del 2 026, dels dos platés al Parc Audiovisual de Catalunya, amb la previsié

que els dos projectes estiguin acabats i en funcionament a finals del 2028.
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145,0 milions d’euros en ajuts
(2025)

{cavi 19 |

Ajuts 2020  Ajuts 2021

- —a—

Ajuts 2022 Ajuts 2023  Ajuts 2024  Ajuts 2025
1242 M€ 126,6 M€ 1302 ME 145,0 ME

68,8 ME 774 ME
o o [} B [ B i AJ o ‘ ' [ ’ R - . ‘ .
o ‘ P - B f =
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Ajuts financers al sector audiovisual a Catalunya per organismes. Any 2025

© 145 milions d’euros en ajuts osIc ICF  Europa Creativa
9 ME 4.8 ME 38 ME

Ministeri Transf, Digital

27 ME
CCMA /‘ Ministeri de Cultura
26,3 ME 15 ME
/ﬂ Institut Ramon Liull
0 ME
~ - ° k i - i N ’ D - J ‘ ° ‘ o ’ ‘ )
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2.1. Els ajuts de la Generalitat de Catalunya

seguida de la Corporacié Catalana de Mitjans Audiovisuals (CCMA), el Departament

o T e e g afiva Cultutal (OSIC) del Departament
de Cultura.

T [0 0 < L T © R
serde 147¢ “_wm_, " 7 1 _wm " .7, ‘ Co

S cLoo bt

una de les causes de la davallada, aixi com imports més baixos atorgats a algunes

linies, com ara els ajuts a séries de ficcid, que en un any van baixar de 6 a 3 milions

A L s, .., e oM ., Yprincipalment,' a‘la
produccié de llargmetratges 72N S I ¥ I © I
O 2 R AR ‘ c LT

Area desenvolupament
4.4 ME
’Tx Institut Catal de les |

i transformacié empresarial
Empreses Culturals

A 0,3 ME
Area de mercats I Total 2025

03 Me | 463Me

Area de publics
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Produccid d'obres audiovisuals d'animacioé _ 4.980.000

Produccié de séries de ficcid - 3.000.000

Produccid de documentals - 2.650.000
Laboratoris d'escriptura de creacid - 2.200.000
Desenvolupament de projectes - 2.200.000
Coproduccions internacionals 2.000.000
Organitzacio de festivals - 1.995.659
Exhibicié en catala [ 1678420
Organitzacié de festivals, fires i mostres culturals - 1.652.478
Promocié de llargmetratges VOC - 1.613.726
Subvencions nominatives a la difusié - 1.543.000
Reintegrables a projectes de videojocs - 1.478.249
Millora o adquisicié d'equipament . 1.3n.812
Préstecs a empreses de videojocs . 650.000
Produccio de curtmetratges ' 400.000
Distribucié llargmetratges l 283.310

Ajuts singulars a la difusié l 235.000
Internacionalitzacié empreses audiovisuals ' 220.000
Impacte ambiental | accessibilitat I 205.095
Emprenedoria cultural I 197.827
Padcasts culturals en catala l 180.131
Nominatius infrastructures I 166.666
Consultories per a empreses I 123.497
Internacionalitzacié empreses videcjocs I 17.791
Projectes singulars desenvolupament | 89.308
Eines tecnologiques per audiéncies | 54.486
Diagnosis ambientals | accessibilitat | 53.490
Premis i concursos per desenvolupar publics | 29.938

Premis Shortcat a curtmetratges | 24.000

LaCCMA~ _ ° * <

n - T N o PN ' " P

minim el 6% dels seus ingressos a finangar obres audiovisuals.

x {7 ¢ ¢ 1 f f ”
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3 Acord 105/2025 , del Ple del CAC, de verificacié del compliment per part de la CCMA de les
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3 El 2024 va destinar


https://www.cac.cat/sites/default/files/2025-10/Acord_105_2025_ca.pdf

Financament de la Corporacié Catalana de Mitjans Audiovisuals a obres europees.
Any 2024

Pellicules cinematogrdfiques _ 7.354.000

Pellicules i séries de ficcid o animacié per a televisio 6.783.779

Documentals per a televisio 1.032.689

m Generalitat |
de Catalunya

Corporacié Catalana
75.000 de Mitjans Audiovisuals

Total 2024
| 26,3 M€

Obres de produccio independent en altres llenglies

Font: CCMA.
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pel-licules documentals per a televisié. Totes en catala.

ElDepartament de la Presidencia vadestinar s 1 ‘m_ ' ¢ g 7
. = 2 < N
L CAas L -
dues excepcions: les subvencions a entitats i organitzacions professionals de la

comunicacio, i les subvencions a projectes per a la transicié tecnologica de radios i

televisions.

Ajuts del Departament de la Presidéncia a mitjans en catala i en aranés. Any 2025

Publicacions periodiques 5.266.684
Mitjans digitals informatius 3.086.617
Foment del periodisme 1.956.000
Radio 1.647.000
Espoi CUtG'd de ComuniCUCié - 1.134.083 " b Generalitat de Catalunya

w Departament

. {AL¥ de la Presidéncia

Televisio - 1.086.433

Total 2025

Transicioé tecnoldgica . 834.850 15 M€



... ., mosic,, at. at o, 7ttt feh2025, ptincipalmént per ajuts

convocats pel Departament de Cultura i també beques del Departament de Politica

Lingdistica.
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Ramon Llull % Consorci format pel Govern de la Generalitat de Catalunya, el Govern

' . ’ . ‘ L7 a,’ ‘ ' Y disposa’

Incorporacié del catald, I'occitd i la llengua
de signes catalana en llargmetratgesii
séries per a plataformes digitals

4.571.897

Doblatge i subtitulacié en catald de 1.983.170
llargmetratges d'estrena a sales de cinema
T om ]
Ajuts singulars a l'audiovisual 1.944.666 m
Generalitat de Catalunya
Beques Propulsié a la creacié de séries de s rod b
videos en catald, occitd, aranés per a xarxes
socials Total 2025
I_ 9,0 M€ J
Incorporacio de la llengua catalana en
I'édmbit de videojocs
v .

_ ldF, banca publica de promocié de la Generalitat de Catalunya, treballa de manera

t 1 ‘ ‘ 1 ﬂ-‘ ‘ - . L ’

- s 5+ o v n J N N s e s T v o+ o N .

circulant, el producte ICF Culturai la linia de préstecs participatius.
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Produccid cinematogrdfica i de video _ 2.820.000 /1/8_—\
Programacio i emissié de televisié 735.000 projectes /
Sales d'espectacles 655.500
programacic informatica [ 200.000
Enregistrament de so i edicid musical ' 104.000 m
Postproduccié de cinema, video i televisid ' 100.000 stitut Catats
de Finances
Edicio de videojocs ] 90.000
Total 2025
i 65.000
Fotografia l 4,9M€
Altres serveis TIC | 23.000
Font: Institut Catala de Finances.
U L EE ¢ 50 om0
audiovisual, principalment la produccié cinematografica i de video.
X X ¢ ’ ’ 1 ‘
x X oA oL
_ Isstituto de la Cinematografia y de las Artes Audiovisuals (ICAA) és, juntament
T o
2025 va destinar ¢ 1”7 x ‘w1, a4 x0T A
T £ O
selectius a la produccié de llargmetratges van ser la linia principal a qué es va
assignar la quantia més alta.

> 7 o . N 1 > > 1 )

Exhibici® - foment 65 anys ' 1.789.800
Escriptura de guicns de llargmetratges ' 1.620.000

Distribucio de llargmetratges i curtmetratges ' 1.326.500

Produccid de curtmetratges l 960.145
Organitzacio de festivals I 436.700 .
Participacié en festivals I 265.542 g
Curtmetratges realitzats ’ 162,702 Total 2025
352M€
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El 2025, en el marc del Pla de recuperaci6, transformacio i resiliencia , el Ministeri per
a la Transicié Digital i de la Funcié Publica va convocar per primer cop uns ajuts

destinats a la integracio de la intel-ligéncia artificial en les cadenes de valor dels

= e . <
empreses mediatiques catalanes, amb una dotacié d ex”" 4 _ M

' e 7 .. A " _ Ministeri de‘Cultura * &a _ |
S O o L
i altres formes de creacio digital, que va repartir s 7 1 a 2¥ societats amb seu a

Catalunya.

2.3. Els ajuts de la Unié Europea b Europa Creativa

ﬂ ’ T ’ B o ~ . - J ~ ’ - N ‘ ) + B B ” y . - J ~ ‘ N . o ’ ,
subvencions per al periode 2028 -x 1! ¢« 17 oAt . ‘o _
programa Europa Creativa i el programa CERV ( Citizens, Equality, Rights and Values

[Ciutadania, igualtat, drets i valors ]). La proposta inicial preveu que el pressupost

’ q ) ¢ - - o ‘ , _ - [ X 1 . 1 x 1 1 _
oo T ¢ x x| 1 M X
Pel que fa al 2025, les empreses audiovisuals catalanes van rebre 7 de

programa Europa Creativa |, la majoria en concepte de suport al desenvolupament de

projectes per paquets i en distribucié cinematografica.

1 ,ﬂ ‘ ‘ - ‘ ‘ ﬂs 7 - ‘ v ‘
> 3 0w 3. DN ° N ) oo + °

Desenvolupament paquets projectes 790.000

Distribucié cinematografica 748.905

Audiéncies i educacié filmica 527.739

Contingut televisiu en linia 500.000

360.687

300.049
300.000 ’7 Europ?l
Creativa

177.659 Total 2025

154,545 | 39me |

Videojocs i continguts immersius
Eines i models de negoci innovadors

Exhibicio

Codesenvolupament

Educacié medidtica

Font: Europa Creativa Desk Catalunya.
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3. Publicitat

3.1. La inversio publicitaria a Catalunya

InfoAdex analitza el mercat publicitari a Catalunya des de dues perspectives: per una
banda, la inversié generada per les empreses anunciants amb seu a Catalunya i, per

ﬂx . ” ‘ = - B ‘ )
N PN - + . N

o = a + 05 N . . L

¢ ‘ - = ,ﬂ( , il i 4 - I} - ¢
L S TN ’ L J - TN . ~ ' + a .- + s -

catalans en publicitat, una xifra lleugerament inferior a la del 2024 ( -1,5%). Catalunya
ocupa la segona posicié en inversid del mercat estatal, amb un pes del 21%. La
televisio va ser el mitja preferit pels anunciants catalans, al qual van dedicar gairebé

la meitat de tota la seva inversio.

Evolucio de la inversié publicitaria a Catalunya. Periode 2020 - 2025

920,0 906,0

808,5 845.,4

754,9
665,2

2020 2021 2022 2023 2024 2025

ar T s X " s si e representa només el 14% de tota la seva
inversi6. El mitja catala que va atreure més publicitat va ser la premsa (diaris i
dominicals), seguit de la publicitat exterior. Pel que fa als mitjans audiovisuals, la radio

= = =
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https://www.infoadex.es/ca/reports/presentation-of-the-infoadex-2026-catalunya-study

Inversio publicitaria en mitjans catalans. Any 2025

Cinema
Televisio 4’177‘25
378 ME 7%

-41%

é%

Premsa | 2024 vs. 2025

Radio
548 M€ Total inversio 1173 Me 1% ‘
+5,8% i =& lfo
275,6M€ -8,9%
Exterior
61,0 ME
+1,2%
~ - o l— ) - ' x
H@tljdl ‘ . ‘ . ’ ﬂ) _ [ (. B ‘ . ‘ . ‘ . ‘
1y 7 . ’ ﬂ-‘ _ . ’ = ‘ . . ‘ ’ ‘ ’
S a,~" T T B, LT
resultat des del 2010.
e €O

radio generalista a Catalunya va atreure dues terceres parts de la inversié (67,6%, 37,7

R N A o
3.2. La inversio publicitaria a Espanya
segons InfoAdex* «~4A‘ . . . _ .. 7 T,
~ o~ Lo o - o ﬂb - _ ] . . ‘ L T . _
T - R a., " "B ,. 7
ﬂl o . = . ’ ‘ s ’ t ‘ s 14-114.6/0)h ‘ . 3 ﬂﬂ
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-2,6%) el 2025,
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https://www.acradio.org/wp-content/uploads/2026/02/Informe-de-la-inversioi-publicit-aIria-de-la-raIdio_2025_resum.pdf
https://www.infoadex.es/es/reports/resumen-estudio-de-inversiones-2026
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Inversio publicitaria controlada en mitjans a Espanya. Any 2025

Revistes  cinema
Exterior 216 M€ 25 ME

460 ME 1,0%/ﬂ 6,2%

Altres llocs web
559 M€ Televisid @
+8,8%

1784 M€
-4.4% var. inversié
! 2024 vs.2025
w

Total inversid

6.267M €

Radio i dudio digital
590 M€
+2,6%

Cercadors

Premsa i dominicals 1.000 ME
750 ME +2.4%
+0,1% Xarxes socials
881 ME
+2,8%

Font: InfoAdex.

La publicitat en cercadors va assolir per primer cop el miler de milié en facturacio i les

Inversié publicitaria controlada en mitjans audiovisuals a Espanya. Periode 2024 -
2025 °© M °

—

VTS 2024 2025

+4,0%

\4_;, . .
2.347 2.440

N
1.867 1.784
Webs
Cercador 575 590
X. socials

@ Digital @ Televisio ©=)) Radio

Font: InfoAdex .

El comput de la publicitat televisiva inclou, per primera vegada des del 2011,

S I - T o ST 0T Y Yque InfoAdex xifra en,23

-



milions. Atresmedia (Antena 3 TV) i Mediaset (Telecinco) es van repartir gairebé a

parts iguals la majoria de la inversio publicitaria de les televisions estatals en obert.

La televisio connectadailes  websites TV van ser les Gniques tipologies televisives que

van incrementar la seva inversio en publicitat el 2025.

Ingressos publicitaris en televisié a Espanya. Any 2025

1.3489M€ -9,4% ©
1798M € +49,2% var. @
. . . 2024vs.2025 .
Total inversié Websites TV 909ME€  +1,4% [
1.784M € ~-4,4%
Televisions autondmiques 88EME -3,7%

740ME€  =37%

22M€  -2,6%

Font: InfoAdex .

Pel que fa a la radio, no hi va haver canvis significatius pel que fa a la seva inversio.

Ingressos publicitaris dels principals grups radiofonics a Espanya. Any 2025

7,6 M€ GRUPOKISSMedia  grupoGods 28,3 M€

-0,5% .\. +8,3%

ATRESMEDIA 3
RADIO

84,9 M €
+2,4%

3 \_.

Font: InfoAdex.



Quant a la resta de segments de negoci publicitari, InfoAdex estima el total de la

B "B
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1141 M

—

Els ambits en que més es va invertir van ser el marqueting telefonic, el marxandatge i

y T - ¢ x

el mailing . ‘7 B “ _ _ . branded, , ‘"7 _
content , ’ CT L Ly M7 -9,7%); la’ ‘7,
, . . 7 ' influencers’ | A 2 SR A DU ‘ a
un 23,5%%2, mentre que el volum en e - sports va baixar un any més (- 5,3%), amb 30,1

e
. - C ‘ A . - ' T a”
At ¢ estudi anual a B

Inversioé en publicitat digital. Any 2025

Cercadors

Xarxes socials
Display

Classificats

Televisié connectada
Influencers

Audio digital

DOCH

Branded content

- ¢ M

I '©:
I '::2

-_ 1226
423

D5
P ss
B 44
P43
P s

X

LJinfluericers’

a t

>

Total
inversio
6.211 M€
2024 vs. 2025
+11,2%

491 |
Aa’,

—

M

-

]
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-
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https://iabspain.es/estudio/estudio-inversion-publicitaria-medios-digitales-2026/

4. Els serveis audiovisuals

Aquest apartat té per objecte donar a coneixer els serveis audiovisuals Y establerts i

disponibles % a Catalunya el 2025, aixi com descriure les principals caracteristiques

1 ﬂ t _ = ] ] y . = ‘ t ] . X . t 1 s II _
1 L _ s . ) & . . I - . _ s & . v _ . . . ) 1 S 13 ) . & . . b
prestadors es tablerts a Espanya, i acaba centrant - se en el territori catala.
13 1 ‘ 3 1 , . ‘ 13 . ‘ 1
_ . ﬂ 13 13 . 13 _ s 13 L<d , 13 H 13
. L ] ] = ‘ X = A ﬂ . s = ‘ s Lan
il . ’ B 7 7 ” t ‘ L ‘ t [ y 7

es poden aglutinar. El resultat és un trencaclosques de peces que no encaixen a la
perfeccié, perd0 que, juntes, donen una idea dels agents analogics i digitals

audiovis uals existents.

En aquest capitol parlem de serveis audiovisuals en el seu sentit més ampli
Y analogics i digitals Y2, incloent - hi canals de televisio, emissores de radio, serveis de

VoD i els influenciadors/res o creadors/res de continguts (especificament, els UER,

CoT 4., " T)! Els servejs audiovisuals' poden ser oferts per
broadcasters T T LT s T
OTT (Over The Top® ~ , , ", __ . . >4 . . ", Video 1’

Sharing Platform ).

4.1. Els serveis audiovisuals disponibles a Europa

a : S , [, a través defla base de dades | ‘MAVISE, ofereix

B _ ‘"7 B 2 s B ' B T ‘ T

T s T
A" . Audigvisual media services in Europe 2024 data S T

de 12.955 serveis audiovisuals T ox o, L oac x | x ¢ ° x

créixer més rapid (+4%) que el nombre de canals de TV (+1%). MAVISE, pero, no

computa els serveis de naturalesa exclusivament radiofonica.

sector audiovisual a Europa.


https://www.obs.coe.int/en/web/observatoire/
https://mavise.obs.coe.int/
https://rm.coe.int/audiovisual-media-services-in-europe-2024-data-june-2025-j-a-tran-/1680b661f2

Per tipologia, els serveis audiovisuals majoritaris a Europa el 2024 eren els canals de

TV (9.587 canals de televisié lineals ), seguits dels serveis de VoD ( 3.239 serveis a
peticid ) ¥2com Atresplayer, Movistar+ o Netflix % i, en tercer lloc, amb un nombre més
reduit, les plataformes VSP ( s x L " A7 . Ycom ara

YouTube, Facebook o Instagram.

Els serveis audiovisuals disponibles a Europa. Any 2024

12.955 serveis audiovisuals

VSP PUblica
1% 9%
VoD
25%
Tipologia Propietat
Canals de TV
74% Privada
AN%
. . F . - _ € _ ) ‘ k) = = . ‘ s = = H .
. -y v - ' ! x I x 7°x

La propietat dels serveis audiovisuals disponibles a Europa el 2024 era
majoritariament privada. Només una minoria, gairebé 1 de cada 10 serveis, eren de

titularitat publica.

A Europa és rellevant el nombre elevat de serveis televisius que presten el seu servei
al mercat nacional (7 de cada 10), en contraposici6 amb els que exporten el seu
P I

majoria dels paisos del continent europeu disposen de canals de TV regionals o

locals propis

En general, els grups nord -americans tenen una influéncia substancial en el sector

audiovisual europeu . Un de cada quatre (25%) canals de televisi6 privats (excloent -



ne els locals) és de propietat nord - americana i gairebé un de cada deu (9%) de tots
= ] L] ‘ 1 ] L] ﬂ .

5 ~ . o = o ~ T + . - J

‘- americana.’

+ -

La majoria dels grans grups europeus son emissores i distribuidores de televisio

tradicionals i exhibidors de cinema . No obstant aixo, hi ha algunes excepcions, com

‘ ) nl

ara Spotify (mlsica en  streaming ) %, A, . , . . a.
més gran Y i Ubisoft (videojocs). La preséncia de Banijay com a grup de produccio

pur també és notable.

Per acabar, en relaci6 amb la tipologia de contingut ofert pels serveis televisius a
Europa, els canals es distribuien en els que oferien programacié tematica (56% del
total) i programacié generalista (44% dels canals de TV). En el cas dels serveis

televis™ , A", Tt oo o T
ﬂl 1 il o L} - 13 t = 13 1 = 1 , 1 -
4.2. Els serveis audiovisuals establerts a Espanya

s LA T e T ., Relistrb |

Estatal de Prestadores del Servicio de Comunicacion Audiovisual, de Prestadores del

Servicio de Intercambio de Videos a través de plataforma y de Prestadores del

Servicio de Agregacion de Servicios de Comunicacién Audiovisual (en endavant,

Registre public estatal ° ““recull els prestadors establerts a Espanya de serveis de

LT T T Y Yatelewisions’ T radios, Y2, ‘de ‘serveis
yﬂxd-‘4(l"B 1‘ "‘->"‘" 1‘ l_.',‘_'lll_'B 5’1_‘
AT T s s AL
. = yﬂ_' [ ’_' 1 ’Il _ i I’A 1 ,
R oL oAt oo o 0T L. 7 L L154skrveis

audiovisuals  (+231 respecte del 2024) prestats per 271 prestadors (+44).

Per tipologia, els serveis audiovisuals eren majoritariament de naturalesa televisiva

(1.028 serveis televisius ), per davant dels radiofonics ( 124 radiofonics ). | els
prestadors es distribuien en 136 prestadors de serveis de comunicacidé audiovisual

(93 televisius i 46 radiofonics ), x x , ‘" ' T A

- . - N P B

comunicacié , 1 C ’ . a7 . j 115 usbaris

J - N w o° - . N .- N 5

4“Vegeu el Reial decret 1138/2023 pel qual es regula el Registre public estatal.
g pelq g g p



https://teleco.digital.gob.es/RUECAConsultas
https://teleco.digital.gob.es/RUECAConsultas
https://teleco.digital.gob.es/RUECAConsultas
https://teleco.digital.gob.es/RUECAConsultas
https://teleco.digital.gob.es/RUECAConsultas
https://www.boe.es/buscar/doc.php?id=BOE-A-2023-25886
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Gltima categoria va ser la que més va créixer, passant de 20 UER el 2024 a 115 el 2025.

Els serveis i prestadors audiovisuals establerts a Espanya. Any 2025

1.154 serveis 271 prestadors

Serveis radiofdnics

v
33%

Radio
Servels televisius 21% Agregaciéd 16,3%

89,2% 7.8%
O T . - -
. s L T .
T 7 S W el e e, e
: ! ! - 7 - ! ” x T
1 ~ E) o - > ’ - 5 ’ . ’ - J ~ ] [ >
) L e LAl L
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4.3. Els serveis audiovisuals establerts a Catalunya
PR < [ OO
) t T owov 7 B i 7 T 6 ‘ 1 o oou i - [ °
K + o ~ - ‘ ~ s ~ 5 B ' ' - T y + B ' ‘ ' K B ‘ 3 ' B - 5
+ -+ n A ‘ ° ‘ n ’ + ‘ ° K i = ' ‘ N - ' ~ J - ' B T B ©° ‘
5 El Reial decret 444/2024 _ defineix , ‘. ~ "4a. , . " T(UER) com aquells, usuaris”

creadors de contingut o influencers que poden tenir efectes significatius en la societat a causa
del seu gran nombre de seguidors i tenen la capacitat de mobilitzar opinions i tendéncies.
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https://www.cac.cat/prestadors/registre-prestadors
https://www.cac.cat/prestadors/registre-prestadors
https://www.boe.es/diario_boe/txt.php?id=BOE-A-2024-8716
https://www.cac.cat/sites/default/files/migrate/actuacions/Normativa/Instrucci__registre_operadors.pdf

Els serveis audiovisuals establerts a Catalunya. Any 2025

Serveis televisius
13,5%

i i Propietat
Tipologia P pablica

47,3%

establerts un total de 495 serveis audiovisuals

gairebé 500 serveis es distribuien, per tipologia, en
de TV en TDT i 16 canals de TV per internet) i

en FM i 19 radios per internet).

Pel que fa a la titularitat

prestats per

67 canals de televisio

428 emissores de radio

Internet
6,9%

Catalunya
35,2%

Cobertura

313 prestadors . Aquests
(51 canals

(409 emissores

, els serveis audiovisuals establerts a Catalunya el 2025 es

distribuien gairebé a meitats (234 publics i 261 privats). Per sectors, perd, mentre que

t LN R ‘ A

N+ N - o = . - I T + o

troben en mans privades.

A Catalunya, tots els serveis audiovisuals es dirigeixen al mercat de Catalunya i més
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Una minoria emeten per internet i, malgrat que no tenen limit geografic, el seu

produ cte va dirigit a la ciutadania de Catalunya. En el sector radio, hi ha serveis

[ ‘ ‘ ‘ ‘
N e o n N o . o 1 ’ + M Lo
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estatal (amb desconnexions puntuals exclusives per a Catalunya). La llengua

AT LT B

e $erveis‘audijovisuals establerts a Catalunya és el catala,



4.4. Els serveis audiovisuals disponibles a Catalunya

4.4.1 Els serveis audiovisuals de prestadors de serveis de comunicacié

audiovisual tradicionals

El 2025 a Catalunya hi havia un total de 79 canals de TV disponibles i la seva
ciutadania rebia a la llar una mitjana de 31 canals de TV. Per titularitat, 7 de cada 10

serveis televisius son privats i es distribueixen, segons la seva cobertura geografica,

o U 11 ol 1=y | S T

. ‘ ‘ ‘ o . ¢ ¢ . o = ‘ ‘ 1 . = B‘ - - 1 ﬂ 4 . y T .

T o O o, ... l6canalsde'TV ped .
internet , i en obert, majoritariament de tipologia generalista de proximitat. 7

7 Per a més informacié ‘ ‘ ‘6 ° B ' T 7B
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Corporaci¢ Catalana de Mitjans Audiovisuals — 3Cat
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per llar era de 30 emissores

En el sector radio la titularitat majoritaria és la publica , que disposa del 80% del total
de les frequencies . Per ' _ ' . . ' LT 4. .7 T B”
LA T L L 0L c e . . U Catalunya e (5%F les T,
cadenes radiofoniques de cobertura estatal % Espanya incloent Catalunya % (un 6%)
O = DO S o B

A aquest grup hi afegiriem també les 19 emissores de radio que emetien per internet

i en obert. °

Titularitat publica :L Titularitat privada

12 FMs 'r‘t,ve w orisa m
nacionals \ g\:ﬁ @ rwxaAc

Llengua: catala
vidﬂ)%mm

7 emissores
\/ 100 frequéncies

5 emissores
286 frequéncies

+

4 emissores
65 frequéncies

13 emissores
65 freqiéncies

17 FMs
estatals
ondio cldsicn
rne
Llengua: castella i /
catalé a les desconnexions ?ﬂ“é Fﬂo;
{ Is a Catal =
territorials a Catalunya
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https://digital.gob.es/content/dam/portal-mtdfp/comunicacion/comunicacion_setid/2025/10/20251002NdPDAB.pdf
https://www.rtve.es/rtve/20251118/rtve-anuncia-fin-emisiones-onda-media-refuerza-su-apuesta-por-radio-digital-dab/16820579.shtml
https://www.worlddab.org/about

4.4.2. Els serveis audiovisuals en streaming oferts per plataformes OTT

Per esbrinar quins sén els serveis de VoD en streaming que arriben a Catalunya hem
R
suma dels serveis audiovisuals de VoD accessibles a Espanya % Espanya com a pais
destinatari %2 va ser de 62 serveis , sense incloure els serveis a demanda oferts i

LY S 9 . .7 mroadcasters

J - - ’ o . J oo~ J - EUETI - - + o

tradicionals.

H. -Il',ﬂ‘L,‘..o.. o e s s - '-“ J . = s N s P N J .
(38 serveis VoD), °mentre que la resta pertanyien a empreses de serveis de VoD que
tenien domicili en un altre pais europeu. A Catalunya, els serveis de VoD amb més

subscriptors sén Netflix i Prime Video.

Principals serveis de VoD accessibles. Any 2025

Prestador Nom del servei Tipologia Pais
NETFLIX  Netflix international BV.  Netflix Cinema i ficcio TV —
primevideo  Amazon Digital GmbH Amazon Prime Video Cinema i ficcid TV .
HB®MIX HBO Nordic AB HBO Max Cinemaiificcid TV w
TN\ The Walt Disney Disney+ Cinemaificcié TV~ 4
‘Dhvgp+  Company BV -
L DA Perform Media Espanya  Dazn Esport =
ZN -
. . - " . . - . . ‘
IN Comunidad Filmin SL Filmin Cinema i ficcid TV &
-
o . |— 1 s 3 _ = _ ) 1 ﬂ . 1 = _ s = ‘ Y _ - X
« = 1 ﬂ ‘ t = ‘ ” ‘ = 1 I L y 7
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serveis de comunicacié audiovisual. 1
En aquest apartat cal destacar el paper de la Xarxa Audiovisual Local  (XAL) com a
L At . B .
Catalunya. Aquest prestador aglutina els serveis audiovisuals de 150 radios i 55
televisions de proximitat i mitjans en linia que contribueixen a la produccio en cata la
amb una oferta de continguts amplia i gratuita.
+ ' J ‘ s J ~ o ‘ ' - ' ~ ~ 5 ' ﬂ‘ - - ‘ '
Proveidor Nom del servei lipologia
+ Telefonica Audiovisual  Movistar Plus+ Generalista
e Digital, SLU
-~ Orange Espania, SAU  Orange Videoclub  Ficcié (Cinema i TV)
Vodafone Espania Vodafone Videoclub Ficcié (Cinema i TV)
B R C . - -
'l X 'I X 'I X ‘ ‘ y ﬂﬂ v ¢ - y
[ RN J n o ’ - T ~ + o N + 5 ~
S o 1 .
consisteix a proporcionar, al public en general, programes i/o videos generats per
T
entretenir o educar, ‘", 1t _ .. L _ o, Tven T "o
contingut proporcionat la determina el prestador mateix, entre altres mitjans, amb
) 1 - - . T ~ .. ‘ 1 o - T ’ o ' . ” ~ + J ‘ . o ' 1 N ‘ T ' ‘
sequenciacio, pero noté lar  esponsabilitat editorial del contingut. En aquest grup de
J . N . o ‘ ' - . . ﬂ» + ' n - ’ N + - J . N ' N T J n - n
plataforma YouTube.
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del capitol.


https://www.xal.cat/
https://www.boe.es/buscar/act.php?id=BOE-A-2022-11311

= [ s ‘ X L, ‘ . ‘ _ 1 ﬂ" . t ‘ , - ’ , rI 1
Prestador Nom del servei Tipologia Pais
© Youlube Google Irelans Limited YouTube Generalista ‘ '
(Alphabet)
(£ ] Meta Platform Limited Facebook Generalista ‘ '
e . Ale
f@l Meta Platform Limited Instagram Generalista ‘ ' +
<
d‘ Tik Tok Info_rmutiorj . Tik Tok Entreteniment ‘ '
A Technologies UK Limited
Twitter International ;
i Entreteniment
@ Unlimited Company X (Twitter) ‘ '
@ Linkedin Irelans Unlimited Linkedin Noticies i negocis ‘ .
Company
L A F i) s ] . _ = _ B y ﬂ . 1 = _ s = 3 Y _ Rl
L i) ‘ 1 1 X ﬂ 1 , . . _ = _ , 1 ﬂ . i)
hi havia disponibles un total de i< Y _. .. 4. . gque'oferien ”
serveis audiovisuals. 2 El 20% estan establertes en territori espanyol bi incloses en el

Registre estatal de prestadors b i la majoria dels seus serveis ofereixen continguts

audiovisuals dirigits a un public adult.
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registrats i establerts a Espanya un total de 118UER , . 7 4, 7

influencers ®
5. Videojocs i e - sports

5.1. El sector dels videojocs al mén

Des de fa anys, el sector dels videojocs a escala global factura xifres superiors a les

S 2 <
per tant, una inddstria plenament consolidada. Amb fendmens transmedia com

Super Mario o Minecraft, la penetracié dels videojocs arriba a tot tipus de public i

influeix en tots els ambits culturals i audiovisuals.
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anunciaven _la compra de la multinacional americana Electronic Arts, creadora de

franquicies iconiques com Els Sims i els jocs de futbol FIFA, per 55.000 milions de

dolars. Es tractava de la segona operacié6 més gran de la indlstria dels videojocs,

t = - - - . ) ‘ )

només darrere dela " _ _ , . a0 T, T, L , . ,
70.000 milions.

La consultora de referencia del sector, Newzoo , estima que la indUstria dels videojocs

va reportar el 2025 uns ingressos totals de 197.000 milions de dolars *en termes

globals. La Xina iels EUAen van acaparar més de la meitat. Aquesta facturacié global
representa un creixement interanual del 7,5%, per sobre de les previsions, per la qual

' ‘ .. .anyexcépcional , péer @fisector.

Ingressos globals del sector dels videojocs. Any 2025

PC
43.000 M$
+10,4%,

Total 2025

Mobil
97.000 M
1 ’ 108.000 M$

+7,7%

Consola
45.000 M$
+4,2%

Font: Newzoo .

Després de les turbuléncies que va experimentar el sector dels videojocs a causa de
la forta contraccié postpandémica, en que un mercat saturat va veure com les
inversions van baixar de cop i es van produir ajustos empresarials, tot sembla indicar

que el x I x A ‘ a ' ‘ ' . . Segons, NewzooBel

5 I x + M N 1 °

llancament de la nova consola de Nintendo, la Switch 2, va revifar el mercat de les

t X bl [ ) ‘ ) L e '}
5 5

——————

premium iperla capacitat dels grans jocs multijugador en linia de retenir els usuaris.

14 Newzoo no inclou els ingressos provinents de la publicitat. Altres consultores (com Statista o
PwC al seu Entertainment & Media Outlook 2025-2029 Espafia) si que els computen i mostren,
per tant, xifres més elevades.



https://www.3cat.cat/3catinfo/larabia-saudita-i-el-gendre-de-trump-compren-la-creadora-dels-videojocs-fifa-i-els-sims/noticia/3372116/
https://newzoo.com/resources/blog/year-in-review-2025-to-date
https://newzoo.com/resources/blog/year-in-review-2025-to-date
https://www.statista.com/outlook/amo/media/games/worldwide/
https://www.pwc.es/es/publicaciones/entretenimiento-y-medios/assets/gemo-espana-2025-2029.pdf

Per als propers anys, es pronostica un creixement del 5%, fins a superar els 220.000

milions de dolars el 2028. Cal tenir en compte que el llangament del videojoc més

esperat dels Ultims temps, el Grand Theft Auto VI , es produira al novembre del 2026,
oL A Al o T T o0 Lo PwClestimaque 'GTAVI, |

generara 1.000 milions de dolars només el dia de la seva estrena i arribara als 3.200

milions durant el primer any.

Ingressos globals del sector dels videojocs. Periode 2015 - 2025 (en milers de milions
de dolars)

197
183
PC (22%)

) Consola (23%)

=
_
N

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

Mobil (55%)

174 I
: |IIII

Font: Newzoo .

Tot i la recuperacié dels grans ingressos, els analistes observen que el sector ha

quedar ' ., N R

creixen com abans i son cada cop més selectius. La despesa mitjana en videojocs per

‘ T oA, .. Y. " " *Enquesta de_Participaci¢ Cultural

J o~ . o=

2025 de la Generalitat, el 34,4% dels jugadors compra videojocs i un 15,1% realitza
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semblants a la mitjana global i a les xifres dels darrers anys.

Tot plegat significa que | 4~ . , |

profunditat . Uns pocs videojocs i empreses acaparen els grans ingressos, mentre que
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mercat. Dels 10 jocs amb més usuaris mensuals actius el 2025, només un era nou
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https://www.pwc.es/es/publicaciones/entretenimiento-y-medios/assets/gemo-espana-2025-2029.pdf
https://newzoo.com/resources/blog/year-in-review-2025-to-date
http://hdl.handle.net/20.500.12368/37647
http://hdl.handle.net/20.500.12368/37647
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a7 ., .Y 7t  BigGames'‘Industrty * ‘"
Employment Survey 2025  %2una gran enquesta europea sobre ocupacio v A,

despren que els salaris al sector es van estancar i el 26% dels desenvolupadors de

videojocs a Europa es van veure afectats per acomiadaments el darrer any. Al mén,
A, ‘ T . A’ _ GamélhdusdtryLayoffs _ ,ijasumen30.000 ’
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si comptem des del 2023. Catalunya no va ser aliena a aquest context global
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5.2. Els videojocs a Catalunya
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industria dels videojocs, gracies a un ecosistema configurat per actors transversals:

artistes desenvolupadors, estudis multinacionals i startups , incubadores,
s6n les empreses generades o instal-lades a Catalunya i que, any rere any i fins i tot
r_ ‘ il |_||“" ,ﬂ"‘!all_‘_B_‘o:‘_.,o‘u”ﬂ‘“_ _".' ..... ‘
situen, aixi, el pais al nivell dels principals hubs internacionals del videojoc.
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https://ingamejob.com/en/games-industry-employment-survey/2025
https://ingamejob.com/en/games-industry-employment-survey/2025
https://publish.obsidian.md/vg-layoffs/Archive/2025
https://www.videojocscatalans.cat/treballar-empreses/can-pixel-studio-
https://www.accio.gencat.cat/ca/serveis/banc-coneixement/cercador/BancConeixement/eic-els-videojocs-a-catalunya#blocMaterials_bbdb0d9b-88c5-11e8-a5c1-005056924a59
https://www.accio.gencat.cat/ca/serveis/banc-coneixement/cercador/BancConeixement/eic-els-videojocs-a-catalunya#blocMaterials_bbdb0d9b-88c5-11e8-a5c1-005056924a59

900 milions de facturacié al 2028. En el quinquenni 2020 - 2024, Catalunya va ser la
LB T e AL LAt "B o
atraure.
La Taula del Videojoc % A, “ " ' . _ et T T e
el sector privat dels videojocs, i responsable del portal web videojocscatalans.cat Y%
s T e o L. o celebratal, A
juliol del 2025.
2
en llengua catalana. Tots ells es poden trobar a VDJOC, un espai web del
1 O
y T LI | t ‘ ‘ 4 ﬂ t X
v 7 . X | X .I . ’ 1

publicat en catala  :Guillem de Bergueda , creat

per Joan Argemi i editat pel Centre Divulgador

de la Informatica de la Generalitat de
Catalunya, per a plataformes com Amstrad,
Spectrum i Commodore. Quaranta anys
després, el novembre del 2025, VDJOC va
Lot , . . A lafia ‘de 300,

L

videojocs disponibles en catala. Malgrat els

avencos dels dltims anys, la llengua catalana

continua sent residual ., | 4 C
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El 2025, gairebé un ter¢c de les empreses i els estudis de videojocs registrats a
Espanya es concentren a Catalunya , majoritariament a Barcelona. La multinacional
Scopely va inaugurar el seu nou centre tecnologic a la ciutat, que dona feina a 700
persones. | la catalana Socialpoint, que forma part del gegant Take - Two Interactive,

hi va obrir un nou hub .

Segons ACCIO, el 2025 es va constatar una reduccié significativa en el nombre
2 U

Alhora, 1 de cada 4 estudis catalans de videojocs superaven els deu anys de

trajectoria. Lare . " " ", T o 4a.
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https://culturadigital.blog.gencat.cat/wp-content/uploads/2025/07/nota_premsa_16_7_2025.pdf
https://www.videojocscatalans.cat/
https://llengua.gencat.cat/ca/serveis/videojocs/
https://ca.wikipedia.org/wiki/Guillem_de_Bergued%C3%A0_(videojoc)
https://www.3cat.cat/3catinfo/el-catala-ja-ha-arribat-a-300-videojocs-consulta-el-cataleg/noticia/3368015/
https://www.accio.gencat.cat/ca/accio/premsa-comunicacio/cercador-premsa-actualitat/article/20251210-empresa-videojocs-socialpoint-inaugura-nou-hub-barcelona
https://www.lavanguardia.com/dinero/20250702/10851273/microsoft-anuncia-nueva-ola-despidos-impacto-sede-candy-crush-barcelona.html
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seu de Candy Crush de Barcelona. | el 13 de febrer, per primera vegada, el sector del

videojoc a Espanya va viure una jornada de vaga . Concretament, van ser els
treballadors de la seu barcelonina de la multinacional Ubisoft, que van convocar _ la
vaga a través de la  Coordinadora Sindical del Videojoc , el primer sindicat a entrar al

sector. La protesta es va fer coincidir amb la jornada de vaga que aquell mateix dia

van viure totes les empreses del sector a Franca per protestar contra les retallades.
5.3. Els e- sports

Els esports electronics sén esdeveniments en qué es juga a videojocs multijugador,

‘ ‘ 1 ’ [} -
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miren, ja sigui presencialment o a través de retransmissions en streaming . S6n una
inddstria que continua creixent, on sovint sén les editores de videojocs mateixes les

‘ = - - ‘ ] = [ ¢ ] ﬂ,
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global.

Segons ACCIO, els ingressos anuals generats a escala mundial per les competicions
’ﬂ'J__ X|X'| >‘ ) ’ .|XJJ| -|—|_
continuat en els propers anys fins a situar - se gairebé en els 6.000 M$ el 2029. Estats
Units (1.236 M$) v a ser el mercat que va generar més ingressos, seguit, a molta

distancia, de la Xina (538 M$).

Facturaci6 global dels e - sports. 2020 - 2029 (en milions de dolars)
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Font: ACCIO.

Val a dir que, segons el portal especialitzat E- sports Bureau , a principis del 2025 la

indUstria global de les apostes esportives es va fixar en els e - sports i van ser un dels


https://www.lavanguardia.com/dinero/20250702/10851273/microsoft-anuncia-nueva-ola-despidos-impacto-sede-candy-crush-barcelona.html
https://www.lavanguardia.com/vida/20250207/10361096/huelga-ubisoft-barcelona-mobile-teletrabajo.html
https://cgt.org.es/nace-la-coordinadora-sindical-del-videojuego-de-cgt/
https://www.accio.gencat.cat/ca/serveis/banc-coneixement/cercador/BancConeixement/eic-els-videojocs-a-catalunya#blocMaterials_bbdb0d9b-88c5-11e8-a5c1-005056924a59
https://www.accio.gencat.cat/ca/serveis/banc-coneixement/cercador/BancConeixement/eic-els-videojocs-a-catalunya#blocMaterials_bbdb0d9b-88c5-11e8-a5c1-005056924a59
https://esportsbureau.com/el-informe-de-datos-deportivos-de-lsports-destaca-el-crecimiento-de-los-esports-en-2025/

+ o . N T . . ~ 0 N T N + ° o v o N e o +

apostadors pels esports electronics va augmentar un 70% en un any.

Centrant - nos en Espanya, segons la consultora PwC, la indastria dels e -sports va
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sectorial. Veus expe rtes creuen que el 2025 es va superar aquest hivern i el sector va
saber evolucionar cap a models de negoci més resilients i diversificats. El seu impacte,

en qualsevol cas, només va ser moderat a Espanya, segons les dades disponibles.

Tot i que Espanya no arriba a la mida de mercats com Fran¢a, Alemanya o el Regne
Unit, és un referent europeu en el sector. Malgrat que depén principalment del
patrocini, analistes afirmen que compta amb molts elements per esdevenir una font

A, 7' ' $s068 en aquest ambit: talent individual i equips de primer nivell, suport
institucional i vincles forts amb marques i clubs esportius tradicionals. EI FC Barcelona
té la seva organitzacié, amb equips oficials de League of Legends, Valorant ieFootball ,
i retransmet en catala molts partits al seu canal de Twitch. A més, a finals del 2025, el

¢ [ ‘ t ¢
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GAME CHANGERS 2026: EMEA STAGE 1
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Font: Compte oficial del  Barca e - sports a X.


https://www.pwc.es/es/publicaciones/entretenimiento-y-medios/assets/pwc-entertainment-media-outlook-espana-2024-2028.pdf
https://esportsinsider.com/2025/12/esports-industry-stakeholder-2025-review-interview
https://x.com/FCBeSports/status/2012251058047733909?s=20

Annexos

Serveis de televisio per internet establerts a Catalunya. Any 2025
(Ordre alfabétic per nom del servei)

Prestador Nom del servei Tipologia
Eix TIC Local, S.L. AmunTV - Televisi local Generalista
L 2
Balaguer Audiovisuals, S.L. Balaguer Televisio Generalista
Hispanetwork Publicidad y Servicios, S.L. Dibujos.TV Infantil
Eix TIC Local, S.L. Eix TIC Local Generalista
Una Mirada Informativa Especial, S.L.U Frameaudiovisual Generalista
Jordi Salort Mateo La Barca Produccié TV Generalista
Manel Gémez Viguera Martorell TV Generalista
Daniel Andreu Fuguet On Molins TV Generalista
Monestir de Santa Maria de Montserrat Montserrat Televisio Generalista
Associacio Republica TV Republica TV Generalista
Associacié Cultural Amics del Video Ribera TV & Transmédia Generalista
Maria Isabel Hornos Romero Sant Andreu Televisio Generalista
Mediaponent, S.L. Teleponent Generalista
Eix TIC Local, S.L. VdV TV - Televisioé local de Generalista
Vilanova del Vallés
WKRP Entreteniment, S.L. VODVOD Cinema
Federaci6 de persones sordes de Webvisual.tv Generalista
Catalunya
o L *
Serveis de radio per internet establerts a Catalunya. Any 2025
(Ordre alfabétic per nom del servei)
Prestador Nom del servei Tipologia
Doble Columna, S.L. 21radio Generalista
Associacio Entitat Cultural Amics de la CAN10FM Cultural
Radio de Sabadell
Associacio Cultural El Breny Castellet Radio Generalista
Produccions Digitals i Media, S.L. E- sports Radio Esportiva
Una Mirada Informativa Especial, S.L.U Frameaudiovisual Generalista
Associacié de Mitjans i Serveis Culturals Grup AMSC - Gran Via Radio Generalista
en Radio i Televisié Local de Catalunya
Produccions Digitals i Media, S.L. La Radio dels Nens Infantil
Associaci6 per a la Comunicacid i la LANOVA Radio Generalista
Cooperacié (ACOMCO)
Monestir de Santa Maria de Montserrat Montserrat Radio Generalista
Produccions Digitals i Media, S.L. Ona Digital Generalista
Joan Manuel Fernandez Cabrera OnacCat.Radio Musical



Prestador Nom del servei Tipologia
Amics de la Radio del Barcelonés Nord Radio Catalana de la Culturai e-
...t T a._, _ spors
Quality Mera, S.L.U Radio Ciutat de Tarragona Generalista
Gladys Palmera, S.L. Radio Gladys Palmera Musical
Produccions Digitals i Media, S.L. Radio Jove Juvenil
Associacio Radio La Veu de Cerdanyola Radio La Veu de Cerdanyola Generalista
.. _tTeTB 4, T ' Radio Sitges Musical
Aleix Ramisa Vicent Urban Classics Musical
Aleix Ramisa Vicent Urban Radio Musical
. F *
B B T A T tan .7 v '

Catalunya. Any 2025
(Ordre alfabétic per prestador)

Prestador Nom del servei FM Zona Serveli
... .. 4., . RadioAbrera 107.9 Abrera
' ‘ A, .. ' Radio Sio 107.9 Agramunt
' L . 4d,. " . EMUNFM Radio Albesa 99.4 Albesa
' ‘ 4, "' Alcanar Radio 107.5 Alcanar
' L . 4, . " _ Alcover Radio 107.3 Alcover
' ‘ 4, . . ' . EMUN FM Radio 107.2 Alfarras
Alfarras
... ..., ' 4d,. .. EMUNFMRadio 96.5 Alguaire
Alguaire
..o, a, . .Y Radio Almacelles 107.9 Almacelles
' ‘ S I EMUN FM Radio 107.7 Almenar
Almenar
' ‘ "4, ., Alpicat Radio 107.9 Alpicat
' ‘ 4, ., ' Altafulla Radio 107.4 Altafulla
' ‘ "4, ., _  Amposta Radio 87.8 Amposta
' ‘ A, ' _ Radio Arbeca 107.8 Arbeca
’ ) " A, ' | Radio Arblcies 107.6 Arblcies
' ‘ s . . Radio Arenys 91.2 Arenys de Mar
' ‘ A, . . Radio Arenys de Munt 107.0 Arenys de Munt
' ‘ s Radio Argentona 104.6 Argentona
R = B ~ Radio Artesa de Segre 90.2 Artesa de Segre
Ajuntament de Badalona Radiob - Radio Ciutat 94.4 Badalona
de Badalona
Ajuntament de Balaguer Radio Balaguer 107.4 Balaguer
Ajuntament de Balenya Radio Pista 107.4 Balenya
Ajuntament de Balsareny Radio Balsareny 107.1 Balsareny
Ajuntament de Banyoles Radio Banyoles 107.3 Banyoles
Ajuntament de Barbera del Radio Barbera 98.1 Barbera del Valles

Vallés



Prestador

Ajuntament de Barcelona
Ajuntament de Batea
Ajuntament de Begur
Ajuntament de Bellpuig
Ajuntament de Bellvei
Ajuntament de Berga
Ajuntament de Besall
Ajuntament de Blanes
Ajuntament de Cabanes
Ajuntament de Cabrera de Mar
Ajuntament de Cadaqués
Ajuntament de Calafell
Ajuntament de Caldes de
Malavella

Ajuntament de Caldes de
Montbui

Ajuntament de Calella
Ajuntament de Cambrils
Ajuntament de Campdevanol
Ajuntament de Camprodon
Ajuntament de Canet de Mar
Ajuntament de Capellades
Ajuntament de Cardona
Ajuntament de Cassa de la
Selva

‘ g
Ajuntament de Castellar del
Vallés
Ajuntament de Castelldefels
Ajuntament de Castelltercol
Ajuntament de Celra
Ajuntament de Cerdanyola del
Vallés
Ajuntament de Cervelld
Ajuntament de Constanti
Ajuntament de Corbera de
Llobregat
Ajuntament de Corbins
Ajuntament de Cornella de
Llobregat
Ajuntament de Cubelles
Ajuntament de Cunit
Ajuntament de Deltebre

Ajuntament de Falset

Nom del servei
betevé 91.0 fm
Radio Batea
Radio Begur
Radio Bellpuig
Bellvei Radio
Radio Berga
Radio Besalu
Radio Blanes
Radio Cabanes
Radio Cabrera
Radio Cap de Creus
Calafell Radio
Caldes FM

Radio Caldes

Radio Calella

Radio Cambrils
Radio Campdevanol
Radio Camprodon
Radio Canet

Radio Capellades
Radio Cardona
Radio Cassa

Radio Castellar

Radio Castelldefels
Radio Castelltercol
Radio Celra

Cerdanyola Radio

Radio Cervelld
Constanti Radio
Radio Corbera

Radio Corbins

Radio Cornella

Radio Cubelles
Radio Cunit
Radio Delta
Radio Falset

FM

91.0
107.1
97.7
107.3
104.8
107.6
107.8
97.7
101.1
107.1
88.7
107.9
107.9

107.8

107.9
90.0
107.8
107.9
107.6
104.7
107.2
103.1

102.7

90.1

98.0
107.0
107.7
105.3

107.4
97.9
107.0

107.1
104.6

107.5
107.0
107.6
107.6

Zona Servei
Barcelona
Batea
Begur
Bellpuig
Bellvei
Berga
Besalu
Blanes
Cabanes
Cabrera de Mar
Cadaqués
Calafell

Caldes de
Malavella
Caldes de Montbui

Calella

Cambirils
Campdevanol
Camprodon
Canet de Mar
Capellades
Cardona

Cassa de la Selva

‘ )

Castell -

o

Castellar del Valles

Castelldefels
Castelltercol
Celra
Cerdanyola del
Vallés
Cervelld
Constanti
Corbera de
Llobregat
Corbins
Cornella de
Llobregat
Cubelles
Cunit
Deltebre
Falset



Prestador

Ajuntament de Flix
Ajuntament de Fogars de la
Selva

Ajuntament de Gandesa
Ajuntament de Gava
Ajuntament de Gelida
Ajuntament de Girona
Ajuntament de Granollers
Ajuntament de Juneda
Ajuntament de La Bisbal
CAq. .,
Ajuntament de La Garriga
Ajuntament de La Llagosta
Ajuntament de la Rapita
Ajuntament de La Selva del
Camp

Ajuntament de la Sénia

, . ) q

o . RN

Mar

N

Ajuntament de Les

Ajuntament de Les Borges

Blanques

Ajuntament de Les Planes

AT oo

Ajuntament de Les Preses

N
J N 1

Francoli

Ajuntament de Llagostera
Ajuntament de Llanca
Ajuntament de Lloret de Mar
Ajuntament de Malgrat de Mar
Ajuntament de Manlleu
Ajuntament de Martorell
Ajuntament de Masdenverge
Ajuntament de Masquefa
Ajuntament de Matadepera
Ajuntament de Matar6
Ajuntament de Moia
Ajuntament de Molins de Rei

Ajuntament de Mollerussa

Nom del servei
Radio Flix
Radio Fogars

Radio Gandesa
Radio Gava
Radio Gelida
Girona FM
Radio Granollers
Radio Juneda
Radio La Bisbal

Radio Silenci
Radio La Llagosta
Radio Rapita
Radio La Selva

La Sénia Radio

" Radio Seu FM

Bas Radio
Antena Aldaia
La Cala Radio

Radio Arbog
Radio Les
Radio Les Borges

Radio Les Planes

Radio La Vall

"“"_' . A~

Aru 0

]

Llagostera Radio
Radio Llanca
Nova Radio Lloret
Ona Malgrat
Radio Manlleu
Radio Martorell
Radio Joventut
Radio Masquefa
Matadepera Radio
Matar6 Radio
Radio Moia

Radio Molins de Rei

Radio Ponent

FM

107.4
107.6

107.9
91.2
107.6
92.7
107.6
107.6
107.4

107.4
100.4
107.9
105.8

107.4
107.2
107.9
107.0
107.3

107.3
107.5
107.1

107.7

107.6
107.6
107.4

105.7
90.0
90.2

107.4

107.0

100.3
96.3

91.6
107.1
89.3

107.8

91.2

106.8

Zona Servei
Flix
Fogars de la Selva

Gandesa

Gava

Gelida

Girona
Granollers
Juneda

La Bisbal
A,
La Garriga

La Llagosta

La Rapita

La Selva del Camp

La Sénia
T, A,
S -

Les

Les Borges
Blanques

Les Planes

B2 R
Les Preses

L

Francoli
Llagostera

-

Llanca

Lloret de Mar
Malgrat de Mar
Manlleu
Martorell
Masdenverge
Masquefa
Matadepera
Mataro

Moia

Molins de Rei
Mollerussa



Prestador

Ajuntament de Mollet del Valles
Ajuntament de Montblanc
Ajuntament de Montesquiu
Ajuntament de Montornes del
Valles

Ajuntament de Méra la Nova
Ajuntament de Navas
Ajuntament de Palafolls
Ajuntament de Palafrugell
Ajuntament de Palamés
Ajuntament de Palau - solita i
Plegamans

Ajuntament de Palleja
Ajuntament de Parets del

Valles

Ajuntament de Piera
Ajuntament de Pineda de Mar
Ajuntament de Pin6s
Ajuntament de Ponts
Ajuntament de Premia de Dalt
Ajuntament de Premia de Mar
Ajuntament de Puigcerda
Ajuntament de Puig - reig
Ajuntament de Quart
Ajuntament de Riells i Viabrea
Ajuntament de Ripollet
Ajuntament de Roda de Bera
Ajuntament de Roda de Ter
Ajuntament de Roquetes
Ajuntament de Rossell6
Ajuntament de Rubi
Ajuntament de Sabadell
Ajuntament de Sallent
Ajuntament de Salt
Ajuntament de Sant Andreu de
la Barca

Ajuntament de Sant Andreu de
Llavaneres

Ajuntament de Sant Antoni de
Vilamajor

Ajuntament de Sant Boi de
Llobregat

Ajuntament de Sant Cebria de
Vallalta

Nom del servei FM
Radio Mollet del Valles

Radio Montblanc

Radio Montesquiu

Radio Montornés

Radio Méra la Nova
La Veu de Navas
Radio Palafolls
Radio Palafrugell
Radio Palamés
Radio Palau

Radio Palleja
RAP 107 FM

Radio Piera

Radio Pineda

Radio Pinds

Radio Ponts

Premia de Dalt Radio
Radio Premia de Mar
Radio Puigcerda
Radio Puig - reig
Radio Quart

Selva FM

Radio Ripollet

Roda de Bera Radio
Radio Roda

Antena Caro

Radio Rossell6
Radio Rubi

Radio Sabadell
Radio Sallent

Radio Salt

Radio Sant Andreu

Radio Llavaneres

Radio Vilamajor

Radio Sant Boi

Radio Sant Cebria

96.3
107.0
107.9

91.2

107.3
107.9
107.7
107.8
107.5

91.7

107.8
107.2

91.3
94.6
107.0
107.1
914
95.2
107.9
107.3
101.0
101.1
91.3
107.7
107.6
96.0
107.5
99.7
94.6
107.6
97.7
98.0

107.8

98.0

89.4

103.2

Zona Servei
Mollet del Valles
Montblanc
Montesquiu
Montornes del
Valles

Méra la Nova
Navas

Palafolls
Palafrugell
Palamés

Palau - solita i
Plegamans
Palleja

Parets del Vallés

Piera

Pineda de Mar
Pinés

Ponts

Premia de Dalt
Premia de Mar
Puigcerda
Puig- reig
Quart

Riells i Viabrea
Ripollet

Roda de Bera
Roda de Ter
Roquetes
Rossello

Rubi

Sabadell
Sallent

Salt

Sant Andreu de la
Barca

Sant Andreu de
Llavaneres
Sant Antoni de
Vilamajor

Sant Boi de
Llobregat

Sant Cebria de
Vallalta



Prestador
Ajuntament de Sant Celoni

Ajuntament de Sant Cugat del
Valles

Ajuntament de Sant Esteve
Sesrovires

Ajuntament de Sant Feliu de
Codines

Ajuntament de Sant Feliu de
Guixols

Ajuntament de Sant Feliu de
Llobregat

Ajuntament de Sant Fost de
Campsentelles

Ajuntament de Sant Fruités de
Bages

Ajuntament de Sant Gregori
Ajuntament de Sant Hilari
Sacalm

Ajuntament de Sant Hipolit de
Voltrega

Ajuntament de Sant Iscle de
Vallalta

Ajuntament de Sant Jaume
dels Domenys

Ajuntament de Sant Jaume

B 2 LAV

Ajuntament de Sant Joan de les
Abadesses

Ajuntament de Sant Joan de
Vilatorrada

Ajuntament de Sant Joan les
Fonts

Ajuntament de Sant Julia del
Llor i Bonmati

Ajuntament de Sant Just
Desvern

Ajuntament de Sant Marti
Sarroca

Ajuntament de Sant Pere de
Ribes

Ajuntament de Sant Pere de
Riudebitlles

Ajuntament de Sant Pol de Mar
Ajuntament de Sant Quirze del
Valles

Ajuntament de Sant Sadurni
AT

Nom del servei
Punt 7 Radio Sant
Celoni

Cugat Radio
Radio Sant Esteve
Ona Codinenca
Radio Sant Feliu
Radio Sant Feliu
Radio Sant Fost

Radio Sant Fruit6s

Radio Sant Gregori
Radio Sant Hilari

Radio Voltrega

Radio Vallalta

Domenys Radio

Delta.cat Radio

La Veu

Radio Sant Joan

Radio Sant Joan

Radio Bonmati

Radio Desvern

Sarroca Radio

Radio Ribes

Ona Bitlles

Radio Sant Pol

Radio Sant Quirze

Radio Sant Sadurni

FM

107.7

91.5

88.0

107.2

107.0

105.3

103.1

107.5

107.9
107.3

107.8

107.5

107.6

91.1

107.4

107.9

107.0

107.1

98.1

107.5

107.2

107.0

107.2
90.9

107.2

Zona Servei
Sant Celoni

Sant Cugat del
Valles

Sant Esteve
Sesrovires
Sant Feliu de
Codines

Sant Feliu de
Guixols

Sant Feliu de
Llobregat

Sant Fost de
Campsentelles
Sant Fruitds de
Bages

Sant Gregori
Sant Hilari Sacalm

Sant Hipolit de
Voltrega

Sant Iscle de
Vallalta

Sant Jaume dels
Domenys

Sant Jaume
N2 L
Sant Joan de les
Abadesses

Sant Joan de
Vilatorrada

Sant Joan les Fonts

Sant Julia del Llor i
Bonmati
Sant Just Desvern

Sant Marti Sarroca
Sant Pere de Ribes

Sant Pere de
Riudebitlles
Sant Pol de Mar
Sant Quirze del
Valles

Sant Sadurni

" q . !



Prestador

Ajuntament de Sant Vicen¢ de
Montalt

Ajuntament de Sant Viceng
dels Horts

Ajuntament de Santa Barbara
Ajuntament de Santa
Margarida de Montbui
Ajuntament de Santa Maria de
Palautordera

Ajuntament de Santa Maria
'a B

Ajuntament de Santa Perpétua
de Mogoda

Ajuntament de Santa Susanna

Ajuntament de Santpedor
Ajuntament de Sarria de Ter
Ajuntament de Sitges
Ajuntament de Solsona
Ajuntament de Suria
Ajuntament de Taradell
Ajuntament de Tarragona
Ajuntament de Tarrega
Ajuntament de Térmens
Ajuntament de Terrassa
Ajuntament de Tiana
Ajuntament de Tivissa
Ajuntament de Tordera
Ajuntament de Torell6
Ajuntament de Torredembarra

Ajuntament de Torrefarrera

Ajuntament de Torregrossa

Ajuntament de Torroella de
Montgri
Ajuntament de Tortosa

Ajuntament de Tossa de Mar
Ajuntament de Vacarisses

Ajuntament de Vallfogona de
Balaguer
Ajuntament de Vallromanes

Ajuntament de Vandellos i

ar s

- . J o

Ajuntament de Vilablareix
Ajuntament de Viladecavalls

Nom del servei FM
Radio Santvi

Radio St. Viceng

La Plana Radio
Montbui Radio

Radio Vitamenia
Radio 010
Radio Santa Perpéetua

Radio Santa Susanna
Radio Santpedor
Radio Sarria
Radio Maricel
Solsona FM
Radio Suria
Radio Taradell
Tarragona Radio
Radio Tarrega
Radio Térmens
noucinc.2 radio
Radio Tiana
Tivissa Radio
Radio Tordera
Radio Ona

Ona La Torre
EMUN FM Radio

Torrefarrera
Radio Torregrossa

Radio Montgri

Radio Tortosa
Radio Tossa
Vacarisses Radio

Vallfogona Radio

RV-94.4
. A
L

Radio Vilablareix
Radio Vila

107.4

90.2

100.6
91.7

91.5

107.2

107.0

91.7
90.0
87.6

107.8
107.5
107.8
106.7
96.7
92.3
105.5
95.2
107.2
103.2
107.1
107.4
107.0
90.1

95.7
107.1

103.3
107.8
107.3
107.9

94.4

107.9

107.5
90.8

Zona Servei
Sant Viceng de
Montalt

Sant Viceng dels
Horts

Santa Barbara

Santa Margarida
de Montbui
Santa Maria de
Palautordera

- ‘ ‘

Santa Perpétua de
Mogoda
Santa Susanna

Santpedor
Sarria de Ter
Sitges
Solsona
Saria
Taradell
Tarragona
Tarrega
Térmens
Terrassa
Tiana
Tivissa
Tordera
Torello
Torredembarra
Torrefarrera

Torregrossa
Torroella de
Montgri
Tortosa
Tossa de Mar
Vacarisses
Vallfogona de
Balaguer
Vallromanes

Vandellos i

LAt .
Vilablareix

- E ‘
ﬂ . J o I ~

Viladecavalls



Prestador

Ajuntament de Vilafant
Ajuntament de Vilafranca del
Penedes

Ajuntament de Vilamalla
Ajuntament de Vilanova del
Cami

Ajuntament de Vilanova i la
Geltra

Ajuntament de Vila - sacra
Ajuntament de Vilassar de Dalt
Ajuntament de Vilassar de Mar
Ajuntament del Morell
Ajuntament del Pla de Santa
Maria

Ajuntament del Port de la Selva

Ajuntament del Prat de

Llobregat

Ajuntament del Vendrell
R L K
R K
Llobregat
N
R L
<
< )
Montserrat

Serveis audiovisuals de VoD en

(Ordre alfabétic per pais i per nom del servei)

Prestador
Amazon Digital UK LTD

Amazon Digital UK LTD
Pantaflix AG
Pluto TV Europe GmbH

Multicanal Iberia, S.L.U.
Business Videns, S.L.
Gestion de Contenidos

Virtuales S.L.
Selectavision, S.L.U.

Nom del servei FM Zona Servei
Radio Vilafant 107.3 Vilafant
Radio Vilafranca 107.8 Vilafranca del
Penedes
Ona Vilamalla 107.9 Vilamalla
Radio Nova 107.7 Vilanova del Cami
Canal Blau FM 100.4 Vilanovaila Geltra
Radio Vila - sacra 107.0 Vila-sacra
Vilassar de Dalt Radio 97.4 Vilassar de Dalt
Vilassar Radio 98.1 Vilassar de Mar
Radio El Morell 98.3 El Morell
Radio El Pla 107.2 El Pla de Santa
Maria
ST 4 107.0 El Port de la Selva
El Prat Radio 91.6 El Prat de Llobregat
Radio El Vendrell 107.1 El Vendrell
. Radio Esparreguera 89.4 Esparreguera
Radio Estudi 94.6 Esplugues de
Llobregat
Radio DOS 84 105.9 Hostalric
Radio Igualada 103.2 Igualada
Canal 20 Radio 107.0 Olérdola
Olerdola
Olesa Radio 90.1 Olesade
Montserrat
streaming accessibles a Espanya. Any 2025

Nom del servei
Amazon Prime Video

MGM+

Pantaflix

Pluto TV

iBenditas Vacaciones!
Academia Negocios
TV

Acontra+

Animebox

Tipologia

Cinema i ficcié TV
Cinema i ficcio TV
Cinema i ficcio TV
Generalista

Estil de vida, lleure,
viatges i salut
Altres

Cinema i ficcié TV

Cinema i ficcié TV

Pais

Alemanya
Alemanya
Alemanya
Alemanya

Espanya

Espanya

Espanya

Espanya



Prestador

Sony Pictures Entertainment
Iberia, S.L.U.

Fundacion Bancaria "La Caixa"

Squirrel Global Media, S.L.

Congreso de los Diputados

Melancolic Films S.L.
Cineclick S.L..

Multicanal Iberia, S.L.U.

Canal Cosmopolitan Iberia
S.L.U
Perform Media Espafia S.L.

Break on OTT S.L.

Multicanal Iberia, S.L.U.

Comunidad Filmin S.L.

TV Up Streaming Media, S.L.
Gookapi S.L.

Multicanal Iberia, S.L.U.

Multicanal Iberia, S.L.U.

Non - stop Tech Equipment &
Knowledge Solutions S.L.
IMC Toys, S.A.

Libertad Digital, SA

Investigacion y Desarrollo de
Ideas y Proyectos S.L.
Onetoro TV SPN S.L.

Multicanal Iberia, S.L.U.
ICAA

Playtheatre, S.L.

New Webmaster S.L.
Rakuten TV Europe, S.L.U.
Multicanal Iberia, S.L.U.
Real Madrid Ckub de Futbol
Toroflix S.L.

Reysan Consultores de
Ingenieria y Arquitectura S.L.U
New Webmaster S.L.

Nom del servei
AXN Now (Iberia)

Caixaforum Plus
Canal Deporte

Canal Parlamento

Canal Red
Cineclick.

Civilizaciones by
Historia
Cosmo TV

D
Divergente

El Gourmet

Filmin

Flamenco Auditorio
Gookapi

Historiay Actualidad

Il Guerra Mundial by
Historia
IP TodayTV

Kitoons
Libertad Digital TV

Némadas

Onetoro TV
Planet Horror
Platfo
Playtheatres
Pornogratisdiario
Rakuten TV
Real Crime

RM Play
Toroflix

Tu voz en Pinares

Videos Porno Gratis X

Tipologia

Cinema i ficcié TV
Cultural i educatiu
Esport

Administracié
publica
Noticies i negocis

Altres

Documental

Cinema i ficcié TV

Esport

Cinema i ficcié TV
Estil de vida, lleure,
viatges i salut
Cinema i ficcio TV
Music

Infantil

Cultural i educatiu

Documental

Generalista

Infantil
Generalista

Estil de vida, lleure,
viatges i salut
Esport

Altres

Generalista
Cultural i educatiu
Adult

Cinema i ficcio TV
Entreteniment
Esport

Altres

Generalista

Adult

Pais

Espanya
Espanya
Espanya

Espanya

Espanya
Espanya

Espanya

Espanya

Espanya
Espanya

Espanya

Espanya
Espanya
Espanya
Espanya

Espanya

Espanya

Espanya
Espanya

Espanya

Espanya
Espanya
Espanya
Espanya
Espanya
Espanya
Espanya
Espanya
Espanya

Espanya

Espanya



Prestador
Multicanal Iberia, S.L.U.

Asociacién de Productores y
Editores de Obras y
Grabaciones Audiovisuales
NBC Universal International
Networks LTD

Euroesport

Apple Distribution
International

Apple Distribution
International

Apple Distribution
International

Google Commerce LTD

Google Commerce LTD

Aapiegel Public LTD Company

Microsoft Irlanda Operations
LTD
Google Commerce LTD

Chili S.P.A.

Discovery Communications
Benelux B.V.

The Walt Disney Company
(Benelux) B.V.

Discovery Communications
Benelux B.V.

Netflix International B.V.

SkyShowtime LTD

Universal Pictures Subscription

TV LTD
Plato Media LTD

Mubi UK LTD

Solidesport AB

HBO Europe, S.R.O.

Nom del servei
VinTV

Vivex TV

Universal+

EuroEsport

Apple TV

Apple TV App

Apple TV Store/iTunes
Store

Google Play Movies
and TV

Google TV

Huawei Video
Microsoft Start
YouTube Movies and

TV
Chili

Discovery+

Disney+

HBO MAX

Netflix
SkyShowtime

Hayu

Hopster

MUBI

SolidEsport

Cartoon Network On
Demand Espanya

Nota: Aquesta taula no inclou els serveis de VoD oferts per

K Al

Tipologia
Generalista

Adult

Cinema i ficcié TV

Esport

Generalista

Cinema i ficcié TV

Cinema i ficcio TV

Cinema i ficcié TV

Cinema i ficcio TV
Cinema i ficcié TV

Generalista

Cinema i ficcio TV

Cinema i ficcié TV

Entreteniment

Cinema i ficcio TV

Cinema i ficcié TV

Cinema i ficcio TV
Entreteniment

Entreteniment

Infantil

Cinema i ficcié TV

Generalista

Infantil

broadcasters
(. B 1 ﬂ - =

X

Pais
Espanya

Espanya

EUA

Franga

Irlanda

Irlanda

Irlanda

Irlanda

Irlanda
Irlanda

Irlanda

Irlanda

Italia

P. Baixos

P. Baixos

P. Baixos

P. Baixos
P. Baixos

Regne
Unit
Regne
Unit
Regne
Unit
Suecia

Txéquia

tradicionals i per



‘ ’ )

Espanya. Any 2025

(Ordre alfabétic per nom del servei)

Prestador
Adamo Telecom Iberia SAU

Over The Top Networks Ibérica S.L.

Ses Satélites Iberica S.L.U.
Digi Espafia Telecom, S.L.U

Embou Nuevas Tecnologias, S.L.U.

Euskaltel, S.A.
Fubo TV Espafia, S.L.
Grupo TV Mia Neti, S.L.

Liga nacional de Futbol Profesional

Telefonica de Espafa, S.A.U.
Orange Spagne, S.A.U.
Pepemobile, S.L.

Spotting Brands Technologies, S.L.U.

R Cable y Telecable Telecomunicaciones, S.A.U.

Rakuten TV Europe, S.L.U.
Orange Espafia Virtual, S.L.U.
TV UP Streaming Media, S.L.
Vodafone Espafia, S.A.U.
Vodafone Ono, S.A.U.

Xfera Moviles, S.A.U.

Plataforma Multimedia de Operadores, S.L

TVMucho, S. L.

I ° - TN

o

(Ordre alfabetic per pais i per nom del servei)

Prestador

Kick Streaming Pty LTD
IConV (Eupen)

Tecom LTD

Aylo Freesites LTD
Technius LTD

Hammy Media LTD
Alphaphy Media s.r.o.
NKL Associates s.r.o.

WebGroup Czech Republic, a.s.

Dailymotion
Twitch Interactive, Inc.
Meta Platforms LTD

Nom del servei
Kick
ItemFix.com
Faphouse
Pornhub
Stripchat
xHamster
Xfree

XNXX
XVideos
Dailymotion
Twitch
Facebook

Nom del servei
Adamo TV
AgileTV

Astra TV

Digi

Embou
Euskaltel

Fubo TV
Grupo TV Mia Neti
Laliga Bares
Movistar Plus+
Orange
Pepephone
Popiloos

R- Telecable
Rakuten TV
Simyo

Tivify
Vodafone
Vodafone
Yoig - Masmobil - Sweno
Zapi

R A A ~ -
Tipologia Pais
Entreteniment Australia
Entreteniment Belgica
Adult Xipre
Adult Xipre
Adult Xipre
Adult Xipre
Adult Txequia
Adult Txéquia
Adult Txequia
Generalista Franca
Entreteniment Alemanya
Generalista Irlanda



Prestador

Meta Platforms LTD
LinkedIn Irlanda UnLTD
Company

Pinterest Europe

TikTok Information
Technologies UK LTD

Tumblr Inc.

Udemy Irlanda LTD

X Internet UnLTD Company
Google Irlanda LTD

JWS Americas S.A.R.L & JWS
International S.A.R.L

JWS Americas S.A.R.L & JWS
International S.A.R.L

JWS Americas S.A.R.L & JWS
International S.A.R.L

JWS Americas S.A.R.L & JWS
International S.A.R.L

JWS Americas S.A.R.L & JWS
International S.A.R.L

JWS Americas S.A.R.L & JWS
International S.A.R.L

JWS Americas S.A.R.L & JWS
International S.A.R.L

JWS Americas S.A.R.L & JWS
International S.A.R.L

JWS Americas S.A.R.L & JWS
International S.A.R.L

JWS Americas S.A.R.L & JWS
International S.A.R.L

JWS Americas S.A.R.L & JWS
International S.A.R.L

JWS Americas S.A.R.L & JWS
International S.A.R.L

JWS Americas S.A.R.L & JWS
International S.A.R.L

JWS Americas S.A.R.L & JWS
International S.A.R.L

JWS Americas S.A.R.L & JWS
International S.A.R.L

JWS Americas S.A.R.L & JWS
International S.A.R.L

Reddit Netherlands B.V.

Snap Group LTD

VK

Techpump Solutions, S.L.

Nom del servei
Instagram
LinkedIn

Pinterest

TikTok

Tumblr
Udemy

X

YouTube
Bestmodels

Bimbim
cameraboys.com
Jasmin
joyourself.com
Livejasmin
liveprivates.com
Livesex
livesexasian.com
Isawards.com

LS.L.
maturescam.com
mycams.com
mytrannycams.com
porndoelive.IS.L..co
m

pornhdlive.com

Reddit
Snapchat
Yandex Zen

Canalporno

Tipologia
Generalista
Noticies i negocis
Estil de vida, lleure,
viatges i salut

Entreteniment

Entreteniment
Cultural i educatiu
Generalista
Generalista

Adult

Adult

Adult

Adult

Adult

Adult

Adult

Adult

Adult

Adult

Adult

Adult

Adult

Adult

Adult

Adult

Entreteniment
Generalista
Generalista
Adult

Pais

Irlanda
Irlanda
Irlanda

Irlanda

Irlanda
Irlanda
Irlanda
Irlanda
Luxemburg

Luxemburg

Luxemburg

Luxemburg

Luxemburg

Luxemburg

Luxemburg

Luxemburg

Luxemburg

Luxemburg

Luxemburg

Luxemburg

Luxemburg

Luxemburg

Luxemburg

Luxemburg

P. Baixos
P. Baixos
Russia
Espanya



Prestador

Techpump Solutions, S.L.
Centrowebs S.C.
Topsseowebs S.L.U

Burwebs S.L.

Investigacion y Desarrollo de
Ideasy Proyectos S.L.

Promociones Web 2016, S.L.

Techpump Solutions, S.L.
Techpump Solutions, S.L.
Techpump Solutions, S.L.
Techpump Solutions, S.L.
Techpump Solutions, S.L.
Techpump Solutions, S.L.
Kiwi Leisure LTD

Bit Chute LTD

MintStars LTD

My Media World LTD
Fenix International LTD
Recast E - sports LTD
Ampay LTD

The Sponsor Hub LTD
Vimeo

Church Social Media Inc.
Triller, Inc.

e i ‘ . B o) , ﬂ ~
Denominacié/Raé social
Ac2ality, S.L.

Adrian Manuel Contreras Notario

Aida Doménech Pascual
Aitana Ocafia Morales
Aitana Soriano Navarro
Alejandro Fernandez Miret
Alex M arquez Alenta

Alfredo  Vozmediano Romero

Alicia Martinez Aguilar
Ana Mena Rojas

Andoni Talledo Gutiérrez
Angela Marmol Martins
Anna Cuevas Lazaro

Nom del servei Tipologia
Cumlouder Adult
Esposas y maridos Adult
Guarras del Adult
porno.Net
Muyzorras Adult
Nomadas Estil de vida, lleure,
viatges i salut
Olecamps Adult
Pichaloca Adult
Porn300 Adult
Porndroids Adult
Serviporno Adult
Superporn Adult
Tokyvideo Entreteniment
AdmireMe.vip Adult
BitChute Generalista
MintStars Adult
OneVSP Noticies i negocis
OnlyFans Adult
Recast Esport
SoSpoilt Generalista
The Sponsor Hub Esport
Vimeo.com Generalista
Gloria TV Generalista
Triller Entreteniment

ﬂ.19._|_| 2 A
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Marca comercial
Ac2ality

ADRI CONTRERAS
DULCEIDA
AITANAX

AITANA SORIANO
Alexelcapo

ALEX MARQUEZ
avozmechef
ByHermoss

ANA MENA
ANDONIFITNESS
ANGELA MARMOL
TECNONAUTA

Pais

Espanya
Espanya
Espanya

Espanya
Espanya

Espanya
Espanya
Espanya
Espanya
Espanya
Espanya
Espanya
Regne Unit
Regne Unit
Regne Unit
Regne Unit
Regne Unit
Regne Unit
Regne Unit
Regne Unit
Regne Unit
EUA

EUA



Denominacié/Raé social
Anna Recetas Faciles Sc
Arta Media Film S.L.
Begofia Pérez Diez de Los Rios
Carlos Alcaraz Garfia
Carlos Garcia Garcia
Cecilia Sopefia Espa
Claudia Martin Valiente
Cristina Lopez Pérez
Cristina Pedroche Navas
Daniel Alonso Ag Undez
David Bisbal Ferre

David Bustamante Hoyos
David Mufioz Rosillo

David Villa Sanchez
Divucsa Music, SAU

Elena Lopez Gortari
Estefania Unzu Ripoll
Eugenio Monesma Moliner
Evelyn Vallejos

Fabiana Algarin  Sevillano
Federico Zompicchiatti

Gala Gonzalez

Gilcon Real S.L.
Globalgoldmarket, S.L.U
Ibai Llanos Garatea

Iban Garcia Azpiazu

Iker Unzueta Ramos

llia Topuria Bendeliani
lllopass S.L.

Jaume Cremades Gradol i
Javier Santaolalla Camino
Jessica Goicoechea Jover
Jesus Gonzélez Calleja
Jesus Segovia Pérez
Jijantes World, S.L.

Joaquin Dominguez Portela
Joaquin Sanchez Rodriguez

Jorge Carrillo de Albornoz Torres

José Antonio Dominguez Bandera
Joshua Leiva Gamez

Julio Maldonado Garcia

Kings Competition, S.L.

La Cuquiempresa S.L

Marca comercial
ANNA RECETAS FACILES
ARTA MEDIA FILM

LA _ORDENATRIZ
CARLOS ALCARAZ
carliyoelnervio

Cecilia Sopefa
@_CLAUDIETA _
cristinini

cristipedroche
YOSOYPLEX

David Bisbal

DAVID BUSTAMANTE
dabizdiverxo

DAVID VILLA
DIVUCSA, BIT MUSIC, ARCADE
ELENA GORTARI
Verdeliss

EUGENIO MONESMA
LYNA

FABIANA SEVILLANO
ZAZZAELITALIANO
@GALAGONZALEZ
NACHTER
CECIARMY

IBAI LLANOS

IBAN GARCIA

Iker Unzu

ILIA TOPURIA
llloJuan

Perxitaa

JAVIE SANTAOLALLA
GOICOECHEA
JESUS CALLEJA
Xuso Jones
JIJANTES

EL XOKAS
JOAQUINARTE

Jordi Wild

ANTONIO BANDERAS
BaityBait

MUNDO MALDINI
Kings League

La Vecina Rubia



Denominacié/Rad social

Laian Studios & Marketing S.L.
Lain Research And Education, S.L.
Lara Alvarez Gonzalez

Laura Escanes Espinosa

Lola Moreno Marco

Lorena Conesa Mateos

Lucia Bellido Serrano

Manuel Regato Roca

Mar Lucas Vilar

Marc Marquez Alenta

Maria Belén Esteban Menéndez
Mar ia Cecilia De Bruno

Mar ia del Rocio Osorno Véazquez
Mar ia Pombo Rib 6

Mar ia Turiel Soler

Mar ia Victoria Mart  in Mart in
Mario Alonso Gallardo

Marta Diaz Garcia

Marta Lozano Pascual

Marta Pombo Rib 6

Marta Sanahuja Granel

Marti Miras Nadal

Memorias Media S.L.

Mihail Samimi

Nagore Robles Gutiérrez

Natalia Inmaculada Palacios Rodriguez

Nave Dragén S.L.

Nil Ojeda Morales

Noem i Salazar, S.L.

Nuria Casas Casado

Nuria Roca Granell

Oscar Cafiellas Colocho
Pau Clavero Hernandez
Paula Ech evarria Colodréon
Paula Gonzélez Nufez

Pol Nifio

Porcinos Football, S.L.U.
Post Social Networks S.L.
Raquel Martinez Castro
Robert Martos Macias
Rocio Lopez Bueno
Rodrigo Septi én Rodriguez
Romuald Fons Rojas

Marca comercial

LAIAN STUDIOS

LAIN GARCIA CALVO
LARA ALVAREZ GONZALEZ
LAURA ESCANES

LOLA LOLITA
WhereiS.L.eto

LUCIA BELLIDO

MANU REGATO

LUCAS VILAR, MAR
MARC MARQUEZ
BELENESTEBANMENENDEZ
CECI DOVER

ROCIO OSORNO
MARIA POMBO

Mery Turiel

VICKY MARTIN BERROCAL
DjMaRiiO

Martaa_diiaz

MARTA LOZANO
MARTA POMBO
Delicious Martha
Spursito

Memorias de Pez
MISHO AMOLI

NAGORE ROBLES
NATALIA PALACIOS
LOLA INDIGO

NIL OJEDA

NOEMI SALAZAR
NURIA CASAS CASADO
NURIA ROCA GRANELL
MI1XWELL

CLAVERO

PAULA ECHEVARRIA
PAULA GONU

Menos Trece
PORCINOS FC, PORCINAS FC
POST UNITED
BONBONREICH
ROBERT PG

RoRo

Destripando la Historia
ROMUALD FONS



Denominacio/Rad social

Marca comercial

Rubé n Doblas Gundersen

Samantha Vallejo - Nagera Deroulede
Sandra Barneda Valls

Sergio Bolafios Palau

Sergio Garc ia Maroto

Sergio Peinado Garcia

Sergio Ramos Garc ia

Sofia Moreno Marco

Sofia Suescun Galdeano

Susana Molina Ruiz

Tamara Gorro Nufiez

Tamara Isabel Falco Preys ler

Team Heretics, S.L.

Valenti Sanjuan Gumbau

Verbnica Diaz Gonzalez

Vinicius José de Oliveira do Nascimento
Violeta Mangrii  &n Mondrag6on
Xbuyer & Minibuyer S.L.

Yoel Ramirez Pulido

El Rubius

Samantha

SANDRA BARNEDA
@peldanyos

KNEKRO

SERGIO PEINADO
SR4

SOFIA SURFERS
SOFIA SUESCUN
SUSANA BICHO
TAMARA GORRO
TAMARA FALCO
Team Heretics

Valenti Sanjuan
modajustcoco

Vini Jr

VIOLETA MANGRINAN
XBUYER (JAVI) MINIBUYER (ERIC)
FOLAGOR




LEGISLACIO

Presentacio

Aquest capitol analitza les principals novetats en matéria de legislacié audiovisual i
de mitjans de comunicacié en un context de transformacio digital accelerada i
S 2 T =

Europea ha impulsat una estratégia orientada a reforcar la competitivitat, la

innovacio i el funcionament del mercat Gnic, mitjancant la simplificacid6 normativa i

J v s = TN+ = N o AU n N+ 0 = s 4 o x

difusié de televisi6 i radio terrestres, i es relacionen diverses iniciatives instit ucionals

adoptades a escala europea, estatal i catalana.

En conjunt, es vol oferir una visié panoramica dels canvis normatius i tecnoldgics que
estan configurant el futur del sector audiovisual i dels mitjans de comunicacio.

Aquesta aproximacié no només permet identificar els canvis recents, sin6 també

1 - [ [}

detectar . T

normativa en matéeria de mitjans de comunicacié durant els propers anys.



1. Context general: refor¢ de la competitivitat de la Unid

Europea

1.1. Simplificacié normativa

+ N PR - J ~ o N . T . . N 1 a N E) + o s N N +

Comissi6 Europea de la . Tttt B Ass ' '

simplificacié __, de transcendéncia politica i institucional per als propers 5 anys.

En la comunicacio, adrecada al Parlament Europeu, al Consell, al Comité Econdmic
Europeu i al Comité Europeu de les Regions, la Comissié recull una proposta global
per accelerar, simplificar i millorar les politiques i la legislacié de la Uni6é Europea (UE)
Té com a finalitat reforcar la competitivitat, la innovacié i el creixement de la UE en
5
objectius principals plantejats és la racionalitzacio i simplificacid, n 0 només de la
normes de la UE, sind també nacionals i regionals, en un marc de col-laboraci6 entre
les instancies europees (Comissié, Parlament i Consell) i les autoritats dels estats

membres.

- 5t N 4+ o N+ 0o s e N e N . N e E T

compensar els costos de la nova legislacié i la implementacio uniforme de les lleis en

els estats membres.

ﬂ ‘ - L [ '} ‘ R _‘" "" B
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desenvolupada perla  Fit for Future Platform  (Platoforma Preparats per al futur), grup

A oA A A '
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interlocutors socials i la societat civil, aixi com el Comité Econdmic Europeu i al Comite

Europeu de les Regions.

Entre altres accions, com ara la reducci6 de les carregues administratives o la

treball di ssenyat per la Comissio.


https://eur-lex.europa.eu/legal-content/ES/TXT/PDF/?uri=CELEX:52025DC0047
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/ES/TXT/PDF/?uri=CELEX:52025DC0047
https://commission.europa.eu/law/law-making-process/evaluating-and-improving-existing-laws/refit-making-eu-law-simpler-more-efficient-and-future-proof/fit-future-platform-f4f-2021-2024_en?prefLang=es

- . -, Conclusjons de
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20 de marc de 2025 , va instar la Comissié a continuar revisant i sotmetent a les
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de simplificacio i consolidacié de la legislacio vigent. També instava les instancies

legislatives a i mpulsar i adoptar les iniciatives necessaries per assolir aquests

objectius.

En el mateix sentit, el Parlament Europeu va aprovar Y% en sessio plenaria en primera
lectura ¥ la ~ "B ' dss ’ ’ s
normes del mercat interior de la Unié para reforcar el mercat Unic . Aguesta resolucio

destacava que la racionalitzaci6 i la simplificacié normatives tenen com a finalitat
facilitar - ne els processos de compliment, alhora que respecten els objectius politics
‘ : ' .7 B T, 4., 7Y 7t 7 bientals, aixi com la
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proteccié dels drets digitals i dels consumidors). En aquest sentit, incidia en la

B - N Ce . o
un element essencial per assolir un entorn empresarial predicible i competitiu, capac¢
2 O
Unio.
S -
les normes és una responsabilitat compartida de les institucions de la Unid i els estats
membres. -, 7, "7, oA A ., T BT
essent un obstacle per a la consolidacié del mercat Unic 5
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normativa que es pot fer o bé agrupant en una Unica norma mesures que afecten
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afecten diferents  sectors. Per norma general, els seus objectius principals son la

15 Recentment, el Parlament de Catalunya ha aprovat la "B sixy@ "~ '

de Catalunya _ (Butlleti Oficial del Parlament de Catalunya nam. 444, de 18 de mar¢ de 2026),
O

e

facilitar el desplegament de xarxes de telecomunicacions, centres de dades i altres
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https://data.consilium.europa.eu/doc/document/ST-1-2025-INIT/es/pdf
https://data.consilium.europa.eu/doc/document/ST-1-2025-INIT/es/pdf
https://www.europarl.europa.eu/doceo/document/TA-10-2025-0197_ES.pdf
https://www.europarl.europa.eu/doceo/document/TA-10-2025-0197_ES.pdf
https://www.parlament.cat/document/bopc/444138946.pdf
https://www.parlament.cat/document/bopc/444138946.pdf

estats membres.

Paquets 6mnibus per a la simplificacié

proposats per la Comissio Europea

Paquet dmnibus I:
Sostenibilitat

Paquet dmnibus II:
Inversions de la UE

Paquet dmnibus llI:
Politica agricola comuna

Paquet dmnibus IV:
Petites empreses de capitalitzacié mitjana i digitalitzacié

Paquet dmnibus V:
Preparacié en matéria de defensa

Paquet dmnibus VI:
Substancies quimiques

Paquet dmnibus VIL:
Simplificacié digital
Paquet dmnibus VIII;

Medi ambient

Paquet dmnibus IX:
IndUstria automobilistica

Paquet dmnibus X:
Seguretat dels aliments i els pinsos

€ - ° ‘ k ‘ L o A B ' i J ‘ ‘ - ° B ' B B ° ‘ ° B ‘ l
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novembre la  Proposta de reglament (Omnibus digital) , que modifica i deroga

diverses normes per simplificar la normativa digital.


https://eur-lex.europa.eu/resource.html?uri=cellar:ebf17714-c56e-11f0-8da2-01aa75ed71a1.0021.02/DOC_1&format=PDF

conjunt de lleis de la UE que regula aspectes com les tecnologies emergents, la

cibersegure tat, les plataformes en linia i les comunicacions electroniques. Té la

finalitat de fomentar la innovacio, protegir les persones consumidores i garantir la

privacitat.

Normes que formen part del

cabal digital europeu

Reglament general europeu de proteccid de dades personals (RGPD):
reforca i unifica la protecciod de les dades personals a la UE, aixi com les
condicions de la seva transaccid internacional

Reglament europeu de serveis digitals {DSA): regula els serveis en linia per
garantir la seguretat i la transparéncia.

Reglament europeu de mercats digitals (DMA): estableix normes
antimonopoli per limitar el poder dels “guardians d'accés” (gatekeepers) al
mercat digital i assegurar mercats competitius.

Reglament europeu relatiu a la identificacid electronica i els serveis de
confianga per a les transaccions electréniques en el mercat interior
(Reglament  elDAS): facilita la identitat i IFautenticacié digitals
transfrontereres.

Reglament europeu sobre normes harmonitzades per un accés just a les
dades i la seva utilitzacié (Reglament de dades): consolida normes per
facilitar I'intercanvi de dades i augmentar la seguretat juridica.

Reglament europeu sobre I'Europa interoperable: garanteix un nivell alt
d'interoperabilitat en el sector public.

Codi europeu de comunicacions electréniques (CECE): regula xarxes de
comunicacions, en procés d'evolucid cap a una Llei de xarxes digitals
(ADN).

Reglament europeu dintelligéncia artificial (AIA): goranteix que els
sistemes d'lA en el mercat Unic europeu siguin segurs, étics i respectin els
drets fonamentals.

Programa europa digital: finanga I'adopcié de tecnologies digitals (1A,
nGvol, etc.) per part d'empreses i administracions.

Directiva 2002/58/CE, relativa al tractament de les dades personals i a la
proteccié de la intimidat en el sector de les comunicacions electroniques
(Directiva ePrivacy): estableix mesures per garantir la confidencialitat de
les comunicacions electroniques, el consentiment per a I'Gs de galetes
{cookies) i el tractament de dades de transit i localitzacis.
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les normes del cabal digital europeu esmentat, entre les quals destaquen les

modificacions segtients:

1 Reglament europeu de dades.

1 Reglament general europeu de proteccio de dades personals.

9 Directiva ePrivacy.

1 Reglament elDAS.

0 <

O = e o

Proposta de reglament dmnibus digital sobre IA . Aguesta proposta respon a una
AT ) T cemooT A T 7
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adrecades a les pimes i empreses de capitalitzacié mitjana (com ara reduccié de
carregues administratives, creacié de sandboxes % europeus i una certa flexibilitzacié
dels terminis vinculada a la disponibilitat de normes o eines de suport per complir les

obligacions). També preveu que, sota certes condicions (necessitat, minimitzacio,

garanties), les empreses puguin processar dades personals (incloent -hi les de
‘ ‘ o ~ - - ‘ . ~ + .. ' L ~ ” L ‘ L £ ‘ 4 ' - . ‘ J N . T ~ o - ‘
- . . . . . ., A_ T _  Trcar led obligacions de transparéncia i _dret
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91 Directiva relativa a les dades obertes i la reutilitzacié de la informacié del sector

public.
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econOmics, amb especial impacte en aquells que tenen més intensitat digital. Entre

16 Espais digitals a manera de banc de proves participats per les autoritats competents i les


https://eur-lex.europa.eu/legal-content/ES/TXT/PDF/?uri=CELEX:52025PC0836

aquests sectors cal incloure els prestadors de serveis digitals de comunicacio

audiovisual, els editors digitals i les plataformes de contingut.

[ ﬂ T J ‘ l ° N , N n ‘ J . - J - . o ‘ N + n ‘ J - - o N . l B ' N
T, .. .. 4a>, .Y ‘sihorebuig ¥ enalguns sectors de la societat civil.
s e a4, ., . Dictamen__elahorat de manera conjunta pel

Comite Europeu de Proteccié de Dades (CEPD) i el Supervisor Europeu de Proteccié de

Dades (SEPD), aprovat el febrer del 2026.

Tot i que el Dictamen fa una valoracié positiva de la Proposta de reglament domnibus
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proteccid de les dades personals i la privacitat de les persones, alhora que fa un a
serie de suggeriments de millora, com ara:
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9 Alfabetitzacié en IA per a proveidors i usuaris (que hauria de ser obligatoria i no
merament facultativa). 7

1 Ampliacié dels terminis per aplicar alguns aspectes del Reglament europeu
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1 Foment de la innovacié responsable.

Finalment, cal destacar que la Comissio . A oL T L
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europeu de mercats digitals (DMA) i de la Directiva de Serveis de Comunicacio

Audiovisual . Previsiblementien consonancia amb els objectius de simplificaci6 de la
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sector dels serveis de mitjans de comunicacio.

Enlalletra e’ Cah L, s ' _ lesmentada &n'laBnota d pew de pagina 1 Y, el
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les competéncies digitals avancades Yincloent - hi la intel-ligéncia artificial i la ciberseguretat % en
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https://www.edpb.europa.eu/system/files/2026-02/edpb_edps_jointopinion_202602_digitalomnibus_en.pdf

2. Difusié transfronterera de continguts i serveis de mitjans
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La creixent accessibilitat en linia i de caracter transfronterer als serveis de mitjans de
comunicacié caracteritza aquest mercat. El fet que hagi esdevingut global planteja
o e =
reptes com ara garantir el pluralisme i els drets fonamentals dels ciutadans,

. permetra avancaflen’ el
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confluéncia d 4A° L ' - simplificacié) . han de, set
considerats els factors decisius per assolir i facilitar el compliment de les normes,

sense que aixd comprometi els objectius politics fonamentals de la UE.

diversos estats. Aquesta diversitat es manifesta, en primer lloc, en les garanties
relatives al pluralisme dels mitjans i a la independéncia editorial, ja que no tots els
ordenaments juridics estableixen els mateixos mecanismes per prevenir la
concentracié mediatica o per protegir els mitjans de possibles ingeréncies politiques

0 econdmiques.

comuns i una aplicacié coherent de les normes en un entorn mediatic cada vegada
recursos, tant publics com privats, destinats al sector mediatic, circumstancia que pot
generar desequilibris en les condicions de competéncia i afectar el nivell de
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2024/1083, sobre la llibertat dels mitjans de comunicacié (EMFA, en les seves sigles en

angles). Aquest Reglament aborda i proposa mesures per garantir la independéncia,

la transparéncia i el pluralisme dels mitjans de comunicacid, incloent - hi els serveis de
premsa.
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serveis digitals (DSA) també responia a aquest requeriment harmonitzador, des de la

perspectiva de la regulacié dels serveis intermediaris en linia. En concret, la seva

L <. . «.. .. Yespecialment les ' A’
plataformes de dimensions molt grans, pel seu abast global 12 els ofereixin de manera
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ciutadans puguin exercir els seus drets fonamentals, en particular, la llibertat
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paral-lel, es garanteix un nivell elevat de protecci6é de les persones consumidores en
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angles). El seu objectiu és definir un marc juridic per desenvolupar, introduir, posar en
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servei i utilitzar
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els drets fonamentals que consagra la Carta dels Drets Fonamentals de la UE.

Malgrat que totes aquestes normes Yreglaments %2 B, © ' A " _ R
L L « R N T '
directament aplicables pels estats membres, convé incorporar - los Y2i en ocasions és

necessari % als ordenaments juridics interns, ja que poden incloure habilitacions i
mandats normatius expressos als estats membres per tal de garantir -ne la

implementaci6 efectiva i la coheréncia amb el dret de la Unié.

juridics com els ciutadans en tinguin coneixement. Aquest principi implica també
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incompatibles eventualment amb el marc legal comunitari.
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orientada a incorporar el Reglament per a la llibertat de mitjans de comunicacio
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Per tal de fer -, _ = 4. ‘' o, . . ' Projecte de Jlei per_a la
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millora de la governanca democratica en serveis digitals i ordenacié dels mitjans

de comunicaci6 ' A4* " _. . Lo

Normes modificades pel
Projecte de llei per a la millora de la governanga democratica

en serveis digitals i ordenacié dels mitjans de comunicacié

Article primer del projecte de llei: modificacié de la Liei 34/2002, d'll de juliol,
de serveis de la societat de la informacié i de comerg electronic (LSSICE)

juliol, general de comunicacié audiovisual (LGCA)

Article tercer del projecte de llei: modificacié de la Llei 3/2013, 4 de juny, de
creacié de la Comissié Nacional dels Mercats i la Competéncia (LCNMC)

Article quart del projecte de llei: Reial decret legislatiu 1/1996, de 12 d'abril,

. Article segon del Projecte de Llei: modificacié de la Llei 13/2022, de 7 de
. pel qual s‘aprova el text refés de la Llei de propietat intel-lectual (LP1)

. Article cinqué del projecte de llei: Reial decret llei 24/202], de 2 de
novembre, de transposicidé de directives de la Unid Europea

La modificacié de la LSSICE (article primer del projecte de llei esmentat) té per objecte
adequar -la al DSA (Reglament europeu de serveis digitals). Aquest reglament
A & I - A o

de serveis intermediaris, establint obligacions de diligéncia deguda a carrec

at .., . .Y __ _ tenen com a objectiy abordar no ngmés la
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cibervioléncia o la violéncia de génere.
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https://www.congreso.es/public_oficiales/L15/CONG/BOCG/A/BOCG-15-A-66-1.PDF#page=1
https://www.congreso.es/public_oficiales/L15/CONG/BOCG/A/BOCG-15-A-66-1.PDF#page=1
https://www.congreso.es/public_oficiales/L15/CONG/BOCG/A/BOCG-15-A-66-1.PDF#page=1
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Mercats i la Competencia (CNMC).

Per aquest motiu, el Projecte de llei escomet la modificacio de la LCNMC  (article tercer
del projecte dellei), mitjancant la qual es dota de recursos aquest organisme (creacié
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Coordinador de Serveis Digitals. Aixi mateix, també se li atribueixen altres funcions
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Noves funcions de la CNMC

com a Coordinador de serveis digitals

Supervisi6 i garantia de compliment: supervisar els prestadors de serveis
intermediaris que operin a Espanya per tal de garantir el compliment de
les obligacions que estableix el DSA, com ara la verificacid d'eliminacié de
continguts illegals de manera transparent i diligent.

Investigacioé i sancid: realitzar inspeccions, accedir a dades i algoritmes
. relacionats amb la moderacié de continguts i la publicitat, i imposar
sancions.
. Participacio en I'ambit europeu: formar part de la Junta Europea de Serveis
Digitals, un organ consultiu independent presidit per la Comissié Europeq,

que té l'objectiu de garantir una aplicacié coherent del DSA dins de la Unid,
aixi com la coordinacid amb la resta de coordinadors.

La modificacio de la LCNMC també fa una referéncia expressa a la participacié de la

CNMC en el Comité Europeu de Serveis de Mitjans de Comunicacid (CESMC).

CESMC esta integrat per representants de les autoritats o organismes estatals
competents en materia de mitjans de comunicacio, i es va constituir el mes de febrer

del 2025.


https://media-board.europa.eu/index_en
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com a autoritat reguladora central. Tanmateix, cal destacar la importancia de

garantir procediments de col-laboracié entre autoritats, en vista del nou marc
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davant el CESMC.
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presa de decisions de dimensi6 europea

En aquest sentit, el Parlament de Catalunya va aprovar el 12 de mar¢ de 2026 la Moci6
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Mocid 172/XV del Parlament de Catalunya
sobre I'estratégia digital de Catalunya

Un dels eixos centrals del projecte de llei és la modificacio la LGCA  (article segon), per
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es refereixen a la transparéncia i el pluralisme dels mitjans de comunicacid). El

projecte de llei fa seus els principals objectius del Reglament de garantir la
transparéncia, la independéncia i el pluralisme dels mitjans de comunicacié. Una de
S < R =

comunicaci 06, que inclouen els serveis de premsa escrita. De manera més tangencial
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‘ garantir,

la linia editorial dels mitjans, la proteccié de fonts dels professionals de la

informacid, la transparéncia amb relacid6 a la propietat dels mitjans i el seu
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modificacié de la LGCA.

Modificacions més rellevants de la LGCA

Previsions EMFA

Modificacions LGCA

Abast de la modificacio

Considerant 9
Avrticle 1

Titol de la llei

Llei general de comunicaci6 audiovisual

i de mitjans de comunicacié

Apartats 1i 2 de
ﬂ: e

I . o PN

Nous apartats 23,
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x 17

Definicié de servei de mitjans de

comunicacio
de comunicacio
de comunicaci6é de premsa

, de prestador de serveis
i de servei de mitjans

Articles 6, 20, 1°22
i 24

Nous apartats 91 11
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previsions de la llei als serveis de

mitjans de comunicacié

q:

N

20jals

fabricants, desenvolupadors i
importadors de dispositius i interficies
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directament aplicable fins al 8 de maig de 2027.
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Previsions EMFA

Modificacions LGCA

Abast de la modificacio

Considerant 36
Article 7

Modificacio article
153

Designaciod de les autoritats
competents en matéria de mitjans de
comunicacio i atribucié de
competéncies

Articles 6, 20, 22 i
24

Modificacio parcial
titol X
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regim sancionador en relacié amb els
prestadors serveis de mitjans de
comunicacio, fabricants,
desenvolupadors, importadors de
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Registres de prestadors de mitjans de

Article 6 Nova disposicid
addicional sisena comunicacié
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llei organica per tal de regular el dret al secret dels professionals de la informacio i

dels prestadors de serveis de mitjans de comunicacio
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regulacio es troba en una fase molt embrionaria, cal referir

aspectes.
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- se breument als principals

A més de desenvolupar per primer cop el dret al secret professional per exercir la

L ‘

B” d.,

t ¢ [ [ ‘ )
b s
DN " = +J .+ 40- o N N s

ﬂi ‘ . l‘l . - €

El secret professional es configura com el dret dels professionals de la informacié a

no revelar la identitat de les seves fonts o qualsevol dada que les pugui fer

identificables, aixi com a rebutjar el lliurament de material periodistic o dispositius que

gue en puguin coneixer la identitat.

També es prohibeix la instal-lacié6 de programes informatics de vigilancia intrusiva

sobre els titulars del dret, llevat de situacions excepcionals (investigacio de delictes

especialment greus), que hauran de ser valorades i autoritzades pels tribunals.

J .


https://www.mpr.gob.es/servicios/participacion/audienciapublica/Documents/VSGT%202025/2025-0397%20APLO%20secreto%20profesional%20periodistas/Texto%20APLO%20Secreto%20Profesional%20Periodistas.pdf
https://www.mpr.gob.es/servicios/participacion/audienciapublica/Documents/VSGT%202025/2025-0397%20APLO%20secreto%20profesional%20periodistas/Texto%20APLO%20Secreto%20Profesional%20Periodistas.pdf
https://www.mpr.gob.es/servicios/participacion/audienciapublica/Documents/VSGT%202025/2025-0397%20APLO%20secreto%20profesional%20periodistas/Texto%20APLO%20Secreto%20Profesional%20Periodistas.pdf

- U TN

Cal plantejar, tal com ha assenyalat la CNMC en el seu informe IPN/CNMC/013/25 , si
els denominats . ‘. 7 A, ' 7 Y¥%és a_ dir, creadors de tontihgut o
perfils amb una audiéncia significativa en plataformes digitals % haurien de ser
e £
gualificar com a tasques periodistiques. Aquesta qlestio sorgeix arran de la
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. M¥antprojecte de llei per al bon Us i la governanca de la intel-ligéncia artificial , que

va aprovar el Consell de Ministres el mes de marg, és la concrecié del marc regulador
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https://www.cnmc.es/sites/default/files/6229830.pdf
file:///C:/Users/marroniz/Downloads/Ver%20texto%20del%20Anteproyecto%20de%20Ley%20(5).pdf

Avantprojecte de llei per al bon Us i la governanga
de laintel-ligencia artificial.

Mesures principals

Definici6, designacié i atribuci6 de competéncies a les autoritats
competents per a la governancga, la supervisio i la sancid de les infraccions
relacionades amb els sistemes d'lA

Definicio, classificacio i tipificacidé de les infraccions que estableix el
Reglament europeu d'IA (AIA)

Regulaci6 de I'Gs de biometria en “temps real” en espais d‘accés public

Establiment d'un marc de creacid dentorns controlats de proves
(sandbox) d'1A, per a fomentar la innovacié d’acord amb el que s'estableix
al capitol VI de 'AIA

Reforg i definici6 de competéncies i funcions de coordinacié amb altres

autoritats de I'Agéncia Espanyola de Supervisid de la Intelligencia Artificial
(AEISIA), creada I'any 2023.

En particular, estableix obligacions de transparéncia i tragabilitat de contingut
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amb intel-ligéncia artificial de contingut digital de baixa qualitat (imatges, textos,
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quantitat sob .

interaccions o clics.

Concretament, i pel que fa als continguts audiovisuals, tipifica com a infraccions
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El marc normatiu europeu ha identificat R - T . L.
com un objectiu politic prioritari , I ha establert disposicions importants per reforcar -
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videos. Entre la normativa aplicable a aquest ambit destaquen la Directiva de Serveis

de Comunicacio Audiovisual i el DSA.

En concordanca amb aquesta prioritat, el Parlament Europeu va aprovar el 26 de

novembre la Resolucié (2025/2060(IN1)) sobre proteccié dels menors en linia

La Resolucio es divideix en tres parts, en les quals analitza i destaca els aspectes més

esmenar - les.
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digital seguents:

1 Edat minima de 16 anys per accedir a les plataformes de xarxes socials en linia, a

aquests serveis ni amb el consentiment de progenitors o tutors.

Entre les mancances i les alertes detectades, el Parlament identifica la inexisténcia de
regulacié per prevenir el disseny addictiu de determinats models de negoci de les

plataformes.

Aix0 propicia:

1 Utilitzacié excessiva de les pantalles o difusid creixent de continguts extrems.
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promocionen estils de vida no realistes o directament perjudicials.


https://www.europarl.europa.eu/doceo/document/TA-10-2025-0299_ES.pdf
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B . | ifciativa que té.

com a objectiu principal reforcar la seguretat i el benestar dels infants i adolescents

a internet.

El projecte de llei esmentat estableix mesures per al sector public i les empreses

< S ST CLo.
Unicament a continguts adequats, sind també per protegir -, . o,
digital, espe * 7 ' | L Lo T T s
personals.

Aquesta proposta vol modificar, entre altra normativa, la Llei general de

comunicacié audiovisual (LGCA) o, _ o . . ,
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de comunicacié audiovisual de televisi6 lineal (article 99 de la LGCA).
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https://www.congreso.es/public_oficiales/L15/CONG/BOCG/A/BOCG-15-A-52-1.PDF
https://www.congreso.es/public_oficiales/L15/CONG/BOCG/A/BOCG-15-A-52-1.PDF
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de manda, les plataformes de streaming , la connectivitat generalitzada i la demanda
de continguts en alta qualitat (HD, UHD i audio digital) han obligat els sistemes
tradicionals a evolucionar per mantenir la seva competitivitat, eficiencia i

sostenibilitat.
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membre perqué els ciutadans, les empreses i els residents de la UE es puguin identificar en linia

per accedir a serveis publics i privats, cosa que facilita la m obilitat transfronterera i redueix les

C O < | . .

e e o o e T xIxlyss et

pel qual es modifica el Regla ., . . ., L s hyxlbs o o . 4a
. - J ~ ) ' ﬂ ' ~ + ° ° l ° ' - ° ‘ n x - . J . ~ 5 ~ 0 L ) ~ ' ‘ ' ‘ ” w o ‘ ° T ~ T
. = B 1 ‘ N . 3 ” . = . Ll ﬂl X | X _I X

+ 3 e . N L DR SN , + PR N N +



Enaquestmarc, ‘. . | | S ‘ q ° e ‘ -

J . - + - J ° ° N . . + - ’

T2 i de radio DAB+ : el Regne Unit, Alemanya o Suécia en el cas de DVB -T2, i el Regne
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Plan Técnico Nacional de la Television Digital Terrestre el mes de marg i la proposta
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3.1. Nou Plan Técnico Nacional de la Television Digital Terrestre
(PTNTDT)

El nou PTNTDT, aprovat mitjancant el  Reial decret 250/2025, de 25 de marc , estableix

el marc legal i técnic per afavorir la implantacio de la tecnologia DVB -T2. Aquestnou

estandard augmenta la capacitat dels multiples, ja que permet una millor eficiéncia

T L “ta definicid
N T
format per 3840X2160 linies (per les sLx 17 s ST T oqa

equipara la seva definici6 a la de les sales de projeccié cinematografiques, alhora

que permet incorporar el sistema de transmissio Dolby Atmos . Aquesta Ultima
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planificat pel PTNTDT del 2019 (vigent fins que es va aprovar el Reial decret 250/2025 i
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frequ éncies 470 a 694 MHz (canals radioeléctrics 21 a 48) mitjangant els multiples

seguents:

1 Cobertura estatal: multiples RGE1, RGE2, MPE1, MPE2, MPE3, MPE4, MPES5.

1 Cobertura autonomica: multiple MAUT.

La transicié es preveu en dues fases: una fase 1 de desplegament gradual, amb la

= ~

implantaci6 de bvB - x |

x ¢
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canals en aquest multiple (en UHD i simulcast ).

¢ T


https://www.boe.es/buscar/pdf/2025/BOE-A-2025-6004-consolidado.pdf

Es manté, per a la resta de mdltiples, la limitacio en la capacitat de quatre canals de
televisid en cada multiple digital. Aquest criteri t¢é com a finalitat garantir aquesta
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de 2026.

Les actuacions per executar les previsions de distribucié previstes per a la fase 1

e R e A A

Per la seva banda, la fase 2 té com a finalitat implantar DVB -T2 en tots els mdltiples
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almenys, les condicions  que estableix el reial decret aprovat (un 95% per a la recepcio
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https://www.boe.es/boe/dias/2025/10/17/pdfs/BOE-A-2025-20891.pdf
file:///C:/Users/marroniz/Downloads/Texto%20de%20la%20Consulta%20(17).pdf
file:///C:/Users/marroniz/Downloads/Texto%20de%20la%20Consulta%20(17).pdf

La finalitat del projecte és impulsar la transicié de la tecnologia Digital Audio

Broadcasting (DAB) actual % A ot o7 ‘ Cr L Yol

N N . o + . » o + o w o

més avancat DAB+.
El DAB+ permet:
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en un mateix bloc.

1 Optimitzaci6 del senyal, ja que el fa més robust.

ElI DAB+ es considera la millor opcio per rellangar el servei de comunicacié audiovisual
de radiodifusio sonora digital terrestre a Espanya, actualment amb audiencies baixes
i una implantaci6 marginal, comparada amb altres formes i tecnologies de

transmissi 0 (FM o radio per internet).
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també | T B ‘ T B A,
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prestador public, per accelerar la consolidaci6 de la radiodifusié sonora digital
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emissions e n freqiéncia modulada (FM) en aquelles zones puntuals que puguin
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DAB+ per als prestadors privats estatals. Quant a les xarxes autonomiques i locals, se
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a la nova tecnologia quan ho consideri convenient, sempre que no afecti la resta de
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autonomes decideixin com es fara la transici6. Aixi, les autoritats competents en

materiaau diovisual de les comunitats autdbnomes decidiran la data a partir de la qual
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aquesta data, decidir el nombre de canals que es reserven a la prestacié del servei
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correspon ent.

Addicionalment, introdueix una previsio per tal que, si en el termini de trenta - sis

Cal remarcar que el projecte de reial decret no estableix la substitucié de la
tecnologia analogica per la digital, de manera que es manté la situacié actual tant
enOMcomenFM % " B ‘ ‘ - | T

J N . ' B ' [

més amunt.
4. Miscel-lania juridica i institucional

Catalunya:

I Maig: Pacte Nacional per la Llengua S, Acord del Govefa de Catalunya

GOV/136/2025 ). Adopcié de mesures transversals de foment i refor¢ del catala,

incloent - hi el sector dels mitjans de comunicacio.

M Juny: 2n Llibre blanc de la radio a Catalunya (Federaci6 de Mitjans de

Comunicacié Local de Catalunya). Paper rellevant de la radio en la cohesi6 social i

= = L] ‘ ‘ [ t = ‘ 1$:|" t
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per garantir - ne la sostenibilitat.
1 Agost: Acord del Govern de Catalunya GOV/212/2025 . Impuls per al
] . ‘ ] ﬂ T e ¢ ¢ 7 ‘ o ‘
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transversal.

1 Novembre: * | A - T ‘ A T ' al ‘

Catalana de Noticies > ~ . . ‘""" B” ‘., . ‘“_ .7 7.,

1 Desembre: '

en linia *

ALERTODI.


https://llengua.gencat.cat/web/.content/temes/pacte-nacional-per-la-llengua/pacte-nacional-per-la-llengua.pdf
https://portaldogc.gencat.cat/utilsEADOP/PDF/9418/2089434.pdf
https://portaldogc.gencat.cat/utilsEADOP/PDF/9418/2089434.pdf
https://radiolocal.cat/IMAGES_10/2n-llibre-blanc-de-la-ra%CC%80dio-local-a-catalunya.pdf
https://portaldogc.gencat.cat/utilsEADOP/PDF/9488/2106876.pdf
https://participa.gencat.cat/rails/active_storage/disk/eyJfcmFpbHMiOnsibWVzc2FnZSI6IkJBaDdDVG9JYTJWNVNTSWhaMkpxTUhKd1l6WjVhWEp1TVRWek9Ha3dhbUpyZFhSbE1XUmphZ1k2QmtWVU9oQmthWE53YjNOcGRHbHZia2tpUjJsdWJHbHVaVHNnWm1sc1pXNWhiV1U5SWtScGJHbG5aVzVqYVdFdWNHUm1JanNnWm1sc1pXNWhiV1VxUFZWVVJpMDRKeWRFYVd4cFoyVnVZMmxoTG5Ca1pnWTdCbFE2RVdOdmJuUmxiblJmZEhsd1pVa2lGR0Z3Y0d4cFkyRjBhVzl1TDNCa1pnWTdCbFE2RVhObGNuWnBZMlZmYm1GdFpUb0tiRzlqWVd3PSIsImV4cCI6IjIwMjYtMDItMjZUMTM6MDk6MzEuODk3WiIsInB1ciI6ImJsb2Jfa2V5In19--05036ccaa93607ed838d8d9c1adbd4a2f8ba79c5/Diligencia.pdf
https://participa.gencat.cat/rails/active_storage/disk/eyJfcmFpbHMiOnsibWVzc2FnZSI6IkJBaDdDVG9JYTJWNVNTSWhaMkpxTUhKd1l6WjVhWEp1TVRWek9Ha3dhbUpyZFhSbE1XUmphZ1k2QmtWVU9oQmthWE53YjNOcGRHbHZia2tpUjJsdWJHbHVaVHNnWm1sc1pXNWhiV1U5SWtScGJHbG5aVzVqYVdFdWNHUm1JanNnWm1sc1pXNWhiV1VxUFZWVVJpMDRKeWRFYVd4cFoyVnVZMmxoTG5Ca1pnWTdCbFE2RVdOdmJuUmxiblJmZEhsd1pVa2lGR0Z3Y0d4cFkyRjBhVzl1TDNCa1pnWTdCbFE2RVhObGNuWnBZMlZmYm1GdFpUb0tiRzlqWVd3PSIsImV4cCI6IjIwMjYtMDItMjZUMTM6MDk6MzEuODk3WiIsInB1ciI6ImJsb2Jfa2V5In19--05036ccaa93607ed838d8d9c1adbd4a2f8ba79c5/Diligencia.pdf
https://www.boe.es/boe/dias/2025/12/15/pdfs/BOE-A-2025-25688.pdf
https://www.boe.es/boe/dias/2025/12/15/pdfs/BOE-A-2025-25688.pdf

Espanya:

= = ‘

1 Febrer: | B q ‘. Impuls del seguiment, el

debat i la difusi6 dels drets digitals entre la ciutadania i les organitzacions publiques i

privades.

1 Juliol: reforma del Reglament del Congrés dels Diputats . Establiment de normes

' b T B s o7 , ! ‘ T S
verag).

1 Octubre: ResolucibAEPD * ~ "7 B , _. J L - N = SRR < I
amb IA.

1 Desembre: . . ' S - R
desenvolupades a Espanya en el periode 2023 - 2025 . Recopilaci6 de les mesures i

NIRRT D g . - v T, Co
LGCA).

Uni6 Europea:

1 Comissio Europea:
V Abril: ‘ A " B 6 .. Transformacid de le$ indéistries europees com a

’ . = Il_'B_' 1‘ ‘ﬂlll“‘.ll_'B!\ ‘l
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V Setembre: Informe sobre les perspectives de la indUstria europea de mitjans de

comunicaci6é . Analisi de tendéncies de l'oferta i la demanda en els sectors
audiovisual, de videojocs, de realitat ampliada i de mitjans de comunicacié.
9 Tribunal de Justicia de la UE:

V Maig: Senténcia de la Sala Novena de 8 de maig de 2025 . Publicitat comparativa i

practiques comercials en linia.


https://www.derechosdigitales.gob.es/
https://www.boe.es/boe/dias/2025/07/31/pdfs/BOE-A-2025-15843.pdf
https://www.aepd.es/documento/ps-00132-2025.pdf?utm_source=chatgpt.com
https://www.cnmc.es/sites/default/files/6338113.pdf
https://www.cnmc.es/sites/default/files/6338113.pdf
https://ec.europa.eu/newsroom/dae/redirection/document/114523
file:///C:/Users/marroniz/Downloads/the%20european%20media%20industry%20outlook-KK0125086ENN.pdf
file:///C:/Users/marroniz/Downloads/the%20european%20media%20industry%20outlook-KK0125086ENN.pdf
https://juris.curia.europa.eu/juris/document/document.jsf?text=&docid=299083&pageIndex=0&doclang=ES&mode=lst&dir=&occ=first&part=1&cid=7475

CONSUM AUDIOVISUAL

1. Visi6 general del consum audiovisual a Catalunya

El panorama del consum mediatic audiovisual durant el 2025 segueix aprofundint en
, + ’ T L ’ N .- L ’ ~ , ‘ . ﬂ‘ J ’ + o ( E N + ~ L .- ‘ L
perdent protagonisme Y%el consum diari per persona cau 13 minuts respecte del

2024 %, a favor de consums digitals, sota demanda i fragmentats. La bretxa digital
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transversal i estable.

TV3 va continuar sent la cadena més vista a Catalunya, per 16& any consecutiu, amb

un 14,2% de quota, el seu millor resultat des de la pandémia. En segon lloc del ranquing

catala, 5 punts per sota de TV3, es va situar La 1 i, en tercer lloc, Antena3 TV. L a cadena
- IO S R RN oL oL

5

Telecinco va tornar a registrar el pitjor resultat de la seva historia.

La radio és el mitja tradicional que es manté més estable i, de fet, la majoria
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setmana . A més, el consum de radio a través de podcasts esta cada cop més estés.

Un de cada 5 catalans els inclou entre els mitjans que fan servir per informar - se.

El nombre de subscripcions a serveis audiovisuals sota demanda va créixer ,tot i ser
un mercat cada cop més fragmentat. Netflix es va mantenir com el servei VoD de

pagament amb més preséncia a Catalunya, segui t de Prime Video i Movistar+.

ar. . Y. . creiXent ‘ifent - se Mmés transyersal. La ciutadania
catalana va dedicar diariament gairebé el doble de temps a les xarxes socials que no

pas a fer vida social en familia. La prevalenca dels formats audiovisuals en xarxes com
Instagram, YouTube o TikTok les ha convertit en competidores directes de la televisio.

Son el mitja que més utilitza el jovent catala per informar - o, qa

Els videojocs sén un mercat madur i el seu consum creix, perd de manera moderada.
El 43% dels catalans hijuga, i hi dedica una mitjana de 5 hores i 17 minuts a la setmana.
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2. La penetracio dels mitjans a Catalunya

T £ E oo o S
substancials en els barems de penetraci6 dels mitjans respecte del 2024. Internet va
continuar creixent i sent el mitja hegemonic, i va augmentar la seva distancia amb la
televisio. Més del 93% de la poblacié catalana va consumir internet diariament,
mentre que poc més del 80% va consumir televisié. En el consum de mitjans impresos,

hi va haver una lleugera tendéncia a la baixa tant per a les revistes (26%) com per als

diaris (11,8%). Pel que fa a la radio, consolida el seu paper fonamental al panorama

y v . T g P ‘ e ﬂl_‘l = y P e | ‘
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L O L L. Tl
Penetraci6é dels mitjans de comunicaci6. Catalunya. Periode 2024 - 2025 (en %)

2024 Vs. 2025

92,2 @; S o35
813 C) o co
55,0 :‘“ . 57,2
26,9 2F & 26,0
1,9 = 4 1,8
L At . L L) reldeléS persanes, |,

de més de 75 anys, que van continuar preferint la televisié. En tot cas, dos factors

indiquen que la bretxa digital generacional es va reduint <4, . T,
vegada en la historia, Internet es va imposar a la televisio en la franja de 65 a 74 anys.
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més allunyades i amb prou feines van arribar al 70%. Les franges intermédies sén les
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c

escoltar habitualment, mentre que no va arribar al 50% ni en les franges joves ni en

les més grans.
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66,7 L9l 49,4 18,9 14,
¥ ° =
De65a74 89,3 88,7 59,4 26,3 17,3
.
De 55 a 64 95,8 87,8 63,9 29,2 14,9
De 45 a 54 97,9 831 @ 27,8 138
’ " w ¥ v
De 35 a 44 98,38 72,0 57,8 25)] 8,6
De 25 a 34 99,3 72,9 49,2 24,7 8,6
De 20 a 24 @ 70,8 486 26,6 63
Del4al9 97,7 70,4 50,7 @ 55
T
I ,,:__x £ \.‘D_‘, ,.-.‘x,., ’X\|_X‘|x
S - e 2 OOV -
2025 (en %)
. *
e —_ Per sexes, el consum mediatic dels homes va ser
95,0 - @; e 92,3 superior al de les dones en els tres principals
— - mitjans. La bretxa entre géneres és especialment
(— ) marcada en el cas del consum de radio. El
80,9 é ........... . 80,0 , ‘ , .
— i _J J .- N+ o o 4~ ﬂ ..... [N A ﬂ‘ P L
— < — és 10 punts superior al percentatge de dones. La
62,3 - -‘\ s B2 4 televisi6 és el mitjia amb una penetraci6 més
— —

equilibrada.
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El consum diari de televisio tradicional continua caient i supera minims historics, a un
So..4a,, . st 7 Ut T 2 hores i 23 inuts,  pér persdna j dia

°

a Catalunya. Aix0 son gairebé 20 minuts menys que la mitjana espanyola i suposa un
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Evolucié del consum de minuts de TV per persona i dia a Catalunya (en minuts)

207 22! 192
'l.i .

2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

.‘56 143
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en va ser lider per setzé any consecutiu , amb una quota de pantalla del 14,2%.
Després de quatre anys consecutius perdent quota, el 2025 en va recuperar mig punt
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percentuals per sobre de la cadena en segona p osicié, Lal de TVE.

TV va serdider, a ‘Catalunya |la cadéna ¢
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guarta i cinquena posicio respectivament, son els altres Unics canals que van superar

el 5% a Catalunya. Els canals tematics que millor resultat van obtenir a Catalunya van

ser Energy (3,4%) i Atreseries (2,8%). Quant als tematics catalans, 3Catinfo (1,6%)

Yo A, Syx 17 000 T ' Y% i Esport3 (1,3%) van millordr

respecte del 2024, mentre que SX3/33 va baixar dues décimes.

Cal recordar que, des del tancament de les emissions dels canals 8tv i Verdi Classics
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Audiéncia dels canals de TV a Catalunya. Any 2025

Grup editorial

(ordenats per quota de pantalla)

& Espectadors

o
J - AJ

&3 catald \ 3cats> |12 | aso00 |
) estatal rtve | 92 | 1394000
’.: ? estatal ‘ ATRESMEDIA ; ‘ . 8,5 ‘ l 1.224.000
(5) estatal ueouscespatia | 87 | 906000
'9“ estatal ‘ ATRESMEDIA ’ ‘ _ 58 ‘ ‘ 1.022.000
cuatre’  estatal | epuserespana, | a8 || 951000
@ oo oul3Es | e aono0
AS:Q : estatal ﬂ ‘> ATRESMEDIA ’ ‘ 2,8 ‘ ‘ 358.000
¢ estatal \ rtve | 26 \ 776.000 \
®> estatal [ eouse espasa, 2 { 535,000
@ estata o espaia, 21 | | 328000
1RICE  estatal | b || 18 333000
[T7%1  estatal ‘ &2 Unidad Editorial J 1,8 } 388.000 ‘
e estatal \ e us ] 17 342000 \
acat&info{ catald | 3cats | 16 508000 |
oM, estatal | squirrel w4000
[  estatal | GRUPOKISSMedia | 15 | | 281000
novu. estatal ‘ ATRESMEDIA ’ ‘ 1,5 ‘ _ 193.000 ‘
MEGA > estatal | ‘ ATRESMEDIA ’ ‘ _. 1,5 ‘ ‘ 332.000 ‘
estatal ‘> ATRESMEDIA ’ ‘ 14 ‘ " 381.000 ‘
= { catald | \ 3cats 1 13 368000
[N estatal Secuoya |12 238000
] estatal | squirrel S w1 322000 ]
@ estoa Lo espata, | 10 | | 198000
&) estatal \ rtve ] Y \ | 298000
Veo7 estatal | @unigadkdioral | 08 | | 206000
g estatal | rtve || o8 164000 |
@ estatal | rtve | o5 | 219000 |
$Q33E3E| caala || 3cats> | 05 235000
@roimiar,  estatal | S reirudian 04 184000
B

_______
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Coe s L e T .-2025 (enSe) , T,
. 2020 & 2021 % 2022 8 2023 & 2024 B 2025 ® 2025 vs2024
S3 146 140 141 139 137 142 *
3catsinfo 17 14 14 13 15 1,6 : )
@' 03 05 07 10 13 1.3 <
S8 06 05 04 06 07 05 $
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Quota de pantalla dels grans grups televisius a Catalunya. Any 2025

MEDIASETeSpana.
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Altres
grups

Grans grups
televisius

ATRESMEDIA 3
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En relacié amb la graella televisiva del ranquing dels 10 programes de TV3 més vistos
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campanades, presentat per Miki NUfiez i Laura Escanes, també és al top 10, en sisena

7y e 7

, . v BX - VA = B . _, ._Poldnia, que es va emetre

.
J

aquell mateix dia de Atambé hi és present, amb gairebé mig mili6 de

persones teleespectadores.

Val a dir que 6 dels 10 programes que van acaparar més audiéncia el 2025 van ser
retransmissions esportives de partits del FC Barcelona de futbol masculi. El ranquing
dels espais més vistos es completa amb el programa especial de la retransmissié del

Pirom usical de les Festes de la Mercé de Barcelona.

Ranquing anual dels 10 programes de TV3 més vistos a Catalunya. Any 2025

Audlencm Quotu
N 2 i 5

Campanades de Cap d’Any 2026 =~ Entreteniment 916.000 36,1
02  Futbol: Prorroga Copa del Rei %3 Esport 874.000 37,9
03 Futbol: Copa del Rei ”\‘3 Esport 826.000 33,9
04 Post futbol: Copa del Rei 3 Esport 244.000 414
05 Previfutbol: Copa del Rei *3 Esport 697.000 30,3
06 Campanades: L'Gltim petd i el primer ‘*‘3 Entreteniment 652.000 311
07  Futbol: Trofeu Joan Gamper %3 Esport 624.000 40,1
08 Piromusical Merce 25 *‘3 Cultural 585.000 30,1
09 Previfutbol: Trofeu Joan Gamper .?\‘3 Esport 474.000 35,8
10 Polonia: Especial Cap d’Any ‘*“3 Entreteniment  469.000 25,8
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El consum televisiu a Espanya
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Barlovento Comunicacién indiquen que el

Consum m consum de televisio tradicional a Espanya va

Pefsc’”“”“'“ marcar un nou minim historic el 2025.
Després de registrar el seu record el 2012,
2025 vs 2024 guan el consum per persona superava les 4

hores diaries, el 2024 havia baixat per primer
Cadena lider cop de les 3 hores diar ies, i el 2025 es va

\/ /;—_\ situar en 162 minuts, és a dir, dues hores i 42
A

@5%/ minuts, un descens anual de 9 minuts.
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anys, la més alta registrada des que es fa aquest calcul.
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Per quart any consecutiu,
amb una quota de pantalla mitjana del 12,8%. A més, va recuperar dues décimes

e e ooooa o0 .. 7 0., . Bhare ! En segang
posicio i reduint distancies, La 1 de TVE va continuar creixent per quart any consecutiu
i va aconseguir el seu millor resultat dels darrers 13 anys, un 11,1% de quota. El primer
canal del grup public RTVE va ser el canal que més va créixer el 2025. El cas oposat és
Telecinco, que va continuar registrant perdues. La cadena de Mediaset era lider el
2021, va perdre la segona posicié el 2024 i el 2025 va tornar a marcar el seu pitjor

resultat historic (9,4%).

El conjunt dels canals autonomics (FORTA) van recuperar les 4 décimes que havien
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va ser la cadena de FORTA amb millors resultats al seu territori.

Encara per sobre del 5% de quota de pantalla, les dues altres cadenes generalistes
privades :2laSexta i Cuatro % van mantenir la cinquena i la sisena posici6 del
ranquing, respectivament. El creixement de 3 décimes de Cuatro va fer que la

distancia entre totes dues es reduis a només 4 décimes.

La 2 de TVE es va consolidar en el 3% de  share . Per sota seu, Energy va ser el canal
tematic més vist a escala estatal, amb un 2,5%. La resta de canals tematics van
registrar resultats discrets el 2025 i alguns, com ara Divinity, Paramount o Mega, van
marcar el seu minim anual historic. Els Unics que van créixer en audiéncia van ser dos

canals tematics infantils: Boing i Clan.
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