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RESUM EXECUTIU

A continuaci6 es presenten de manera resumida els aspectes principals de I'Informe
sobre I'audiovisual a Catalunya 2025, en relacid amb I'economia, la legislacio, el
consum i I'oferta de continguts. També s’hi recullen les tendéncies que apunten cap

al futur immediat del sector audiovisual.

Economia audiovisual

Creixement global sostingut del sector audiovisual

Les Ultimes dades indiquen que el sector audiovisual global continua creixent per
sobre de I'economia global i s'espera que aquesta tendencia a l'alga continui al llarg
del proper quinquenni, perd de manera menys accelerada. L'any 2024, la indUstria
audiovisual global va facturar 2,9 bilions d’euros, un increment del 5,5% respecte de
'any anterior. La publicitat i la implantacidé de les noves tecnologies, com la
intelligéncia artificial (IA), han estat els motors principals d'aquesta indastria. El
creixement més notori de la industria audiovisual s’ha donat a padisos amb alta
demanda digital, com ara la india, Indonésia i 'Arabia Sauditq, tot i que els mercats
audiovisuals dels EUA i la Xina han mantingut el lideratge. A Espanya, el sector

audiovisual també creix de manera sostinguda, perd a un ritme inferior al global.

Evolucio dels ingressos a Espanya del sector Entertainment & Media. Periode 2020-
2029 (en milions d’euros, periode de previsions del 2024 al 2029)
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Font: Govern d’Espanya, Ministeri per a la Transformacié Digital i la Funcié Piblica.
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A Catalunyaq, I'ecosistema audiovisual és dindmic i en creixement, amb fort pes en el
segment de la creacid i la produccié de continguts. Continua la implantacié del
projecte del Catalunya Media City i, amb aquesta iniciativa, 'aposta estratégica clara
de tots els agents dels sector audiovisual, tant plblics com privats, per posicionar
Catalunya com el principal pol audiovisual del sud dEuropa a través

d'infraestructures i innovacio.

Principals indicadors de I’audiovisual a Catalunya per subsectors (en M€)

Entretenlment Publicitat i Mitjans de
c:ud|0\nsucl comunicacid comunicacid

1.942

3248 ME 15.945

1299 ME 7.299

Focturc:cno . Ocupacié & Empreses
Any 2024 Ary 2024 Any 2025

Font: Generalitat de Catalunya (ACCIO).
La publicitat com a principal motor de creixement global del sector

La publicitat audiovisual es consolida com el principal motor global d’ingressos i
supera altres dmbits, com ara els esdeveniments en viu o els videojocs. L'adopcid de
tecnologies com la intelligéncia artificial (1A) i I'Gs intensiu de dades permeten una
publicitat més segmentada i eficient, fet que incrementa el seu valor per a empreses
i plataformes. Aquesta tendéncia a l'alga de la publicitat, perd, no es va reflectir el
2025 al mercat espanyol i catald, que van patir una davallada lleu en inversié

publicitdria.

Els mitjans audiovisuals europeus: més canals de televisio que de

video sota demanda

Europa compta amb una oferta audiovisual extensa i diversificada. Un ecosistema
audiovisual en qué els canals de televisid continuen sent més nombrosos que els
serveis sota demanda (VoD), que a poc a poc consoliden el seu pes. La majoria de

serveis audiovisuals europeus sén privats i operen dins dels seus mercats nacionals.
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En aquest context, cal dir que els grups de comunicacié nord-americans tenen una
preséncia substancial en el mercat audiovisual europeu en comparacié amb els seus
homolegs europeus: un de cada quatre canals de televisid privats és de propietat

americana i gairebé un de cada deu serveis sota demanda, també.

Els serveis audiovisuals disponibles a Europa. Any 2024 (en %)

12.955 serveis audiovisuals

WSP Plblica
1% 9%
VoD
25%
Tipologia Propietat
Canals de TV
74% Privada
A%

Nota: MAVISE no comptabilitza els serveis de naturalesa radiofonica i tampoc els influencers
Font: OBS/MAVISE (desembre del 2024).

Espanya: creixement rapid del nombre de serveis audiovisuals i

diversificacio dels prestadors

A Espanya hi ha hagut un increment notable del nombre de serveis i diversificacio
dels prestadors. Cal destacar 'augment de serveis oferts pels usuaris d'especial
rellevaincia (UER). Els UER, d’‘acord amb el RD 444/2024, son els/les usuaris/daries
creadors/res de contingut o influencers que poden tenir efectes significatius a causa
del seu gran nombre de seguidors i que tenen la capacitat de mobilitzar opinions i
crear tendéncies. Aquesta Ultima categoria va ser la que més va créixer, passant de

20 UER el 2024 a 115 el 2025.
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Catalunya: ecosistema hibrid de serveis audiovisuals de base

tradicional i orientacio local en evolucié

El sistema de serveis audiovisuals establert a Catalunya es caracteritza per una forta
base tradicional (radio i televisid), orientacioé local ifo de proximitat, i equilibri pablic-
privat amb diferéncies per subsector, perd alhora es troba en plena transformacid
digital i afronta el repte d'adaptar-se a un entorn cada cop més globalitzat i

digitalitzat.

Els serveis audiovisuals establerts a Catalunya. Any 2025

Internet
Serveis televisius 6,9%
13,5%

Catalunya
35.2%

Propietat Cobertura

Tipelogia

Pablica
47,3%

Local (

Nota: El Registre de prestadors de Catalunya només permet la inscripcid de serveis de televisié
i radio. No inclou els serveis audiovisuals oferts per prestadors d'agregacio de serveis, ni les VSP
ni els UER.

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya (CAC).

145 milions d’euros en ajuts al sector audiovisual catala

La indastria audiovisual catalana va rebre 145 M€ en ajuts d'administracions
publiques durant el 2025. Les linies de subvencions principals es van assignar a la
producci6 de llargmetratges i séries, i al foment de la llengua catalana als mitjans de
comunicacid. L'Administracié catalana va assignar-hi 101,7 M€, dels quals l'Institut
Catalé d’Empreses Culturals (ICEC) va ser I'organisme que hi va destinar una dotacié

més alta, amb 46,3 M€.
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Ajuts financers al sector audiovisual a Catalunya per organismes. Any 2025

@ 145 milions d‘euros en ajuts 0osIC ICF  Europa Creativa
aME . 49ME 3.8 ME

*  Ministeri Transf. Digital

2,7 ME
CCMA - Ministeri de Cultura
263 ME 1,5 ME

/‘“ Institut Ramon Liull
01 ME

Fonts: ICEC, ICAA, CCMA, Departament de la Presidencia, OSIC, ICF, Europa Creativa, Ministeri per
a la Transformacié Digital i la Funcié Publica, Ministeri de Cultura i Institut Ramon Llull.

Decreix la inversié publicitaria a Catalunya

Els anunciants catalans van invertir 906 M€ en publicitat durant el 2025, segons
InfoAdex. Per primer cop en anys, hi ha una davallada de I1,5% de la facturacid
publicitaria. El volum de la inversié que van rebre els mitjans catalans també va caure

un 2,1% respecte del 2024 i va ser de 275,6 M€.

Inversié publicitaria en mitjans catalans. Any 2025

Cinema
Televisio 4‘3_);?
37,8 ME Hiien

-4,1%

é%

Premsa | 2024 vs. 2025 |
Nn7,3 M€ -2,1% ‘
-6,9%

Radio
54,8 ME
+5,8%

Total inversid

275,6 M€

Exterior
61,0 ME
+1,2%

Font: InfoAdex.
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La inversio en televisiéo a Espanya cau davant I'embranzida digital

El mercat publicitari espanyol va totalitzar 12.745,4 M€, amb una taxa de decreixement
de -2,6%. Aquesta davallada no va afectar la inversié en mitjans de comunicacié, amb

un volum de 6.267 M€ (+0,9%).

La televisi6 tradicional, tot i que es va mantenir com la primera opcid dels anunciants,
va ser I'tnic mitja que va perdre capacitat d’atraure inversid. Per contra, la publicitat
nativa digital a cercadors, xarxes socials i portals gaudeix d'un creixement que

augmenta any rere any.

Inversié publicitaria controlada en mitjans a Espanya. Any 2025

Revistes  cijnerna
Exterior 216 M€ 25 ME
460 ME  10% /"‘ 6,2%
+6,7%
Altres llocs web
559 ME
+8,8%

Televisio ©

1784 ME
-4.4% var, inversié
: 2024 vs. 2025
Q%/

Total inversid

6.267M€

Radio i audio digital
520 M€
+2,6%

Cercadors

Premsa i dominicals 1.000 ME
750 ME +2,4%
+0,1% Xarxes socials
881 ME
+2,8%

Font: InfoAdex.
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El sector del videojoc al mén creix, pero es transforma

La induastria dels videojocs va reportar el 2025 uns ingressos totals de 197.000 milions
de dolars en termes globals. S6n xifres superiors a les d'altres sectors de
I'entreteniment i de I'audiovisual, com el cinema o la musica, i representen un

creixement interanual del 7,5%, per sobre de les previsions.

Ingressos globals del sector dels videojocs. Periode 2015-2025 (en milers de milions
de dolars)

174
]35 |IIII

197

183 h

PC (22%)
Consola (23%)
@ Mobil (55%)

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2025

Font: Newzoo.

Després de la contraccié postpandémica, I'impuls del mercat dels videojocs ja no es
basa en el volum, sind en la profunditat. Unes poques empreses acapdren els
beneficis, mentre que la competéncia enorme fa cada cop més dificil captar I'atencid
del/de la jugador/a i entrar al mercat. Per tot aixd, el 2025 van continuar les

turbuléncies en I'dmbit laboral i empresarial.

A Catalunyaq, la indUstria dels videojocs disposa d'un ecosistema fort que creix i
acapara més de la meitat dels ingressos (53,1%) i dels llocs de treball (50,4%)
d’Espanya. La resilieéncia de I'ecosistema catald no va impedir que moltes empreses
es veiessin afectades pel context d’inestabilitat internacional. El 13 de febrer de 2025,
per primera vegada, el sector del videojoc a Espanya va viure una jornada de vaga, a

la seu d'Ubisoft de Barcelona.
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Legislacio

La Unié Europea busca la simplificacio legislativa

Durant el 2025, la Unibé Europea va mantenir com a prioritat la flexibilitzacié de la
normativa digital, amb l'objectiu de refor¢car la competitivitat i la innovacié en un
entorn global on les regulacions sén més laxes. Des d’'una perspectiva determinada,
aquesta estratégia es pot considerar una rendncia parcial a principis que havien

definit una regulacié molt garantista d’Europa en I'dmbit digital.

Mitjangant revisions legislatives i d’harmonitzacid, la UE persegueix una simplificacioé
normativa. En aquest sentit, la Comissié proposa un nou reglament europeu, conegut
com “Paquet Omnibus digital”, que regula qUestions com les tecnologies emergents,
la intelligéncia artificial, la ciberseguretat, la proteccié de dades, la privacitat digital,

les plataformes en linia i les comunicacions electroniques, entre d’altres.
Modificacié de la Llei de comunicacié audiovisual a Espanya

El 2025, el Govern espanyol va aprovar el Projecte de llei per a la millora de la
governanga democradtica en serveis digitals i ordenacié dels mitjans de comunicacié
(PLGO). Aquest projecte de llei té com a objectiu incorporar a I'ordenament juridic
espanyol dos reglaments europeus fonamentals del sector de la comunicacio: el
Reglament per a la llibertat de mitjans de comunicacié (EMFA) i el Reglament de

Serveis Digitals (DSA).

D'aquesta maneraq, el projecte proposa la modificacié de diverses lleis espanyoles,

com ara la Llei general de comunicacidé audiovisual (Leca).

Una de les novetats principals és I'ampliacié de 'dmbit d'aplicacié de la LGCA, que
passa a incloure els serveis de premsa escrita. Entre altres mesures, destaquen
I'obligatorietat per als UER (influencers) de qualificar els seus continguts —com ja ho
fan les televisions tradicionals—i el monitoratge de les mesures per part de I'autoritat

audiovisual competent.
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El Parlament de Catalunya demana més competéncies audiovisuals

El projecte de llei esmentat també modifica la Llei de la Comisién Nacional de los
Mercados y la Competencia (CNMC, l'autoritat de regulacié a I'Estat espanyol). La
dota de noves funcions —derivades del Reglament EMFA esmentat—i de recursos per
executar-les. Aixi, doncs, I'opcid politica d’atribuir aquestes noves competéncies a la
CNMC, en exclusiva, consolida un model centralitzat de regulacidé del sector digital i

de les comunicacions a Espanya.

En aquest sentit, el Parlament de Catalunya va aprovar el 12 de marg de 2026 la Mocid
172/XV, sobre l'estratégia digital de Catalunya. La mocié instava el Govern de la
Generalitat a demanar al Govern espanyol “que garanteixi la participacié activa de
Catalunya en organismes europeus i internacionals rellevants en matéria digital,
audiovisual i de telecomunicacions.” Cal constatar que la preséncia del CAC en
organismes europeus de governanga audiovisual té 'empara del Reglament EMFA

esmentat (especiolment, l'apartat 1 de I'article 7, I'article 10 i el considerant 38).

Nou impuls a la radio DAB+ i un pas més per al desplegament de la TV
en UHD

El Govern espanyol va aprovar el nou Pla Técnic Nacional de Televisié Digital Terrestre
per afavorir la implantacié de la tecnologia DVB-T2. Aquest nou estdindard pot donar
suport a resolucions superiors com l'ultra alta definicié (UHD). La transicié es preveu

en dues fases, condicionades a 'adaptacid del parc de receptors de TDT.

Aixi mateix, I'executiu espanyol va aprovar I'Avantprojecte de reial decret per adoptar
mesures d'impuls de la tecnologia DAB+. El projecte atribueix a I'ens public estatal
(CRTVE) un paper impulsor de la transicié a la nova tecnologia i, per aquest motiu, se
nincrementa la capacitat amb l'atribucid en exclusiva d'un bloc sencer de

frequéncies.
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Consum audiovisual

El consum de TV continua la seva tendéncia descendent

La TDT continua perdent protagonisme —el consum diari per persona cau 13 minuts
respecte del 2024— a favor de consums digitals, sota demanda i fragmentats. La
bretxa digital generacional gairebé ha desaparegut i el consum a través d'internet és

ja un habit transversal i estable.

Evolucié del consum de minuts de TV per persona i dia a Catalunya (en minuts)

.i]

2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

Font: Barlovento.

L'any 2025, TV3 va continuar sent la cadena més vista a Catalunya, per setzé any
consecutiu, amb un 14,2% de quota, el seu millor resultat des de la pandémia. En el
segon lloc del ranquing catald, 5 punts per sota de TV3, es va situar La Ti en tercer lloc,
Antena 3 TV. La cadena d'Atresmedia va ser lider a escala estatal per quart any
consecutiu, mentre que Telecinco va tornar a registrar el pitjor resultat de la seva

historia.
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Audiéncia dels 10 canals de TV més vistos a Catalunya. Any 2025

« . e a Espectadors
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Font: Elaboracié propia a partir de dades de Barlovento.

El consum radiofonic es manté estable i integra els formats digitals

La radio és el mitja tradicional que es manté més estable, amb 93 minuts d’escolta
didria. De fet, la majoria d’emissores van gaudir d'un molt bon any en termes
d’audiéncia. RAC], lider a Catalunya per disseté any consecutiu, va assolir la xifra d'un
milié d’'oients diaris entre setmana. A més, el consum de radio a través de pddcasts
estd cada cop més estés. Un de cada cinc catalans els inclou entre els mitjans que

fan servir per informar-se.

Evolucié de I'audiéncia acumulada de radio generalista a Catalunya (de dilluns a
divendres). Periode 2017-2025 (en milers d'oients)
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Font: EGM. Dades Catalunya. Febrer-novembre del 2025.



m Informe sobre I'audiovisual a Catalunya 2025 — Resum executiu

Netflix i Prime Video lideren les plataformes digitals de pagament

El nombre de subscripcions a serveis audiovisuals sota demanda va créixer tot i que
és un mercat cada cop més fragmentat. Netflix es va mantenir com la plataforma
VoD de pagament amb més preséncia a Catalunya, seguida de Prime Video i

Movistar+.

Penetracio de les plataformes VoD de pagament a Catalunya, en llars i persones
abonades. Any 2025 (ordenat per % de persones abonades)

[ LLARS | PERSONES |
NETFLIX | 1796640 57,0% r

primevideo [ 506656 47,8%

J

\ )
M+ |
230% |

|

4342, oegH 68% | )

1861890 26,5% . *
1.742.443} | 24,8% ¢

8]0.064 25,7%

mowsta r+

b“"‘"‘? \ 724.960 . 230% k
HEOEMAaxH 661920 204 | |  1aecesss| a3 [ §
0Ad 1 308.89§ 9,8% ‘_ ?16.652:][ 10,2% E
167.056::T ( 414.534”— 5,9% R N

)

J | |
IN | 170.208 osan || 330.222”' am [ %

|

Ovodafone | 120080 aox | [ zmoso| aox [ @ ]
Rakuten TV | 126080  40% " 274014 39% %
Altres proveidors | 080272 s | | a2msoeo] mox [ A

Font: EGM. Dades Catalunya. Febrer-novembre del 2025. Base: 3.152.000 llars i 7.026.000

persones. “Altres proveidors” inclou Jazztel TV.

Més enlld dels serveis de pagament, la plataforma 3Cat, en el seu segon aniversari,
es va consolidar amb prop de 240 milions de reproduccions, que superen la xifra del
2024. Més d'un milié i mig de catalans estaven registrats a la plataforma, requisit no

indispensable per accedir als continguts.
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Les xarxes socials ja no sén un fenomen generacional

L'Gs de les xarxes socials va continuar augmentant i fent-se més transversal. Segons
'Enquesta de I'Gs del temps 2024, la ciutadania catalana va dedicar didriament
gairebé el doble de temps a les xarxes socials que no pas a fer vida social en familia.
La prevalenga dels formats audiovisuals en xarxes com Instagram, YouTube o TikTok
les ha convertit en competidores directes de la televisié. SOn el mitjad que més utilitza

el jovent catald per informar-se de I'actualitat.

Penetracié mensual de les plataformes audiovisuals sobre la poblacié a Catalunya.
Any 2025 (en % de catalans que entra en alguna de les plataformes almenys un cop
al mes)

( Plataformes ) ( Cobertura % )

N
) Youlube SN 3817
J'TikTok @l 552
pnmevu_t)ieo < 52,4
NETFLIX @  sos
3CAat> 27,8
3@ & 19,7
mo%tar-' <l 194
meS > 16,9
rtveplay 4 14,6
HBOMAXEE | 1,8
twitch
nhini(y 4 84 |

Font: CCMA [ Cross Platform View, de Kantar Media —coneguda com a Fiflty5Blue des del febrer

del 2026. Dades Catalunya. Any 2025.
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Els videojocs frenen el seu creixement als paisos desenvolupats

Els videojocs s6n un mercat madur i el seu consum creix de manera moderada. El 43%
dels catalans hi juga, i hi dedica una mitjana de 5 hores i 17 minuts a la setmana. Es
un temps de joc que s’ha estancat els darrers anys, amb uns consumidors cada cop
meés selectius. Per contra, als mercats menys consolidats de I'’América Llating, I'Orient
Mitja i I'’Africa la poblacié estd encara tot just incorporant-se al mén online i a les
noves tecnologies, per la qual cosa és on més va augmentar el nombre de

videojugadors, amb taxes superiors al 6% respecte del 2024.

Persones usudries de videojocs al mon. Any 2025

Ameérica del Nord
249 M
+2,4%

Ameérica Llatina

Total 2025

Asia-
Pacific
1.896 M

+4,5%

Orient Mitja i Africa
595 M
+6,8%

Font: Newzoo.
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Continguts audiovisuals

La 2Cat amplia la proposta televisiva en catala

L'octubre del 2025 es va posar en marxa La 2Cat, el nou canal public de contingut
generalista de RTVE. Amb part de la seva programacid en catald, ocupa la frequéncia
de La 2 a Catalunya. La resta del panorama televisiu a Catalunya es va mantenir

sense variacions destacables respecte del 2024.

ez o

Trump i els conflictes a I’'Orient Mitja centren I'atencié informativa

TV3 i Catalunya Radio van ser els prestadors generalistes catalans que van dedicar
més temps als informatius diaris: un 35,1% de la graella i un 14,4%, respectivament. Pel
que fa als temes que van centrar I'atencié informativa en destaquen dos: les
politiques —i el perfil personal i de govern— del president dels EUA i els conflictes a
I'Orient Mitja. Els mitjans també van dedicar una atencid preferent a noticies de caire

mediambiental, sobretot als episodis de climatologia adversa i als incendis forestals.
El cinemai la ficcio, els continguts més presents a I'oferta en linia

L'oferta de continguts en linia &s molt diversa, atesa la multiplicitat de prestadors que
ofereixen els seus serveis. Les plataformes OTT dels prestadors tradicionals ofereixen

la programacié habitual, juntament amb continguts exclusius per consumir en linia.

Quant als serveis de video sota demanda (VoD) accessibles a Espanya, el cinemaii la
ficcidé van ser els géneres principals —a 1 de cada 3 serveis— mentre que, pel que fa
a les plataformes d'intercanvi de videos i xarxes socials (VSP), més de la meitat oferien

continguts d’adults i pornografia.
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Continguts per géneres dels serveis VoD. Any 2025

Documental NotTcies/ Musical
5 economia 1
1

Adrministracid
publica
1

Estil de vida/ocif
salutfviatges

—

Cultural/
educatiu Cinema i ficcio
televisiva
3 Adult oy
3
Altres Génetes VoD
4
Infantil

4

Entretenimen

4 Generalista

Esportiu o)
5

Font: Observatori Europeu de I'Audiovisual. Base de dades MAVISE.

Continguts per génere de les plataformes VSP i xarxes socials. Any 2025

Noticies/
Estil de vidafoci/  economic
salut/viatges

2
Esportiu T

2

2

Cultural{educatiu
1

Entreteniment
8

Géneres VSP Adult

37

Generalistd
11

Font: Observatori Europeu de I'Audiovisual. Base de dades MAVISE.
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Les dones, encara lluny de la paritat als continguts

La bretxa de génere es va mantenir als continguts de televisié i radio lineals a
Catalunya el 2025. Segons informes del CAC, la veu de les dones no va arribar al 50%
dels continguts en cinc dels nou mitjans analitzats. Aquesta diferéncia era més
accentuada als informatius, mentre que a les tertdlies es van assolir resultats més
propers a la paritat. Quant a la composicié dels equips dels programes, quatre dels

nou prestadors analitzats estaven configurats de manera paritdria.

Proporcié d’intervencions de dones. Any 2025

2025

léncia
d'intervencions

Preséncia global de dones
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Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.
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Déficits a la catosfera mediatica en I'ambit digital

El 13 de maig del 2025 es va signar el Pacte Nacional per la Liengua, per fomentar I's
i el coneixement de la llengua catalana. Quant a I'esfera mediatica, el catald té bona
preséncia a les radios i televisions generalistes catalanes, perd encara cal millorar-
ne la preséncia en I'dmbit digital, tant a les plataformes sota demanda com a les

xarxes socials.

Segons un informe del CAC, Filmin va ser la plataforma OTT amb una proporcié més
elevada d'obres en catald (20,7%), mentre que Disney+ presentava l'oferta més
reduida (2,2%). Filmin, a més, disposa de la interficie FilminCat, que facilita la

localitzacié d’obres amb dudio o subtitols en catald.

Obra disponible en catalad a les principals plataformes VoD. Any 2025

Obra disponible en catald =3 Q)
sobre el total del cataleg S
subnmlzl::ié Audio  Subtitulacié
N\ 82 .
%fsﬂgp_i_ titols - 100%
2.350
IN titols 26,4% 36,3%
ns .
HB@MAX e 60,2%  31,0%
339 .
NETFLIX titols 236% 17%
‘i P 762
prime video ttols 445% 29,0%

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.

Elnombre de pddcast en catald creix any rere any i, d'‘acord amb el directori Audiocat,
el 2025 van superar el miler de pddcasts disponibles, amb més de 44.000 episodis

indexats.
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Per contra, la preséncia del catald en la creacié de continguts a les xarxes socials és
minoritaria. D'acord amb un estudi del CAC sobre creadors de Catalunyaq, el 28,2% dels
seus videos sén en catald. A més, cap usuari d’especial rellevancia (UER) de
Catalunya inscrit en el Registre estatal de prestadors utilitza el catald com a llengua
vehicular. Aquest déficit queda palés també en un estudi de I'agéncia Karmina, en
qué conclou que tot i que el catald és lidioma habitual per a molts i moltes
influencers, tan sols 1 de cada 10 utilitza el catald sempre als seus continguts a les

xarxes socials.

Comparativa sobre I'Gs personal del catala i I'Gs en la creacié de contingut

Us personal del catala Us del catala en la creacié

47% Sempre 1% Ser
N107 ol L . 1909/ A
e o ° Gairebé sempre 12 \

@ @& 7% De manera ocasional 2] 1% Bas
5% Poc 4 24% Normal

23% Poc
19% Molt poc

Font: Agéncia Karmina.

Tendéncies

Embranzida de les subscripcions amb publicitat a les VoD

En el sector del video sota demanda (VoD) es constata una tendéncia global: les
subscripcions de pagament creixen a un ritme molt baix, mentre que la publicitat ha
comencat a ser el vector principal de creixement en ingressos. El model “subscripcio
sense publicitat”, amb qué els serveis VoD es van llangar al mercat fa unes décades,
té un marge de creixement molt reduit —i eventualment quedard com un servei
premium molt car. Les subscripcions continuaran aportant ingressos importants, pero
I'estratégia comercial de les plataformes de pagament apunta a augmentar els

ingressos en publicitat personalitzada.

A escala internacional, Netflix compta des del maig del 2025 amb Netflix Ads Suite,
una plataforma publicitaria interna propia, mentre Amazon estd expandint el seu
model de Prime Video amb publicitat a Brasil, india, Japd, Nova Zelanda i Paisos

Baixos. Al mercat espanyol, aquest model ja porta uns anys implementat.
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New York Times, IA i el monitoratge de la manosfera

El diari New York Times ha desenvolupat un conjunt d'eines propies d'lA, entre les que
destaca CheatSheet. Es semblant a un full de calcul tipus Excel en qué els i les
periodiodistes del mitja pugen conjunts de dades massives i no estructurades. Alld on
Excel permet introduir formules, aquesta eina permet fer tasques dinvestigacio
especifiques, com ara l'extraccié de cites, el resum, la traduccid, la cerca web i la
classificacidé dinformacié. Una aplicacié d'aquesta eina és el monitoratge del
contingut més rellevant de la manosfera (comunitats en linia de caracter misogin i

properes a I'extrema dreta), mitjangant la publicacié de resums periddics.
BBC, IA i servei public local

La BBC també té usos expandits de la IA, a partir dels BBC Al Principles. En els
informatius, la BBC utilitza la IA generativa per als resums, que inclouen un esquema
de la noticia per punts, de lectura rapida. També proveeix un assistent per garantir
I'estil propi de la BBC, de manera que les noticies tinguin coheréncia formal i de to.
Aquesta eina és particulament Gtil en el Local Democracy Reporting Service (LDRS),
un partenariat entre la BBC i el sector local de noticies, en qué aquest darrer aporta
informacioé local del Regne Unit. D’aquesta maneraq, la IA entrenada en l'estil BBC

permet adequar les peces rebudes, per publicar-les de manera rdpida i eficient.
L'Gs de la IA als mitjans de Catalunya

El Collegi de Periodistes de Catalunya va publicar el mar¢ del 2026 el | Estudi sobre
I'Gs i impacte de la intelligéncia artificial en el periodisme i la comunicacié. Els mitjans
que van contribuir a la recerca explicaven que les tasques que s’havien fet a les
redaccions gracies a la IA sén: generacié de textos (creacié d’esborranys, notes de
premsa i resums), processos mecanics (transcripcié d'audios i entrevistes) i tasques

rutindries (gestié de tasques administratives i processos repetitius).

Els mitjans manifestaven la seva preocupacio pels biaxos i les bombolles informatives
generats per la IA. Per contra, mostraven poca preocupacidé pel risc d’'una eventual
substitucidé professional, joa que es percep la IA com una techologia de

complementarietat i no com una alternativa al mercat laboral.
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Servei public vs. IA i desinformacio

Els actors del servei pUblic audiovisual han reaccionat davant les errades de la IA en
I'ambit informatiu. La BBC i 'European Broadcasting Union (EBU, que reuneix els mitjans
de servei public del continent) van publicar I'estudi conjunt News Integrity in Al
Assistants. An international PSM study, en qué analitzen en profunditat els assistents
ChatGPT, Copilot, Gemini i Perplexity i, en concret, els criteris informatius com la

precisid, les fonts, la distincié entre informacié i opinid, i la inclusid del context.

D’entre els resultats de la investigacié conjunta BBC-EBU, el 45% de les respostes de
les eines d'IA generativa relacionades amb noticies van tenir, com a minim, un
problema significatiu; el 31% de les respostes va mostrar problemes seriosos amb les
fonts (manca d'atribucié, atribucié enganyosa o atribucio incorrecta), i, finalment, es
va detectar que el 20% de les respostes contenia problemes importants de precisio,

inclosos detalls inventats (allucinacions) i informacié desactualitzada.
IA, menors d’edat i educacio

Els EUA estan al capdavant del debat de la preséncia i la implementacid de la IA a les
aules. El president dels EUA va signar una ordre executiva en qué planteja la necessitat
dintroduir la IA des de les primeres etapes educatives fins a I'educacidé

postobligatoria.

En un context on les competéncies en educacidé als EUA estan descentralitzades,
I'atencid estd posada en el model que s’establird al districte escolar de Nova York, el
més gran dels EUA —amb més d’'un milié d’alumnes— i que exerceix molta influéncia
sobre la resta del pais. El nou alcalde la ciutat, Zohran Mamdani, preveu publicar un
comprehensive playbook durant el 2026 que reguli I'is de la IA a les aules, després
d’'un procés obert de participacid. Es preveu que aquesta guia estableixi qui defineix,

implementa i monitoritza qué és i com s'usa la IA a les escoles i els instituts.
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ECONOMIA AUDIOVISUAL

1. Context general del sector audiovisual

1.1. La inddstria audiovisual al mon i a Espanya

L'informe Entertainment & Media Outlook 2025-2029 Espana de PwC indica que el

2024 els ingressos de facturacié de la indUstria de I'entreteniment i els mitjans de
comunicacié al mén van arribar als 2,9 bilions de dolars, un augment del 55%

respecte de I'any anterior (2,8 bilions de ddlars).

Aquest estudi també pronostica la continuitat del creixement d’aquesta industria i
I'estima a un ritme mitjad anual d'un 3,7% fins al 2029 superant la taxa de creixement

economic mundial, tot i la seva tendéncia a la baixa.

En termes de facturacié, s'espera que els ingressos a escala mundial de la industria
de I'entreteniment i els mitjans de comunicacié audiovisual arribin als 3,5 bilions de
dolars al 2029.

Evolucié dels ingressos globals del sector Entertainment & Media. Periode 2020-
2029 (en milions d'euros, periode de previsions del 2024 al 2029)

mmm |Ingressos globals E&M Creixement interanual E&M (%)
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500.000
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Font: PwC.


https://www.pwc.es/es/publicaciones/entretenimiento-y-medios/assets/gemo-espana-2025-2029.pdf
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Durant el 2024, el segment de la publicitat audiovisual va adquirir un pes destacat
en el global de la facturacié del sector. La implantacié de les noves tecnologies, com

la IA, en va determinar el creixement.

En aquest sentit, les dades de I'informe de PwWC auguren que, en els propers cinc anys,
la publicitat continuard sent el motor principal de la indUstria audiovisual per davant
del segment dels esdeveniments en directe i el sector dels videojocs, que també els
assenyala com a grans impulsors del creixement dels ingressos del sector

audiovisual.

| en relacié amb els hdbits de consum audiovisual, PwC indica I'augment del temps
de connexid en linia de les persones usudries respecte dels anys anteriors i el
creixement de la despesa en entreteniment fora d’internet: en practiques culturals
en viu i en directe, com ara l'assisténcia a concerts de musica, el cinema en sales o

altres esdeveniments.

El mercat lider del sector audiovisual al mén continua sent el dels EUA, seguit del
xinés, i els mercats en desenvolupament i de creixement a curt-mitja termini sén

I'lndia, Indonésia i I'Ardbia Saudita.

Evoluci6 dels ingressos a Espanya del sector Entertainment & Media. Periode 2020-
2029 (en milions d'euros, periode de previsions del 2024 al 2029)

mmm Ingressos E&M a Espanya Creixement interanual E&M (%)
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Font: Govern d’Espanya, Ministeri per a la Transformacié Digital i la Funcié Publica.
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En I'dmbit espanyol, la situacié de la indUstria audiovisual s'assimila a I'exposada a

escala global per PwC. Les dades de I'Informe anual sobre el sector audiovisual en

Espana 2025 elaborat per Espafia Hub Audiovisual assenyalen que els ingressos del
sector Entertainment & Media experimentaran al llarg del periode 2024-2029 un
creixement a un ritme mitjad anual d'un 2,7% fins arribar als 45.089 M€ de facturacid

l'any 2029.

1.2. El sector audiovisual a Catalunya

Principals xifres del sector audiovisual a Catalunya. Anys 2024 i 2025

Durant els anys 2023-2025 el sector audiovisual

a Catalunya va experimentar un creixement.

4.457 *7.1% D'acord amb les dades de linforme El sector
empreses o

audiovisual a Catalunya. Gener del 2026

9.120ME +5,6% elaborat per ACCIO, la tendéncia a l'alga es fa

de facturacio avinent en una facturacié6 més elevada (9.120

milions d'euros; +5,6% respecte de [l'any
44.986 +7,5%

llocs de treball anterior); en 'augment del nombre d’empreses

(4.457,+7%), i en més ocupacié (gairebé 45.000

llocs de treball, +7,5%).
Font: ACCIO.

Una altra font d'informacié que afirma que des de I'any 2020 el creixement del sector
audiovisual a Catalunya ha estat sostingut i constant és Ildescat (Institut
d’Estadistica de Catalunya). L'explotacié de les darreres dades oficials de 'organisme

en relaci® amb el sector audiovisual, recollides a l'informe anual Estadistica de

I'’Audiovisual de Catalunya, confirmen la tendéncia a l'alga dels ingressos del sector

audiovisual a Catalunya, després de la baixada ocasionada per la crisi associada a

la pandémia de covid-19.

1 'estadistica oficial se centra en els codis CNAE relacionats amb el sector audiovisual (codis
59 i 60) i comptabilitza totes les empreses incloses en aquests codis, sigui quin sigui el seu
volum de facturacié. L'estudi elaborat per ACCIO, a més de tenir en compte empreses amb
CNAE relacionats amb el sector audiovisual (codis 59 60) inclou empreses del sector publicitari
i de la comunicacié (codis 63,70, 731 82) i també altres CNAE que no son directament del sector,
perd en els quals es detecta un nombre elevat d'empreses pertanyents al sector.


https://spainaudiovisualhub.digital.gob.es/es/home
https://www.accio.gencat.cat/web/.content/bancconeixement/documents/pindoles/ACCIO-sector-audiovisual-a-catalunya-ca.pdf
https://www.accio.gencat.cat/web/.content/bancconeixement/documents/pindoles/ACCIO-sector-audiovisual-a-catalunya-ca.pdf
https://www.idescat.cat/pub/?id=eauvi&m=i
https://www.idescat.cat/pub/?id=eauvi&m=i
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Volum de negoci del sector audiovisual a Catalunya. Periode 2017-2023
1.890 M€

1.437 M€ 1405 M€

1.646 M€ 1738 M€ 1288 M€

1190 M€
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Font: Idescat.

L'augment del nombre d’empreses dedicades a I'audiovisual el 2025 es reflecteix
també en les dades del Registre d'Empreses Audiovisuals de Catalunya (REAC) de

IInstitut Catald de les Empreses Culturals (ICEC).

EI 2025 el nombre d’empreses registrades va ser de 3.352, un augment de més de 200
respecte del 2024. La seccié de produccié va aglutinar el nombre més elevat
d’empreses audiovisuals (amb 2.721, un 81% del total). La resta estaven agrupades
en les seccions de distribucié (487 empreses), les seccions d'empreses auxiliars i

d'exhibici6 (194, respectivament), exportacié (61) i doblatge (50).

Lany 2025 també va ser favorable per a les empreses emergents (startups)

relacionades amb I'audiovisual, ja que, d’acord amb l'informe Andlisi de I'ecosistema
startup a Barcelona i Catalunya, el 2025 n’hi havien un total de 380, el doble que el

2019.

El 2025, la majoria d’empreses que configuraven el parc empresarial del sector
audiovisual de Catalunya —segons ACCIO— eren petites i mitjanes empreses
(pimes) prépies (un 4,1% pertanyen a filials estrangeres), amb experiéncia dilatada
(set de cada deu superaven els 10 anys d'activitat) i ubicades a la demarcacié de

Barcelona (vuit de cada deu al Barcelonés i gairebé sis de cada deu a la ciutat).

Tot i ser un sector format majoritdriament per pimes, el 2024, les empreses
audiovisuals més grans es van endur el 45% de la facturacié del sector i van ocupar

al 30% de les persones treballadores.


https://www.accio.gencat.cat/web/.content/bancconeixement/documents/informes-tecnologics/ACCIO-barcelona-catalonia-startup-hub-2025-informe-complet-ca.pdf
https://www.accio.gencat.cat/web/.content/bancconeixement/documents/informes-tecnologics/ACCIO-barcelona-catalonia-startup-hub-2025-informe-complet-ca.pdf
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Principals indicadors de I'audiovisual a Catalunya per subsectors (en M€)

Entreteniment ‘\ Publicitat i Mitjans de
audiovisual (X comunicacié comunicadcié
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Font: ACCIO.

El subsector de la indUstria audiovisual a Catalunya amb més pes pel que fa al volum
de negoci i d'ocupacid va ser el segment del desenvolupament i de la produccid
d’entreteniment audiovisual, que va liderar la facturacié (50,1%) i 'ocupacié (48,3%).
| el subsector que va aglutinar més nombre d’empreses actives (amb un 49,5%) va
ser el de difusi6 de marca (publicitat i comunicacié). El segment dedicat a la
distribucié per canal—radio, televisi, podcast, exhibicio— (mitjans de comunicacié)
va ocupar la tercera posicid en el ranquing, amb el 14,2% de la facturacid, el 16,2% de

I'ocupacié i el 6,2% d’'empreses del sector audiovisual de Catalunya.

Per acabar, en I'dmbit de la promocid del sector audiovisual a Catalunya, cal destacar
la continuitat, durant el 2025, en el desenvolupament del projecte Catalunya Media
City, impulsat per la Generalitat de Catalunya amb I'objectiu d'establir a Catalunya

un hub audiovisual, digital i del videojoc de referéncia a escala mundial.

Al mar¢ del 2025 el Govern va presentar un nou impuls del projecte i va dur a terme
la primera reunié de la comissié mixta de seguiment formada per la Generalitat, el
Consorci del Besos, 'Ajuntament de Terrassa i la Corporacié Catalana de Mitjans
Audiovisuals. En aquesta primera reunié es va designar com a coordinador del
projecte Ferran Falcd, director del Consorci del Besos. El Govern va informar sobre
I'inici a I'estiu del 2026 de les obres de la Nau de Turbines de les Tres Xemeneies i al
novembre del 2026, dels dos platds al Parc Audiovisual de Catalunya, amb la previsid

que els dos projectes estiguin acabats i en funcionament a finals del 2028.
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2. Ajuts publics a I’audiovisual catala

L'audiovisual catald va rebre 145 M€ el 2025 en concepte d'ajuts i subvencions
pUbliques.? Els organismes van centrar les seves linies d’actuacié principalment en la
produccid, el foment de la llengua i 'espai comunicatiy, i el teixit audiovisual catalg,

aixi com I'adaptacié als nous contextos tecnologiques, entre d'altres.

Evolucié dels ajuts publics a I'audiovisual catala. Periode 2020-2025

145,0 milions d’euros en ajuts
(2025)

- - ®

Ajuts 2022 Ajuts 2023  Ajuts 2024 Ajuts 2025
1242 M€ 1266ME€  1302M€  1450ME

Ajuts 2020  Ajuts 2021
68,8 M€ 77,4 ME

Font: Elaboracié propia amb dades de les entitats.

Un any més, IICEC va ser l'organisme que va destinar una dotacié més alta a
I'audiovisual catald, amb 46,3 M€, seguit de I'Instituto de la Cinematografia y de las
Artes Audiovisuales (ICAA), amb 35,2 M€.

Ajuts financers al sector audiovisual a Catalunya per organismes. Any 2025

© 145 milions d’euros en ajuts osIc ICF  Europa Creativa
9 ME 4.8 ME 38 ME

Ministeri Transf, Digital

27 NME
CCMA /* Ministeri de Cultura
28,3 ME 1.5 ME

/ﬂ Institut Ramon Liull
0 ME

Fonts: ICEC, ICAA, CCMA, Departament de la Presidéncia, OSIC, ICF, Europa Creativa, Ministeri per

a la Transformacié Digital i de la Funcié Publica, Ministeri de Cultura i Institut Ramon Llull.

2No es pot fer la comparativa amb la dada global del 2024 perqué I'estimacié del 2025 afegeix
les dades d'altres organismes i entitats com el Ministeri per a la Transformacioé Digital i de la
Funcid Publica, i I'Institut Ramon Llull, i es recuperen les dades de I'Institut Catald de Finances,
que no es van poder incloure a l'informe del 2024.
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2.1. Els ajuts de la Generalitat de Catalunya

L'audiovisual catald va rebre 101,7 M€ de I'Administracié de la Generalitat de
Catalunya durant el 2025. Per organismes, la dotacid principal va ser la de I'lCEC,
seguida de la Corporacié Catalana de Mitjans Audiovisuals (CCMA), el Departament
de la Presidéncia i I'Oficina de Suport a la Iniciativa Cultural (OSIC) del Departament

de Cultura.

La dotacidé de I'ICEC durant el 2025 en concepte d'ajuts a I'audiovisual i al digital va
ser de 46,3 M€, una xifra 4 M€ inferior a la del 2024. Val a dir que algunes de les linies
d’ajuts no es van convocar el 2025 pel seu cardcter biennal i que aquesta podria ser
una de les causes de la davallada, aixi com imports més baixos atorgats a algunes
linies, com ara els ajuts a séries de ficcid, que en un any van baixar de 6 a 3 milions
d'euros. Del total, 43,8 M€ es van dedicar a 'dmbit audiovisual —principalment, a la

producci6 de llargmetratges—i 2,5 M€, a I'dmbit digital, sobretot als videojocs.

Ajuts de I'ICEC a I'audiovisual i al digital catala. Any 2025

Area desenvolupament
. .. . 4,4 M€
i transformacié empresarial

I IC 20 Erpnsitinrse

A 03 ME

Area de mercats Total 2025
Area de publics | 0,3M€ 46.3Mme

Font: ICEC.

L'ajut a la produccid de llargmetratges encapgala la linia més dotada. Va rebre un
terg del total concedit per I''CEC el 2025, seguida de les subvencions a la produccid

d'obres d’animacid, de séries de ficcié i de documentals.
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Linies d’ajut de I'ICEC a I'audiovisual i al digital. Any 2025

15.000.000

Produccio de llargmetratges

Produccid d'obres audiovisuals d'animacioé 4.980.000
Produccié de séries de ficcid 3.000.000
Producci6 de documentals 2.650.000
Laboratoris d'escriptura de creacid - 2.200.000
Desenvolupament de projectes - 2.200.000
Coproduccions internacionals - 2.000.000
organitzacio de festivals [ 1995659

Exhibicié en catala [ 1678420
1652478

Organitzaci6 de festivals, fires i mostres culturals
Promocié de llargmetratges VOC - 1.613.726
Subvencions nominatives a la difusié - 1.543.000
Reintegrables a projectes de videojocs - 1.478.249
Millora o adquisicié d'equipament . 1.31.812
Préstecs a empreses de videojocs . 650.000
Produccio de curtmetratges ' 400.000
Distribucié llargmetratges l 283.310
Ajuts singulars a la difusié l 235.000
220.000

Internacionalitzacié empreses audiovisuals
Impacte ambiental | accessibilitat I 205.095
Emprenedoria cultural I 197.827
Padcasts culturals en catald l 180.131
Nominatius infrastructures I 166.666
Consultories per a empreses I 123.497
Internacionalitzacié empreses videcjocs I N7.791
Projectes singulars desenvolupament | 89.308
Eines tecnologiques per audiéncies | 54.486
Diagnosis ambientals | accessibilitat | 53.490
Premis i concursos per desenvolupar publics | 29.938

Premis Shortcat a curtmetratges | 24.000

Font: ICEC.

La CCMA, tal com estableix la llei per als ens publics de televisid, ha d’assignar com a
minim el 6% dels seus ingressos a finangar obres audiovisuals.® El 2024 va destinar

26,3 M€ a aquest concepte, nou milions més que I'any anterior.

3 Acord 105/2025, del Ple del CAC, de verificacié del compliment per part de la CCMA de les
obligacions de finangament d'obres audiovisuals europees de I'any 2024.


https://www.cac.cat/sites/default/files/2025-10/Acord_105_2025_ca.pdf
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Finangament de la Corporacio Catalana de Mitjans Audiovisuals a obres europees.
Any 2024

Séries de ficcié produides per la CCMA

Pellicules i séries de ficcid o animacié per a televisio — 6.783.779

Documentals per a televisio - 1.032.689

! Generalitat
de Catalunya
Corporacié Catalana
75.000 de Mitjans Audiovisuals

Total 2024
26,3 M€

Obres de produccio independent en altres llenglies

Font: CCMA.

L'import més alt de la CCMA va ser el finangament de la produccié de la série propia
Com si fos ahir, amb 11 M€. Pel que fa a les obres cinematografiques, es van finangar
amb 7,3 M€: 1 pellicula animada, 9 documentals i 38 pellicules de ficcid —8 en
castelld, 1 en francés i la resta en catald. En 'dmbit de la televisid, la CCMA va destinar
6,7 M€ a 4 obres d’animacid i 4 series de ficcid. Finalment, va finangar amb 1 M€ 13

pellicules documentals per a televisid. Totes en catald.

El Departament de la Presidéncia va destinar 15 M€ als ajuts a I'audiovisual. Més d'un
ter¢ d'aquesta dotacib es va atorgar a I'edicié de publicacions periddiques en catald
0 en aranes. Respecte del 2024, se'n va incrementar la quantia a totes les linies, amb
dues excepcions: les subvencions a entitats i organitzacions professionals de la
comunicacid, i les subvencions a projectes per a la transicié tecnologica de radios i

televisions.

Ajuts del Departament de la Presidéncia a mitjans en catald i en aranés. Any 2025

Publicacions periodiques 5.266.684
Mitjans digitals informatius 3.086.617
Foment del periodisme 1.956.000
Radio 1.647.000
Espoi CUtG'd de ComuniCUCié - 1.134.083 ATIF Generalitat de Catalunya

m:[[j Departament

. ALY de la Presidéncia

Televisio - 1.086.433

Total 2025

Transicioé tecnoldgica . 834.850 15 M€

Font: Departament de la Presidéncia.
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A través de I'OSIC, 'audiovisual catald va rebre 9 M€ el 2025, principalment per ajuts
convocats pel Departament de Cultura i també beques del Departament de Politica

Linguistica.

Les subvencions es van adregar fonamentalment al foment i Iimpuls de la llengua
catalana a les plataformes digitals, el cinema, les xarxes socials i els videojocs. La
dotacié més alta es va destinar a la incorporacié del catald, l'occitd i la llengua de
signes catalana a les plataformes digitals, amb 4,5 M€. Aquesta linia d'ajuts va patir

un retrocés substancial respecte del 2024, en qué la dotacié havia estat de 7 M€.

Amb l'objectiu de promocionar la presencia del catald a l'audiovisual, I'Institut
Ramon Llull —Consorci format pel Govern de la Generalitat de Catalunya, el Govern
de les llles Balears, I'Ajuntament de Barcelona i I'Ajuntament de Palma— disposa
d'una linia de subvencions per subtitular obres audiovisuals produides i coproduides

a Catalunya. El 2025 hi va destinar 107 mil euros en aquest concepte.

Ajuts de I'Oficina de Suport a la Iniciativa Cultural a I'audiovisual. Any 2025

Incorporacié del catald, I'occitd i la llengua

de signes catalana en llargmetratgesii 4.571.897
séries per a plataformes digitals
Doblatge i subtitulacié en catald de 1.983.170
llargmetratges d'estrena a sales de cinema
Ajuts singulars a l'audiovisual 1.944.666 ,(I]]I)
Generalitat de Catalunya
Beques Propulsié a la creacié de séries de s rod b
videos en catald, occitd, aranés per a xarxes 432.000
socials Total 2025
9,0 ME

Incorporacio de la llengua catalana en
I'édmbit de videojocs

Font: Oficina de Suport a la Iniciativa Cultural.
L'ICF, banca publica de promocid de la Generalitat de Catalunya, treballa de manera

conjunta amb I'ICEC per al finangament de I'audiovisual, en relacié amb inversions,

circulant, el producte ICF Cultura i la linia de préstecs participatius.
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Ajuts de I'Institut Catald de Finances al sector audiovisual. Any 2025

Produccié cinematogrdfica i de video _ 2.820.000 /1/3_—\

Programacio i emissié de televisié 735.000 projectes /
Sales d'espectacles 655.500
programacic informatica [ 200.000
Enregistrament de so i edicid musical ' 104.000 m
Postproduccié de cinema, video i televisié ' 100.000 ————
Edicio de videojocs ] 90.000 de Finances
Fotogratia l 65.000 TOtiI 92?\?2
Altres serveis TIC | 23.000 ’

Font: Institut Catald de Finances.

El 2025, I'ICF va destinar 4,9 M€ a un total de 18 projectes relacionats amb el sector

audiovisual, principalment la produccié cinematogrdfica i de video.

2.2. Els ajuts de I'Estat espanyol

L'Instituto de la Cinematografia y de las Artes Audiovisuals (ICAA) és, juntament
amb I'ICEC, un dels organismes que més subvenciona I'audiovisual catald. En I'exercici
2025 va destinar 35,2 M€ a diverses linies d'ajut. Aixd representa un 30% dels 115 M€
que I'lCAA va atorgar al conjunt de l'audiovisual a Espanya. Els ajuts generals i
selectius a la produccié de llargmetratges van ser la linia principal a qué es va

assignar la quantia més alta.

Ajuts de I'ICAA a I'audiovisual catalda. Any 2025

Exhibici® - foment 65 anys ' 1.789.800
Escriptura de guicns de llargmetratges ' 1.620.000

Distribucio de llargmetratges i curtmetratges ' 1.326.500

Organitzacio de festivals 436.700

ica
265.542
162.702 Total 2025
352M€

Participacié en festivals

Produccid de curtmetratges l 960.145
Curtmetratges redlitzats ’

Font: Elaboracié propia amb dades extretes de IlCAA.
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El 2025, en el marc del Pla de recuperacié, transformacioé i resiliéncia , el Ministeri per
a la Transicié Digital i de la Funcié Pablica va convocar per primer cop uns ajuts
destinats a la integracié de la intelligéncia artificial en les cadenes de valor dels
mitjans de comunicacid. Dels 6 M€ totals d'aquesta linia, el 45% es van atorgar a

empreses medidatiques catalanes, amb una dotacid de 2,6 M€.

Per la seva banda, i també com a part d’aquest Pla, el Ministeri de Cultura va
convocar un any més la linia d’ajuts per promoure el sector del videojoc, del pddcast
i altres formes de creaci6 digital, que va repartir 1,56 M€ a 27 societats amb seu a

Catalunya.

2.3. Els ajuts de la Uni6 Europea - Europa Creativa

En I'dmbit europeu, la Unid Europea estd desenvolupant el proxim programa de
subvencions per al periode 2028-2034, que s‘anomenard AgoraUE i combinard el
programa Europa Creativa i el programa CERV (Citizens, Equality, Rights and Values
[Ciutadania, igualtat, drets i valors]). La proposta inicial preveu que el pressupost
d’AgoraUE sigui, aproximadament, de 8.600 M€, dels quals el programa Media+
tindria 3.200 M€.

Pel que fa al 2025, les empreses audiovisuals catalanes van rebre 3,9 M€ del
programa Europa Creativa, la majoria en concepte de suport al desenvolupament de

projectes per paquets i en distribucié cinematografica.

Ajuts d'Europa Creativa a I'audiovisual catala. Any 2025

790.000

Desenvolupament paquets projectes

Distribucié cinematografica 748.905

527.739
500.000

Audiéncies i educacié filmica

Contingut televisiu en linia

360.687
300.049

Videojocs i continguts immersius

Eines i models de negoci innovadors

Exhibicid 300.000 Europa

Creativa

Codesenvolupament - 177.659 Total 2095
Educacié medidtica - 154.545 3,9M€e

Font: Europa Creativa Desk Catalunya.
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3. Publicitat

3.1. La inversi6 publicitaria a Catalunya

InfoAdex analitza el mercat publicitari a Catalunya des de dues perspectives: per una
banda, la inversié generada per les empreses anunciants amb seu a Catalunya i, per

I'altra, la inversid que han rebut els mitjans de comunicacid catalans.

Pel que fa al primer eix d’analisi, InNfoAdex fixa en 906 M€ la inversié dels anunciants
catalans en publicitat, una xifra lleugerament inferior a la del 2024 (-1,5%). Catalunya
ocupa la segona posicid en inversié del mercat estatal, amb un pes del 21%. La
televisio va ser el mitja preferit pels anunciants catalans, al qual van dedicar gairebé

la meitat de tota la seva inversio.

Evolucié de la inversié publicitaria a Catalunya. Periode 2020-2025

920,0 906,0

808,5 845.,4

754,9
665,2

2020 2021 2022 2023 2024 2025

Font: InfoAdex.

L'altre eix d’andlisi és la inversid rebuda pels mitjans catalans. El 2025 aquesta inversid
va patir una davallada del 2,1% i va assolir els 275,6 M€. Gairebé la meitat procedeix
d’'anunciants catalans —127,7 M€—, si bé representa només el 14% de tota la seva
inversi6. El mitjd catald que va atreure més publicitat va ser la premsa (diaris i
dominicals), seguit de la publicitat exterior. Pel que fa als mitjans audiovisuals, la radio

en va obtenir 54,8 M€, la televisid, 37,8 M€ i el cinema, 4,7 M€.


https://www.infoadex.es/ca/reports/presentation-of-the-infoadex-2026-catalunya-study
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Inversié publicitaria en mitjans catalans. Any 2025

Cinema
Televisio 4’]77‘25
378 ME 7%

-41%

é%

marsié \
Premsa | 2024 vs. 2025
N7,3 Me -2,1% ‘
-6,9%

Radio
54,8 M€
+5,8%

Total inversio

2756 M€

Exterior
61,0 ME
+1,2%

Font: InfoAdex.

L'estudi anual de I'Associacié Catalana de Radio (ACR) utilitza una metodologia
diferent d’InfoAdex i aporta dades més optimistes. En aquest sentit, el pastis publicitari

dels mitjans catalans va assolir els 313,4 M€, del qual la radio representa el 18%.

Aixi, 'ACR xifra la inversid publicitaria en radio a Catalunya en 56,6 M€ (+4,5%), el millor

resultat des del 2010.

Per tipologies, no s'observen canvis significatius en relacié amb els dltims anys: la
radio generalista a Catalunya va atreure dues terceres parts de la inversié (67,6%, 37,7
M<€) i la radio tematica, el terg restant (32,4%, 18,3 ME).

3.2. Lainversi6 publicitaria a Espanya

El sector publicitari a Espanya va facturar un total de 12.745,4 M€ (-2,6%) el 2025,
segons InfoAdex. D'aquest total, la inversié controlada en mitjans va ser de 6.267 M€

(+0,9%) i no s’hi observen variacions significatives respecte del 2024.

La televisid, tot i ser 'opcid principal de les empreses anunciants, amb 1.784 M€ va ser

I'Gnic mitj& a perdre capacitat d’atreure inversié (-4,4%).


https://www.acradio.org/wp-content/uploads/2026/02/Informe-de-la-inversioi-publicit-aIria-de-la-raIdio_2025_resum.pdf
https://www.infoadex.es/es/reports/resumen-estudio-de-inversiones-2026
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N e

Inversié publicitaria controlada en mitjans a Espanya. Any 2025

Revistes  cinema
Exterior 216 M€ 25 ME

460ME  10% /7 gog,

Altres llocs web
559 M€ Televisid @
+8,8%

1784 M€
-4.4% var. inversié
! 2024 vs.2025
Q%/

Total inversid

6.267M €

Radio i dudio digital
590 M€
+2,6%

Cercadors

Premsa i dominicals 1.000 ME
750 ME +2.4%
+0,1% Xarxes socials
881 ME
+2,8%

Font: InfoAdex.

La publicitat en cercadors va assolir per primer cop el miler de milié en facturacié i les
xarxes socials van ser la tercera opcié (881 M€), per davant de la premsa i els
dominicals (750 M€). La radio, que aplega també la publicitat en audio digital, també

va créixer el 2025 i va assolir els 590 M€.

Inversio publicitdria controlada en mitjans audiovisuals a Espanya. Periode 2024~
2025 (en M<€)

@' @ 2022 @ 2025

2.440
2,347
N
1.867 1.784
Webs
Cercador 575 590
X. socials

@ Digital @ Televisio ©=)) Radio

Font: InfoAdex.

El comput de la publicitat televisiva inclou, per primera vegada des del 201],

I'estimacié de la publicitat en format patrocini de TVE —que InfoAdex xifra en 23
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milions. Atresmedia (Antena 3 TV) i Mediaset (Telecinco) es van repartir gairebé a

parts iguals la majoria de la inversidé publicitaria de les televisions estatals en obert.

La televisié connectada i les websites TV van ser les Uniques tipologies televisives que

van incrementar la seva inversié en publicitat el 2025.

Ingressos publicitaris en televisié a Espanya. Any 2025

13489 M€

1798M€

Total inversio

Websites TV 90aME

1.784M €

Televisions autondomiques 886M€E

740M €

22M€

=

-9,4%
+49,2% Var. @
- 2024 vs.2025 !

+1,4%

-4,4%

-3,7%

-3,7%

-2,6%

Font: InfoAdex.

Pel que fa a la radio, no hi va haver canvis significatius pel que fa a la seva inversio.
Prisa es manté com a principal grup radiofonic, amb gairebé 200 M€. Grupo Godd
(RAC1) torna a ser el grup d’emissores catalanes que més publicitat va atreure, 28,3
M€,

Ingressos publicitaris dels principals grups radiofonics a Espanya. Any 2025

7,6 M£ GRUPOKISSMedia

-0,5% .\.

grupoGodo 28,3 M€
+8,3%

ATRESMEDIA 3
RADIO

84,9 M €
+2,4%

N

-2,2%

Font: InfoAdex.
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Quant a la resta de segments de negoci publicitari, InfoAdex estima el total de la
inversid en 6.478 M€ el 2025.

Els dmbits en qué més es va invertir van ser el marqueting telefonic, el marxandatge i
el mailing digital. En relacié amb els sectors relacionats amb I'audiovisual, el branded
content va rebre una inversid de 506 M€, més baixa que la del 2024 (-9,7%); la
publicitat d'influencers va facturar 128,7 M€, —i torna a registrar l'increment més alt,
un 23,5%— mentre que el volum en e-sports va baixar un any més (-5,3%), amb 30,1
M€.

IAB Spain aporta dades que difereixen de les d'InfoAdex pel que fa a 'admbit digital.
D’acord amb el seu estudi anual, I'any 2025 els ingressos per publicitat digital van ser
de 6.211 M€.

Tots els dmbits publicitaris van registrar bons resultats. Destaca l'increment de la
publicitat a la televisié connectada (175 M€, +48,4%) i als/a les influencers (158 M€,

+25,9%), que van superar per primer cop I'dudio digital.

Inversié en publicitat digital. Any 2025

cercadors NN '©°3 %
xarxes socials T 532
pispiay NG 1226

classificats D 423

Televisié connectada '175 . Totulu
Inversio
Influencers . 158 6.211 M€
Audio digital [ 144 .
2024 vs. 2025

pooH [P 143

Branded content [ 15 +11,2%

Font: IAB Spain.


https://iabspain.es/estudio/estudio-inversion-publicitaria-medios-digitales-2026/

- Economia

4. Els serveis audiovisuals

Aquest apartat té per objecte donar a conéixer els serveis audiovisuals —establerts i
disponibles— a Catalunya el 2025, aixi com descriure les principals caracteristiques
de I'ecosistema audiovisual catald. El capitol s'inicia exposant la situacid dels serveis
audiovisuals a Europa; continua parlant de l'oferta dels serveis audiovisuals i

prestadors establerts a Espanya, i acaba centrant-se en el territori catald.

Caldria advertir que la imatge resultant de I'ecosistema audiovisual en cadascun dels
territoris que s'analitza (Europa, Espanya i Catalunya) és només una aproximacié al
que seria la realitat. Aixo s’explica perque les fonts d’'informacid primaries d’'on s’han
extret les dades sén diferents, cadascuna disposa d’'una categoritzacid distinta i no
es poden aglutinar. El resultat és un trencaclosques de peces que no encaixen a la
perfecci6, perd que, juntes, donen una idea dels agents analogics i digitals

audiovisuals existents.

En aquest capitol parlem de serveis audiovisuals en el seu sentit més ampli
—analodgics i digitals—, incloent-hi canals de televisi6, emissores de radio, serveis de
VoD i els influenciadors/res o creadors/res de continguts (especificoment, els UER,
usuaris d'especial rellevancia). Els serveis audiovisuals poden ser oferts per
broadcasters tradicionals, plataformes de serveis d'agregacié (IPTV), plataformes
OTT (Over The Top) i plataformes d'intercanvi de videos (VSP, abreviacié de Video

Sharing Platform).
4.1. Els serveis audiovisuals disponibles a Europa

L'Observatori Europeu de I'Audiovisual, a través de la base de dades MAVISE, ofereix

informacio sobre els serveis de mitjans audiovisuals i les plataformes d’intercanvi de
videos establerts i/o disponibles a Europa i, en aquest sentit, tal com s‘indica a

I'informe Audiovisual media services in Europe 2024 data, Europa disposava d’un total

de 12.955 serveis audiovisuals (+2% que I'any 2023). Els serveis sota demanda van
créixer més rapid (+4%) que el nombre de canals de TV (+1%). MAVISE, perd, no

computa els serveis de naturalesa exclusivament radiofonica.

De I'andlisi d’‘aquests gairebé tretze mil serveis audiovisuals establerts o disponibles
a Europa el 2024, se n‘extreuen els trets més caracteristics d’aquest segment del

sector audiovisual a Europa.


https://www.obs.coe.int/en/web/observatoire/
https://mavise.obs.coe.int/
https://rm.coe.int/audiovisual-media-services-in-europe-2024-data-june-2025-j-a-tran-/1680b661f2
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Per tipologiq, els serveis audiovisuals majoritaris a Europa el 2024 eren els canals de
TV (9.587 canals de televisié lineals), seguits dels serveis de VoD (3.239 serveis a
peticié) —com Atresplayer, Movistar+ o Netflix—i, en tercer lloc, amb un nombre més
reduit, les plataformes VSP (129 plataformes d'intercanvi de videos) —com ara

YouTube, Facebook o Instagram.

Els serveis audiovisuals disponibles a Europa. Any 2024

12.955 serveis audiovisuals

VSP Publica
1% 9%
VoD
25%
Tipologia Propietat
Canals de TV
74% Privada

91%

Nota: MAVISE no comptabilitza els serveis de naturalesa radiofdnica ni els/les influencers.
Font: OBS/MAVISE (desembre 2024).

La propietat dels serveis audiovisuals disponibles a Europa el 2024 era
majoritdriament privada. Només una minoria, gairebé 1 de cada 10 serveis, eren de

titularitat pablica.

A Europa és rellevant el nombre elevat de serveis televisius que presten el seu servei
al mercat nacional (7 de cada 10), en contraposicid amb els que exporten el seu
producte fora d’Europa (només un 0,2%). Un altre aspecte a destacar és que la gran
majoria dels paisos del continent europeu disposen de canals de TV regionals o

locals propis.

En general, els grups nord-americans tenen una influéncia substancial en el sector

audiovisual europeu. Un de cada quatre (25%) canals de televisi6 privats (excloent-
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ne els locals) és de propietat nord-americana i gairebé un de cada deu (9%) de tots

els serveis sota demanda d’Europa pertany a una empresa nord-americana.

La majoria dels grans grups europeus son emissores i distribuidores de televisio
tradicionals i exhibidors de cinema. No obstant aixo, hi ha algunes excepcions, com
ara Spotify (musica en streaming) —I'empresa d’entreteniment amb seu a Europa
més gran— i Ubisoft (videojocs). La preséncia de Banijay com a grup de producci6

pur també és notable.

Per acabar, en relacié amb la tipologia de contingut ofert pels serveis televisius a
Europaq, els canals es distribuien en els que oferien programacié tematica (56% del
total) i programacié generalista (44% dels canals de TV). En el cas dels serveis
televisius d’admbit local i regional, la proporcié era diferent: la graella de programacioé
generalista era majoritaria (un 86% dels canals) amb l'objectiu d’arribar al maxim de

I'audiéncia potencial dins del seu dmbit territorial.

4.2. Els serveis audiovisuals establerts a Espanya

El Ministeri d’Economia, Comerg i Empresa del Govern d’Espanya, a través del Registro

Estatal de Prestadores del Servicio de Comunicacién Audiovisual, de Prestadores del

Servicio de Intercambio de Videos a través de plataforma y de Prestadores del

Servicio de Agregacién de Servicios de Comunicacién Audiovisual (en endavant,

Registre public estatal),* recull els prestadors establerts a Espanya de serveis de
comunicacié audiovisual d’dmbit estatal —televisions i radios— de serveis
d'agregacié de serveis de comunicacidé audiovisual d’dmbit estatal, de serveis
d'intercanvi de videos a través de plataforma i els usuaris d'especial rellevancia dels

serveis d'intercanvi de videos a través de plataformes.

Segons les dades d’aquest registre, el 2025 hi havia a Espanya un total de 1.154 serveis

audiovisuals (+231 respecte del 2024) prestats per 271 prestadors (+44).

Per tipologiq, els serveis audiovisuals eren majoritariament de naturalesa televisiva
(1.028 serveis televisius), per davant dels radiofonics (124 radiofénics). | els
prestadors es distribuien en 136 prestadors de serveis de comunicacié audiovisual
(93 televisius i 46 radiofonics), 22 prestadors de serveis d’agregacié de serveis de

comunicacié, 6 prestadors de serveis d’intercanvi de videos (VSP) i 115 usuaris

4 Vegeu el Reial decret 1138/2023 pel qual es regula el Registre public estatal.



https://teleco.digital.gob.es/RUECAConsultas
https://teleco.digital.gob.es/RUECAConsultas
https://teleco.digital.gob.es/RUECAConsultas
https://teleco.digital.gob.es/RUECAConsultas
https://teleco.digital.gob.es/RUECAConsultas
https://www.boe.es/buscar/doc.php?id=BOE-A-2023-25886
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d’especial rellevancia o influencers (UER).° Respecte de I'any anterior, aquesta

altima categoria va ser la que més va créixer, passant de 20 UER el 2024 a 115 el 2025.

Els serveis i prestadors audiovisuals establerts a Espanya. Any 2025

1.154 serveis 271 prestadors

Serveis radiofdnics

UER
40,8% v

33%

VSP Radio
Servels televisius 21% Agregacio 16,3%
89,2% 7,8%

Font: Ministeri de Transformacié Digital del Govern d’Espanya/Registro.

Per completar la imatge de I'ecosistema audiovisual a Espanya i conéixer els serveis
disponibles —a més dels establerts— cal consultar MAVISE, la base de dades de
I'Observatori Audiovisual Europeu. MAVISE informa dels serveis audiovisuals que
s'ofereixen a través de les plataformes de VoD en streaming i d’intercanvi de videos

no establertes en territori espanyol.
4.3. Els serveis audiovisuals establerts a Catalunya

El Consell de I'Audiovisual de Catalunya, a través del Registre de prestadors de serveis

de comunicacié audiovisual de Catalunya® (en endavant, Registre de prestadors),

integra els serveis de comunicacié audiovisual establerts a Catalunya d'dmbit

nacional (Catalunya) i local o de proximitat.

5 El Reial decret 444/2024 defineix usuaris d'especial rellevancia (UER) com aquells usuaris
creadors de contingut o influencers que poden tenir efectes significatius en la societat a causa
del seu gran nombre de seguidors i tenen la capacitat de mobilitzar opinions i tendéncies.

6 Vegeu I'Acord 15/2017, de 8 de febrer, del Ple del Consell de I'Audiovisual de Catalunya.


https://www.cac.cat/prestadors/registre-prestadors
https://www.cac.cat/prestadors/registre-prestadors
https://www.boe.es/diario_boe/txt.php?id=BOE-A-2024-8716
https://www.cac.cat/sites/default/files/migrate/actuacions/Normativa/Instrucci__registre_operadors.pdf

Informe sobre I'audiovisual a Catalunya 2025 - Economia

Els serveis audiovisuals establerts a Catalunya. Any 2025

Internet
Serveis televisius 6,9%
13,5%

Catalunya
35,2%

i i Propietat
Tipologia P PUblica Cobertura

47,3%

Local (

Nota: El Registre de prestadors només permet la inscripcié de serveis de televisid i radio. No
inclou els serveis audiovisuals oferts per prestadors d’agregacié de serveis, les VSP i tampoc

els/les UER (influencers). Font: Consell de I'’Audiovisual de Catalunya (CAC).

Les dades del Registre de prestadors assenyalen que I'any 2025 a Catalunya hi havia
establerts un total de 495 serveis audiovisuals prestats per 313 prestadors. Aquests
gairebé 500 serveis es distribuien, per tipologia, en 67 canals de televisié (51 canals
de TV en TDT i 16 canals de TV per internet) i 428 emissores de radio (409 emissores

en FM i 19 radios per internet).

Pel que fa a la titularitat, els serveis audiovisuals establerts a Catalunya el 2025 es
distribuien gairebé a meitats (234 publics i 261 privats). Per sectors, perd, mentre que
en el sector radio es manté I'equilibri, en el sector televisidé 7 de cada 10 canals es

troben en mans privades.

A Catalunya, tots els serveis audiovisuals es dirigeixen al mercat de Catalunya i més
de la meitat d’aquests serveis audiovisuals sén d’ambit local o de proximitat (58%).
Una minoria emeten per internet i, malgrat que no tenen limit geogrdfic, el seu
producte va dirigit a la ciutadania de Catalunya. En el sector radio, hi ha serveis
establerts a Catalunya que emeten en cadena programacié d’emissores d’dmbit
estatal (amb desconnexions puntuals exclusives per a Catalunya). La llengua
d’emissié de la majoria de serveis audiovisuals establerts a Catalunya és el catald,
tret dels casos de programacié en cadena d’emissores d’ambit estatal que acabem

d’esmentar.
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4.4.Els serveis audiovisuals disponibles a Catalunya

En aquest cas, per tenir una fotografia completa dels serveis audiovisuals disponibles
a Catalunya caldria sumar, per un costat, els serveis audiovisuals d’admbit estatal
establerts a Espanya inscrits al Registre public estatal i, per l'altre, els serveis
disponibles a Espanya inscrits a la base de dades MAVISE de I'Observatori Audiovisual

Europeu.

4.4.1 Els serveis audiovisuals de prestadors de serveis de comunicacio

audiovisual tradicionals

Els canals de televisio

El 2025 a Catalunya hi havia un total de 79 canals de TV disponibles i la seva
ciutadania rebia a la llar una mitjana de 31 canals de TV. Per titularitat, 7 de cada 10
serveis televisius sén privats i es distribueixen, segons la seva cobertura geografica,
en TV d’dmbit nacional (Catalunya) (8%), TV d’ambit estatal (Espanya, incloent-hi

Catalunya) (33%) i la majoria sén TV d'admbit local (59%).

A bandag, s’han de sumar a aquest grup de 79 canals de TV els 16 canals de TV per

internet, i en obert, majoritariament de tipologia generalista de proximitat.’

7 Per a més informacid, vegeu la taula “Serveis de televisid per internet establerts a Catalunya”,
a l'annex d'aquest capitol.
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Serveis televisius d’ambit nacional i estatal
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Nota: Marcats amb un asterisc, els canals amb preséncia a més d'una demarcacid.
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Les emissores de radio

El 2025 a Catalunya hi havia un total de 275 radios FM a disposicio i I'oferta mitjana

per llar era de 30 emissores.

En el sector radio la titularitat majoritdria és la publica, que disposa del 80% del total
de les frequéncies. Per cobertura geogrdfica d'emissio, distingim les cadenes
radiofdniques que emeten en cadena en l'dmbit nacional —Catalunya— (5%), les
cadenes radiofdniques de cobertura estatal —Espanya incloent Catalunya— (un 6%)

i, finalment, el grup nombrés d’emissores locals (un 89%).8

A aquest grup hi afegiriem també les 19 emissores de radio que emetien per internet

i en obert.?

Serveis radioféonics d’ambit nacional i estatal

Titularitat pablica Titularitat privada
grupetods g
12 FMs : < PRISA
nacionals

Llengua: catala

45 frequiencies ?PRISA ABSIDI
..... / \ s N
17FMs S L X - R
estatals dia YO _won”
Fng N mesueon
Llengua: castella i /
catala a les desconnexions e radio3 (D)
territorials a Catalunya e me M@Tf UNIDADEQITORIAL A
—— Praciol
| MARCA
- T

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya, Ministeri per a la Transformacié Digital i de la Funcid

PUblica i webs corporatius.

8 Vegeu la taula “Serveis de radiodifusié d'ambit local i titularitat pdblica”, a 'annex d'aquest
capitol.
®Vegeu la taula “Serveis de radio per internet establerts a Catalunya”, a 'annex d’aquest capitol.
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Serveis radiofonics d’ambit local de titularitat privada
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Nota: Es mostren les emissores de radio amb titol habilitant que es troben en emissi6, sense

tenir en compte la seva situacié administrativa.

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya i webs corporatius.

Serveis radiofonics d’ambit local de titularitat pablica

210 radios
municipals \ {

214 freqUencies
de FM

Nota: Es mostren les emissores de radio amb titol habilitant que es troben en emissi6, sense

tenir en compte la seva situacié administrativa.

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya i webs corporatius.
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Situacioé de la radio digital (DAB i DAB+)

El 2 d'octubre de 2025, la Secretaria d’Estat de Telecomunicacions i Infraestructures
Digitals va publicar, per a consulta pUblica, el text de I'esborrany de reial decret que
promovia la radio terrestre digital a Espanya mitjangant la tecnologia DAB+. Aquesta
consulta indicava la voluntat d’engegar finalment el procés d'implantacié de les

emissions digitals de radio i, per tant, la substitucidé de la tecnologia de I'FM pel DAB+.

Per a les emissions d’ambit estatal, I'esborrany de la normativa estableix que la
transicié6 a aquesta tecnologia ha de ser obligatoria i sincronitzada. A RTVE se i
assigna un bloc exclusiu de frequéncies i I'obligacié de cobertura del 85% de la
poblacié en un termini de 24 mesos, mentre que les concessions privades s’integren
en un altre bloc i els mantenen les obligacions de cobertura. Per a les cadenes
autondmiques i locals, proposa una transicié a DAB+ en dues fases. En la primera fase,
qualsevol emissora podra fer la transicié a DAB+ en qualsevol moment i de manera
independent, sempre que aixo no afecti altres operadors ni la planificacié de canals.

En la segona fase, la comunitat autonoma decidird la data de la transicio.

El novembre del 2025, RTVE va anunciar el final de les emissions en ones mitjanes
(iniciades I'any 1937) de RNE a favor del DAB+. Amb aquest pas, CRTVE reafirma el
paper de lideratge de I'empresa publica de radiodifusié en el desplegament de la
radio digital DAB+ a Espanya. El 31 de desembre de 2025 RNE deixa d’emetre a través
d’ona mitjana després de gairebé 89 anys (va iniciar les emissions el 19 de gener de

1937) i també I'emissora d'informacié continua Radio 5 (nascuda I'l de gener de 1989).

D'acord amb les dades de WordDAB, I'oferta de serveis de radio digital a Espanya era
de 19 DAB i 4 DAB+, la cobertura mitjana era del 30% de la poblacid i el 98% dels cotxes
nous disposaven de receptor DAB/DAB+ (que representa el 25% del parc

automobilistic d'Espanya).


https://digital.gob.es/content/dam/portal-mtdfp/comunicacion/comunicacion_setid/2025/10/20251002NdPDAB.pdf
https://www.rtve.es/rtve/20251118/rtve-anuncia-fin-emisiones-onda-media-refuerza-su-apuesta-por-radio-digital-dab/16820579.shtml
https://www.worlddab.org/about
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4.4.2. Els serveis audiovisuals en streaming oferts per plataformes OTT

Per esbrinar quins sén els serveis de VoD en streaming que arriben a Catalunya hem
de mirar les dades registrades per I'Observatori Europeu de I'Audiovisual. El 2025, la
suma dels serveis audiovisuals de VoD accessibles a Espanya —Espanya com a pais
destinatari— va ser de 62 serveis, sense incloure els serveis a demanda oferts i
produits per prestadors d'agregacié6 de continguts (IPTV) i els broadcasters

tradicionals.

Un 60% d'aquests serveis VoD provenien de prestadors establerts al territori espanyol
(38 serveis VoD),°® mentre que la resta pertanyien a empreses de serveis de VoD que
tenien domicili en un altre pais europeu. A Catalunyaq, els serveis de VoD amb més

subscriptors sén Netflix i Prime Video.

Principals serveis de VoD accessibles. Any 2025

Prestador Nom del servei lipologia Pais
NETFLIX  Netflix international BV.  Netflix Cinema i ficcio TV —
Dl'irll_e_\Ligeo Amazon Digital GmbH Amazon Prime Video Cinemaificcido TV .
HB®MIX HBO Nordic AB HBO Max Cinema i ficcid TV w
N\ The Walt Disney Disney+ Cinemaificcio Tv. =~ <
‘Dhvgp+  Company BV -
L DA Perform Media Espanya  Dazn Esport =
ZN -
. . - - - . - - s ‘
IN Comunidad Filmin SL Filmin Cinema i ficcid TV &
-

Font: Observatori Europeu de I'Audiovisual/MAVISE.

Dins d’aquest ecosistema, la indUstria es dirigeix cap a un model de negoci hibrid que
combina subscripcié i publicitat: el model AvoD (VoD amb publicitat). En aquest sentit,
les plataformes Prime Video i Netflix ja han introduit la publicitat amb l'objectiu

d’‘augmentar els ingressos publicitaris.

1° Per a més informacid, vegeu la taula “Serveis VoD accessibles a Espanya” a 'annex d’aquest
capitol.
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4.4.3. Els prestadors de serveis d'agregacié de serveis de comunicacio

audiovisual (IPTV)

D'acord amb les dades del Registre public estatal del Ministeri de Transformacio
Digital del Govern d'Espanyaq, el 2025 a Espanya hi havia establerts un total de 22
prestadors de serveis d’agregacio i cadascun d’aquests prestadors ofereix diversos

serveis de comunicacié audiovisual.”

En aquest apartat cal destacar el paper de la Xarxa Audiovisual Local (XAL) com a

prestador de serveis d'agregacidé de serveis audiovisuals d'dmbit local per a
Catalunya. Aquest prestador aglutina els serveis audiovisuals de 150 radios i 55
televisions de proximitat i mitjans en linia que contribueixen a la produccié en catala

amb una oferta de continguts dmpilia i gratuita.

Principals prestadors de serveis d’agregacié. Any 2025

Proveidor Nom del servei lipologia
+ Telefonica Audiovisual  Movistar Plus+ Generalista
Digital, SLU

movistar

Orange Esparna, SAU  Orange Videoclub  Ficcid (Cinemai TV)

vodafone

Vodafone Espana Vodafone Videoclub Ficcié (Cinema i TV)

Font: Ministeri de Transformacié Digital del Govern d’Espanya (Registre Estatal de Prestadors).

4.4.4. Les plataformes d’intercanvi de videos i els UER

D'acord amb la LGCA, la finalitat principal de les plataformes d’intercanvi de videos

consisteix a proporcionar, al pablic en general, programes ifo videos generats per
usuaris a través de xarxes de comunicacions electroniques amb l'objectiu d’'informar,
entretenir o educar, aixi com emetre comunicacions comercials. L'organitzacié del
contingut proporcionat la determina el prestador mateix, entre altres mitjans, amb
algorismes automatics, en particular mitjangant la presentacid, I'etiquetatge i la
sequenciaci6, perd no té la responsabilitat editorial del contingut. En aquest grup de
prestadors s’hi inclouen, per exemple, les xarxes socials com TikTok i Instagram, i la

plataforma YouTube.

"Vegeu la taula “Prestadors de serveis d’agregacid de serveis audiovisual a Espanya” a 'annex
del capitol.


https://www.xal.cat/
https://www.boe.es/buscar/act.php?id=BOE-A-2022-11311
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Principals plataformes d’intercanvi de videos accessibles. Any 2025

Prestador Nom del servei lipologia Pais
3 YouTube Google Irelans Limited YouTube Generalista ‘
(Alphabet)
O Meta Platform Limited Facebook Generalista ‘
- . Aalle
fr;jl Meta Platform Limited Instagram Generalista ‘
£l L2
d‘ Tik Tok Info_rmctior_‘l , Tik Tok Entreteniment ‘
_— Technologies UK Limited
Twitter International . -
Entreteniment
® Unlimited Company X (Twitter) ‘
@ Linkedin Irelans Unlimited Linkedin Noticies i negocis ‘
Company

Font: Observatori Europeu de I'Audiovisual/MAVISE.

Les dades de I'Observatori Europeu de I'Audiovisual indiquen que I'any 2025 a Espanya
hi havia disponibles un total de 63 plataformes d’intercanvi de videos que oferien
serveis audiovisuals.” El 20% estan establertes en territori espanyol —i incloses en el
Registre estatal de prestadors— i la majoria dels seus serveis ofereixen continguts

audiovisuals dirigits a un pablic adult.

D'acord amb les dades del Registre estatal de prestadors, durant el 2025 hi ha
registrats i establerts a Espanya un total de 118 UER (usuaris d’especial rellevancia) o

influencers.®
5. Videojocs i e-sports

5.1. El sector dels videojocs al mén

Des de fa anys, el sector dels videojocs a escala global factura xifres superiors a les
d'altres sectors de I'entreteniment i de I'audiovisual, com el cinema o la musicaq, i és,
per tant, una indUstria plenament consolidada. Amb fendmens transmedia com
Super Mario o Minecraft, la penetracié dels videojocs arriba a tot tipus de public i

influeix en tots els ambits culturals i audiovisuals.

12 podeu veure la relacié de plataformes d'intercanvi de videos accessibles a Espanya el 2024 a
I'annex d'aquest mateix capitol.
13 podeu veure la relacié d’usuaris d'especial rellevancia (UER) establerts a Espanya a 'annex.
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Al setembre del 2025, I'Arabia Saudita i el fons d'inversidé del gendre de Donald Trump
anunciaven la compra de la multinacional americana Electronic Arts, creadora de
franquicies iconiques com Els Sims i els jocs de futbol FIFA, per 55.000 milions de
dolars. Es tractava de la segona operacidé més gran de la indUstria dels videojocs,
nomeés darrere de la compra d'Activision Blizzard per part de Microsoft el 2022 per
70.000 milions.

La consultora de referéncia del sector, Newzoo, estima que la industria dels videojocs

va reportar el 2025 uns ingressos totals de 197.000 milions de délars™ en termes
globals. La Xina i els EUA en van acaparar més de la meitat. Aquesta facturacié global
representa un creixement interanual del 7,5%, per sobre de les previsions, per la qual

cosa els experts parlen d’'un any excepcional per al sector.

Ingressos globals del sector dels videojocs. Any 2025
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Total 2025
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45.000 M$
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Font: Newzoo.

Després de les turbuléncies que va experimentar el sector dels videojocs a causa de
la forta contraccié postpandémica, en qué un mercat saturat va veure com les
inversions van baixar de cop i es van produir ajustos empresarials, tot sembla indicar
que el 2025 va ser I'any de la transformacié i la recuperacié. Segons Newzoo, el
llangament de la nova consola de Nintendo, la Switch 2, va revifar el mercat de les
consoles. | el mercat del PC es va veure beneficiat per I'éxit de nous llangaments

premium i per la capacitat dels grans jocs multijugador en linia de retenir els usuaris.

4 Newzoo no inclou els ingressos provinents de la publicitat. Altres consultores (com Statista o
PWC al seu Entertainment & Media Outlook 2025-2029 Esparia) si que els computen i mostren,
per tant, xifres més elevades.



https://www.3cat.cat/3catinfo/larabia-saudita-i-el-gendre-de-trump-compren-la-creadora-dels-videojocs-fifa-i-els-sims/noticia/3372116/
https://newzoo.com/resources/blog/year-in-review-2025-to-date
https://newzoo.com/resources/blog/year-in-review-2025-to-date
https://www.statista.com/outlook/amo/media/games/worldwide/
https://www.pwc.es/es/publicaciones/entretenimiento-y-medios/assets/gemo-espana-2025-2029.pdf
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Per als propers anys, es pronostica un creixement del 5%, fins a superar els 220.000
milions de ddlars el 2028. Cal tenir en compte que el llangament del videojoc més
esperat dels Ultims temps, el Grand Theft Auto VI, es produird al novembre del 2026,
després d’haver patit diversos endarreriments. La consultora PwC estima que GTA VI
generard 1.000 milions de dolars només el dia de la seva estrena i arribard als 3.200

milions durant el primer any.

Ingressos globals del sector dels videojocs. Periode 2015-2025 (en milers de milions
de ddlars)
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Font: Newzoo.

Tot i la recuperacié dels grans ingressos, els analistes observen que el sector ha
canviat. El creixement del mercat estava impulsat tradicionalment per I'augment
constant del volum d'usuaris i de la seva despesa en nous titols. Perd al 2025 aixd va
quedar definitivament enrere. Com veurem a l'apartat de Consum, els usuaris ja no

creixen com abans i s6n cada cop més selectius. La despesa mitjana en videojocs per

persona usudria s'estanca. A Catalunya, segons I'Enquesta de Participacié Cultural
2025 de la Generalitat, el 34,4% dels jugadors compra videojocs i un 15,1% realitza
compres dins dels jocs, amb una despesa mitjana de 109,89€ anuals. S6n xifres molt

semblants a la mitjana global i a les xifres dels darrers anys.

Tot plegat significa que I'impuls del mercat ja no es basa en el volum, siné en la
profunditat. Uns pocs videojocs i empreses acaparen els grans ingressos, mentre que
la competéncia enorme fa cada cop més dificil captar I'atencié de I'usuari i entrar al
mercat. Dels 10 jocs amb més usuaris mensuals actius el 2025, només un era nou

d’aquell any.


https://www.pwc.es/es/publicaciones/entretenimiento-y-medios/assets/gemo-espana-2025-2029.pdf
https://newzoo.com/resources/blog/year-in-review-2025-to-date
http://hdl.handle.net/20.500.12368/37647
http://hdl.handle.net/20.500.12368/37647
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Per tot aixo, i també pel paper disruptor de 'auge de la IA generativa, les turbuléncies

en I'admbit laboral i empresarial no van acabar el 2025. De la Big Games Industry

Employment Survey 2025 —una gran enquesta europea sobre ocupacié— se'n

desprén que els salaris al sector es van estancar i el 26% dels desenvolupadors de
videojocs a Europa es van veure afectats per acomiadaments el darrer any. Al mén,

se’n van produir més de 5.000, segons el web Game Industry Layoffs, i ja sumen 30.000

si comptem des del 2023. Catalunya no va ser aliena a aquest context global

d'inestabilitat.
5.2. Els videojocs a Catalunya

Els darrers anys, Catalunya s’ha posicionat com a referent internacional en la
industria dels videojocs, gracies a un ecosistema configurat per actors transversals:
artistes desenvolupadors, estudis multinacionals i startups, incubadores,
associacions, centres formatius, fires, administracions... El nucli d'‘aquest ecosistema
son les empreses generades o installades a Catalunya i que, any rere any i fins i tot
en contra dels cicles d'afectacié global, continuen creixent i enfortint I'ecosistema, i

situen, aixi, el pais al nivell dels principals hubs internacionals del videojoc.
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Les darreres dades d’ACCIO, publicades el novembre del 2025 a linforme El sector

dels videojocs a Catalunya, confirmen que l'ecosistema catald és el motor de la

indUstria espanyola. Amb 756 milions d’euros de facturacié, Catalunya va acaparar
més de la meitat dels ingressos (53,1%) i dels llocs de treball (50,4%) de I'Estat. Els

propers anys, s'estima una taxa de creixement anual del 4,3% fins arribar als gairebé


https://ingamejob.com/en/games-industry-employment-survey/2025
https://ingamejob.com/en/games-industry-employment-survey/2025
https://publish.obsidian.md/vg-layoffs/Archive/2025
https://www.videojocscatalans.cat/treballar-empreses/can-pixel-studio-
https://www.accio.gencat.cat/ca/serveis/banc-coneixement/cercador/BancConeixement/eic-els-videojocs-a-catalunya#blocMaterials_bbdb0d9b-88c5-11e8-a5c1-005056924a59
https://www.accio.gencat.cat/ca/serveis/banc-coneixement/cercador/BancConeixement/eic-els-videojocs-a-catalunya#blocMaterials_bbdb0d9b-88c5-11e8-a5c1-005056924a59
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900 milions de facturacidé al 2028. En el quinquenni 2020-2024, Catalunya va ser la
regié de la UE que més projectes d'inversié estrangera directa (IED) en videojocs va

atraure.

La Taula del Videojoc —I'espai de trobada entre les institucions publiques catalanes i

el sector privat dels videojocs, i responsable del portal web videojocscatalans.cat—

va constatar el creixement del sector catald en l'acte “Passem Pantalla”, celebrat al

juliol del 2025.

S’hiva destacar que un 74% dels videojocs desenvolupats a Catalunya es poden jugar

en llengua catalana. Tots ells es poden trobar a VDJOC, un espai web del

Departament de Politica Linguistica que mostra l'oferta de videojocs comercials

disponibles en catald per promoure’n el consum.

Precisament el 2025 es va celebrar I'efeméride dels 40 anys del primer videojoc

publicat en catala: Guillem de Berguedd, creat

per Joan Argemi i editat pel Centre Divulgador
de la Informdtica de la Generalitat de
Catalunya, per a plataformes com Amstrad,
Spectrum i Commodore. Quaranta anys
després, el novembre del 2025, VDJOC va
anunciar que s’havia arribat a la fita de 300
videojocs disponibles en catald. Malgrat els

avencgos dels Gltims anys, la llengua catalana

continua sent residual en |'oferta de videojocs.

El 2025, gairebé un ter¢ de les empreses i els estudis de videojocs registrats a
Espanya es concentren a Catalunya, majoritdriaoment a Barcelona. La multinacional
Scopely va inaugurar el seu nou centre tecnoldgic a la ciutat, que dona feina a 700
persones. | la catalana Socialpoint, que forma part del gegant Take-Two Interactive,

hi va obrir un nou hub.

Segons ACCIO, el 2025 es va constatar una reduccié significativa en el nombre
d’empreses joves (amb menys de dos anys d’activitat), que van passar del 19% al 8%.
Alhora, 1 de cada 4 estudis catalans de videojocs superaven els deu anys de
trajectoria. La resiliéncia de I'ecosistema catald no va impedir que moltes d'aquestes

empreses es veiessin afectades pel context d’'inestabilitat internacional. Microsoft va


https://culturadigital.blog.gencat.cat/wp-content/uploads/2025/07/nota_premsa_16_7_2025.pdf
https://www.videojocscatalans.cat/
https://llengua.gencat.cat/ca/serveis/videojocs/
https://ca.wikipedia.org/wiki/Guillem_de_Bergued%C3%A0_(videojoc)
https://www.3cat.cat/3catinfo/el-catala-ja-ha-arribat-a-300-videojocs-consulta-el-cataleg/noticia/3368015/
https://www.accio.gencat.cat/ca/accio/premsa-comunicacio/cercador-premsa-actualitat/article/20251210-empresa-videojocs-socialpoint-inaugura-nou-hub-barcelona
https://www.lavanguardia.com/dinero/20250702/10851273/microsoft-anuncia-nueva-ola-despidos-impacto-sede-candy-crush-barcelona.html
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anunciar al juliol del 2025 una nova onada d’‘acomiadaments que va impactar en la
seu de Candy Crush de Barcelona. | el 13 de febrer, per primera vegada, el sector del
videojoc a Espanya va viure una jornada de vaga. Concretament, van ser els
treballadors de la seu barcelonina de la multinacional Ubisoft, que van convocar la

vaga a través de la Coordinadora Sindical del Videojoc, el primer sindicat a entrar al

sector. La protesta es va fer coincidir amb la jornada de vaga que aquell mateix dia

van viure totes les empreses del sector a Franga per protestar contra les retallades.
5.3. Els e-sports

Els esports electronics son esdeveniments en qué es juga a videojocs multijugador,
generalment per part de jugadors professionals i davant d'espectadors que s’ho
miren, ja sigui presencialment o a través de retransmissions en streaming. S6n una
industria que continua creixent, on sovint sén les editores de videojocs mateixes les
que organitzen i financen els principals tornejos d'e-sports, tant d’admbit local com

global.

Segons ACCIO, els ingressos anuals generats a escala mundial per les competicions

d’e-sports el 2025 van ser de 4.780 milions de dolars. Se'n preveu un creixement
continuat en els propers anys fins a situar-se gairebé en els 6.000 M$ el 2029. Estats
Units (1236 M$) va ser el mercat que va generar més ingressos, seguit, a molta
distancia, de la Xina (538 M$).

Facturacié global dels e-sports. 2020-2029 (en milions de dodlars)
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Val a dir que, segons el portal especialitzat E-sports Bureau, a principis del 2025 la

industria global de les apostes esportives es va fixar en els e-sports i van ser un dels


https://www.lavanguardia.com/dinero/20250702/10851273/microsoft-anuncia-nueva-ola-despidos-impacto-sede-candy-crush-barcelona.html
https://www.lavanguardia.com/vida/20250207/10361096/huelga-ubisoft-barcelona-mobile-teletrabajo.html
https://cgt.org.es/nace-la-coordinadora-sindical-del-videojuego-de-cgt/
https://www.accio.gencat.cat/ca/serveis/banc-coneixement/cercador/BancConeixement/eic-els-videojocs-a-catalunya#blocMaterials_bbdb0d9b-88c5-11e8-a5c1-005056924a59
https://www.accio.gencat.cat/ca/serveis/banc-coneixement/cercador/BancConeixement/eic-els-videojocs-a-catalunya#blocMaterials_bbdb0d9b-88c5-11e8-a5c1-005056924a59
https://esportsbureau.com/el-informe-de-datos-deportivos-de-lsports-destaca-el-crecimiento-de-los-esports-en-2025/
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segments de més creixement dins d'aquesta industria. La preferéncia dels

apostadors pels esports electronics va augmentar un 70% en un any.

Centrant-nos en Espanyaq, segons la consultora PwC, la indlstria dels e-sports va
arribar gairebé als 50 milions d’euros el 2025 i es preveu que continui creixent fins als

65 milions d'euros el 2029.

El fenomen conegut com a “E-sports winter” (L'hivern dels esports electronics) fa
referéncia a una etapa d’'ajustos en el mercat global durant els darrers anys, marcada
per I'alentiment del creixement, retallades en inversié i en personadl, i I'optimitzacid
sectorial. Veus expertes creuen que el 2025 es va superar aquest hivern i el sector va
saber evolucionar cap a models de negoci més resilients i diversificats. El seu impacte,

en qualsevol cas, només va ser moderat a Espanya, segons les dades disponibles.

Tot i que Espanya no arriba a la mida de mercats com Franga, Alemanya o el Regne
Unit, és un referent europeu en el sector. Malgrat que depén principalment del
patrocini, analistes afirmen que compta amb molts elements per esdevenir una font
solida d’'ingressos en aquest dmbit: talent individual i equips de primer nivell, suport
institucional i vincles forts amb marques i clubs esportius tradicionals. El FC Barcelona
té la seva organitzacid, amb equips oficials de League of Legends, Valorant i eFootball,
i retransmet en catald molts partits al seu canal de Twitch. A més, a finals del 2025, el

Barga va crear el seu primer equip d’e-sports integrament femeni.
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https://www.pwc.es/es/publicaciones/entretenimiento-y-medios/assets/pwc-entertainment-media-outlook-espana-2024-2028.pdf
https://esportsinsider.com/2025/12/esports-industry-stakeholder-2025-review-interview
https://x.com/FCBeSports/status/2012251058047733909?s=20
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Annhexos

Serveis de televisio per internet establerts a Catalunya. Any 2025
(Ordre alfabétic per nom del servei)

Prestador Nom del servei Tipologia
Eix TIC Local, S.L. AmunTV - Televisio local Generalista
d’Arenys de Munt
Balaguer Audiovisuals, S.L. Balaguer Televisié Generalista
Hispanetwork Publicidad y Servicios, S.L. Dibujos.TV Infantil
Eix TIC Local, S.L. Eix TIC Local Generalista
Una Mirada Informativa Especial, S.L.U Frameaudiovisual Generalista
Jordi Salort Mateo La Barca Producci6é TV Generalista
Manel Gémez Viguera Martorell TV Generalista
Daniel Andreu Fuguet On Molins TV Generalista
Monestir de Santa Maria de Montserrat Montserrat Televisio Generalista
Associacié Republica TV Republica TV Generalista
Associacié Cultural Amics del Video Ribera TV & Transmeédia Generalista
Maria Isabel Hornos Romero Sant Andreu Televisid Generalista
Mediaponent, S.L. Teleponent Generalista
Eix TIC Local, S.L. VdV TV - Televisié local de Generalista
Vilanova del Valles

WKRP Entreteniment, S.L. VODVOD Cinema
Federacio6 de persones sordes de Webvisual.tv Generalista
Catalunya

Font: CAC.

Serveis de radio per internet establerts a Catalunya. Any 2025

(Ordre alfabétic per nom del servei)
Prestador Nom del servei Tipologia
Doble Columna, S.L. 2lradio Generalista
Associacié Entitat Cultural Amics de la CANIOFM Cultural
Radio de Sabadell
Associacié Cultural El Breny Castellet Radio Generalista
Produccions Digitals i Mediq, S.L. E-sports Radio Esportiva
Una Mirada Informativa Especial, S.L.U Frameaudiovisual Generalista
Associacié de Mitjans i Serveis Culturals Grup AMSC - Gran Via Radio  Generalista
en Radio i Televisi6 Local de Catalunya
Produccions Digitals i Media, S.L. La Radio dels Nens Infantil
Associacié per a la Comunicacidila LANOVA Radio Generalista
Cooperacié (ACOMCO)
Monestir de Santa Maria de Montserrat Montserrat Radio Generalista
Produccions Digitals i Media, S.L. Ona Digital Generalista
Joan Manuel Fernadndez Cabrera OnaCat.Radio Musical
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Prestador Nom del servei Tipologia
Amics de la Radio del Barcelonés Nord Radio Catalana de la Culturaie-
Cultura i I'Esport (RCE) sports
Quality Merq, S.L.U Radio Ciutat de Tarragona Generalista
Gladys Palmera, S.L. Radio Gladys Palmera Musical
Produccions Digitals i Mediq, S.L. Radio Jove Juvenil
Associacié Radio La Veu de Cerdanyola Radio La Veu de Cerdanyola  Generalista
Associacié d’Amics de la Radio de Sitges ~ Radio Sitges Musical
Aleix Ramisa Vicent Urban Classics Musical
Aleix Ramisa Vicent Urban Radio Musicall
Font: CAC.

Serveis radiofonics d'ambit local de titularitat pdblica establerts a
Catalunya. Any 2025
(Ordre alfabétic per prestador)

Prestador Nom del servei FM Zona Servei
Ajuntament d’Abrera Radio Abrera 107.9 Abrera
Ajuntament d’Agramunt Radio Sidé 107.9 Agramunt
Ajuntament d’Albesa EMUN FM Radio Albesa 99.4 Albesa
Ajuntament d’Alcanar Alcanar Radio 1075 Alcanar
Ajuntament d’Alcover Alcover Radio 107.3 Alcover
Ajuntament d’Alfarras EMUN FM Radio 107.2  Alfarras
Alfarras
Ajuntament d’Alguaire EMUN FM Radio 96.5 Alguaire
Alguaire
Ajuntament d’Almacelles Radio Almacelles 107.9 Almacelles
Ajuntament d’Almenar EMUN FM Radio 107.7 Almenar
Almenar
Ajuntament d’Alpicat Alpicat Radio 107.9 Alpicat
Ajuntament d’Altafulla Altafulla Radio 107.4 Altafulla
Ajuntament d’Amposta Amposta Radio 87.8 Amposta
Ajuntament d’Arbeca Radio Arbeca 107.8 Arbeca
Ajuntament d’Arbucies Radio Arbucies 107.6 Arbucies
Ajuntament d’Arenys de Mar Radio Arenys 912 Arenys de Mar
Ajuntament d’Arenys de Munt Radio Arenys de Munt 107.0 Arenys de Munt
Ajuntament d’Argentona Radio Argentona 104.6 Argentona
Ajuntament d’Artesa de Segre Radio Artesa de Segre 90.2 Artesa de Segre
Ajuntament de Badalona Radiob - Radio Ciutat 94.4 Badalona
de Badalona
Ajuntament de Balaguer Radio Balaguer 107.4 Balaguer
Ajuntament de Balenyd Radio Pista 107.4 Balenyd
Ajuntament de Balsareny Radio Balsareny 1071 Balsareny
Ajuntament de Banyoles Radio Banyoles 107.3 Banyoles
Ajuntament de Barbera del Radio Barberd 98.1 Barberd del Vallés

Vallés



Prestador

Ajuntament de Barcelona
Ajuntament de Batea
Ajuntament de Begur
Ajuntament de Bellpuig
Ajuntament de Bellvei
Ajuntament de Berga
Ajuntament de Besall
Ajuntament de Blanes
Ajuntament de Cabanes
Ajuntament de Cabrera de Mar
Ajuntament de Cadaqués
Ajuntament de Calafell
Ajuntament de Caldes de
Malavella

Ajuntament de Caldes de
Montbui

Ajuntament de Calella
Ajuntament de Cambirils
Ajuntament de Campdevanol
Ajuntament de Camprodon
Ajuntament de Canet de Mar
Ajuntament de Capellades
Ajuntament de Cardona
Ajuntament de Cassd de la
Selva

Ajuntament de Castell d’Aro,
Platjad’Arois’Agaré
Ajuntament de Castellar del
Vallés

Ajuntament de Castelldefels
Ajuntament de Castelltercol
Ajuntament de Celra
Ajuntament de Cerdanyola del
Vallés

Ajuntament de Cervellé
Ajuntament de Constanti
Ajuntament de Corbera de
Llobregat

Ajuntament de Corbins
Ajuntament de Cornella de
Llobregat

Ajuntament de Cubelles

Ajuntament de Cunit
Ajuntament de Deltebre
Ajuntament de Falset

Nom del servei
betevé 91.0 fm
Radio Batea
Radio Begur
Radio Bellpuig
Bellvei Radio
Radio Berga
Radio Besalu
Radio Blanes
Radio Cabanes
Radio Cabrera
Radio Cap de Creus
Calafell Radio
Caldes FM

Radio Caldes

Radio Calella

Radio Cambrils
Radio Campdevanol
Radio Camprodon
Radio Canet

Radio Capellades
Radio Cardona
Radio Cassa

Radio Platja d'Aro
Radio Castellar

Radio Castelldefels
Radio Castelltercol
Radio Celra
Cerdanyola Radio

Radio Cervelld
Constanti Radio
Radio Corbera

Radio Corbins
Radio Cornella

Radio Cubelles
Radio Cunit
Radio Delta
Radio Falset

FM

91.0
107.1
97.7

107.3
104.8
107.6
107.8

97.7
101.1
107.1
88.7

107.9
107.9

107.8

107.9
90.0
107.8
107.9
107.6
104.7
107.2
103.1

102.7

90.1

98.0
107.0
107.7
105.3

107.4
97.9
107.0

1071
104.6

107.5
107.0
107.6
107.6
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Zona Servei
Barcelona
Batea
Begur
Bellpuig
Bellvei
Berga
Besalu
Blanes
Cabanes
Cabrera de Mar
Cadaqués
Calafell

Caldes de
Malavella
Caldes de Montbui

Calella

Cambrils
Campdevanol
Camprodon
Canet de Mar
Capellades
Cardona

Cassa de la Selva

Castell-Platja d’Aro
Castellar del Vallés

Castelldefels
Castelltercol
Celra
Cerdanyola del
Valles

Cervelld
Constanti
Corbera de
Llobregat
Corbins

Cornella de
Liobregat
Cubelles

Cunit
Deltebre
Falset



Prestador
Ajuntament de Flix

Ajuntament de Fogars de la
Selva

Ajuntament de Gandesa
Ajuntament de Gava
Ajuntament de Gelida
Ajuntament de Girona
Ajuntament de Granollers
Ajuntament de Juneda
Ajuntament de La Bisbal
d’Emporda

Ajuntament de La Garriga
Ajuntament de La Llagosta
Ajuntament de la Rapita
Ajuntament de La Selva del
Camp

Ajuntament de la Sénia

Ajuntament de La Seu d’Urgell
Ajuntament de La Vall d'en Bas
Ajuntament de I'Aldea

Ajuntament de L’Ametlla de
Mar

Ajuntament de I'Arbog
Ajuntament de Les
Ajuntament de Les Borges
Blanques

Ajuntament de Les Planes
d’Hostoles

Ajuntament de Les Preses
Ajuntament de I'Escala
Ajuntament de I'Espluga de
Francoli

Ajuntament de Llagostera
Ajuntament de Llan¢a
Ajuntament de Lloret de Mar
Ajuntament de Malgrat de Mar
Ajuntament de Manlleu
Ajuntament de Martorell
Ajuntament de Masdenverge
Ajuntament de Masquefa
Ajuntament de Matadepera
Ajuntament de Mataré
Ajuntament de Moia
Ajuntament de Molins de Rei
Ajuntament de Mollerussa

- Economia

Nom del servei
Radio Flix
Radio Fogars

Radio Gandesa
Radio Gava
Radio Gelida
Girona FM

Radio Granollers
Radio Juneda
Radio La Bisbal

Radio Silenci
Radio La Llagosta
Radio Rapita
Radio La Selva

La Sénia Radio
Radio Seu FM
Bas Radio
Antena Aldaia
La Cala Radio

Radio Arbog
Radio Les
Radio Les Borges

Radio Les Planes

Radio La Vvall
Radio I'Escala
I'Espluga FM Radio

Llagostera Radio
Radio Llanga

Nova Radio Lloret
Ona Malgrat
Radio Manlleu
Radio Martorell
Radio Joventut
Radio Masquefa
Matadepera Radio
Mataré Radio
Radio Moid

Radio Molins de Rei
Radio Ponent

FM

107.4
107.6

107.9

91.2
107.6

92.7
107.6
107.6
107.4

107.4
100.4
107.9
105.8

107.4
107.2
107.9
107.0
107.3

107.3
107.5
107.1

107.7

107.6
107.6
107.4

105.7
90.0
90.2

107.4

107.0

100.3
96.3

91.6
107.1
89.3

107.8

91.2

106.8

Zona Servei
Flix
Fogars de la Selva

Gandesa
Gava
Gelida
Girona
Granollers
Juneda

La Bisbal
d’Empordad
La Garriga
La Llagosta
La Rapita
La Selva del Camp

La Sénia

La Seu d'Urgell
La Vall d’en Bas
L'Aldea
L'’Ametlla de Mar

L'Arbog

Les

Les Borges
Blanques
Les Planes
d’Hostoles
Les Preses
L'Escala
LEspluga de
Francoli
Llagostera
Llanga
Lloret de Mar
Malgrat de Mar
Manlleu
Martorell
Masdenverge
Masquefa
Matadepera
Matard

Moid

Molins de Rei
Mollerussa



Prestador

Ajuntament de Mollet del Vallés
Ajuntament de Montblanc
Ajuntament de Montesquiu
Ajuntament de Montornés del
Vallés

Ajuntament de Méra la Nova
Ajuntament de Navas
Ajuntament de Palafolls
Ajuntament de Palafrugell
Ajuntament de Palamés
Ajuntament de Palau-solita i
Plegamans

Ajuntament de Palleja
Ajuntament de Parets del
Vallés

Ajuntament de Piera
Ajuntament de Pineda de Mar
Ajuntament de Pinés
Ajuntament de Ponts
Ajuntament de Premid de Dalt
Ajuntament de Premic de Mar
Ajuntament de Puigcerdd
Ajuntament de Puig-reig
Ajuntament de Quart
Ajuntament de Riells i Viabrea
Ajuntament de Ripollet
Ajuntament de Roda de Berd
Ajuntament de Roda de Ter
Ajuntament de Roquetes
Ajuntament de Rossell6
Ajuntament de Rubi
Ajuntament de Sabadell
Ajuntament de Sallent
Ajuntament de Salt
Ajuntament de Sant Andreu de
la Barca

Ajuntament de Sant Andreu de
Llavaneres

Ajuntament de Sant Antoni de
Vilamajor

Ajuntament de Sant Boi de
Llobregat

Ajuntament de Sant Cebria de
Vallalta

Nom del servei

Radio Mollet del Vallés

Radio Montblanc
Radio Montesquiu
Radio Montornes

Radio Méra la Nova
La Veu de Navas
Radio Palafolls
Radio Palafrugell
Radio Palamébs
Radio Palau

Radio Palleja
RAP 107 FM

Radio Piera

Radio Pineda

Radio Pinbés

Radio Ponts

Premid de Dalt Radio
Radio Premida de Mar
Radio Puigcerdd
Radio Puig-reig
Radio Quart

Selva FM

Radio Ripollet

Roda de Berd Radio
Radio Roda

Antena Caro

Radio Rosselld

Radio Rubi

Radio Sabadell
Radio Sallent

Radio Salt

Radio Sant Andreu

Radio Llavaneres
Radio Vilamajor
Radio Sant Boi

Radio Sant Cebria

FM

96.3
107.0
107.9

91.2

107.3
107.9
107.7
107.8
107.5

91.7

107.8
107.2

91.3
94.6
107.0
107.1
91.4
95.2
107.9
107.3
101.0
101.1
91.3
107.7
107.6
96.0
107.5
99.7
94.6
107.6
97.7
98.0

107.8

98.0

89.4

103.2

- Economia

Zona Servei
Mollet del Vallés
Montblanc
Montesquiu
Montornes del
Valles

Méra la Nova
Navas

Palafolls
Palafrugell
Palamos
Palau-solita i
Plegamans
Palleja

Parets del Valles

Piera

Pineda de Mar
Pinds

Ponts

Premid de Dalt
Premid de Mar
Puigcerdad
Puig-reig
Quart

Riells i Viabrea
Ripollet

Roda de Bera
Roda de Ter
Roquetes
Rosselld

Rubi

Sabadell
Sallent

Salt

Sant Andreu de la
Barca

Sant Andreu de
Llavaneres
Sant Antoni de
Vilamajor

Sant Boi de
Llobregat

Sant Cebrid de
Vallalta



Prestador
Ajuntament de Sant Celoni

Ajuntament de Sant Cugat del
Vallés

Ajuntament de Sant Esteve
Sesrovires

Ajuntament de Sant Feliu de
Codines

Ajuntament de Sant Feliu de
Guixols

Ajuntament de Sant Feliu de
Llobregat

Ajuntament de Sant Fost de
Campsentelles

Ajuntament de Sant Fruitos de
Bages

Ajuntament de Sant Gregori
Ajuntament de Sant Hilari
Sacalm

Ajuntament de Sant Hipolit de
Voltrega

Ajuntament de Santiscle de
Vallalta

Ajuntament de Sant Jaume
dels Domenys

Ajuntament de Sant Jaume
d’Enveja

Ajuntament de Sant Joan de les
Abadesses

Ajuntament de Sant Joan de
Vilatorrada

Ajuntament de Sant Joan les
Fonts

Ajuntament de Sant Julic del
Llor i Bonmati

Ajuntament de Sant Just
Desvern

Ajuntament de Sant Marti
Sarroca

Ajuntament de Sant Pere de
Ribes

Ajuntament de Sant Pere de
Riudebitlles

Ajuntament de Sant Pol de Mar
Ajuntament de Sant Quirze del
Vallés

Ajuntament de Sant Sadurni
d’Anoia

- Economia

Nom del servei
Punt 7 Radio Sant
Celoni

Cugat Radio
Radio Sant Esteve
Ona Codinenca
Radio Sant Feliu
Radio Sant Feliu
Radio Sant Fost

Radio Sant Fruitos

Radio Sant Gregori
Radio Sant Hilari

Radio Voltregd
Radio Vallalta
Domenys Radio
Delta.cat Radio
La Veu

Radio Sant Joan
Radio Sant Joan
Radio Bonmati
Radio Desvern
Sarroca Radio
Radio Ribes
Ona Bitlles

Radio Sant Pol
Radio Sant Quirze

Radio Sant Sadurni

FM

107.7

Cls

88.0

107.2

107.0

105.3

103.1

107.5

107.9
107.3

107.8

107.5

107.6

911

107.4

107.9

107.0

107.1

98.1

107.5

107.2

107.0

107.2
90.9

107.2

Zona Servei
Sant Celoni

Sant Cugat del
Valles

Sant Esteve
Sesrovires
Sant Feliu de
Codines

Sant Feliu de
Guixols

Sant Feliu de
Llobregat

Sant Fost de
Campsentelles
Sant Fruités de
Bages

Sant Gregori
Sant Hilari Sacalm

Sant Hipdlit de
Voltregd

Sant Iscle de
Vallalta

Sant Jaume dels
Domenys

Sant Jaume
d’Enveja

Sant Joan de les
Abadesses

Sant Joan de
Vilatorrada

Sant Joan les Fonts

Sant Julia del Llor i
Bonmati
Sant Just Desvern

Sant Marti Sarroca
Sant Pere de Ribes

Sant Pere de
Riudebitlles
Sant Pol de Mar
Sant Quirze del
Valles

Sant Sadurni
d’Anoia



Prestador

Ajuntament de Sant Viceng de
Montait

Ajuntament de Sant Viceng
dels Horts

Ajuntament de Santa Barbara
Ajuntament de Santa
Margarida de Montbui
Ajuntament de Santa Maria de
Palautordera

Ajuntament de Santa Maria
d'olé

Ajuntament de Santa Perpétua
de Mogoda

Ajuntament de Santa Susanna

Ajuntament de Santpedor
Ajuntament de Sarria de Ter
Ajuntament de Sitges
Ajuntament de Solsona
Ajuntament de Stria
Ajuntament de Taradell
Ajuntament de Tarragona
Ajuntament de Tarrega
Ajuntament de Térmens
Ajuntament de Terrassa
Ajuntament de Tiana
Ajuntament de Tivissa
Ajuntament de Tordera
Ajuntament de Torello
Ajuntament de Torredembarra
Ajuntament de Torrefarrera

Ajuntament de Torregrossa
Ajuntament de Torroella de
Montgri

Ajuntament de Tortosa
Ajuntament de Tossa de Mar
Ajuntament de Vacarisses

Ajuntament de Vallfogona de
Balaguer
Ajuntament de Vallromanes

Ajuntament de Vandellos i
I'Hospitalet de I'Infant

Ajuntament de Vilablareix
Ajuntament de Viladecavalls

Nom del servei FM

Radio Santvi
Radio St. Viceng

La Plana Radio
Montbui Radio

Radio Vitameénia
Radio 010
Radio Santa Perpétua

Radio Santa Susanna
Radio Santpedor
Radio Sarria
Radio Maricel
Solsona FM
Radio Sdria
Radio Taradell
Tarragona Radio
Radio Tarrega
Radio Térmens
noucinc.2 radio
Radio Tiana
Tivissa Radio
Radio Tordera
Radio Ona

Ona La Torre
EMUN FM Radio

Torrefarrera
Radio Torregrossa

Radio Montgri

Radio Tortosa
Radio Tossa
Vacarisses Radio
Vallfogona Radio

RV-94.4

Radio I'Hospitalet de
I'Infant

Radio Vilablareix
Radio Vila

107.4

90.2

100.6
91.7

91.6

107.2

107.0

91.7
90.0
87.6

107.8
107.5
107.8
106.7
96.7
92.3
105.5
95.2
107.2
103.2
107.1
107.4
107.0
9911

95.7
107.1

103.3
107.8
107.3
107.9

94.4

107.9

107.5
90.8

- Economia

Zona Servei
Sant Viceng de
Montalt

Sant Viceng dels
Horts

Santa Barbara

Santa Margarida
de Montbui

Santa Maria de
Palautordera
Santa Maria d'Olé

Santa Perpétua de
Mogoda
Santa Susanna

Santpedor
Sarria de Ter
Sitges
Solsona
Saria
Taradell
Tarragona
Tarrega
Térmens
Terrassa
Tiana

Tivissa
Tordera
Torelld
Torredembarra
Torrefarrera

Torregrossa
Torroella de
Montgri
Tortosa

Tossa de Mar
Vacarisses
Vallfogona de
Balaguer
Vallromanes
Vandellos i
I'Hospitalet de
I'Infant
Vilablareix
Viladecavalls



Prestador

Ajuntament de Vilafant
Ajuntament de Vilafranca del
Penedés

Ajuntament de Vilamalla
Ajuntament de Vilanova del
Cami

Ajuntament de Vilanovaila
Geltra

Ajuntament de Vila-sacra
Ajuntament de Vilassar de Dalt
Ajuntament de Vilassar de Mar
Ajuntament del Morell
Ajuntament del Pla de Santa
Maria

Ajuntament del Port de la Selva
Ajuntament del Prat de
Llobregat

Ajuntament del Vendrell
Ajuntament d’Esparreguera
Ajuntament d’Esplugues de
Llobregat

Ajuntament d’'Hostalric
Ajuntament d’Igualada
Ajuntament d’Olérdola

Ajuntament d’Olesa de
Montserrat

Font: CAC.

- Economia

Nom del servei
Radio Vilafant

Radio Vilafranca

Ona Vilamalla
Radio Nova

Canal Blau FM

Radio Vila-sacra
Vilassar de Dalt Radio
Vilassar Radio

Radio El Morell

Radio El Pla

Radio Mar d’Amunt
El Prat Radio

Radio El Vendrell
Radio Esparreguera
Radio Estudi

Radio DOS 84
Radio Igualada
Canal 20 Radio
Oléerdola

Olesa Radio

FM Zona Servei
107.3 Vilafant
107.8 Vilafranca del
Penedes
107.9 Vilomalla
107.7 Vilanova del Cami
100.4 Vilanovaila Geltra
107.0 Vila-sacra
97.4 Vilassar de Dalt
98.1 Vilassar de Mar
98.3 El Morell
107.2 El Pla de Santa
Maria
107.0 El Port de la Selva
91.6 El Prat de Llobregat
107.1 El Vendrell
89.4 Esparreguera
94.6 Esplugues de
Llobregat
105.9 Hostalric
103.2 Igualada
107.0 Olérdola
90.1 Olesade
Montserrat

Serveis audiovisuals de VoD en streaming accessibles a Espanya. Any 2025
(Ordre alfabétic per pais i per nom del servei)

Prestador
Amazon Digital UK LTD

Amazon Digital UK LTD
Pantaflix AG
Pluto TV Europe GmbH

Multicanal Iberia, S.L.U.
Business Videns, S.L.
Gestion de Contenidos

Virtuales S.L.
Selectavision, S.L.U.

Nom del servei
Amazon Prime Video

MGM+

Pantaflix

Pluto TV

iBenditas Vacaciones!
Academia Negocios
TV

Acontra+

Animebox

Tipologia

Cinema i ficcio TV
Cinemai i ficcié TV
Cinema i ficcio TV
Generalista

Estil de vidaq, lleure,
viatges i salut
Altres

Cinema i ficcié TV

Cinemai i ficcié TV

Pais

Alemanya
Alemanya
Alemanya
Alemanya

Espanya
Espanya
Espanya

Espanya



Prestador

Sony Pictures Entertainment

Iberia, S.L.U.

Fundacién Bancaria "La Caixa”

Squirrel Global Media, S.L.

Congreso de los Diputados

Melancolic Films S.L.
Cineclick S.L..

Multicanal Iberia, S.L.U.

Canal Cosmopolitan Iberia
S.LU
Perform Media Espafia S.L.

Break on OTT S.L.

Multicanal Iberia, S.L.U.

Comunidad Filmin S.L.

TV Up Streaming Media, S.L.
Gookapi S.L.

Multicanal Iberia, S.L.U.

Multicanal Iberia, S.L.U.

Non-stop Tech Equipment &

Knowledge Solutions S.L.
IMC Toys, S.A.

Libertad Digital, SA

Investigacion y Desarrollo de

Ideas y Proyectos S.L.
Onetoro TV SPN S.L.

Multicanal Iberia, S.L.U.
ICAA

Playtheatre, S.L.

New Webmaster S.L.
Rakuten TV Europe, S.L.U.
Multicanal Iberia, S.L.U.
Real Madrid Ckub de Futbol
Toroflix S.L.

Reysan Consultores de

Ingenieria y Arquitectura S.L.U

New Webmaster S.L.

Nom del servei
AXN Now (Iberia)

Caixaforum Plus
Canal Deporte

Canal Parlamento

Canal Red
Cineclick.

Civilizaciones by
Historia
Cosmo TV

D
Divergente

El Gourmet

Filmin

Flamenco Auditorio
Gookapi

Historia y Actualidad

Il Guerra Mundial by
Historia
IP TodayTV

Kitoons
Libertad Digital TV

Némadas

Onetoro TV
Planet Horror
Platfo
Playtheatres
Pornogratisdiario
Rakuten TV

Real Crime

RM Play

Toroflix

Tu voz en Pinares

Videos Porno Gratis X

Tipologia
Cinema i ficcié TV
Cultural i educatiu

Esport

Administracié
publica

Noticies i negocis
Altres

Documental
Cinemai i ficcié TV

Esport

Cinemai i ficcié TV
Estil de vidaq, lleure,
viatges i salut
Cinema i ficcio TV
Music

Infantil

Cultural i educatiu

Documental
Generalista

Infantil
Generalista

Estil de vida, lleure,
viatges i salut
Esport

Altres

Generalista
Cultural i educatiu
Adult

Cinema i ficcié TV
Entreteniment
Esport

Altres

Generalista

Adult

- Economia

Pais

Espanya
Espanya
Espanya

Espanya

Espanya
Espanya
Espanya

Espanya

Espanya
Espanya

Espanya

Espanya
Espanya
Espanya
Espanya

Espanya

Espanya

Espanya
Espanya

Espanya

Espanya
Espanya
Espanya
Espanya
Espanya
Espanya
Espanya
Espanya
Espanya

Espanya

Espanya



Prestador
Multicanal Iberia, S.L.U.

Asociacion de Productores y
Editores de Obrasy
Grabaciones Audiovisuales
NBC Universal International
Networks LTD

Euroesport

Apple Distribution
International

Apple Distribution
International

Apple Distribution
International

Google Commerce LTD

Google Commerce LTD
Aapiegel Public LTD Company

Microsoft Irlanda Operations
LTD
Google Commerce LTD

Chili S.P.A.

Discovery Communications
Benelux B.V.

The Walt Disney Company
(Benelux) B.V.

Discovery Communications
Benelux B.V.

Netflix International B.V.

SkyShowtime LTD

Universal Pictures Subscription
TVLTD
Plato Media LTD

Mubi UK LTD

Solidesport AB
HBO Europe, S.R.O.

Nota: Aquesta taula no inclou els serveis de VoD oferts per broadcasters tradicionals i per

- Economia

Nom del servei
VinTV

Vivex TV

Universal+

EuroEsport

Apple TV
Apple TV App

Apple TV Store/iTunes
Store

Google Play Movies
and TV

Google TV

Huawei Video
Microsoft Start
YouTube Movies and
TV

Chili

Discovery+
Disney+
HBO MAX

Netflix
SkyShowtime

Hayu
Hopster
MUBI

SolidEsport

Cartoon Network On
Demand Espanya

prestadors de serveis d'agregacié d'IPTV.
Font: Observatori Europeu de I'Audiovisual (base de dades MAVISE).

Tipologia
Generalista

Adult

Cinemai i ficcié TV

Esport

Generalista

Cinemai i ficcié TV
Cinema i ficcid TV
Cinemai i ficcié TV

Cinema i ficcio TV
Cinema i ficcié TV

Generalista
Cinema i ficcio TV

Cinemai i ficcié TV

Entreteniment
Cinema i ficcio TV
Cinema i ficcié TV

Cinemai i ficcié TV
Entreteniment

Entreteniment
Infantil
Cinema i ficcié TV

Generalista

Infantil

Pais
Espanya

Espanya

EUA

Franca

Irlanda
Irlanda
Irlanda
Irlanda

Irlanda
Irlanda

Irlanda
Irlanda

Italia

P. Baixos
P. Baixos
P. Baixos

P. Baixos
P. Baixos

Regne
Unit
Regne
Unit
Regne
Unit
Suecia

Txéquia



- Economia

Prestadors de serveis d’agregacié de serveis audiovisuals establerts a

Espanya. Any 2025
(Ordre alfabétic per nom del servei)
Prestador
Adamo Telecom Iberia SAU
Over The Top Networks Ibérica S.L.
Ses Satélites Iberica S.L.U.
Digi Espafia Telecom, S.L.U
Embou Nuevas Tecnologias, S.L.U.
Euskaltel, S.A.
Fubo TV Espaiiq, S.L.
Grupo TV Mia Neti, S.L.
Liga nacional de Futbol Profesional
Telefénica de Espafia, S.A.U.
Orange Spagne, S.A.U.
Pepemobile, S.L.
Spotting Brands Technologies, S.L.U.

R Cable y Telecable Telecomunicaciones, S.A.U.

Rakuten TV Europe, S.L.U.

Orange Espafia Virtual, S.L.U.

TV UP Streaming Mediaq, S.L.

Vodafone Espafia, S.A.U.

Vodafone Ono, S.A.U.

Xfera Moéviles, S.A.U.

Plataforma Multimedia de Operadores, S.L
TVMucho, S. L.

Nom del servei
Adamo TV
AgileTV

Astra TV

Digi

Embou
Euskaltel

Fubo TV

Grupo TV Mia Neti
LaLiga Bares
Movistar Plus+
Orange
Pepephone
Popiloos

R - Telecable
Rakuten TV
Simyo

Tivify
Vodafone
Vodafone

Yoig - Masmobil - Sweno
Zapi

Font: Ministeri de Transformaci6 digital (Registre estatal de prestadors).

Plataformes d’intercanvi de videos accessibles a Espanya. Any 2025
(Ordre alfabétic per pais i per nom del servei)

Prestador Nom del servei
Kick Streaming Pty LTD Kick

IConV (Eupen) ltemFix.com
TecomLTD Faphouse
Aylo Freesites LTD Pornhub
Technius LTD Stripchat
Hammy Media LTD xHamster
Alphaphy Media s.r.o. Xfree

NKL Associates s.r.o. XNXX
WebGroup Czech Republic, a.s. XVideos
Dailymotion Dailymotion
Twitch Interactive, Inc. Twitch
Meta Platforms LTD Facebook

Tipologia Pais
Entreteniment Australia
Entreteniment Bélgica
Adult Xipre
Adult Xipre
Adult Xipre
Adult Xipre
Adult Txéquia
Adult Txéquia
Adult Txéquia
Generalista Franga
Entreteniment Alemanya
Generalista Irlanda



Prestador
Meta Platforms LTD

Linkedin Irlanda UnLTD
Company
Pinterest Europe

TikTok Information
Technologies UK LTD
Tumbilr Inc.

Udemy Irlanda LTD

X Internet UnLTD Company
Google Irlanda LTD

JWS Americas S.A.R.L & JWS
International S.A.R.L

JWS Americas S.A.R.L & JWS
International S.A.R.L

JWS Americas S.A.R.L & JWS
International S.A.R.L

JWS Americas S.A.R.L & JWS
International S.A.R.L

JWS Americas S.A.R.L & JWS
International S.A.R.L

JWS Americas S.A.R.L & JWS
International S.A.R.L

JWS Americas S.A.R.L & JWS
International S.A.R.L

JWS Americas S.A.R.L & JWS
International S.A.R.L

JWS Americas S.A.R.L & JWS
International S.A.R.L

JWS Americas S.A.R.L & JWS
International S.A.R.L

JWS Americas S.A.R.L & JWS
International S.A.R.L

JWS Americas S.A.R.L & JWS
International S.A.R.L

JWS Americas S.A.R.L & JWS
International S.A.R.L

JWS Americas S.A.R.L & JWS
International S.A.R.L

JWS Americas S.A.R.L & JWS
International S.A.R.L

JWS Americas S.A.R.L & JWS
International S.A.R.L

Reddit Netherlands B.V.
Shap Group LTD

VK

Techpump Solutions, S.L.

- Economia

Nom del servei
Instagram
LinkedIn

Pinterest
TikTok

Tumbilr
Udemy

X

YouTube
Bestmodels

Bimbim
cameraboys.com
Jasmin
joyourself.com
Livejasmin
liveprivates.com
Livesex
livesexasian.com
Isawards.com

LS.L.
maturescam.com
mycams.com
mytrannycams.com
porndoelive.lS.L.co
m

pornhdlive.com

Reddit
Snapchat
Yandex Zen
Canalporno

Tipologia
Generalista
Noticies i negocis
Estil de vidq, lleure,
viatges i salut

Entreteniment

Entreteniment
Cultural i educatiu
Generalista
Generalista

Adult

Adult
Adult
Adult
Adult
Adult
Adult
Adult
Adult
Adult
Adult
Adult
Adult
Adult
Adult
Adult

Entreteniment
Generalista
Generalista
Adult

Pais

Irlanda
Irlanda
Irlanda

Irlanda

Irlanda
Irlanda
Irlanda
Irlanda
Luxemburg

Luxemburg
Luxemburg
Luxemburg
Luxemburg
Luxemburg
Luxemburg
Luxemburg
Luxemburg
Luxemburg
Luxemburg
Luxemburg
Luxemburg
Luxemburg
Luxemburg
Luxemburg

P. Baixos
P. Baixos
RUssia

Espanya



Prestador

Techpump Solutions, S.L.
Centrowebs S.C.
Topsseowebs S.L.U

Burwebs S.L.

Investigacion y Desarrollo de
Ideas y Proyectos S.L.
Promociones Web 2016, S.L.

Techpump Solutions, S.L.
Techpump Solutions, S.L.
Techpump Solutions, S.L.
Techpump Solutions, S.L.
Techpump Solutions, S.L.
Techpump Solutions, S.L.
Kiwi Leisure LTD

Bit Chute LTD

MintStars LTD

My Media World LTD
Fenix International LTD
Recast E-sports LTD
Ampay LTD

The Sponsor Hub LTD
Vimeo

Church Social Media Inc.
Triller, Inc.

Nom del servei
Cumlouder
Esposas y maridos
Guarras del
porno.Net
Muyzorras

Némadas

Olecamps
Pichaloca
Porn300
Porndroids
Serviporno
Superporn
Tokyvideo
AdmireMe.vip
BitChute
MintStars
OneVSP
OnlyFans
Recast
SoSpoilt

The Sponsor Hub
Vimeo.com
Gloria TV
Triller

Tipologia
Adult
Adult
Adult

Adult

Estil de vidq, lleure,
viatges i salut
Adult

Adult

Adult

Adult

Adult

Adult
Entreteniment
Adult
Generalista
Adult

Noticies i negocis
Adult

Esport
Generalista
Esport
Generalista
Generalista
Entreteniment
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Pais

Espanya
Espanya
Espanya

Espanya
Espanya

Espanya
Espanya
Espanya
Espanya
Espanya
Espanya
Espanya
Regne Unit
Regne Unit
Regne Unit
Regne Unit
Regne Unit
Regne Unit
Regne Unit
Regne Unit
Regne Unit
EUA

EUA

Font: Observatori Europeu de I'Audiovisual (base de dades MAVISE) i Ministeri de Transformacié

digital (Registre estatal de prestadors).

Usuaris d’especial rellevancia (UER) establerts a Espanya. Any 2025

Marca comercial

Denominacié/Raé social
Ac2ality, S.L.

Adrian Manuel Contreras Notario

Aida Doménech Pascual
Aitana Ocaia Morales
Aitana Soriano Navarro
Alejandro Fernandez Miret
Alex Marquez Alenta
Alfredo Vozmediano Romero
Alicia Martinez Aguilar
Ana Mena Rojas

Andoni Talledo Gutiérrez
Angela Marmol Martins
Anna Cuevas Lazaro

Ac2ality

ADRI CONTRERAS
DULCEIDA
AITANAX

AITANA SORIANO
Alexelcapo

ALEX MARQUEZ
avozmechef

ByHermoss

ANA MENA
ANDONIFITNESS
ANGELA MARMOL
TECNONAUTA



Denominacié/Raé social
Anna Recetas Faciles Sc
Arta Media Film S.L.

Begofia Pérez Diez de Los Rios
Carlos Alcaraz Garfia
Carlos Garcia Garcia
Cecilia Sopefia Espa
Claudia Martin Valiente
Cristina Lopez Pérez
Cristina Pedroche Navas
Daniel Alonso Agundez
David Bisbal Ferre

David Bustamante Hoyos
David Mufioz Rosillo

David Villa Sénchez
Divucsa Music, SAU

Elena Lopez Gortari
Estefania Unzu Ripoll
Eugenio Monesma Moliner
Evelyn Vallejos

Fabiana Algarin Sevillano
Federico Zompicchiatti
Gala Gonzalez

Gilcon Real S.L.
Globalgoldmarket, S.L.U
Ibai Llanos Garatea

Iban Garcia Azpiazu

Iker Unzueta Ramos

llia Topuria Bendeliani
lllopass S.L.

Jaume Cremades Gradoli
Javier Santaolalla Camino
Jessica Goicoechea Jover
Jes(s Gonzalez Calleja
Jesus Segovia Pérez
Jijantes World, S.L.

Joaquin Dominguez Portela
Joaquin Sédnchez Rodriguez
Jorge Carrillo de Albornoz Torres
José Antonio Dominguez Bandera
Joshua Leiva Gadmez

Julio Maldonado Garcia
Kings Competition, S.L.

La Cuquiempresa S.L
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Marca comercial
ANNA RECETAS FACILES
ARTA MEDIA FILM
LA_ORDENATRIZ
CARLOS ALCARAZ
carliyoelnervio
Cecilia Sopefia

@ _CLAUDIETA _
cristinini
cristipedroche
YOSOYPLEX

David Bisbal

DAVID BUSTAMANTE
dabizdiverxo
DAVID VILLA
DIVUCSA, BIT MUSIC, ARCADE
ELENA GORTARI
Verdeliss

EUGENIO MONESMA
LYNA

FABIANA SEVILLANO
ZAZZAELITALIANO
@GALAGONZALEZ
NACHTER
CECIARMY

IBAI LLANOS

IBAN GARCIA

Iker Unzu

ILIA TOPURIA
llloJuan

Perxitaa

JAVIE SANTAOLALLA
GOICOECHEA
JESUS CALLEJA
Xuso Jones
JIJANTES

EL XOKAS
JOAQUINARTE

Jordi Wild
ANTONIO BANDERAS
BaityBait

MUNDO MALDINI
Kings League

La Vecina Rubia



Denominacié/Raé social
Laian Studios & Marketing S.L.
Lain Research And Education, S.L.
Lara Alvarez Gonzélez

Laura Escanes Espinosa

Lola Moreno Marco

Lorena Conesa Mateos

Lucia Bellido Serrano

Manuel Regato Roca

Mar Lucas Vilar

Marc Marquez Alenta

Maria Belén Esteban Menéndez
Maria Cecilia De Bruno

Maria del Rocio Osorno Vazquez
Maria Pombo Ribé

Maria Turiel Soler

Maria Victoria Martin Martin
Mario Alonso Gallardo

Marta Diaz Garcia

Marta Lozano Pascual

Marta Pombo Rib6

Marta Sanahuja Granel

Marti Miras Nadal

Memorias Media S.L.

Mihail Samimi

Nagore Robles Gutiérrez
Natalia Inmaculada Palacios Rodriguez
Nave Dragon S.L.

Nil Ojeda Morales

Noemi Salazar, S.L.

Nuria Casas Casado

Nuria Roca Granell

Oscar Caiiellas Colocho

Pau Clavero Herndndez

Paula Echevarria Colodron
Paula Gonzdlez NUfiez

Pol Nifio

Porcinos Football, S.L.U.

Post Social Networks S.L.
Raquel Martinez Castro
Robert Martos Macias

Rocio Lépez Bueno

Rodrigo Septién Rodriguez
Romuald Fons Rojas

Marca comercial
LAIAN STUDIOS

LAIN GARCIA CALVO
LARA ALVAREZ GONZALEZ
LAURA ESCANES

LOLA LOLITA
WhereiS.L.eto

LUCIA BELLIDO

MANU REGATO

LUCAS VILAR, MAR
MARC MARQUEZ
BELENESTEBANMENENDEZ
CECI DOVER

ROCIO OSORNO
MARIA POMBO

Mery Turiel

VICKY MARTIN BERROCAL
DjMaRiiO

Martaa _diiaz

MARTA LOZANO
MARTA POMBO
Delicious Martha
Spursito

Memorias de Pez
MISHO AMOLI

NAGORE ROBLES
NATALIA PALACIOS
LOLA INDIGO

NIL OJEDA

NOEMI SALAZAR

NURIA CASAS CASADO
NURIA ROCA GRANELL
MIXWELL

CLAVERO

PAULA ECHEVARRIA
PAULA GONU

Menos Trece

PORCINOS FC, PORCINAS FC

POST UNITED
BONBONREICH

ROBERT PG

RoRoO

Destripando la Historia
ROMUALD FONS
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Denominacié/Raé social

Rubén Doblas Gundersen

Samantha Vallejo-Néagera Deroulede
Sandra Barneda Valls

Sergio Bolafios Palau

Sergio Garcia Maroto

Sergio Peinado Garcia

Sergio Raumos Garcia

Sofia Moreno Marco

Sofia Suescun Galdeano

Susana Molina Ruiz

Tamara Gorro NUfiez

Tamara Isabel Falco Preysler

Team Heretics, S.L.

Valenti Sanjuan Gumbau

Verénica Diaz Gonzdlez

Vinicius José de Oliveira do Nascimento
Violeta Mangrifian Mondragén
Xbuyer & Minibuyer S.L.

Yoel Ramirez Pulido

Marca comercial
El Rubius
Samantha
SANDRA BARNEDA
@peldanyos
KNEKRO

SERGIO PEINADO
SR4

SOFIA SURFERS
SOFIA SUESCUN
SUSANA BICHO
TAMARA GORRO
TAMARA FALCO
Team Heretics
Valenti Sanjuan
modajustcoco
Vini Jr

VIOLETA MANGRINAN
XBUYER (JAVI) MINIBUYER (ERIC)

FOLAGOR

Font: Ministeri de Transformaci6 digital (Registre estatal de prestadors).
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LEGISLACIO

L

Presentacio

Aquest capitol analitza les principals novetats en materia de legislacié audiovisual i
de mitjans de comunicacié en un context de transformacidé digital accelerada i
d’increment de la difusio transfronterera dels continguts. S’hi descriu com la Unid
Europea ha impulsat una estratégia orientada a reforgar la competitivitat, la
innovacié i el funcionament del mercat Unic, mitjangant la simplificacié hormativa i
I'hnarmonitzacié de les regulacions existents. En aquest marc, es presenten iniciatives
com els “paquets Omnibus”, destinats a racionalitzar el cabal legislatiu europeu,
especialment en I'dmbit digital, aixi com la revisié de normes clau relacionades amb

els serveis digitals, la proteccié de dades o la intel-ligéncia artificial.

En aquest escenari, s'examina I'adaptacié a 'ordenament juridic espanyol d'aquest
nou marc regulador europeu, amb la incorporacid de reglaments com el de serveis

digitals, el de llibertat dels mitjans de comunicacid o el d'intelligéncia artificial.

També s’hi aborden altres questions rellevants per al sector, com la proteccid de les
persones menors d'edat en I'entorn digital, I'evolucié tecnoldgica dels estdndards de
difusio de televisid i radio terrestres, i es relacionen diverses iniciatives institucionals

adoptades a escala europeaq, estatal i catalana.

En conjunt, es vol oferir una visié panordmica dels canvis normatius i tecnologics que
estan configurant el futur del sector audiovisual i dels mitjans de comunicacio.
Aquesta aproximacié no només permet identificar els canvis recents, sind també
detectar les tendéncies reguladores que previsiblement orientaran I'evolucié de la

normativa en matéria de mitjans de comunicacié durant els propers anys.
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1. Context general: refor¢ de la competitivitat de la Unid

Europea

1.1. Simplificacié normativa

Un dels aspectes més rellevants de 'any 2025 ha estat I'aprovacid per part de la

Comissié Europea de la Comunicacié d'll de febrer sobre I'aplicacié i la

simplificacié, de transcendéncia politica i institucional per als propers 5 anys.

En la comunicacid, adrecada al Parlament Europeu, al Consell, al Comité Econdmic
Europeu i al Comité Europeu de les Regions, la Comissié recull una proposta global
per accelerar, simplificar i millorar les politiques i la legislacié de la Unié Europea (UE).
Té com a finalitat reforcar la competitivitat, la innovacid i el creixement de la UE en
I'entorn mundial actual, que es caracteritza per la volatilitat i la incertesa. Aixi, un dels
objectius principals plantejats és la racionalitzacié i simplificacié, no només de la
normes de la UE, sind també nacionals i regionals, en un marc de colllaboracié entre
les instancies europees (Comissid, Parlament i Consell) i les autoritats dels estats

membres.

El document identifica barreres en el mercat interior i reforgca I'enfocament de
compensar els costos de la nova legislacié i la implementacid uniforme de les lleis en

els estats membres.

L'estratégia proposada per la Comissid es basa en gran part en la feina

desenvolupada per la Fit for Future Platform (Platoforma Preparats per al futur), grup

d’experts d'alt nivell provinents de les administracions nacionals, les empreses, els
interlocutors socials i la societat civil, aixi com el Comité Econdmic Europeu i al Comité

Europeu de les Regions.

Entre altres accions, com ara la reduccié de les cdrregues administratives o la
proposta d'un pressupost més especific, senzilli amb més repercussiod en les prioritats
de la UE, la Comissid inclou la realitzacié de “proves de resisténcia” graduals del
corpus legislatiu de la UE. El seu objectiu Ultim és revisar tot el cabal comunitari per
detectar eventuals efectes acumulatius o incoheréncies. Sobre la base d'aquest
procés, cada any s‘adoptaran mesures concretes de simplificacié en el programa de

treball dissenyat per la Comissié.


https://eur-lex.europa.eu/legal-content/ES/TXT/PDF/?uri=CELEX:52025DC0047
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/ES/TXT/PDF/?uri=CELEX:52025DC0047
https://commission.europa.eu/law/law-making-process/evaluating-and-improving-existing-laws/refit-making-eu-law-simpler-more-efficient-and-future-proof/fit-future-platform-f4f-2021-2024_en?prefLang=es
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Entre altres mesures, el Consell Europeu, en I'apartat 13 de les seves Conclusions de

20 de marg¢ de 2025, va instar la Comissié a continuar revisant i sotmetent a les

“proves de resisténcia” el cabal comunitari, per tal de determinar les millors técniques
de simplificacié i consolidacid de la legislacié vigent. També instava les instancies
legislatives a impulsar i adoptar les iniciatives necessdries per assolir aquests

objectius.

En el mateix sentit, el Parlament Europeu va aprovar —en sessid plendria en primera

lecturo— la Resolucié d'11 de setembre sobre I'aplicacié i la racionalitzacié de les

normes del mercat interior de la Unié para reforcar el mercat Gnic. Aquesta resolucidé

destacava que la racionalitzacié i la simplificacié normatives tenen com a finalitat
facilitar-ne els processos de compliment, alhora que respecten els objectius politics
fonamentals de la Unié (I'eficacia de les normes socials i mediambientals, aixi com la
protecci6é dels drets digitals i dels consumidors). En aquest sentit, incidia en la
necessitat d'establir un marc regulador estable i previsible per a les empreses com
un element essencial per assolir un entorn empresarial predicible i competitiu, capag
d'impulsar la competitivitat, la innovacio i la prosperitat economica al territori de la

unié.

D'altra banda, el Parlament va constatar que I'aplicacié i el compliment correctes de
les normes és una responsabilitat compartida de les institucions de la Unid i els estats
membres. En definitiva, I'excés de regulacio i I'aplicacié fragmentada continuen

essent un obstacle per a la consolidacioé del mercat Gnic.®
1.2. Els “paquets 6mnibus”

Els “paquets omnibus” consisteixen en una técnica legislativa de simplificacio
normativa que es pot fer o bé agrupant en una Unica norma mesures que afecten
diferents regulacions d'un mateix sector, o bé establint mesures transversals que

afecten diferents sectors. Per norma general, els seus objectius principals sén la

15 Recentment, el Parlament de Catalunya ha aprovat la Mocié 172/XV, sobre I'estratégia digital
de Catalunya (Butlleti Oficial del Parlament de Catalunya nim. 444, de 18 de marg de 2026),
en la qual insta el Govern a “impulsar un pla de simplificacié6 administrativa i regulatoria en
materia d'infraestructures digitals i projectes tecnologics amb I'objectiu d'atraure inversié i de
facilitar el desplegament de xarxes de telecomunicacions, centres de dades i altres
infraestructures estratégiques” (lletra j de I'apartat 1).



https://data.consilium.europa.eu/doc/document/ST-1-2025-INIT/es/pdf
https://data.consilium.europa.eu/doc/document/ST-1-2025-INIT/es/pdf
https://www.europarl.europa.eu/doceo/document/TA-10-2025-0197_ES.pdf
https://www.europarl.europa.eu/doceo/document/TA-10-2025-0197_ES.pdf
https://www.parlament.cat/document/bopc/444138946.pdf
https://www.parlament.cat/document/bopc/444138946.pdf
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simplificacié administrativa, I'impuls de la competitivitat i 'hnarmonitzacié de les

obligacions legals en relacié amb els sectors regulats.

Aixi, la Comissid va presentar I'any 2025 deu “paquets omnibus”la majoria dels quals,
materialitzats mitjangant propostes de reglament i, per tant, d’aplicacié directa als

estats membres.

Paquets 6mnibus per a la simplificacié

proposats per la Comissio Europea

Paquet émnibus I:
Sostenibilitat

Paquet dmnibus II:
Inversions de la UE

Paquet dmnibus llI:
Politica agricola comuna

Paquet dmnibus IV:
Petites empreses de capitalitzacié mitjana i digitalitzacié

Paquet dmnibus V:
Preparacié en matéria de defensa

Paquet dmnibus VI:
Substancies quimiques

Paquet dmnibus VIL:
Simplificacié digital

Paquet dmnibus VIII;
Medi ambient

Paquet dmnibus IX:
IndUstria automobilistica

Paquet dmnibus X:
Seguretat dels aliments i els pinsos

Nota: El Paquet dmnibus | per a la sostenibilitat va ser aprovat pel Parlament Europeu en primera

lectura el 16 de desembre de 2025.

Quant al “Paquet dmnibus VII: simplificacid digital”, la Comissié va aprovar el mes de

novembre la Proposta de reglament (Omnibus digital), que modifica i deroga

diverses normes per simplificar la normativa digital.


https://eur-lex.europa.eu/resource.html?uri=cellar:ebf17714-c56e-11f0-8da2-01aa75ed71a1.0021.02/DOC_1&format=PDF
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D'acord amb I'exposicid de motius, la proposta és el primer pas per optimitzar
I'aplicacié del codi normatiu digital europeu (o cabal digital europeu), és a dir, el
conjunt de lleis de la UE que regula aspectes com les tecnologies emergents, la
ciberseguretat, les plataformes en linia i les comunicacions electroniques. Té la
finalitat de fomentar la innovacid, protegir les persones consumidores i garantir la

privacitat.

Normes que formen part del

cabal digital europeu

. Reglament general europeu de proteccid de dades personals (RGPD):
reforca i unifica la protecciod de les dades personals a la UE, aixi com les
condicions de la seva transaccid internacional

. Reglament europeu de serveis digitals {DSA): regula els serveis en linia per
garantir la seguretat i la transparéncia.

. Reglament europeu de mercats digitals (DMA): estableix normes
antimonopoli per limitar el poder dels “guardians d'accés” (gatekeepers) al
mercat digital i assegurar mercats competitius.

. Reglament europeu relatiu a la identificacio electronicc i els serveis de
confianga per a les transaccions electréniques en el mercat interior
(Reglament  elDAS): facilita la identitat i IFautenticacié digitals
transfrontereres.

. Reglament europeu sobre normes harmonitzades per un acces just a les

dades i la seva utilitzacié (Reglament de dades): consolida normes per
facilitar I'intercanvi de dades i augmentar la seguretat juridica.

‘. Reglament europeu sobre I'Europa interoperable: garanteix un nivell alt
d'interoperabilitat en el sector public.

. Codi europeu de comunicacions electréniques (CECE): regula xarxes de
comunicacions, en procés d'evolucid cap a una Llei de xarxes digitals
(ADN).

. Reglament europeu dintelligéncia artificial (AIA): goranteix que els

sistemes d'lA en el mercat Unic europeu siguin segurs, étics i respectin els
drets fonamentals.

Programa europa digital: finanga I'adopcié de tecnologies digitals (1A,
nGvol, etc.) per part d'empreses i administracions.

Directiva 2002/58/CE, relativa al tractament de les dades personals i a la
proteccié de la intimidat en el sector de les comunicacions electroniques
(Directiva ePrivacy): estableix mesures per garantir la confidencialitat de
les comunicacions electroniques, el consentiment per a I'Gs de galetes
{cookies) i el tractament de dades de transit i localitzacis.
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En aquesta primera fase de revisi6, la proposta “Omnibus digital” modifica part de
les normes del cabal digital europeu esmentat, entre les quals destaquen les

modificacions seguents:

e Reglament europeu de dades.

e Reglament general europeu de proteccid de dades personals.
« Directiva ePrivacy.

e Reglament elDAS.

e Reglament europeu d'intel-ligéncia artificial (AIA).

La simplificacié d'aquest darrer reglament s’‘aborda especificament mitjangant la

Proposta de reglament omnibus digital sobre IA. Aquesta proposta respon a una

ldgica pragmatica per facilitar 'aplicacié del reglament establint diverses mesures
adrecades a les pimes i empreses de capitalitzacié mitjana (com ara reduccié de
carregues administratives, creacié de sandboxes’ europeus i una certa flexibilitzacio
dels terminis vinculada a la disponibilitat de normes o eines de suport per complir les
obligocions). També preveu que, sota certes condicions (necessitat, minimitzacié,
garanties), les empreses puguin processar dades personals (incloent-hi les de
categoria sensible), la qual cosa permetria detectar i corregir biaixos en sistemes d'IA.
En aquests suposits, s’haurien de reforcar les obligacions de transparéencia i dret

d'oposicid per a persones afectades.

La Proposta de reglament dmnibus digital deroga també altres normes que s’han vist

superades o duplicades per regulacid posterior. En son exemples:

e Reglament (UE) 2019/1150, sobre foment de l'equitat i la transparéncia per als
usuaris professionals de serveis d’intermediacio en linia.
o Directiva relativa a les dades obertes i la reutilitzacié de la informacié del sector

public.

Aixi, doncs, es tracta d'una regulacid transversal que afecta gairebé tots els sectors

econdomics, amb especial impacte en aquells que tenen més intensitat digital. Entre

18 Espais digitals a manera de banc de proves participats per les autoritats competents i les
empreses desenvolupadores d'lA, per definir de manera conjunta bones prdctiques per a la
implantacié futura de la regulacié europea d'IA.


https://eur-lex.europa.eu/legal-content/ES/TXT/PDF/?uri=CELEX:52025PC0836
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aquests sectors cal incloure els prestadors de serveis digitals de comunicacioé

audiovisual, els editors digitals i les plataformes de contingut.

L'impacte de la proposta en la proteccidé de les dades personals i la supervisié dels
sistemes d'lA ha plantejat dubtes —si no rebuig—en alguns sectors de la societat civil.
Alguns d’aquests dubtes es recullen en el Dictamen elaborat de manera conjunta pel
Comité Europeu de Proteccié de Dades (CEPD) i el Supervisor Europeu de Protecci6 de

Dades (SEPD), aprovat el febrer del 2026.

Totique el Dictamen fa una valoracid positiva de la Proposta de reglament dmnibus
digital en conjunt, planteja algunes questions en relacid amb l'afectacié del nivell de
proteccidé de les dades personals i la privacitat de les persones, alhora que fa una

série de suggeriments de millora, com ara:

e Canvis en la definicié de “dada personal”.

 Alfabetitzacié en 1A per a proveidors i usuaris (que hauria de ser obligatéria i no
merament facultativa).”

¢ Ampliacié dels terminis per aplicar alguns aspectes del Reglament europeu
d'intel-ligéncia artificial (AIA).

e Foment de la innovacio responsable.

Finalment, cal destacar que la Comissio té previst realitzar I'any 2026 la “prova de
resisténcia” del Reglament europeu de serveis digitals (DSA), del Reglament
europeu de mercats digitals (DMA) i de la Directiva de Serveis de Comunicacié
Audiovisual. Previsiblement i en consondncia amb els objectius de simplificacié de la
Comissid, cal preveure futures modificacions d'aquestes normes, cabdals per al

sector dels serveis de mitjans de comunicacio.

7 En la lletra e de I'apartat 1 de la Mocié 172/XV —esmentada en la nota a peu de pagina 1—, el
Parlament també insta el Govern a “Integrar de manera transversal el pensament computacional i
les competéncies digitals avangades —incloent-hi la intelligéncia artificial i la ciberseguretat— en
totes les etapes educatives, des d'infantil fins a la formacié postobligatoria, per a capacitar 'alumnat
no només en I'Gs critic i segur de la tecnologiq, sind també en la comprensid dels seus fonaments, el
disseny de solucions digitals i I'andlisi ética i social dels sistemes algorismics”.


https://www.edpb.europa.eu/system/files/2026-02/edpb_edps_jointopinion_202602_digitalomnibus_en.pdf
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2. Difusio transfronterera de continguts i serveis de mitjans

de comunicacio: necessitat d’harmonitzacio normativa

La creixent accessibilitat en linia i de cardcter transfronterer als serveis de mitjans de
comunicacid caracteritza aquest mercat. El fet que hagi esdevingut global planteja
una necessitat d’harmonitzacié normativa. D'aquesta maneraq, serd capag d'afrontar
reptes com ara garantir el pluralisme i els drets fonamentals dels ciutadans,
especialment de les persones menors d'edat. Aixi mateix, permetrd avancar en el
procés de simplificacidé normativa a qué es refereix I'apartat 1 d'aquest capitol. La
confluéncia d'aquests dos elements (harmonitzacié-simplificacié) han de ser
considerats els factors decisius per assolir i facilitar el compliment de les normes,

sense que aixd comprometi els objectius politics fonamentals de la UE.

Pel que fa a I'espai dels mitjans digitals, el consum i 'accés a continguts i serveis estan
disponibles amb cardcter immediat. Es duu a terme a través de plataformes en liniq,
que actuen com a portes d’entrada. Aquestes plataformes tenen models de negoci
que eliminen la intermediacié a l'accés i poden amplificar la difusidé de continguts
perjudicials i la desinformacié, amb la conseglent polaritzacié dels estats d’opinid de

la societat civil.

La manca d’harmonitzacid legislativa en aquest dmbit s’explica principalment per
I'existéncia de marcs normatius i d’enfocaments reguladors diferents entre els
diversos estats. Aquesta diversitat es manifesta, en primer lloc, en les garanties
relatives al pluralisme dels mitjans i a la independéncia editorial, ja que no tots els
ordenaments juridics estableixen els mateixos mecanismes per prevenir la
concentracié medidtica o per protegir els mitjans de possibles ingeréncies politiques

0 econdomiques.

En segon lloc, també s’observen limitacions en la cooperacid i la coordinacid entre les
autoritats o organismes reguladors nacionals, fet que dificulta 'adopcidé de criteris
comuns i una aplicacié coherent de les normes en un entorn medidtic cada vegada
més transnacional. Finalment, cal destacar I'existéncia de desigualtats en el volum de
recursos, tant publics com privats, destinats al sector medidtic, circumstdncia que pot
generar desequilibris en les condicions de competéncia i afectar el nivell de

pluralisme i d'independéncia dels mitjans.
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Per tal d’'esmenar aquestes mancances, I'any 2024 la UE va aprovar el Reglament (UE)
2024/1083, sobre la llibertat dels mitjans de comunicacid (EMFA, en les seves sigles en
anglés). Aquest Reglament aborda i proposa mesures per garantir la independéncia,
la transparéncia i el pluralisme dels mitjans de comunicacid, incloent-hi els serveis de

premsa.

D’altra banda, 'aprovacié del Reglament (UE) 2022/2065, relatiu a un mercat Gnic de
serveis digitals (DSA) també responia a aquest requeriment harmonitzador, des de la
perspectiva de la regulacié dels serveis intermediaris en linia. En concret, la seva
finalitat és garantir que els prestadors d'aquests serveis —especialment les
plataformes de dimensions molt grans, pel seu abast global—els ofereixin de manera
responsable i diligent. L'objectiu és crear un entorn digital segur i confiable, on els
ciutadans puguin exercir els seus drets fonamentals, en particular, la llibertat
d’expressié i d'informacid, la llibertat d’empresa i el dret a la no-discriminacié. En
parallel, es garanteix un nivell elevat de proteccid de les persones consumidores en

I'entorn digital, especialment de les persones menors d’edat.

Finalment, trobem l'aprovacié del Reglament (UE) 2024/1689, pel qual s’estableixen
normes harmonitzades en matéria d'intel-ligéncia artificial (AIA, en les seves sigles en
anglés). El seu objectiu és definir un marc juridic per desenvolupar, introduir, posar en
servei i utilitzar sistemes d'intel-ligéncia artificial a la UE, respectuosos amb els valors i

els drets fonamentals que consagra la Carta dels Drets Fonamentals de la UE.

Malgrat que totes aquestes normes —reglaments—sén, d’‘acord amb el que estableix
lapartat 2 de l'article 288 del Tractat de funcionament de la Unié Europeaq,
directament aplicables pels estats membres, convé incorporar-los —i en ocasions és
necessari— als ordenaments juridics interns, ja que poden incloure habilitacions i
mandats normatius expressos als estats membres per tal de garantir-ne la

implementacid efectiva i la coheréncia amb el dret de la Unié.

A més, el principi de seguretat juridica obliga els estats a integrar 'ordenament juridic
europeu a lintern de manera clara i publica, per permetre que tant els operadors
juridics com els ciutadans en tinguin coneixement. Aquest principi implica també
I'obligacié d’eliminar situacions d’'incertesa que es puguin derivar de normes internes

incompatibles eventualment amb el marc legal comunitari.
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2.1. Integracié de I'EMFA i del DSA a I'ordenament juridic espanyol

Des del punt de vist intern, I"activitat normativa més rellevant d’enguany ha estat
orientada a incorporar el Reglament per a la llibertat de mitjans de comunicacio

(EMFA) i el Reglament de Serveis Digitals (DSA) a I'ordenament juridic espanyol.

Per tal de fer-ho, I'Estat espanyol ha optat per aprovar el Projecte de llei per a la

millora de la governanca democrdtica en serveis digitals i ordenacié dels mitjans

de comunicacié, d’acord amb el qual es modifiquen diverses lleis internes.

Normes modificades pel
Projecte de llei per a la millora de la governanga democratica

en serveis digitals i ordenacié dels mitjans de comunicacié

Article primer del projecte de llei: modificacié de la Llei 34/2002, d'l de juliol,
de serveis de la societat de la informacié i de comerg electronic (LSSICE)

Article segon del Projecte de Llei: modificacié de la Llei 13/2022, de 7 de
juliol, general de comunicacié audiovisual (LGCA)

Article tercer del projecte de llei: modificacié de la Llei 3/2013, 4 de juny, de
creacié de la Comissié Nacional dels Mercats i la Competéncia (LCNMC)

Article quart del projecte de llei: Reial decret legislatiu 1/1996, de 12 d'abril,
pel qual s‘aprova el text refés de la Llei de propietat intel-lectual (LP1)

. Article cinqué del projecte de llei: Reial decret llei 24/2021, de 2 de
novembre, de transposicidé de directives de la Unid Europea
La modificacié de la LSSICE (article primer del projecte de llei esmentat) té per objecte
adequar-la al DSA (Reglament europeu de serveis digitals). Aquest reglament
estableix un marc per a 'exempcié condicionada de responsabilitat dels prestadors
de serveis intermediaris, establint obligacions de diligéncia deguda a cdrrec
d’aquests prestadors. Les obligacions tenen com a objectiu abordar no només la
difusid de continguts illicits, sind també altres riscos per a l'exercici de drets
fonamentals, incloent-hi la llibertat d'expressié i d’informaci6, els riscos per a la
proteccidé de les persones menors d'edat, la proteccié de la salut pUblica, la

cibervioléncia o la violéncia de génere.


https://www.congreso.es/public_oficiales/L15/CONG/BOCG/A/BOCG-15-A-66-1.PDF#page=1
https://www.congreso.es/public_oficiales/L15/CONG/BOCG/A/BOCG-15-A-66-1.PDF#page=1
https://www.congreso.es/public_oficiales/L15/CONG/BOCG/A/BOCG-15-A-66-1.PDF#page=1
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A més, el DSA estableix normes per a lI'aplicacié i execucid de les previsions que conté.
En aquest sentit, de conformitat amb l'article 49, els estats han de designar les
autoritats competents responsables que en supervisin I'aplicacié. També han de
designar una d'aquestes autoritats competents com a coordinador de Serveis
Digitals, designacié que, en el cas d’Espanya recau en la Comissié Nacional de

Mercats i la Competéncia (CNMC).

Per aquest motiu, el Projecte de llei escomet la modificacié de la LCNMC (article tercer
del projecte de llei), mitjiangant la qual es dota de recursos aquest organisme (creacié
d’'una nova Direccié de Serveis Digitals) per assolir les noves funcions com a
Coordinador de Serveis Digitals. Aixi mateix, també se li atribueixen altres funcions
derivades de I'EMFA.

Noves funcions de la CNMC

com a Coordinador de serveis digitals

Supervisi6 i garantia de compliment: supervisar els prestadors de serveis
intermediaris que operin a Espanya per tal de garantir el compliment de
les obligacions que estableix el DSA, com ara la verificacid d'eliminacié de
continguts illegals de manera transparent i diligent.

Investigacioé i sancid: realitzar inspeccions, accedir a dades i algoritmes
. relacionats amb la moderacié de continguts i la publicitat, i imposar
sancions.
. Participacio en I'ambit europeu: formar part de la Junta Europea de Serveis

Digitals, un organ consultiu independent presidit per la Comissié Europeq,
que té I'objectiu de garantir una aplicacié coherent del DSA dins de la Unid,
aixi com la coordinacié amb la resta de coordinadors.

La modificacidé de la LCNMC també fa una referéncia expressa a la participacié de la

CNMC en el Comité Europeu de Serveis de Mitjans de Comunicacié (CESMC).

Aquest Comité va ser creat per 'EMFA, en substitucié de 'ERGA (inicials en anglés del
Grup d’Entitats Reguladores Europees per als Serveis de Comunicacié Audiovisual,
nascut a I'empara de la Directiva de Serveis de Comunicacié Audiovisual). El nou
CESMC estd integrat per representants de les autoritats o organismes estatals
competents en matéria de mitjans de comunicacid, i es va constituir el mes de febrer
del 2025.


https://media-board.europa.eu/index_en
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L'atribucié d’aquestes noves competeéncies a I'autoritat estatal consolida el seu paper
com a autoritat reguladora central. Tanmateix, cal destacar la importancia de
garantir procediments de collaboracié entre autoritats, en vista del nou marc
normatiu europeu. Especialment 'apartat 1 de I'article 7, I'article 10 i el considerant 38
de I'EMFA valoren aquesta collaboracié i prescriuen la coordinacié matua entre les
autoritats d’'un mateix Estat membre, incloent-hi les d’ambit regional, com és el
cas d’Espanya, quan resulti necessari i per al nomenament d’'un representant comu
davant el CESMC.

Aixi, doncs, d’aquest mandat europeu (cal no oblidar que I'EMFA és directament
aplicable a tots els estats membres des del 8 de febrer de 2025), se n‘ha de derivar
I'articulaci6 de mecanismes de coordinacié interna que garanteixin una
participacio efectiva de les autoritats competents de nivell inferior a I'estatal en la

presa de decisions de dimensi6 europea.

En aquest sentit, el Parlament de Catalunya va aprovar el 12 de marg de 2026 la Mocid

172/XV, sobre l'estratégia digital de Catalunya.’®

Mocid 172/XV del Parlament de Catalunya
sobre I'estratégia digital de Catalunya

Un dels eixos centrals del projecte de llei és la modificacié la LGCA (article segon), per
tal d'incorporar-hi bona part de les previsions de 'EMFA (especialment, aquelles que
es refereixen a la transparéncia i el pluralisme dels mitjans de comunicacié). El
projecte de llei fa seus els principals objectius del Reglament de garantir la
transparéncia, la independéncia i el pluralisme dels mitjans de comunicacié. Una de
les novetats principals és I'ampliacié del seu dmbit d'aplicacié als mitjans de
comunicacid, que inclouen els serveis de premsa escrita. De manera més tangencial
també s’‘amplia a altres operadors, com ara fabricants, desenvolupadors i

importadors de dispositius i interficies d'usuari, per garantir el dret a personalitzar

8 Vegeu les notes a peu de pagina nim. 1i 3 d’aquest capitol.
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l'oferta de mitjans de comunicacié (article 20 de I'EMFA) i proveidors de sistemes

propis de mesurament d'audiéncia.

En definitiva, 'TEMFA encomana als estats membres I'adopcié de mesures per garantir
la linia editorial dels mitjans, la proteccié de fonts dels professionals de la
informacio, la transparéncia amb relacié a la propietat dels mitjans i el seu
finangament, i I'establiment d'un procediment per avaluar eventuals
concentracions de mitjans. Molts d’aquests aspectes s’'incorporen, doncs, en la

modificacioé de la LGCA.

Modificacions més rellevants de la LGCA

Previsions EMFA | Modificacions LGCA | Abast de la modificacio

Considerant 9 Titol de la llei Llei general de comunicacié audiovisual
Article 1 i de mitjans de comunicacid
Apartats1i2 de Nous apartats 23, Definicié de servei de mitjans de
I'article 2 24,25 de l'article 2 comunicacioé, de prestador de serveis

de comunicaci6 i de servei de mitjans
de comunicacié de premsa

Articles 6,20, 22 | Nous apartats 9i 11 Delimitacié de I'aplicacid de les

i24 de l'article 3 previsions de la llei als serveis de
mitjans de comunicacié® i als
fabricants, desenvolupadors i
importadors de dispositius i interficies
d'usuari i proveidors de sistemes propis
de mesurament d’audiencia?

Article 22 Nou titol VII bis Procediment d'avaluacié de
concentracions en el mercat dels
mitjans de comunicacid

19 |‘article 20 (“Dret a personalitzar I'oferta de mitjans de comunicacié2) estableix obligacions
respecte als fabricants, els desenvolupadors, els importadors de dispositius i d'interficies
d'usuari que possibiliten personalitzar I'oferta de mitjans de comunicacid. Aquest article no serd
directament aplicable fins al 8 de maig de 2027.

20 Als prestadors de serveis de mitjans de comunicaci6 se'ls aplica el que estableixen el titol VII
bis (“Avaluacié de concentracions en el mercat dels mitjans de comunicacié”), l'article 153
("Designacié d'autoritats competents”), el titol X en els aspectes que els siguin aplicables
("Régim sancionador”) i la disposicié addicional sisena (“Registres de prestadors de mitjans de
comunicacid”).

2 Als fabricants, desenvolupadors i importadors de dispositius i interficies d'usuari, i proveidors
de sistemes propis de mesurament d'audiéncia se’ls aplica el que estableixen l'article 153
("Designacié d'autoritats competents”) i el titol X en els aspectes que els siguin aplicables
(“Régim sancionador”).
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Previsions EMFA | Modificacions LGCA | Abast de la modificacio

Considerant 36 Modificacio article Designacid de les autoritats

Article 7 153 competents en matéria de mitjans de
comunicacid i atribucié de
competéncies

Articles 6,20, 22i | Modificacié parcial | Modificacié d'alguns aspectes del

24 titol X régim sancionador en relacié amb els
prestadors serveis de mitjans de
comunicacio, fabricants,
desenvolupadors, importadors de
dispositius i interficies d'usuari i
proveidors de sistemes propis de
mesurament d'audiéncia

Article 6 Nova disposici6d Registres de prestadors de mitjans de
addicional sisena comunicacio

Font: elaboracié propia.

D'altra banda, el Consell de Ministres va aprovar el mes de juliol un Avantprojecte de

llei organica per tal de regular el dret al secret dels professionals de la informacié i

dels prestadors de serveis de mitjans de comunicacié. Si bé la tramitacié d'aquesta

regulacié es troba en una fase molt embriondria, cal referir-se breument als principals

aspectes.

A més de desenvolupar per primer cop el dret al secret professional per exercir la
llibertat d'informacié, que consagra la lletra d de l'apartat 1 de l'article 20 de la
Constitucié espanyola, 'avantprojecte incorpora a I'ordenament juridic espanyol les
previsions de 'EMFA quant a la independéncia dels mitjans de comunicacié (apartat

3 de l'article 4).

El secret professional es configura com el dret dels professionals de la informacié a
no revelar la identitat de les seves fonts o qualsevol dada que les pugui fer
identificables, aixi com a rebutjar el lliurament de material periodistic o dispositius que
puguin posar en risc la confidencialitat. Aquest dret s'estén als mitjans de
comunicacid i també a persones de I'entorn professional o personal del periodista

que en puguin congéixer la identitat.

També es prohibeix la installacié de programes informatics de vigilancia intrusiva
sobre els titulars del dret, llevat de situacions excepcionals (investigacié de delictes

especialment greus), que hauran de ser valorades i autoritzades pels tribunals.


https://www.mpr.gob.es/servicios/participacion/audienciapublica/Documents/VSGT%202025/2025-0397%20APLO%20secreto%20profesional%20periodistas/Texto%20APLO%20Secreto%20Profesional%20Periodistas.pdf
https://www.mpr.gob.es/servicios/participacion/audienciapublica/Documents/VSGT%202025/2025-0397%20APLO%20secreto%20profesional%20periodistas/Texto%20APLO%20Secreto%20Profesional%20Periodistas.pdf
https://www.mpr.gob.es/servicios/participacion/audienciapublica/Documents/VSGT%202025/2025-0397%20APLO%20secreto%20profesional%20periodistas/Texto%20APLO%20Secreto%20Profesional%20Periodistas.pdf
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Cal plantejar, tal com ha assenyalat la CNMC en el seu informe IPN/CNMC/013/25, si

els denominats usuaris d’especial rellevancia —és a dir, creadors de contingut o
perfils amb una audiéncia significativa en plataformes digitals— haurien de ser
considerats també titulars d’aquest dret quan desenvolupin activitats que es puguin
qualificar com a tasques periodistiques. Aquesta questid sorgeix arran de la
transformacié de I'ecosistema mediatic, en qué la produccié i la difusié d'informacio

d'interés public ja no és exclusiva dels mitjans de comunicacid tradicionals.

En aquest context, determinats usuaris amb una gran capacitat d'influéncia poden
exercir funcions similars a les del periodisme, com ara informar, investigar o difondre

continguts d’actualitat.
2.2. Integracio de I'avantprojecte de llei sobre IA

L'Avantprojecte de llei per al bon Gs i la governanca de la intel-ligéncia artificial, que

va aprovar el Consell de Ministres el mes de marg, és la concrecid del marc regulador

que estableix I'AlA.

La futura llei s'aplicard a les entitats publiques i privades que actuin com a operadors
econdomics que desenvolupin, comercialitzin, utilitzin o modifiquin de manera

substancial sistemes d'lA en el mercat espanyol.


https://www.cnmc.es/sites/default/files/6229830.pdf
file:///C:/Users/marroniz/Downloads/Ver%20texto%20del%20Anteproyecto%20de%20Ley%20(5).pdf
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Avantprojecte de llei per al bon Us i la governanga
de laintel-ligencia artificial.

Mesures principals

Definici6, designacié i atribucic de competéncies a les autoritats
competents per a la governancga, la supervisié i la sancié de les infraccions
relacionades amb els sistemes d'lA

Definicio, classificacio i tipificacidé de les infraccions que estableix el
Reglament europeu d'IA (AIA)

Regulaci6 de I'Gs de biometria en “temps real” en espais d‘accés public

Establiment d'un marc de creacié dentorns controlats de proves
(sandbox) d'1A, per a fomentar la innovacié d’acord amb el que s'estableix
al capitol VI de 'AIA

Reforg i definicié de competéncies i funcions de coordinacié amb altres
autoritats de I'Agéncia Espanyola de Supervisid de la Intelligencia Artificial
(AEISIA), creada I'any 2023.

En particular, estableix obligacions de transparéncia i tracgabilitat de contingut
generat per IA per tal d’evitar la difusié de contingut fals o enganyés, o fendmens com
I'’Al slop. Es tracta d’'un terme despectiu amb qué es designa la generacié massiva
amb intelligéncia artificial de contingut digital de baixa qualitat (imatges, textos,
videos o daudio). Es refereix a “porqueria” digital que inunda internet, prioritza la
quantitat sobre la qualitat i comet errors o clixés molt sovint amb I'objectiu de generar

interaccions o clics.

Concretament, i pel que fa als continguts audiovisuals, tipifica com a infraccions
greus incomplir les obligacions d'etiquetatge respecte de la creacié mitjangant IA
d'audio, imatge, video o text. També considera una infraccié greu la manca de fer
publica la naturalesa artificial quan es generin o manipulin, a través d’'un sistema d'lA,
imatges o continguts d’dudio o video que constitueixin una “ultra suplantacid”, aixi

com textos destinats a informar la ciutadania sobre questions d’interés public.
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2.3. Proteccio de les persones menors d’edat

El marc normatiu europeu ha identificat la proteccio de les persones menors d’edat
com un objectiu politic prioritari, i ha establert disposicions importants per reforgar-
ne la seguretat en linia i, molt particularment, en les plataformes d’intercanvi de
videos. Entre la normativa aplicable a aquest dmbit destaquen la Directiva de Serveis

de Comunicacio Audiovisual i el DSA.

En concordanga amb aquesta prioritat, el Parlament Europeu va aprovar el 26 de

novembre la Resolucié (2025/2060(INI)) sobre proteccié dels menors en linia.

La Resolucié es divideix en tres parts, en les quals analitza i destaca els aspectes més
importants relatius a I'aplicacid i el compliment del marc legal europeu en aquesta
matéria. A més, n‘identifica les principals mancances i insta a adoptar mesures per

esmenar-les.

Una d'aquests propostes és I'establiment dels limits europeus harmonitzats d'edat

digital seglents:

e Edat minima de 16 anys per accedir a les plataformes de xarxes socials en linig, a
les plataformes d'intercanvi de videos i als assistents d'IA, llevat que els progenitors o
els tutors I'hagin autoritzat.

e Edat minima de 13 anys, per sota de la qual no s’hauria de permetre l'accés a

aquests serveis ni amb el consentiment de progenitors o tutors.

Entre les mancances i les alertes detectades, el Parlament identifica la inexisténcia de
regulacid per prevenir el disseny addictiu de determinats models de negoci de les

plataformes.
Aixo propicia:

o Utilitzacid excessiva de les pantalles o difusié creixent de continguts extrems.
 Us d'interficies enganyoses.

» Dificultat d'aplicacié del DSA als videojocs en linia.

¢ Influéncia creixent del mdarqueting per mitjd d'usuaris d'especial rellevancia que

promocionen estils de vida no realistes o directament perjudicials.


https://www.europarl.europa.eu/doceo/document/TA-10-2025-0299_ES.pdf
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e Facilitat d'accés per part de les persones menors d'edat als sistemes
d'intelligéncia artificial que poden tractar les seves dades personals sense les

garanties necessaries pel que fa al consentiment o informacié deguda.

Finalment, el Parlament incideix en la importdncia de l'alfabetitzacié digital i de
I'educacidé medidtica com a eines essencials per capacitar les persones menors
d’edat i els seus progenitors i/o tutors a navegar en entorns digitals de manera segura
i responsable, fent Us del seu pensament critic, i en recomana la inclusid en els plans

d’estudis i programes de formacié dels estats membres.

En 'dmbit de la legislacié espanyola, destaquem el Projecte de llei orgdnica de

proteccié de les persones menors d’edat en els entorns digitals, iniciativa que té
com a objectiu principal reforgcar la seguretat i el benestar dels infants i adolescents

a internet.

El projecte de llei esmentat estableix mesures per al sector public i les empreses
tecnologiques, no només per garantir que les persones menors d'edat accedeixen
dnicament a continguts adequats, sind també per protegir-ne els drets en I'admbit
digital, especialment el dret a la intimitat, a I'honor, a la propia imatge i a les dades

personals.

Aquesta proposta vol modificar, entre altra normativa, la Llei general de
comunicacié audiovisual (LGCA), per reforcar les mesures que evitin I'exposicié de
les persones menors d'edat a continguts inadequats per a la seva edat. També
persegueix millorar l'eficdcia dels canals de denuncia que han de facilitar els
prestadors. Aixi, per exemple, estableix l'obligacié per als usuaris despecial
rellevancia de qualificar els continguts que generin en els serveis d’intercanvi de video
a través de plataforma. D'aquesta manera, se’ls equipara als prestadors de serveis

de comunicacié audiovisual de televisié lineal (article 99 de la LGCA).

Igualment, imposa als prestadors de serveis audiovisuals i plataformes I'obligacio
d'incorporar sistemes efectius de control parental i verificacié d'edat, i que els
dispositius digitals (mobils, tauletes, etc.) incorporin eines de control parental
gratuites de fabrica. També estableix que I'autoritat audiovisual competent ha de

comprovar l'efectivitat d’aquests sistemes, que hauran de garantir la seguretat i la


https://www.congreso.es/public_oficiales/L15/CONG/BOCG/A/BOCG-15-A-52-1.PDF
https://www.congreso.es/public_oficiales/L15/CONG/BOCG/A/BOCG-15-A-52-1.PDF
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privacitat amb un nivell equiparable al previst en la Cartera d'identitat digital europea
(EuDI Wallet).?2

D'altra banda, el Projecte de llei orgdnica proposa la modificacié del Codi penal,
establint una nova tipificacié relativa a la difusid, I'exhibicié o la cessid, sense
autoritzacié de la persona afectada, d'imatges corporals o d’dudio de veu generats
mitjangant qualsevol tecnologia que les faci semblar reals. Es tracta de la introduccid
d’'una nova circumstancia agreujant que operard en els suposits d’engany en linia a
les persones menors d'edat (grooming) en els delictes contra la seva llibertat sexual.
O, més enllg, es tracta de la introduccié de tipus agreujants en relacié amb delictes
d'Us d'identitats falses a través de la tecnologia, que facilitin la comissid de delictes

contra les persones menors d’edat.

També imposa limitacions en I'Gs de dispositius digitals en centres educatius i preveu

I'establiment de programes d’educacid digital per a families i escoles.

En conclusid, 'aprovacié d'aquesta norma vol establir un millor control sobre 'accés
de les persones menors d'edat a continguts sensibles, més responsabilitat de les

empreses tecnoldgiques i I'impuls de I'educacié digital i la corresponsabilitat familiar.

3. Evolucioé d’estandards tecnologics

En el context actual de transformacié digital accelerada, els serveis de comunicacio
audiovisual terrestres es troben immersos en un procés d'adaptacidé a nous habits de
consum i a noves exigéncies tecnoldgiques. L'augment de la televisio i la radio sota
demanda, les plataformes de streaming, la connectivitat generalitzada i la demanda
de continguts en alta qualitat (HD, UHD i audio digital) han obligat els sistemes
tradicionals a evolucionar per mantenir la seva competitivitat, eficiéncia i

sostenibilitat.

2 La Cartera d'identitat digital europea consisteix en una aplicacié mobil emesa per cada Estat
membre perque els ciutadans, les empreses i els residents de la UE es puguin identificar en linia
per accedir a serveis publics i privats, cosa que facilita la mobilitat transfronterera i redueix les
cdrregues administratives. Les condicions d'Us i seguretat harmonitzades de la Cartera les
estableix el Reglament (UE) 2024/183 del Parlament Europeu i del Consell, d'11 d'abril de 2024,
pel qual es modifica el Reglament (UE) nam. 910/2014, pel que fa a l'establiment del marc
europeu d'identitat digital. Es preveu que cada Estat membre haurd de proporcionar, almenys,
una versi6é de la Cartera, a finals de I'any 2026.
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En aquest marc, arreu d’Europa s’han adoptat els nous estandards de televisié DVB-
T2 i de radio DAB+: el Regne Unit, Alemanya o Suécia en el cas de DVB-T2, i el Regne
Unit, Alemanya o Noruegag, en el cas de DAB+, amb apagada de I'FM en el cas del

Regne Unit).

Per la seva banda, Espanya ha iniciat aquests processos mitjangant I'aprovacié del
Plan Técnico Nacional de la Television Digital Terrestre el mes de marg¢ i la proposta

per adoptar mesures d'impuls de DAB+.

3.1. Nou Plan Técnico Nacional de la Television Digital Terrestre
(PTNTDT)

El nou PTNTDT, aprovat mitjangant el Reial decret 250/2025, de 25 de marg, estableix

el marc legal i técnic per afavorir la implantacié de la tecnologia DVB-T2. Aquest nou
estandard augmenta la capacitat dels mdltiples, ja que permet una millor eficiéncia
espectral i pot donar suport per a resolucions superiors, com l'ultraalta definicid
(UHD). Davant I'actual format consolidat d’emissié en alta definicié (HD), I'UHD estd
format per 3840X2160 linies (per les 1920X1080 linies de I'UH). D’aquesta maneraq,
equipara la seva definicié a la de les sales de projeccié cinematografiques, alhora
que permet incorporar el sistema de transmissié Dolby Atmos. Aquesta Ultima
caracteristica permet reproduir el so original a través de 7 canals d'escolta diferents

en l'espai de recepcid de la persona espectadora.

D'acord amb les previsions del Reial decret aprovat, es manté el mateix espai
planificat pel PTNTDT del 2019 (vigent fins que es va aprovar el Reial decret 250/2025 i
gue es deroga parcialment). Es manté l'oferta actual, és a dir, ocupant la banda de
frequéncies 470 a 694 MHz (canals radioeléctrics 21 a 48) mitjangant els multiples

seguents:

¢ Cobertura estatal: multiples RGE], RGE2, MPE], MPE2, MPE3, MPE4, MPED.

e Cobertura autondmica: multiple MAUT.

La transicid es preveu en dues fases: una fase 1 de desplegament gradual, amb la
implantacié de DVB-T2 en el multiple RGE2, que habilita per a I'emissidé de quatre

canals en aquest maltiple (en UHD i simulcast).


https://www.boe.es/buscar/pdf/2025/BOE-A-2025-6004-consolidado.pdf
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Es manté, per a la resta de mdltiples, la limitacié en la capacitat de quatre canals de
televisid en cada mdltiple digital. Aquest criteri t& com a finalitat garantir aquesta
capacitat per al'evolucié futura a UHD de tots els canals existents, un cop completada
la transicié, amb I'excepcié dels multiples ocupats totalment per un unic prestador
(RGE1, MPE2 i MPE3 ). En aquests darrers, s'hi permet incloure un canal addicional en

HD (en total, cinc canals en HD).

D'aquesta distribucié de canals en resultara l'alliberament d'una quarta part
(equivalent a un canal de televisid) del multiple MPES de cobertura estatal, per a la
seva d'adjudicacié en el concurs public corresponent, que ja ha estat convocat

mitjangant I'Acord de 14 d’octubre del Consell de Ministres. Estd previst que aquest

concurs es resolgui en el termini mdxim de dotze mesos des que se’'n publiqui la
convocatoria al Butlleti Oficial de I'Estat (BOE), és a dir, com a molt tard, el 17 d’octubre
de 2026.

Les actuacions per executar les previsions de distribucié previstes per a la fase 1

s'iniciaran un cop hagi estat adjudicada aquesta llicéncia.

Per la seva banda, la fase 2 t& com a finalitat implantar DVB-T2 en tots els mdltiples
digitals, sigui quin sigui el seu dmbit de cobertura. La implementacidé d’aquesta fase
resta condicionada a l'adaptacid del parc dels receptors de TDT, que hauran de reunir,
almenys, les condicions que estableix el reial decret aprovat (un 95% per a la recepcid
d’emissions amb tecnologia de transmissié DVB-T2 i un 90% per a la recepcib

d’emissions amb resolucié en UHD).

Finalment, s'introdueixen en el nou PTNTDT especificacions técniques dels
transmissors de les estacions de televisid digital terrestre i ajustos en els municipis de
les setanta-cinc drees geogrdfiques en qué es divideix el territori a l'efecte de

planificar freqiéncies que s’han d'utilitzar per cada multiple digital.
3.2. Mesures per a I'impuls de la techologia DAB+

A la mateixa finalitat d’evolucié tecnoldgica respon I'aprovacio del Projecte de reial

decret per adoptar mesures d’'impuls de la tecnologia DAB+. La Secretaria d’Estat de

Telecomunicacions i Infraestructures Digitals del Ministeri per a la Transformacié

Digital i de la Funcié Publica el va sotmetre a audiéncia publica el mes d'octubre.


https://www.boe.es/boe/dias/2025/10/17/pdfs/BOE-A-2025-20891.pdf
file:///C:/Users/marroniz/Downloads/Texto%20de%20la%20Consulta%20(17).pdf
file:///C:/Users/marroniz/Downloads/Texto%20de%20la%20Consulta%20(17).pdf
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La finalitat del projecte és impulsar la transicié de la tecnologia Digital Audio
Broadcasting (DAB) actual —'estandard utilitzat actualment per la radio digital— al

més avangat DAB+.
EI DAB+ permet:

« Us més eficient de I'espectre, ja que dobla el nombre de programes (de sis a dotze)
en un mateix bloc.

e Optimitzacid del senyal, ja que el fa més robust.

» Millora de la qualitat i I'experiéncia d'usuari i les possibilitats d’emissié (amb la

incorporacié de noves funcionalitats, com ara el sistema d'avis d'alertes ASA).

EI DAB+ es considera la millor opci6 per rellancar el servei de comunicacié audiovisual
de radiodifusié sonora digital terrestre a Espanya, actualment amb audiéncies baixes
i una implantacié marginal, comparada amb altres formes i tecnologies de

transmissié (FM o radio per internet).

El projecte atribueix a I'ens public estatal (CRTVE) un paper impulsor de la transicié a
la nova tecnologia i per aquest motiu n‘incrementa la capacitat amb I'atribucié en

exclusiva d'un bloc sencer de frequéncies.

Parallelament, la CRTVE ha anunciat 'apagada de la xarxa de centres d'ona mitja
(OM) de Radio Nacional d’Espanya (RNE). Darrere d'aquesta decisié hi ha diverses
raons, com ara l'escassetat d'oients i el cost energétic alt d’aquestes emissions, perd
també li permetrd assumir la funcidé d'impulsora del DAB+, utilitzant la seva posicié de
prestador public, per accelerar la consolidacié de la radiodifusi® sonora digital
terrestre a Espanya. D'altra banda, aixd implicard reforgar la cobertura de les
emissions en frequéncia modulada (FM) en aquelles zones puntuals que puguin

veure’s afectades especialment.

El projecte de reial decret també estableix I'obligacidé d’emissid exclusivament en
DAB+ per als prestadors privats estatals. Quant a les xarxes autonomiques i locals, se
n’‘estableix una evolucid en la qual, d'una banda, qualsevol prestador es pot adaptar
a la nova tecnologia quan ho consideri convenient, sempre que no afecti la resta de
prestadors o la planificacié de canals. |, de laltra, preveu que les comunitats
autdnomes decideixin com es fard la transicié. Aixi, les autoritats competents en

materia audiovisual de les comunitats autonomes decidiran la data a partir de la qual
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s’haurd de fer I'evolucié6 de manera obligatoéria i sincronitzada i, un cop establerta
aquesta data, decidir el nombre de canals que es reserven a la prestacid del servei
public i els que es destinaran a I'explotacidé privada mitjancant la llicéncia

corresponent.

Addicionalment, introdueix una previsid per tal que, si en el termini de trenta-sis
mesos, la xarxa de frequéncia Unica d’dmbit autondmic no s'estd explotant per cap

titular habilitat, deixard d’estar reservada per a la comunitat autdnoma corresponent.

Cal remarcar que el projecte de reial decret no estableix la substitucié de la
tecnologia analdgica per la digital, de manera que es manté la situacié actual tant
en OM com en FM —a excepcib de la xarxa d’'OM de Radio Nacional d’Espanya referida

més amunt.
4. Miscel-lania juridica i institucional
Catalunya:

« Maig: Pacte Nacional per la Llengua (aprovat per I'Acord del Govern de Catalunya

GOV/[136/2025). Adopcié de mesures transversals de foment i reforg del catald,
incloent-hi el sector dels mitjans de comunicacio.

e Juny: 2n Llibre blanc de la radio a Catalunya (Federacié de Mitjans de

Comunicacié Local de Catalunya). Paper rellevant de la radio en la cohesié social i
territorial de Catalunya. Necessitat d'incrementar els mitjans professionals i financers
per garantir-ne la sostenibilitat.

o Agost: Acord del Govern de Catalunya GOV/212/2025. Impuls per al

desenvolupament d’'un Pacte Nacional per al Talent Digital a Catalunya de cardcter
transversal.

e Novembre: aprovacié de la Memoria de I’Avantprojecte de llei de I’Agéncia

Catalana de Noticies. Regulacio, naturalesa, finangament i governanga de I'ACN.

o Desembre: conveni amb el Govern d’Espanya per al monitoratge del discurs d’odi

en linia. Monitoratge del discurs d’'odi a les xarxes mitjangant la plataforma estatal

ALERTODI.


https://llengua.gencat.cat/web/.content/temes/pacte-nacional-per-la-llengua/pacte-nacional-per-la-llengua.pdf
https://portaldogc.gencat.cat/utilsEADOP/PDF/9418/2089434.pdf
https://portaldogc.gencat.cat/utilsEADOP/PDF/9418/2089434.pdf
https://radiolocal.cat/IMAGES_10/2n-llibre-blanc-de-la-ra%CC%80dio-local-a-catalunya.pdf
https://portaldogc.gencat.cat/utilsEADOP/PDF/9488/2106876.pdf
https://participa.gencat.cat/rails/active_storage/disk/eyJfcmFpbHMiOnsibWVzc2FnZSI6IkJBaDdDVG9JYTJWNVNTSWhaMkpxTUhKd1l6WjVhWEp1TVRWek9Ha3dhbUpyZFhSbE1XUmphZ1k2QmtWVU9oQmthWE53YjNOcGRHbHZia2tpUjJsdWJHbHVaVHNnWm1sc1pXNWhiV1U5SWtScGJHbG5aVzVqYVdFdWNHUm1JanNnWm1sc1pXNWhiV1VxUFZWVVJpMDRKeWRFYVd4cFoyVnVZMmxoTG5Ca1pnWTdCbFE2RVdOdmJuUmxiblJmZEhsd1pVa2lGR0Z3Y0d4cFkyRjBhVzl1TDNCa1pnWTdCbFE2RVhObGNuWnBZMlZmYm1GdFpUb0tiRzlqWVd3PSIsImV4cCI6IjIwMjYtMDItMjZUMTM6MDk6MzEuODk3WiIsInB1ciI6ImJsb2Jfa2V5In19--05036ccaa93607ed838d8d9c1adbd4a2f8ba79c5/Diligencia.pdf
https://participa.gencat.cat/rails/active_storage/disk/eyJfcmFpbHMiOnsibWVzc2FnZSI6IkJBaDdDVG9JYTJWNVNTSWhaMkpxTUhKd1l6WjVhWEp1TVRWek9Ha3dhbUpyZFhSbE1XUmphZ1k2QmtWVU9oQmthWE53YjNOcGRHbHZia2tpUjJsdWJHbHVaVHNnWm1sc1pXNWhiV1U5SWtScGJHbG5aVzVqYVdFdWNHUm1JanNnWm1sc1pXNWhiV1VxUFZWVVJpMDRKeWRFYVd4cFoyVnVZMmxoTG5Ca1pnWTdCbFE2RVdOdmJuUmxiblJmZEhsd1pVa2lGR0Z3Y0d4cFkyRjBhVzl1TDNCa1pnWTdCbFE2RVhObGNuWnBZMlZmYm1GdFpUb0tiRzlqWVd3PSIsImV4cCI6IjIwMjYtMDItMjZUMTM6MDk6MzEuODk3WiIsInB1ciI6ImJsb2Jfa2V5In19--05036ccaa93607ed838d8d9c1adbd4a2f8ba79c5/Diligencia.pdf
https://www.boe.es/boe/dias/2025/12/15/pdfs/BOE-A-2025-25688.pdf
https://www.boe.es/boe/dias/2025/12/15/pdfs/BOE-A-2025-25688.pdf
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Espanya:

o Febrer: presentacio de I'Observatori de Drets Digitals. Impuls del seguiment, el

debat i la difusid dels drets digitals entre la ciutadania i les organitzacions publiques i
privades.

e Juliol: reforma del Reglament del Congrés dels Diputats. Establiment de normes

de correccié dels periodistes parlamentaris (proteccié de la difusié d'informacié
verag).
e Octubre: Resolucié AEPD. Sanci6 per la creaci6 i difusié d'imatges falses generades
amb IA.

e Desembre: Informe CNMC sobre mesures d’alfabetitzacié medidatica

desenvolupades a Espanya en el periode 2023-2025. Recopilacié de les mesures i

iniciatives d'alfabetitzacié mediatica adoptades pels prestadors de serveis de
comunicacidé audiovisual i de les plataformes d’intercanvi de video. S’ha convidat a
participar en I'informe els usuaris d’especial rellevancia (apartat 5 de I'article 10 de la
LGCA).

Unié Europea:

e Comissio Europea:

v' Abril: Pla d’Accié “Continent IA”. Transformacié de les indUstries europees com a
motors de la innovacié i de I'acceleracié de la IA.

v Setembre: Informe sobre les perspectives de la indistria europea de mitjans de

comunicacidé. Andlisi de tendéncies de loferta i lo demanda en els sectors
audiovisual, de videojocs, de realitat ampliada i de mitjans de comunicacio.
e Tribunal de Justicia de la UE:

v Maig: Senténcia de la Sala Novena de 8 de maig de 2025. Publicitat comparativa i

practiques comercials en linia.


https://www.derechosdigitales.gob.es/
https://www.boe.es/boe/dias/2025/07/31/pdfs/BOE-A-2025-15843.pdf
https://www.aepd.es/documento/ps-00132-2025.pdf?utm_source=chatgpt.com
https://www.cnmc.es/sites/default/files/6338113.pdf
https://www.cnmc.es/sites/default/files/6338113.pdf
https://ec.europa.eu/newsroom/dae/redirection/document/114523
file:///C:/Users/marroniz/Downloads/the%20european%20media%20industry%20outlook-KK0125086ENN.pdf
file:///C:/Users/marroniz/Downloads/the%20european%20media%20industry%20outlook-KK0125086ENN.pdf
https://juris.curia.europa.eu/juris/document/document.jsf?text=&docid=299083&pageIndex=0&doclang=ES&mode=lst&dir=&occ=first&part=1&cid=7475
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CONSUM AUDIOVISUAL

1. Visio general del consum audiovisual a Catalunya

El panorama del consum mediatic audiovisual durant el 2025 segueix aprofundint en
les dindmiques que ja s‘apuntaven els anys anteriors. La televisid tradicional continua
perdent protagonisme —el consum diari per persona cau 13 minuts respecte del
2024— a favor de consums digitals, sota demanda i fragmentats. La bretxa digital
generacional gairebé ha desaparegut i el consum a través d’internet és ja un habit

transversal i estable.

TV3 va continuar sent la cadena més vista a Catalunyaq, per 16& any consecutiu, amb
un14,2% de quotaq, el seu millor resultat des de la pandémia. En segon lloc del rdnquing
catald, 5 punts per sota de TV3, es va situar La 1i, en tercer lloc, Antena 3 TV. La cadena
d'Atresmedia va ser lider a escala estatal per quart any consecutiu, mentre que

Telecinco va tornar a registrar el pitjor resultat de la seva historia.

La radio és el mitjd tradicional que es manté més estable i, de fet, la majoria
d'emissores van gaudir d'un molt bon any en termes d’'audiéncia. RAC], lider a
Catalunya per disseté any consecutiu, va assolir la xifra d'un milié d'oients diaris entre
setmana. A més, el consum de radio a través de podcasts estd cada cop més estes.

Un de cada 5 catalans els inclou entre els mitjans que fan servir per informar-se.

El nombre de subscripcions a serveis audiovisuals sota demanda va créixer, tot i ser
un mercat cada cop més fragmentat. Netflix es va mantenir com el servei VoD de

pagament amb més preséncia a Catalunya, seguit de Prime Video i Movistar+.

L'Gs de les xarxes socials va continuar creixent i fent-se més transversal. La ciutadania
catalana va dedicar didriament gairebé el doble de temps a les xarxes socials que no
pas a fer vida social en familia. La prevalenca dels formats audiovisuals en xarxes com
Instagram, YouTube o TikTok les ha convertit en competidores directes de la televisio.

Sén el mitjd que més utilitza el jovent catald per informar-se de I'actualitat.

Els videojocs s6n un mercat madur i el seu consum creix, perd de manera moderada.
El 43% dels catalans hijuga, i hi dedica una mitjana de 5 hores i 17 minuts a la setmana.

Es un temps de joc que s'estanca, amb uns consumidors cada cop més selectius.
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2. La penetracio dels mitjans a Catalunya

Les dades de I'Estudi General de Mitjans (EGM) del 2025 no mostren canvis
substancials en els barems de penetracid dels mitjans respecte del 2024. Internet va
continuar creixent i sent el mitjd hegemonic, i va augmentar la seva distdncia amb la
televisié. Més del 93% de la poblacié catalana va consumir internet didriament,
mentre que poc més del 80% va consumir televisié. En el consum de mitjans impresos,
hi va haver una lleugera tendéncia a la baixa tant per a les revistes (26%) com per als
diaris (11,8%). Pel que fa a la radio, consolida el seu paper fonamental al panorama
medidtic catald, essent I'tnic mitjd tradicional que va augmentar la seva penetracio

(57,2%) respecte de I'any anterior.

Penetracié dels mitjans de comunicacié. Catalunya. Periode 2024-2025 (en %)

2024 Vs. 2025
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Font: EGM. Dades Catalunya. Febrer-novembre del 2025.

El consum d'internet va ser majoritari en totes les franges d’edat, tret de les persones
de més de 75 anys, que van continuar preferint la televisid. En tot cas, dos factors
indiquen que la bretxa digital generacional es va reduint. D'una banda, per primera
vegada en la historig, Internet es va imposar a la televisid en la franja de 65 a 74 anys.
De 'altra, dos de cada tres persones de més de 75 van consumir internet, quan tot just

fa 5 anys I'Gs de la xarxa no arribava al 50% en aquesta franja.
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El consum de televisid per edats és oposat al d'internet. En les franges de més edat

encara va superar el 90% de penetracié, mentre que les més joves s’hi van mantenir

més allunyades i amb prou feines van arribar al 70%. Les franges intermédies sén les

que escolten més la radio. Dues de cada tres persones d'entre 45 i 54 anys la van

escoltar habitualment, mentre que no va arribar al 50% ni en les franges joves ni en

les més grans.

Distribucié per edats sobre I'audiéncia de cada mitja a Catalunya. Any 2025 (en %)
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Font: EGM. Dades Catalunya. Febrer-novembre del 2025.

Distribucié de I'audiéncia de televisid, radio i internet per sexes a Catalunya. Any

2025 (en %)

Per sexes, el consum medidtic dels homes va ser
superior al de les dones en els tres principals
mitjans. La bretxa entre géneres és especialment
marcada en el cas del consum de radio. El
percentatge d’homes que I'escolten habitualment
és 10 punts superior al percentatge de dones. La
televisio és el mitjd amb una penetracid més

equilibrada.

Font: EGM. Dades Catalunya. Febrer-novembre del 2025.
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3.Elconsumil’audiéncia de televisio

3.1. L'audiéncia de televisié a Catalunya

El consum diari de televisié tradicional continua caient i supera minims historics, a un
ritme d'uns 10 minuts cada any. El 2025 va ser de 2 hores i 23 minuts per persona i dia
a Catalunya. Aixd sén gairebé 20 minuts menys que la mitjana espanyola i suposa un

descens de 13 minuts respecte de I'any anterior.

Evolucié del consum de minuts de TV per persona i dia a Catalunya (en minuts)

207 22! 192
'l'i 163

2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

.‘5‘s 143
Font: Barlovento.

A Catalunyaq, les televisions pUbliques van encapgalar els rdnquings d'audiéncia. TV3
en va ser lider per setzé any consecutiu, amb una quota de pantalla del 14,2%.
Després de quatre anys consecutius perdent quota, el 2025 en va recuperar mig punt
respecte de I'any anterior. Es el seu millor resultat anual des de la pandémia, 5 punts

percentuals per sobre de la cadena en segona posicid, Lal de TVE.

Mentre que al conjunt de I'Estat Antena 3 TV va ser lider, a Catalunya la cadena
d’Atresmedia va ocupar la tercera posicio, a 7 décimes de La 1. Telecinco i laSexta, en
quarta i cinquena posicié respectivament, son els altres Gnics canals que van superar
el 5% a Catalunya. Els canals tematics que millor resultat van obtenir a Catalunya van
ser Energy (3,4%) i Atreseries (2,8%). Quant als tematics catalans, 3Catinfo (1,6%)
—l'antic 3/24, va canviar de nom al setembre del 2025— i Esport3 (1,3%) van millorar

respecte del 2024, mentre que SX3/33 va baixar dues décimes.

Cal recordar que, des del tancament de les emissions dels canals 8tv i Verdi Cldassics

I'octubre del 2023, Catalunya no disposa de televisid privada d’admbit catald.
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Audiéncia dels canals de TV a Catalunya. Any 2025 (ordenats per quota de pantalla)
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Font: Elaboracié propia a partir de dades de Barlovento.
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Quota de pantalla de les televisions d’ambit catala. Periode 2020-2025 (en %)
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Font: Barlovento.

Quota de pantalla dels grans grups televisius a Catalunya. Any 2025

MEDIASETESpaia.
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Font: Barlovento.
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En relacié amb la graella televisiva del ranquing dels 10 programes de TV3 més vistos
'any 2025 a Catalunyaq, el programa amb més audiéncia va ser el dedicat a les
campanades de Cap d’'Any, el 31 de desembre, I'Unic que va arribar a reunir més de
900 mil persones davant la pantalla, de mitjana. El programa d’introduccié a les
campanades, presentat per Miki NUfiez i Laura Escanes, també és al top 10, en sisena
posicié. A més, l'edicié especial del programa d’humor Polonia que es va emetre
aquell mateix dia de Cap d’Any també hi és present, amb gairebé mig milié de

persones teleespectadores.

Val a dir que 6 dels 10 programes que van acaparar més audiencia el 2025 van ser
retransmissions esportives de partits del FC Barcelona de futbol masculi. El rdnquing
dels espais més vistos es completa amb el programa especial de la retransmissid del

Piromusical de les Festes de la Merce de Barcelona.

Rdnquing anual dels 10 programes de TV3 més vistos a Catalunya. Any 2025

Audiéncia | Quota
2 I = i 3

Campanades de Cap d’Any 2026 .=~ Entreteniment 916.000 36,1
02  Futbol: Prorroga Copa del Rei &3 Esport 874.000 37,9
03 Futbol: Copa del Rei *3 Esport 826.000 33,9
04 Post futbol: Copa del Rei 3 Esport 244.000 414
05  Previ futbol: Copa del Rei 53  Esport 697.000 30,3
06 Campanades: L'Gltim petd i el primer ¥3 Entreteniment 652.000 311
07  Futbol: Trofeu Joan Gamper ;<~3 Esport 624.000 40,1
08 Piromusical Merce 25 _5‘3 Cultural 585.000 30,1
09 Previfutbol: Trofeu Joan Gamper .3\‘3 Esport 474.000 35,8
10 Polonia: Especial Cap d’Any .1*‘3 Entreteniment  469.000 25,8

Font: Barlovento.
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3.2. Ll'audiéncia de televisié a Espanya

El consum televisiu a Espanya

Consum 162 min
personu;’dm
2025 vs 2024
Cadena lider

> TN
@

\J

r
Antena 3

Font: Barlovento.

lLes dades d‘audiéncia recollides per
Barlovento Comunicaciéon indiquen que el
consum de televisi6 tradicional a Espanya va
marcar un nou minim histéric el 2025.
Després de registrar el seu récord el 2012,
quan el consum per persona superava les 4
hores didries, el 2024 havia baixat per primer
cop de les 3 hores didries, i el 2025 es va
situar en 162 minuts, és a dir, dues hores i 42

minuts, un descens anual de 9 minuts.

L'edat mitjana de la persona teleespectadora a Espanya es va mantenir en els 58

anys, la més alta registrada des que es fa aquest calcul.



- Consum audiovisual

Per quart any consecutiu, Antena 3 TV va ser el canal lider d’audiéncia a tot I'Estat,
amb una quota de pantalla mitjana del 12,8%. A més, va recuperar dues décimes
respecte de l'any anterior, després de dos anys seguits perdent share. En segona
posicio i reduint distancies, La 1 de TVE va continuar creixent per quart any consecutiu
i va aconseguir el seu millor resultat dels darrers 13 anys, un 11,1% de quota. El primer
canal del grup public RTVE va ser el canal que més va créixer el 2025. El cas oposat és
Telecinco, que va continuar registrant pérdues. La cadena de Mediaset era lider el
2021, va perdre la segona posicid el 2024 i el 2025 va tornar a marcar el seu pitjor
resultat historic (9,4%).

El conjunt dels canals autondmics (FORTA) van recuperar les 4 décimes que havien
perdut 'any anterior. Amb un 8,5% de quota de pantalla, van mantenir la quarta
posicié del ranquing d'dmbit espanyol. TV3, amb el seu 14,2% de share a Catalunyaq,

va ser la cadena de FORTA amb millors resultats al seu territori.

Encara per sobre del 5% de quota de pantallg, les dues altres cadenes generalistes
privades —laSexta i Cuatro— van mantenir la cinquena i la sisena posicid del
rdnquing, respectivament. El creixement de 3 décimes de Cuatro va fer que la

distancia entre totes dues es reduis a només 4 decimes.

La 2 de TVE es va consolidar en el 3% de share. Per sota seu, Energy va ser el canal
tematic més vist a escala estatal, amb un 2,5%. La resta de canals temdtics van
registrar resultats discrets el 2025 i alguns, com ara Divinity, Paramount o Mega, van
marcar el seu minim anual historic. Els Unics que van créixer en audiéncia van ser dos

canals tematics infantils: Boing i Clan.
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Quota de pantalla de les televisions a Espanya. Periode 2020-2025 (en %)
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Font: Elaboracio propia a partir de dades de Barlovento. * Squirrel i Veo7 van comengar a emetre
el 2025 i van ocupar l'espai de dos canals que van cessar les emissions en obert: Disney

Channel i Gol Play.
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4. El consum i I'audiéncia de radio a Catalunya

El 2025 tots els indicadors del consum radiofonic a Catalunya es van mantenir
estables o positius, fet que permet afirmar que el mitja gaudeix de bona salut. Segons
les dades per a Catalunya de I'Estudi General de Mitjans (EGM), el temps d’escolta
didria de radio per persona s’ha mantingut molt estable des de la pandémia, sempre

al voltant dels 93 minuts diaris.

Evolucié del consum de minuts de rédio per persona i dia a Catalunya (de dilluns a

diumenge). Periode 2015-2025
PN
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Font: EGM. Dades Catalunya. Febrer-novembre del 2025.

Pel que fa al nombre d'oients, la penetracié de la radio el 2025 va augmentar i es va
situar en el 57,2% de la poblacié catalana. Aixd vol dir que, per primer cop des del 2017,
es van registrar més de 4 milions d’'oients diaris de radio a Catalunya. Segons I'estudi

anual que I'Associacié Catalana de Radio publica el Dia Mundial de la Radio, un 70%

dels oients—2,9 milions— van escoltar la radio en catala.

RACI1 va ser de nou I'emissora de radio més escoltada a Catalunya i va superar per
primera vegada el milié d'oients diaris (de dilluns a divendres), tancant aixi el seu

disseté any consecutiu com a lider indiscutible.

En I'andlisi per tipologia d’'emissores, I'estudi de 'ACR també posa de manifest que el
2025 l'audiéncia de la radio generalista va superar la de la radio tematica, un fet inédit
en els darrers vint anys. La penetracié de la radio generalista (34,3%) va pujar més
d'un 3% en un any, mentre que la de la radio musical (28,2) baixava una décima i la

de la informativa (4,2) pujava mig punt.


https://www.acradio.org/estudi/informe-de-la-inversio-publicitaria-de-la-radio-a-catalunya-resum-2007-2025/
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Penetracié del mitja radio per tipologia d’emissores a Catalunya (de dilluns a
diumenge). Any 2025 (entre paréntesis, dades del 2024)

9 Total oients radio
57,2% (55,0%)

5‘% Radio generalista
) 34,3% (31,0%)

o

Radio musical
28,2% (28,3%)

nl(?l Radio informativa
4,2% (3,7%)

Font: EGM. Dades Catalunya. Febrer-novembre del 2025.

Els habits de consum radiofénic per sistema d’emissié van seguir la tendéncia dels
darrers anys i denoten que la radio s’estd adaptant a la transformacié digital. Aixi,
I'escolta de radio digital, ja sigui radio per internet, en format podcast o en streaming,
és la que va créixer percentualment de manera més significativa (fins a un 5,4% més)
respecte de I'any passat, segons dades de 'EGM. Tanmateix, la ciutadania catalana
encara va continuar escoltant la radio, de manera majoritdria, a través de la
plataforma tradicional, la frequéncia modulada (44,5%). El consum de radio a través

de la TDT i de 'ona mitjana van registrar una penetracid residual.

Penetracié del mitja radio per sistema d’emissié a Catalunya (de dilluns a

diumenge). Any 2025 (en %)
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Font: EGM. Dades Catalunya. Febrer-novembre del 2025.
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4.1.El consum de podcasts

Catalunya Radio va liderar I'audiéncia de podcasts de radio a Catalunya, amb 154 mil
oients diaris, segons I'Estudi General de Mitjans. A banda de I'EGM, altres informes
publicats el 2025 van posar I'accent en I'auge de la radio per internet i, especialment,
dels podcasts. L'estudi anual de I'ACR, citat més amunt, mostra que durant el 2025
I'escolta per internet va viure un augment significatiu del 10,3% respecte de les xifres
de I'any anterior. Amés, els i les oients de podcasts de radio van pujar més d'un 12% i
es van situar en 1.644.000. Els perfils d’edat d’aquests oients sbn més joves que els de

la radio genérica.

D’altra banda, el 2025 la plataforma web sobre el podcdasting en catald Audiocat va
arribar als mil poédcasts en catald indexats en el seu directori. Quan es va posar en

marxa aquesta plataforma, el maig del 2023, el directori disposava de 350 podcasts.

Cal destacar també que els Premis Radio Associacié van anunciar la creacidé d'una

categoria nova adregada exclusivament al poddcast de cara a I'edicid del 2026, la 26a.

A escala estatal, la consultora Prodigioso Volcén, amb seus a Barcelona i a Madrid, va

presentar un estudi especific sobre consum de pddcasts a Espanya. L'estudi conclou

que:

e ElI74% dels internautes van escoltar podcasts el 2025.

« D'aquest percentatge, gairebé la meitat (47,7%) en va consumir almenys un cop
per setmana.

e EI95% de la poblacié internauta coneixia el format, quan tot just 5 anys abans eren
nomeés 2 de cada 3.

e Hi ha un canvi de lideratge en les plataformes: per primer cop, YouTube va ser la
plataforma més utilitzada per consumir pédcasts (54% de la
poblacié) i desbanca Spotify (49%), fet que reforca el vessant

audiovisual del format.

Val a dir que el 2025, per primera vegada el Digital News Report del Reuters Institute
va incloure els pddcasts en el seu estudi sobre les principals fonts informatives i el
consum de noticies de la poblacié. Els resultats il-lustren que a Espanya el 4% de la

poblacié va consumir un pddcast de noticies en la darrera setmana. Als Estats Units,


https://www.acradio.org/estudi/informe-de-la-inversio-publicitaria-de-la-radio-a-catalunya-resum-2007-2025/
https://www.audio.cat/
https://radioassociacio.cat/sobre-la-convocatoria-dels-26ns-premis-radio-associacio-amb-una-categoria-especifica-pel-podcast/
https://www.prodigiosovolcan.com/pv/sismogramas/informe-voz-2025/podcast.html
https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/es/digital-news-report/2025
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el percentatge va ser del 15%, superant la premsa escrita i la radio tradicional com a

fonts de noticies d'actualitat. A Catalunya, segons I'Omnibus 2025-2 del Centre

d’Estudis d’Opini6, un 20% dels catalans inclou els podcasts entre els mitjans que fan

servir per informar-se de I'actualitat.

4.2. L'audiéncia de les emissores de radio a Catalunya

Les dades d’'audiéncia de I'EGM de les emissores a Catalunya mostren, com déiem,
que el 2025 va ser un any molt positiu per a la radio. La majoria d’emissores van gaudir
d’increments notables en el nombre d'oients, algunes amb xifres insdlites o que feia

molts anys que no aconseguien.

RAC1 va continuar sent I'emissora lider i, per primera vegada, va superar la fita del
milioé d’oients diaris de dilluns a divendres. L'emissora privada del Grupo Godd va
registrar, concretament, 1.027.000 oients, xifra que suposa un increment de gairebé
150 mil oients en un any. Catalunya Radio va arribar als 680.000 oients entre setmana,
la xifra més alta d'oients de la seva historia. Tanmateix, el creixement de la cadena
publica de 3Cat va ser inferior al de RACI i es va tornar a eixamplar la distdncia entre

totes dues.

L'emissora generalista d’ambit estatal amb més audiéncia a Catalunya va continuar
sent la cadena SER, situada en tercera posicid, amb 465.000 oients diaris en dies
feiners. Es la seva millor dada dels darrers anys, perd no li va permetre apropar-se a
les dues generalistes catalanes, ni distanciar-se de la que la segueix, la cadena COPE
(270.000 oients). Onda Cero (147.000) és I'Gnica de les generalistes que no va registrar
grans guanys i es va estancar, mentre que RNE (118.000) va superar els cent mil oients
diaris per primer cop des de la pandémia. Les altres tres emissores generalistes amb
dades d'audiéncia remarcables a Catalunya —esRadio, Radio 4 i Radio Estel—també
van millorar resultats respecte del 2024, perd van continuar molt per sota de

I'emissora publica estatal.


https://ceo.gencat.cat/ca/estudis/registre-estudis-dopinio/estudis-dopinio-ceo/omnibus/detall/index.html?id=9868
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Evolucié de I'audiéncia acumulada de rédio generalista a Catalunya (de dilluns a
divendres). Periode 2017-2025 (en milers d'oients)
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Font: EGM. Dades Catalunya. Febrer-novembre del 2025.

Evolucié de I'audiéncia acumulada de rédio generalista a Catalunya (de dilluns a
diumenge). Periode 2017-2025 (en milers d'oients)
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En I'dmbit de les emissores temadtiques musicals, el 2025 el rdnquing no va
experimentar grans canvis respecte de I'any anterior, tot i que hi va haver algunes
fluctuacions en el nombre d'oients. Aixi, com I'any anterior, Los40 va continuar sent la
cadena musical més escoltada, amb gairebé 300.000 oients diaris els dies feiners.
Radio Flaixbac va guanyar més de 30 mil oients en un any i gairebé va atrapar Los40
al capdavant del rdnquing. L'altra cadena del Grup Flaix, Flaix FM, va perdre 50.000
oients i es va quedar als 200.000. En quart lloc, RAC105 també va assolir aquesta xifra.
Per sota dels 200 mil, situada en cinquena posicid, la cadena Dial va guanyar 35.000
oients en un any, fins als 174.000. A continuacio i per ordre, Rock FM, Cadena 100, Los40
Classic, Radio TeleTaxi, Kiss FM i Los40 Urban van superar els 100 mil oients en dies
feiners. Fora d'aixo, cal destacar que dues emissores pUbliques musicals —Radio 3 de
RNE (56.000 oients) i iCat (39.000)— van millorar de manera ostensible els seus

resultats respecte del 2024.

Finalment, pel que fa a les radios tematiques informatives, les dades d’audiéncia
també van ser positives per a totes i 3Catinfo —el nou nom de I'emissora coneguda
com a Catalunya Informacié fins al setembre del 2025— se’'n va consolidar al

capdavant, amb més de 100.000 oients diaris de dilluns a divendres.
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Ranquing de les radios a Catalunya segons I'audiéncia, per tipologia. Any 2025 (en

milers d'oients, ordenat per 'audiéncia de dilluns a divendres)

Radio musical

Catradio

CADENA

Qcore

FCEROS

rne

radio4

rne

SEIlR |

((esRadlo

de dilluns a| [de dilluns a
divendres diumenge
1.027 947
680 673
465 456
270 248
147 134
na8 13
31 27
15 13
14 18

rédio):iestel

Radio informativa

de dilluns a (de dilluns a

divendres | | diumenge
3catsinfo 101 95
r‘.f 74 66
i‘-‘ﬂ‘g 20 18

LOZI)

FLAIXBAC

m

dial

Ty

®
LC:A \
@

>

[ IEURCPRFM]

radio 3

rne

usica

radio clasica

rne
Radiolé

Cat

-.._-
marimna

de dilluns a| |de dilluns a
divendres | | diumenge
298 280
298 270
202 192
200 191
174 150
169 158
162 154
152 155
141 124
122 110
103 86
89 79
56 49
39 36
32 37
29 30
20 21
16 14
1 9

Font: EGM. Dades Catalunya. Febrer-novembre del 2025.




Informe sobre I'audiovisual a Catalunya 2025 = Consum audiovisual m

En I'andlisi de I'audiéncia per demarcacions, s’hi constata que RACI va ser I'emissora
lider a totes, excepte a Tarragona, on Catalunya Radio va registrar 6.000 oients diaris
més. La radio musical, per la seva banda, té una audiéncia més territorialitzada, amb
resultats forga diferents en funcié de la demarcacid. Aixi, doncs, Radio Flaixbac va ser
lider a Barcelona i Girona, pero ni tan sols va entrar al top 3 a Lleida i Tarragona. Flaix
FM va ser la més escoltada a Tarragona, on Radio TeleTaxi va obtenir un molt bon
resultat. A Lleida, RAC105 va encapgalar el rdnquing, seguida de Los40. Es dona la
circumstancia que Los40 va ser I'emissora musical més escoltada al conjunt de
Catalunya i, tanmateix, no va liderar el rdnquing de cap de les quatre demarcacions

per separat.

Audiéncia de les emissores de radio generalista a Catalunya per demarcacions (de
dilluns a divendres). Any 2025 (en milers, ordenat per total Catalunya)
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Audiéncia de les emissores de radio musical a Catalunya per demarcacions (de
dilluns a divendres). Any 2025 (en milers, ordenat per total Catalunya)
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5. El consum de continguts audiovisuals en linia

Tot i la davallada sostinguda de la televisi6 lineal, les dades de Barlovento i de 'EGM
el 2025 van confirmar que el televisor no perd el seu estatus de dispositiu central del
consum audiovisual, gracies a la televisid hibrida per internet. La nostra dieta
medidtica és ja, estructuralment, digital, sota demanda i fragmentada. EI consum
sota demanda ha esdevingut un habit transversal i estable. En aquest context, els que
van dur la iniciativa van continuar sent els serveis audiovisuals en linia sota demanda

de pagament, és a dir, les plataformes OTT i IPTV.



- Consum audiovisual

Les dades de Catalunya a 'EGM del 2025 indiquen un creixement generalitzat del
nombre d'abonaments a aquestes plataformes. Durant els dos anys anteriors, el
mercat de les OTT havia experimentat una lleugera desacceleracié o estancament,
probablement pels canvis en els models de subscripcid de les plataformes: la majoria
van introduir models amb publicitat, van apujar preus i van limitar la possibilitat de
compartir comptes. El 2025, aquests canvis ja estaven consolidats i el mercat va

tornar a créixer amb forga.

La fragmentacié progressiva d'aquest sector, on cada cop més plataformes
competeixen entre elles, no en frena el creixement, almenys de moment. Aixi, 'apartat
“Altres proveidors” —que inclou plataformes minoritaries, com ara Jazztel TV, Apple+
o SkyShowtime— és el que va gaudir d'un increment interanual més alt. En un any,
aquests serveis van sumar mig milié d’abonaments i en van superar, per primer cop,

els 2 milions en total.

Netflix va continuar sent la plataforma amb més abonats i I'Gnica amb preséncia en
més de la meitat de les llars catalanes. Va guanyar 400 mil abonats el 2025, fins a
superar-ne ampliament els 4 milions. Com Netflix, Prime Video també va gaudir d'un
creixement interanual del 10% i es va consolidar en la segona posicidé. Per primera
vegada, la plataforma d’Amazon va registrar més de 3 milions i mig de persones

abonades i preséncia en un milié i mig de llars.

Movistar+ va ser la plataforma que més va créixer percentualment i es va situar en
tercera posici6, avangant Disney+ i HBO Max. Una de cada quatre llars catalanes
disposaven de la plataforma de Telefénica. Disney+, en canvi, va registrar un
increment molt escds, mentre que HBO va ser I'4nica OTT que va registrar pérdues
lleus, tot i que es va mantenir encara per sobre del 20% de penetracié. Quant a les
plataformes amb menys d’'un milié de persones abonades, les de més creixement

interanual van ser Dazn —al voltant del 10% de penetracié— i Filmin —prop del 5%.
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Penetracio de les plataformes VoD de pagament a Catalunya, en llars i persones
abonades. Any 2025 (ordenat per % de persones abonades)
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Font: EGM. Dades Catalunya. Febrer-novembre del 2025. Base: 3.152.000 llars i 7.026.000

persones. “Altres proveidors” inclou Jazztel TV.

Més enlld de les plataformes de pagament, dins del consum de video sota demanda

a Catalunya també cal destacar la plataforma 3Cat. En el seu segon aniversari, la
plataforma de la CCMA es va consolidar amb prop de 240 milions de reproduccions i
va superar la xifra de I'any anterior. Més d’'un milié i mig de catalans estaven registrats

a la plataforma, requisit no indispensable per accedir als continguts.

En aquest context de multiplicitat de finestres i plataformes de consum audiovisual,
Kantar Media va estrenar el 2025 un nou sistema de mesura d’audiéncies a
Catalunyaq, el Cross Platform View. Aquest index integra tots els consums audiovisuals,
tant lineals com sota demanda, en un sol percentatge de cobertura mensual de la
poblacié. Aixi, la primera radiografia que va fer aquest index sobre la situacié a
Catalunya el 2025 va revelar que més d'un 80% dels catalans va accedir
mensualment a YouTube per consumir continguts audiovisuals. A continuacié s'hi van
situar TikTok, Prime Video i Netflix, les tres poc per sobre del 50% de poblacié. En
cinquena posicid, gairebé un 28% de catalans va accedir cada mes a la plataforma

3Cat.


https://www.3cat.cat/3catinfo/3cat-lidera-el-2025-i-creix-en-audiencia-a-tv3-catradio-la-plataforma-i-les-xarxes/noticia/3387217/
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Penetracié mensual de les plataformes audiovisuals sobre la poblacié a Catalunya.
Any 2025 (en % de catalans que entra en alguna de les plataformes almenys un cop
al mes)

( Plataformes ) ( Cobertura % )
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Font: CCMA [ Cross Platform View, de Kantar Media —coneguda com a Fifty5Blue a partir de

febrer del 2026—. Dades Catalunya. Any 2025.

Pel que fa a la plataforma VoD de la televisié pUblica estatal, RTVE Play, amb gairebé
un 15% de penetracié mensual, va acabar el 2025 amb la seva millor dada historica
de visitants Gnics (més de 10,3 milions) des del Mundial de futbol de Qatar del 2022.

L'dmbit digital de RTVE Catalunya també va obtenir els seus maxims historics a finals

del 2025. El gran motor d’aquest creixement digital van ser els nous programes de La

2Cat, com Pla sequéncia de Jordi Basté.


https://www.rtve.es/rtve/20260105/records-audiencia-rtve-digital-diciembre/16882680.shtml
https://www.rtve.es/rtve/20251217/rtve-catalunya-bate-todos-records-digitales-pla-sequeencia-tiktok-la2cat/16863222.shtml
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6. Que passa en un minut a Internet?

Segons I de 'agéncia We Are Social, I'any 2025 es va superar la
xifra de 6.000 milions de persones usudaries d’'Internet al mén, el 73% de la poblacio
mundial. Es el doble que fa només una década. Hi dediquem una mitjana de 6 hores
i 39 minuts al dia. Visualitzem continguts en maltiples pantalles, revisem els perfils de
diverses plataformes socials, publiquem, compartim, descarreguem informacio,

preguntem ala IA... Tot plegat, a una velocitat cada cop més rapida i en menys temps.

En aquest sentit, des de fa més d'una décadaq, diverses consultores com LocaliQ i
Domo Inc. recopilen dades i elaboren anualment una infografia que reflecteix, de
manera figurativa i simplificada, el volum immens de dades que es generen en linia
cada 60 segons. Es una instantdnia que proporciona informacié sobre com la
tecnologia continua donant forma a la nostra vida quotidiana i com es manifesten

els nostres hdbits digitals.

La infografia del 2025 conté estadistiques que sén ja habituals, com el nombre de
correus electronics enviats, missatges de text o cerques a Google, mentre d'altres
apunten a tendéncies més innovadores, com la domindncia creixent de les eines d'lA
generativa. Si comparem amb les infografies d’anys anteriors, trobem que ChatGPT
va passar de 23 mil visites per minut el 2023, a gairebé 700 mil el 2025. El consum de
continguts audiovisuals també va tenir un paper protagonista, amb milers d’hores de
video reproduides cada minut a plataformes com YouTube, Netflix o TikTok, i d’dudio

a Spotify.

L'altra gran font de transit de dades a Internet van ser les xarxes socials, amb desenes
de milers de videos compartits cada minut a Instagram o TikTok, i milions de persones

usudries actives encara a xarxes com Facebook, X, Pinterest o LinkedIn.


https://wearesocial.com/es/blog/2025/10/digital-2026/
https://localiq.com/blog/what-happens-in-an-internet-minute/
https://www.domo.com/learn/infographic/data-never-sleeps-ai-edition-2025
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Activitats a internet a cada minut, al mén. Any 2025
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Font: Elaboracid propia a partir de les infografies What happens in an Internet minute, de

LocaliQ,i Data never sleeps, de Domo Inc.



https://localiq.com/blog/what-happens-in-an-internet-minute/
https://www.domo.com/learn/infographic/data-never-sleeps-ai-edition-2025
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7. El consum de xarxes socials

L'auge de les xarxes socials continua tenint un impacte significatiu en la cultura en
linia i, especialment, en les tendéncies de consum audiovisual. La seva continua
evolucié i adaptacié a les necessitats i els comportaments canviants de les persones

usudries fan que adoptin un paper cada cop més rellevant en la societat.

Seguint I'informe global anual de We Are Social, 2 de cada 3 persones al mén fan
servir les xarxes socials. Concretament, durant el 2025 les plataformes socials van
guanyar més de 400 milions de persones usudries a escala mundial, fins arribar als
5.660 milions, I'equivalent al 69% de la humanitat. De mitjana, hi van destinar 2 hores

i 39 minuts al dia.

L'estudi de We Are Social també ofereix dades a escala estatal. El 81% de la poblacid
espanyola va fer servir xarxes socials el 2025, concretament 39 milions de persones.
De mitjana, hi van destinar menys temps que la mitjana global: 2 hores i 20 minuts al
dia. L'associacié |IAB Spain ofereix dades similars i conclou que des del 2017 el
creixement de les xarxes s'ha estabilitzat i ha entrat en fase de maduresa, després

d’anys de creixement accelerat.

Dels 10 llocs web més visitats a Espanya el 2025, 4 eren de xarxes socials, amb una

mitjana de més de 100 milions de visites al mes cadascun.

Llocs web més visitats a Espanya. Any 2025 (en mitjana de visites mensuals)

Lloc web Visites mensuals Visitants Unics mensuals
3 GOOGLE.COM 1750 M 53,9 M
u YOUTUBE.COM 590 M 335M
m MARCA.COM 168 M 20,6 M
0 FACEBOOK.COM 148 M 15,5 M
@ X.COM 136 M 1,8M
f@ INSTAGRAM.COM 1356 M 216 M
@ CHATGPT.COM 128 M 9,90 M
aAS Ascom 103 M 12,2 M
a  AMAZONES 101 M 20,3 M
am
E; ELMUNDO.ES 98,9 M 16,7 M

Font: Digital 2026 Global Overview Report de We Are Social.



https://wearesocial.com/es/blog/2025/10/digital-2026/
https://iabspain.es/iab-spain-presenta-el-estudio-de-redes-sociales-2025/
https://wearesocial.com/es/blog/2025/10/digital-2026/
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Quant a I'Gs de les diferents plataformes, el 2025 Facebook encara era la xarxa social
amb més usuaris al mén, I'tinica que supera el llindar dels 3.000 milions d'usuaris
mensuals actius. Un 56,9% de la poblacié internauta afirmava fer-lo servir. Tanmateix,
en aquesta mateixa enquesta s'observen quatre xarxes socials més que també
superen el 50% i s’acosten a Facebook: TikTok, YouTube, Instagram i WhatsApp. En
I'dmbit espanyol, el panorama és una mica diferent. WhatsApp és clarament la xarxa
meés utilitzada (89% dels internautes), seguida d'Instagram i de Facebook, totes dues
amb xifres molt superiors al 50%. TikTok i YouTube ronden el 50%. Val a dir que I'estudi
de We Are Social mateix adverteix que, per qlestions metodologiques, les xifres sobre
I'abast de YouTube poden estar esbiaixades i serien, en realitat, molt superiors. De fet,
jo hem vist a 'apartat 5 (consum audiovisual en linia) que la plataforma propietat de
Google va liderar I'index Closs Platform View a Catalunya, per sobre d’altres xarxes

com Instagram o TikTok.

Nombre d’usuaris mensuals actius per xarxa social, al mén i a Espanya. Any 2025
(en % sobre el total de poblacié internauta major de 16 anys)

13 M us'ilelgtS
(28,1%)

YOUTUBE 16,8 M usuaris ‘X'

(36,4%)

22,7 M usuaris

TIKTOK (49,3%)

FACEBOOK 23,3 M u_suqris
(50,5%)

55,1% INSTAGRAM 31,6 M usuaris
(68,5%)

WHATSAPP 33,9 M usuaris %5
(73,5%)

41,2 M usuaris
(89,3%)

Font: Elaboracié propia a partir de l'informe Digital 2026 Global Overview de We Are Social. La

dada mundial de TikTok inclou Douyin, la versié de TikTok que es comercialitza a la Xina.


https://wearesocial.com/es/blog/2025/10/digital-2026/
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Centrant-nos en Catalunya, Ildescat (Institut d’Estadistica de Catalunya) va publicar

aldesembre del 2025 I'Enquesta de I'Us del temps 2024, la qual aporta, per primer cop,

informacié sobre el temps que la poblacié dedica a les xarxes socials. L'ldescat
conclou que la ciutadania catalana va dedicar diariament gairebé el doble de
temps a les xarxes socials que no pas a fer vida social en familia. Entre el jovent de
menys de 25 anys, el temps dedicat a les xarxes va ser particularment elevat, molt
superior a les dues hores didries. Les magnituds exactes no sbn comparables amb els
estudis de We Are Social i IAB Spain, perqué I'enquesta de I'ldescat distingeix les xarxes

socials de les aplicacions de missatgeria.

Més enlld del temps d'Us i de l'abast, una altra meétrica important a I'hora de
determinar com és el consum de les xarxes socials és la preferéncia. La xarxa favorita
de la gent el 2025, tant a escala global com a Espanya, va ser WhatsApp, seguida
d'Instagram, TikTok i Facebook.?® Tanmateix, la preferéncia és una variable molt
influida per l'edat. Les generacions de menys de 35 anys van triar molt
majoritdriament Instagram com la seva xarxa favorita. | en la franja de dones de
menys de 25, TikTok va pujar fins a la segona posicié. En termes generals, la
plataforma xinesa és la que creix més rapidament els darrers anys i a la que els seus

usuaris hi dediquen més temps quan hi entren.

Xarxa social preferida, al mén i a Espanya. Any 2025
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Font: Elaboracié propia a partir de I'informe Digital 2026 Global Overview de We Are Social. La

dada mundial de TikTok inclou Douyin, la versié de TikTok que es comercialitza a la Xina.

% 'estudi de We Are Social no té& en compte YouTube en les preguntes sobre xarxes preferides.


https://www.idescat.cat/pub/?id=eut
https://wearesocial.com/es/blog/2025/10/digital-2026/
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Les dades de We Are Social constaten que la ciutadania fa servir les xarxes socials per
motius cada cop més diversos, per satisfer multiples necessitats. El 2025, les dues
motivacions per accedir-hi més citades per les usudries i usuaris espanyols van
continuar sent mantenir el contacte amb familiars i amics (50,9%), i I'entreteniment
(45,5%). En tercer lloc, el 42,1% van fer servir les xarxes socials per informar-se de
I'actualitat. L'Gs informatiu de les xarxes a Espanya és superior a la mitjana mundial
(35,4%) i és especialment significatiu davant la importancia que els poders publics
estan donant a la lluita contra la desinformacié en els darrers anys, tal com apunta el

Digital News Report Espafia 2025 de la Universitat de Navarra i I'Institut Reuters.

A Catalunyqg, segons I'Omnibus 2025-2 del Centre d’Estudis d'Opini6, 2 de cada 3
catalans van incloure les xarxes socials entre els mitjans que fan servir per
informar-se. Les xarxes van ser la segona font més citada, només per darrere de la
televisi6 en directe. En les generacions de menys de 35 anys, el percentatge superava
el 85%, essent el mitjd que més utilitzen per estar al cas de les noticies, amb molta
diferéncia. La plataforma més usada en aquest sentit va ser Instagram (56%) que,
respecte de l'any anterior, es va distanciar de la segona opcié, WhatsApp (36%). Un

de cada tres catalans va fer servir YouTube com a font d'informacioé d’actualitat.

8. El consum de videojocs i d’esports electronics

L'interés pels videojocs creix any rere any. A I'informe Global Games Market Report, la

consultora Newzoo estima que el 2025 hi havia 3.578 milions de jugadors de
videojocs arreu del mén, un 4,4% més que l'any anterior. Es preveu un creixement
moderat, perd sostingut, del nombre d’'usuaris els propers anys, fins arribar als 4.000
milions de jugadors de videojocs el 2028. Per regions, més de la meitat dels jugadors
es troben a I'Asia-Pacific. Europa i Ameérica del Nord sumen el 20% del total i sén els
mercats més madurs, rad per la qual mostren menys possibilitats de créixer. Per
contra, als mercats menys consolidats de 'Ameérica Llating, I'Orient Mitjd i I'’Africa la
poblacié estd encara tot just incorporant-se al mén online i a les noves tecnologies,
per la qual cosa és on més va créixer el nombre de videojugadors, amb taxes

superiors al 6% respecte del 2024.


https://www.unav.edu/web/digital-news-report/entradas/-/blogs/informe-ejecutivo-2025
https://ceo.gencat.cat/ca/estudis/registre-estudis-dopinio/estudis-dopinio-ceo/omnibus/detall/index.html?id=9868
https://newzoo.com/games-market-reports-and-forecasts
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Persones usudries de videojocs al mén. Any 2025

Ameérica del Nord
249 M
+2.4%

Ameérica Llatina

E4UGFC;F;:' Total 2025 g,
0 3.578 M S
+23% Pacific
1.896 M
+4,5%

Orient Mitja i Africo
595 M
+6,8%

Font: Newzoo.

Tot i que el temps de joc en ordinadors i consoles va augmentar un 6% l'any 2024,
Newzoo observa que els videojugadors sén cada cop més selectius i molts només
juguen entre un i tres titols cada any. Els analistes no ho atribueixen a causes
economiques —tot i 'augment del cost de molts videojocs—, siné a un canvi en el
disseny dels jocs mateixos. Ja no es tracta de superar fases fins a passar-se el joc.
Molts dels més populars d’avui dia —Fortnite, League of Legends, Roblox..— sbn
universos multijugador “infinits”, amb actualitzacions constants, de manera que les i
els usuaris sbn menys propensos a canviar a nous titols durant el seu temps de joc

limitat.

A Espanyaq, segons l'estudi global de We Are Social, gairebé el 80% dels internautes de

més de 16 anys van jugar a videojocs el 2025. Més de la meitat ho va fer a través del
mobil, un terg, amb consola i una quarta part, amb ordinador. Son percentatges molt

superiors als que mostra 'Encuesta de Habitos y Practicas Culturales en Espana 2024~

2025, publicada pel Ministeri de Cultura al setembre del 2025. L'enquesta inclou dades
desagregades per a Catalunya, que indiquen que només el 25,8% dels catalans
hauria jugat a videojocs el darrer any. Es tracta d'un percentatge sorprenentment baix
comparat amb altres estudis i informes globals i locals. Sense anar més lluny,

I'Enquesta de Participacié Cultural de Catalunya 2025, del Departament de Cultura de

la Generalitat, indica que el 43% dels catalans diu jugar a videojocs, dels quals


https://wearesocial.com/es/blog/2025/10/digital-2026/
https://www.cultura.gob.es/servicios-a-la-ciudadania/estadisticas/cultura/mc/ehpc.html
https://www.cultura.gob.es/servicios-a-la-ciudadania/estadisticas/cultura/mc/ehpc.html
http://hdl.handle.net/20.500.12368/37647
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gairebé un terg hi juga diariament. Son xifres més alineades amb els altres estudis i,

a més, es mantenen forga estables en els darrers anys.

Seguint I'enquesta, els catalans juguen a videojocs una mitjana de 5 hores i 17 minuts
ala setmana. Només el 7,1% juga a videojocs en catald, un percentatge baix, peré que

augmenta lleugerament respecte del 2024 (+11%).

Toti que la bretxa de génere en el consum de videojocs s’ha reduit molt en els darrers
anys, hi persisteixen algunes diferéncies: gairebé la meitat dels homes se’'n declaren
usuaris, mentre que la xifra baixa al 36,8% entre les dones. A més, pel que fa als
dispositius, les dones opten més per jugar a través del mobil, mentre els usuaris de
consola i ordinador sén més majoritdriament homes. La bretxa generacional també
persisteix: 3 de cada 4 joves d’entre 14 i 24 anys sbn videojugadors i a mesura que
augmenta I'edat decreix el percentatge, fins arribar a 1 de cada 4 persones de més

de 65 anys.

Pel que fa als e-sports, el 8 de novembre de 2025 es va batre el réecord mundial
d'assistencia de public presencial a un esdeveniment d'esports electrénics. Va ser
durant la final de la King Pro League del videojoc per a mobils Honor of Kings,
celebrada a I'Estadi Nacional de Pequin, a la Xina, davant de més de 62.000 persones.
La competicid més seguida a través d'internet a escala global va continuar sent el
Campionat Mundial de League of Legends que, com als darrers anys, va arribar

gairebé als 7 milions d’espectadors.

@h‘aﬁl @zfuama
-~



https://esportsinsider.com/2025/11/honor-of-kings-breaks-esports-attendance-guinness-world-record
https://escharts.com/news/top-esports-games-2025
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L'Asia i I'Orient Mitja sén les zones on els esports electronics gaudeixen de més
seguiment. Alli, els usuaris que n'han consumit continguts almenys una vegada
superen el 70%, segons dades del 2025 d’ACCIO. A Europa, aquest percentatge baixa
fins al 40%. Quant a Espanya, en el darrer informe Let’s Play, la consultora Deloitte
afirmava que és el pais de la UE amb més interés pels e-sports. | pel que fa a

Catalunya, a 'Enquesta de participacié cultural 2025, el 6% dels internautes catalans

va declarar interés per competicions d’esports electronics, essent League of

Legends la principal competicié esmentada.


https://www.accio.gencat.cat/ca/serveis/banc-coneixement/cercador/BancConeixement/eic-els-videojocs-a-catalunya
https://www.deloitte.com/ch/en/Industries/tmt/analysis/the-swiss-esports-market.html
http://hdl.handle.net/20.500.12368/37647
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CONTINGUTS AUDIOVISUALS

1. La programacio de televisié a Catalunya

El panorama televisiu a Catalunya es va ampliar amb un nou canal generalista de
titularitat pablica, La 2Cat (RTVE), estrenat a mitjans d’octubre del 2025, que va ocupar
la frequéncia de La 2 a Catalunya. Pel que fa a la CCMA, es va conservar 'oferta lineal
habitual distribuida mitjangant el canal generalista i els cinc canals especialitzats i,

en I'dmbit digital, es va consolidar la plataforma 3Cat.

1.1. La programacio6 dels canals de televisié de la CCMA

La programacié lineal de TV3 va mantenir la informacié com a contingut principal de
la graellg, tot i que va disminuir lleugerament —2,1 punts percentuals— respecte de
I'any anterior, mentre que I'entreteniment va augmentar en la mateixa proporcio.
Aquestes variacions responen tant a I'orientacié a I'entreteniment de la programacié
de tarda (des del setembre del 2024) com a I'estrena de nous espais d'entreteniment
durant el prime time de nit, com ara concursos, un talent show de ball o espais

d’humor i magia.

En el context d’'aquesta ofertq, els continguts que van abordar questions de génere
van representar el 4,2% del temps d’emissié de TV3. D'altra banda, els continguts

culturals van representar el 21,1% de la programacié del canal.

Pel que fa a la produccid, les obres amb origen a Europa van representar el 97,6% del
temps d’emissié de continguts a TV3 i les obres fetes a Catalunya van ser la gran

majoria (86,5%).
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Génere dels programes i origen de les produccions a TV3. Any 2025

Categories de programes

Origen de les produccions

44,9% Informacié

14,9% Ficcio
5,0% Divulgacio

2,7% Esports
0,7% Religiosos

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.

86,5% Catalunya

86,1% Catalunya
0,4% Catalunya en
collaboracid

3,3% Regne Unit
2,7% Alemanya

Territoris»1,5%
1,9% EUA

3,0% Altres territoris
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El 33, canal centrat en la divulgacié i la cultura, va continuar donant preeminéncia als
programes documentals i divulgatius (58,8%) en les seves emissions en lineal. La
divulgacid i la ficcid van registrar increments de 7,3 i 54 punts percentuals,
respectivament, atés que en la franjo de matinada es van substituir programes

d'entreteniment —principalment d’humor—, per aquests tipus de continguts.

En aquesta mateixa linia, les estrenes del 33 durant el 2025 també es van
circumscriure als dmbits de la divulgacié i la cultura catalana, com ara programes
sobre la mitologia i el folklore, sobre el disseny i I'artesania, o un espai d’humor sobre

la cultura.

En un canal dedicat fonamentalment a la culturg, els continguts que versen sobre
aquesta tematica van representar el 38% del total de la programacioé. Pel que fa als
continguts que aborden questions de génere, al 33 van suposar el 2,9% del temps

d'emissio.

Quant a l'origen, les obres produides a Europa van representar el 94,8% del temps

d’emissio i les obres fetes a Catalunya, el 67,5% de la graella del prestador.

Génere dels programes i origen de les produccions al 33. Any 2025

33

Categories de programes Origen de les produccions

67,5% Catalunya

61,9% Catalunya
5,6% Catalunyaen
collaboracid

22,7% Ficcid

8,1% Regne Unit

r;

10% Altres territoris

3,9% Informaciod

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.
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El canal $X3, adrecat a infants i joves, va mantenir 'aposta per la ficcid, amb uns
valors que el 2025 van representar gairebé el 90% de la graella de les emissions
lineals. Va ser en I'dmbit de la ficcidé on es van oferir les principals estrenes del canal,
sobretot pel que fa a séries d’'animacié adrecades a la primera infdncia. Quant a la
resta de programacio, es va continuar emetent l'informatiu diari adregat al public
infantil i es van estrenar noves temporades de programes de factura proépia, com ara
una série de divulgacid sobre la histéria de Catalunya o un concurs de llengua

catalana.

En el marc d'aquesta oferta majoritariament de ficcid, les tematiques que van
abordar questions de génere van suposar el 0,2% del temps d’emissié i es van
vehicular a través de I'Infok o de Random, un magazin diari adregat al public

preadolescent.?

En termes de produccid, les obres fetes a Catalunya van experimentar un augment
de més de 10 punts percentuals, motivat per I'increment de programes de producci6
propia a la graella del SX3. El percentatge d’obres amb origen a Europa (62,3%) es va

mantenir amb nivells similars als del 2024.

Génere dels programes i origen de les produccions al SX3. Any 2025

Categories de programes Origen de les produccions

"26,2% Catalunya

22,3% Catalunya
3,9% Catalunya en
collaboracié

88,4% Ficcio

15,1% Canada

%
12,4% Japé "’
: 6,2% Regne Unit ' Territoris>5%

20,6% Altres territoris

1,0% Informacio

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.

24 No s’han valorat les tematiques tractades en la ficcié d’animacié adregada a infants.
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L'oferta lineal d’Esport3, basada en una graella on hi predominen les retransmissions
i els programes sobre actualitat esportiva (81,9%), no va presentar variacions respecte

dels anys anteriors.

En aquest context de programacid esportiva, les retransmissions de competicions
disputades per dones, aixi com els continguts de génere vehiculats a través de

programes divulgatius, van assolir el 12,3% del temps de programes.

En termes de produccié, tant les obres amb origen a Europa (97,3%) com les
produccions amb origen a Catalunya (91,5%) van mantenir valors similars als de I'any

anterior.

Génere dels programes i origen de les produccions a Esport3. Any 2025

Origen de les produccions

91,5% Catalunya

90,8% Catalunya
42,6% Magazins d'esports 0,7% Catalunya en

collaboracié
=N
V4

. .
1.7% Informacio 2,6% Altres territoris

3% issi
30,3% Retransmissions
de competicions

1,9% Finlandia Territoris»] 5%

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.
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1.2. La programacio de La 2Cat

El 13 d’octubre de 2025 es va posar en marxa el nou canal La 2Cat, que aplegava la
programacié emesa fins aquell moment sota el paraigua de TVE Catalunya i
completava la graella amb la incorporacié progressiva de nous programes i espais

que s'emetien per a tot I'Estat.

Aixi, la graella de I'GItim trimestre del 2025 es va basar en tres eixos principals: la
divulgacié —que va representar més d'un ter¢ del temps d’emissié—, la informacid i
I'entreteniment. La nova programacié vehiculada pel canal era principalment de
produccié propia i incloia formats tant d'emissié diaria (El segon café, L'altaveu al
pati, Aqui la terra, Cuina brutal, De cara a barraca, etc.) com setmanal (L'any que vas

néixer, Pla sequiéncia o Temps enrere, entre daltres).

Els continguts sobre cultura van representar a La 2Cat el 20,1% del temps de
programacio. D'altra banda, les tematiques relacionades amb questions de génere
van representar el 5% del temps d’emissioé del canal i es van vehicular, sobretot, a

través de la divulgacio i els magazins d’actualitat.

Génere dels programes a La 2Cat. Any 2025 (13/10/25 - 31/12/25)

g'lj% Informacio

N

9,9% Ficciod ~

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.
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1.3. La programacio de betevé

El servei de comunicacié audiovisual televisiu local de Barcelona, betevé, va dedicar
un ter¢ del temps d’emissi6 als continguts informatius (33%). En aquest ambit, s’hi van
registrar novetats a partir del setembre, com ara I'estrena del magazin Bon diq,
Barcelona! o la recuperacié del noticiari dedicat especificament als barris de

Barcelona.

Altres eixos de la programacié de betevé van ser la ficcié i la divulgacio, que van
representar al voltant del 20% del temps cadascuna. Els espais divulgatius van
abordar la historia, el patrimoni o I'oferta gastrondmica de la ciutat, entre altres

tematiques.

En aquest marc, el canal local va emetre gairebé una tercera part (32,4%) de
continguts sobre culturg, que es van concretar, sobretot, en els espais d'actualitat. A
banda, el 4,7% de la programacid va oferir continguts sobre questions de genere,

principalment competicions esportives disputades per dones i divulgatius.

Quant a la produccié, les obres fetes a Europa van representar entorn del 90% del

temps d’emissio. La produccié origindria de Catalunya va ser, concretament, del 75,1%.

Génere dels programes a betevé. Any 2025

betevée

Categories de programes Origen de les produccions

33,0% Informacioé 75,1% Catalunya

21,8% Ficcid 73,6% Catalunya
1,5% Catalunya en

collaboracid

N

Territoris»1,5%

2,4% Regne Unit

1,1% Altres territoris

1,0% Altres programes

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.
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2. La programacio de radio generalista a Catalunya

Loferta de la radio generalista a Catalunya l'any 2025 es va caracteritzar per
I'estabilitat, tant en la distribucié dels géneres com en la programacidé concreta de
cada emissora. Les Uniques variacions destacades quant a la programacid es van

concentrar a Catalunya Radio a partir del setembre.

Les emissores RAC1i Onda Cero van celebrar I'aniversari d'inici de les emissions —25 i

35 anys, respectivament— amb diverses iniciatives i programes especials.

2.1. La programacié de Catalunya Radio

Catalunya Radio?® va dedicar un terg de la programacié del 2025 a la informacio
(33,4%), que, de manera conjunta amb els continguts d’entreteniment, integraven
gairebé dos tergos de la graella, una proporcid similar a la de I'any anterior. Els esports

i la divulgacid, per la seva banda, van continuar sumant el 30% de la programacié.

Aquesta oferta inclou un 23,6% de temps dedicat a la cultura, repartida en els diversos
formats de la graella, com sén I'entreteniment, la divulgacid, els musicals, els espais

especialitzats culturals o la informacid.

La graella va presentar novetats que van afectar la franja del mati i migdia —de
dilluns a divendres— a partir del setembre. Les estrenes van incloure el programa
despertador Els matiners (de 5 a 6 h, en lloc de redifusions) i els programes La
Renaixenca (humor al voltant de la cultura catalana, de 12 a 13 h) i La solucié
(participacié de les persones oients, de 13 a 14 h), en substitucié dels espais Que no
surti d’aqui, que va passar a la franja de tarda, i El banquer, que va finalitzar el juliol,

respectivament.

% |es dades de la programacié de Catalunya Radio corresponen a I'emesa per la frequéncia
102.8 MHz de Barcelona i son extensives a totes les frequéncies que emeten el mateix producte.



Informe sobre I'audiovisual a Catalunya 2025 - Continguts audiovisuals

Génere dels programes a Catalunya Radio. Any 2025

Categories de programes

33,4% Informacio

Catradio
0,4% Religiosos

0,9% Ficcio

2,2% Musicals

2,7% Especialitzats
culturals

16,9% Esports

13,1% Divulgacié

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.
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2.2. La programacio de RAC1

La programacio del 2025 de RAC1?® es va caracteritzar per I'estabilitat: 'entreteniment
va ser un any més el génere predominant en la graella (40,8%), seguit dels esports i
de la informacié (al voltant del 29% cadascun). L'oferta divulgativa, tot i que amb un
pes molt reduit, va incorporar el programa RACImanat —propostes culturals i d'oci—

els caps de setmana a partir del setembre.

Els continguts culturals suposen el 14,8% del temps de programacid i s'ubiquen,

sobretot, en els espais d’entreteniment.

RACI1 va celebrar el seu 25¢& aniversari amb diversos programes especials. També es
va crear una seccib especifica a la pagina web, amb dudios destacats de la historia

de I'emissora.

Génere dels programes a RAC1. Any 2025

Categories de programes

28,5% Informacio

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.

% Les dades de la programacié de RACI corresponen a I'emesa per la frequencia 87.7 MHz de
Barcelona i sén extensives a totes les frequéncies que emeten el mateix producte.


https://www.rac1.cat/univers-rac1/25-aniversari
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2.3. La programacio de SER

La Cadena SER? va mantenir 'any 2025 una oferta de programacié basada en tres
eixos: esports, entreteniment i informacié, amb percentatges al voltant del 32%
cadascun. La resta de les emissions (4,6%) es van repartir entre espais especialitzats

culturals, musicals i de divulgacio.

La graella es va caracteritzar per l'estabilitat i les Gniques variacions es van
circumscriure a I'estrena de seccions i a la incorporacidé de nous perfils de persones

col-laboradores.

Génere dels programes a SER. Any 2025

Categories de programes

3,4% Especialitzats
culturals

31,0% Informaciod

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.

7 Les dades es refereixen a la programacié de Radio Barcelona (Cadena SER), emesa per la
frequéncia 96.9 MHz de Barcelona, i son extensives a totes les frequéncies que emeten el mateix
producte.
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2.4 La programacié d'Onda Cero

Durant I'any 2025 Onda Cero?® va continuar situant la informacié com el génere amb
més preséncia a la graella (31,4%). En la linia dels anys anteriors, la programacié es va
completar amb una oferta basada en els programes d’entreteniment, esportius i de

divulgacio, tots amb proporcions entre el 20% i el 25%.

La celebracid dels 35 anys d’'Onda Cero va incloure programes especials, emissions
de programes des de llocs emblemdatics de la ciutat de Barcelona o una seccié a la
pdagina web que recull els fets més destacats que ha difés I'emissora al llarg de la

seva historia.

Génere dels programes a Onda Cero. Any 2025

Categories de programes

31,4% Informacio

1,1% Especialitzats
culturals

Font: Consell de 'Audiovisual de Catalunya.

% Les dades es refereixen a la programacié d’Onda Cero, emesa per la frequéncia 93.5 MHz de
Barcelona, i son extensives a totes les freqUéncies que emeten el mateix producte.


https://www.ondacero.es/35-aniversario/
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2.5. La programacioé de COPE

L'entreteniment va ser el contingut més destacat de I'oferta del 2025 de COPE? (prop
del 38%), principalment en format de magazin i en un espai diari de matinada. Com
en anys anteriors, la informacid i els esports van sumar al voltant del 60% de la
programacid de I'emissora. En I'dmbit de la divulgacid, I'espai Tira Milles va finalitzar

les emissions al juny després de 14 anys en antena.

A banda de la programacio religiosa regular dels diumenges al mati, el 2025 es van
emetre programes especials per cobrir fets destacats relacionats amb I'Església

catdlica, com ara el conclave per elegir un hou Papa o la celebracié del Jubileu.

Génere dels programes a COPE. Any 2025

Categories de programes

33,6% Informacio

0,9% Religiosos

Font: Consell de 'Audiovisual de Catalunya.

2 Les dades es refereixen a la programacié de COPE Barcelona, emesa per la freqiéncia 102.0
MHz de Barcelona, i son extensives a totes les frequéncies que emeten el mateix producte.
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3. La programacio de televisio i radio de la XAL

El 2025 la Xarxa Audiovisual Local (XAL) comptava amb 154 radios i 54 televisions de
proximitat. En matéria de programacid, durant el 2025 la XAL va establir aliances
estratégiques amb altres agents publics de 'dmbit de la comunicacié a Catalunyaq,
per seleccionar i coproduir continguts. En aquest sentit, en el marc del Mercat
Audiovisual de Catalunya 2025, va fer convocatories de pitching per a documentals
en collaboracié amb RTVE Catalunya i la CCMA. També va fer crides per a podcasts

radiofonics amb Radio 4.
Actualitat

La programacio informativa de televisid i radio de la XAL durant el 2025 va seguir a
grans trets amb els mateixos pardmetres, amb I'excepcié del magazin Fet a mida,
que va finalitzar les seves emissions I'estiu del 2024. L'espai Noticies en Xarxa va ser la
capcalera informativa de televisié i radio, juntament amb els informatius territorials
—set de televisi6 i nou magazins de radio—, I'espai d’actualitat i connexions en directe
180° i els infopddcasts, peces informatives de 3 minuts coproduits amb 57 emissores

locals.
Esports

La XAL va apostar per I'estrena de programes esportius tematics seriats com ara
+Bdsquet, recorrer, L'Orsai i 'espai de hoquei patins Aixeca i Pica. Aquests espais

complementen els programes La porteria i En joc.

La Xarxa va ampliar I'oferta de retransmissions esportives amb partits de futbol els
dissabtes, i els diumenges, de bdsquet i d’'hoquei patins. | va fer la cobertura de
campionats de patinatge artistic, atletisme, ciclisme, waterpolo i travessia. Amb motiu
del millenari de Montserrat, va retransmetre I'exhibicié “Mil-lenari sobre rodes”, amb

exhibicions de patinatge artistic i hoquei 3x3.
Entretenimenti cultura

Els castells van continuar sent un segell de La Xarxa, amb la cobertura de 18 diades, 3
capitols de Més amunt i una temporada més del videopodcast casteller La Figuereta.
El 2025 va estrenar dues séries tematiques: Aletes i Converses Patrimonials, i els

documentals Canalla, el pom de dalt i El Gran Teatre del Liceu, plaga castellera.
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Diversos esdeveniments tradicionals i culturals van tenir cabuda a la graella de La
Xarxa, com ara fires, sardanes, concerts, festivals musicals o gales de premis. També
va cobrir el Festival de musica del millenari de Montserrat, amb 13 concerts i la

cloenda.

Pel que fa a les novetats de la graella, el 2025 es van estrenar les séries documentals
Carreteres secundaries, Secrets del Montseny, Fent i desfent, i 'espai d’entrevistes En
primera persona, 'espai divulgatiu cientific 7ciéncies+, i es van produir i coproduir vuit
documentals, com ara Traces, El temps de Montserrat, Els Girona o Units pel jazz. Una

historia de jazz al Vallés.

4. Els continguts audiovisuals en linia

4.1. Els continguts dels serveis audiovisuals sota demanda de mitjans
tradicionals (BVoD)

L'accés ales plataformes OTT dels mitjans tradicionals pot ser gratuit o de subscripcid,
segons el prestador. De manera general, el catdleg d'aquests serveis comprén
I'emissié en directe i sota demanda de la programacié habitual de televisid i radio,
aixi com l'accés catch-up a continguts (fins a set dies després de 'emissi6). La gran
majoria de catdlegs disposen també de continguts exclusius fets per a les seves

plataformes en linia.

En el seu segon any d'activitat, la plataforma 3cat va superar el milié i mig de
persones registrades i va arribar als 240 milions de reproduccions. El seu catdleg
conté més de 357 mil hores de contingut en catald. A més dels continguts de televisié
i de radio dels canals i emissores de la CCMA, el catdleg de 3cat inclou el canal de
continguts per a joves EVA, peces d'arxiu i continguts especifics per a la plataforma,
com ara la série Jo mai mai, el reality sobre aventures La travessa o les comeédies La
casa nostra o Vinagreta. L'espai educatiu Supercampus disposa de més d’'un miler de
peces adregades a professorat, alumnat i families. El juny del 2025 Supercampus va
rebre el premi Medea de la Comissié Europea al millor recurs educatiu multimédia

2025 i, en un any de trajectoéria, va acumular més de 5 milions de reproduccions.


https://www.3cat.cat/3cat/
https://www.3cat.cat/tv3/sx3/supercampus/
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L'OTT gratuita La Xarxa+ va finalitzar el 2025 amb 7.164 continguts disponibles per a
les 200.000 persones subscriptores i 1.200 estrenes d’esdeveniments en directe. La
plataforma agregadora ofereix la programacié de més de 30 canals locals i
continguts en format catch-up (disponibles fins a set dies enrere). La Xarxa+ manté
la seva aposta forta per I'esport tant pel que fa a les retransmissions esportives de
lligues femenines i masculines de disciplines diverses, com a la produccidé d'espais
seriats esportius. El seu catdleg ofereix continguts castellers, divulgatius i
d’entreteniment, festes i tradicions culturals, gales de premis, festivals de muasica i
cultura, més d'un centenar de documentals i 48 albums de podcasts amb més de mil

capitols publicats.

A escala estatal, RTVE disposa de dues plataformes OTT en linia: RTVE Play i RNE Audio.
El catdleg de RTVE Play el formen els continguts dels canals de televisié de I'ens public
—amb uns apartats especifics de La 2Cat i de TVE Canarias—, aixi com |'oferta dels
canals exclusius en linia Playz (adregat a joves) i En Play (entreteniment). RTVE Play va
assolir el 2025 una mitjana mensual de 10,2 milions de visitants Gnics i un consum de
video i dudio de 280 milions d'hores. Els continguts d’audio de RNE Audio comprenen
la programacioé de les emissores de radio i un apartat de podcasts originals. Durant

el 2025 van tenir una mitjana de gairebé 900 mil visitants Gnics mensuals.

La plataforma OTT de Mediaset va canviar de nom el juny del 2025 i va passar de dir-

se Mitele a Mediaset Infinity. A finals d’any va assolir més de 4 milions d'usuaris dnics
i un consum de 300 milions de reproduccions. El seu catdleg comprén la programacid
dels canals televisius i el canal de continguts originals d’influencers i celebrities
mtmad. Les opcions premium de la plataforma incorporen Infinity+, que ofereix
continguts originals, i les subscripcions als canals Acontra+, Kanal D drama, Dizi i Fight

Sports.

El catdleg d'Atresplayer, la plataforma d'Atresmedia, el formen principalment els
continguts de les cadenes televisives del grup i els dels dos canals exclusius en linia:
Flooxer (juvenil) i Kidz (infantil). L'oferta d'éudio estd vertebrada per la seccié de

podcasts d’'Onda Cero. En la modalitat de subscripcidé sense publicitat, el gener del

2025 Atresplayer va incorporar l'oferta de ViX del servei d'streaming de
TelevisaUnivision. El 2025 Atresplayer va arribar als 3,1 milions d'usuaris i més de

700.000 subscripcions.


https://laxarxames.cat/home
https://www.rtve.es/play/radio/
https://www.rtve.es/play/radio/
https://www.mediasetinfinity.es/
https://www.atresplayer.com/
https://www.atresmedia.com/prensa/notas/corporativas/atresmedia-televisaunivision-unen-lanzamiento-vix-espana-mano-atresplayer_2024121967640d0faf21750001fba4b3.html
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4.2. La programacio dels mitjans de comunicacié digitals nadius

El 2025 no es van registrar canvis pel que fa al panorama i la tipologia de les
televisions per internet catalanes que integren el Registre de prestadors de serveis de
comunicacié audiovisual de Catalunya.® Les 16 televisions declarades emeten
programacié generalista de proximitat, menys dues: Dibujos.tv, de programacio

infantil, i VODVOD, que emet cinema i documentals.

Pel que fa a les radios catalanes per internet que integren el Registre,® el 2025 es va
afegir a la llista CANIOFM, de Sabadell. En aquest cas, hi va haver més diversitat que
en el cas de les televisions. De les 19 emissores en linia del Registre, nou van emetre
programacid generalista de proximitat, cinc eren musicals, una va oferir continguts
culturals, una altra va emetre una programacié combinada cultural i esportiva, i
finalment, una emissora s'adregcava al public juvenil —Radio Jove— i una altra, al

public infantil —La Radio dels Nens.

%0 Per a més informacié, vegeu la taula dels serveis VoD accessibles a Espanya, a 'annex del
capitol d’economia d'aquest informe.
% Per a més informaci6, vegeu la taula dels serveis VSP accessibles a Espanya, a 'annex del
capitol d’economia d'aquest informe.
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4.3. Els continguts dels serveis de video sota demanda

La base de dades MAVISE de I'Observatori Europeu de I'Audiovisual (OEA) cataloga els
serveis de video sota demanda (VoD) per diversos items, com ara la tipologia dels

seus continguts.

Pel que fa als 62 serveis accessibles a Espanya que comptabilitza MAVISE el 2025, un
terg va oferir cinema i ficci6 com a génere principal, mentre que la segona tipologia

més nombrosa va ser la generalista.

Continguts per géneres dels serveis de video sota demanda. Any 2025
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Font: Observatori Europeu de I'Audiovisual. Base de dades MAVISE.
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4.4. Els continguts de les plataformes d’intercanvi de videos i les

xarxes socials

La base MAVISE de I'OEA recull que el 2025 hi havia 63 plataformes d’intercanvi de

videos —VSP, per les sigles en anglés— i xarxes socials accessibles a Espanya.®?

En termes generals, no s'observen grans canvis respecte del 2024: més de la meitat
de les VSP accessibles a Espanya es dediquen a continguts per a adults i pornografia.
La segona tipologia més present és la de tematica generalista, amb plataformes com
YouTube, Dailymotion, Instagram o Facebook. Entre les VSP d'entreteniment hi ha

Twitch, Reddit o TikTok.

Continguts per géneres de les plataformes VSP i xarxes accessibles a Espanya. Any
2025

Noticies/
Estil de vida/oci/  economia
salut/viatges

2
Esportiu T

2

2

Culturalfeducatiu
1

Entreteniment
8

Géneres VSP Adult

37
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1

Font: Observatori Europeu de I'Audiovisual. Base de dades MAVISE.

%2 Vegeu la llista de tots els serveis a I'annex de I'apartat d’Economia d'aquest informe.
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5. La diversitat social en els continguts de la televisio lineal

La incorporacié en els continguts audiovisuals de persones amb perfils diversos en
termes d’edat, racialitzaci6, discapacitat i origen constitueix una de les vies principals

perqué els serveis de televisid reflecteixin la pluralitat social.

Les dades del 2025 indiquen, perd, que les programacions dels canals analitzats van

incorporar de manera molt puntual perfils diversificats.

La distribucié per franges d’edat evidencia que el 33 —especialitzat en continguts
culturals—va continuar sent el canal amb una preséncia més alta de persones grans
(16,5%). La televisié local betevé, d'altra banda, va ser la que donar veu a més gent

jove en els seus continguts (12,2%).

La preséncia de persones racialitzades va oscil-lar entre el 2% i el 4,6%, uns resultats
que apunten cap a un increment lleu d’aquest collectiu en els continguts emesos.
Esport3 va ser el canal que va donar més veu a perfils racialitzats, que estaven

vinculats, en bona part, a I'esfera esportiva.

La visibilitat de persones amb discapacitat també va continuar sent molt reduida. En
la majoria de canals la preséncia d’aquests perfils en pantalla no va arribar a I'% de
les intervencions i només La 2Cat i betevé van registrar percentatges lleugerament

superiors (1,5%).

El pes relatiu de la poblacié immigrada en pantalla, al seu torn, va ser més elevat
comparativament a Esport3 —b5,9%— que a la resta de canals analitzats —entre el 3%
i el 4%—, la qual cosa també apuntaria cap a una representacié d'aquest col-lectiu

concentrada en I'dmbit esportiu.
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Caracteristiques de les persones que apareixen amb veu en el conjunt de la
programacio. Any 2025
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Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.
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L

6. La veu de les dones en els continguts de la televisio i de la

radio lineals

La veu de les dones no va arribar al 50% dels continguts emesos a les televisions i les

radio catalanes. Segons l'informe Les dones en els mitjans lineals: presencia i discurs.

Any 2025 del CAC, cinc dels nou mitjans analitzats es van situar en els marges de la

paritat.

El nombre més elevat d’intervencions de dones, amb el 58%, el va assolir el canal
infantil i juvenil SX3. Per contra, Esport3 (21,5%) i RAC1 (28%) van quedar lluny del llindar

minim de paritat.

La bretxa de génere es va accentuar en els informatius, on la preséncia de les dones
va ser més baixa que la dada global de cada mitjd, i es va situar entre el 26,4% a RACI

i el 37,7% a TVE Catalunya.

En canvi, en les tertdlies d’'actualitat politica i social s’hi van assolir resultats dins del
rang de la paritat, entre el 49% de betevé i el 41,3% de RACI, per bé que el nuclirecurrent
de persones que hi van participar va estar, en general, masculinitzat. De fet, entre les
10 persones que més van participar al llarg de I'any a cada mitjd, la representacié de
les dones va disminuir en la majoria de casos, fins a situar-se entorn del 30%.
Catalunya Radio va ser I'excepcié, amb un repartiment equilibrat entre dones i homes

dins d’aquest grup.

Pel que fa als equips dels programes, quatre dels nou serveis de comunicacio
analitzats —TV3, SX3, La 2Cat i betevé— van apostar per equips professionals
configurats de manera paritdria. La resta de mitjans van optar per estructures més
allunyades dels marges de la paritat. TVE Catalunya va disposar d’'una plantilla més
feminitzada, en qué les dones representaven més del 70% dels equips dels programes.
En els quatre mitjans restants analitzats pel Consell, els equips els formaven
majoritariament homes: a Catalunya Radio, les dones van suposar un terg (33,6%) de
la plantillo; al 33 i a RAC], gairebé una cinquena part (entorn del 20%), i, finalment, al

canal tematic esportiu Esport3, la visibilitat de les dones va ser només del 15,5%.


https://www.cac.cat/sites/default/files/2026-03/Acord_16_2026_ca.pdf
https://www.cac.cat/sites/default/files/2026-03/Acord_16_2026_ca.pdf
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Proporci6 d’'intervencions de dones. Any 2025
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Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.
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D'altra banda, en la composicid dels equips de programa s’hi afegeix un biaix

generacional que condiciona la imatge que es transmet de les dones, en especial en

els cas dels informatius diaris. En efecte, la preséncia de dones que narren les noticies

va disminuir de manera progressiva a partir dels 50 anys fins a esdevenir gairebé

inexistent en les franges d’edat més avangades, mentre que els homes van mantenir

una visibilitat més estable i sovint més elevada en aquest rang d'edat.
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Proporcié d’intervencions de dones en els equips de programa dels informatius
diaris per franges d’edat. Any 2025
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Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.
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7. Els fets i esdeveniments noticiables a la programacioé

TV3 i Catalunya Radio van ser els serveis de comunicacié audiovisual lineal que van
dedicar més temps als informatius diaris en la seva oferta de programacio, amb un
35,1% del total i un 14,4%, respectivament. En la resta de televisions i radios es van situar

entre el 7% i el 9%, aproximadament.

La televisié i I'emissora principals de la CCMA van coincidir a prioritzar, amb
proporcions similars, dues questions circumscrites principalment a I'esfera
internacional: les politiques de Donald Trump i el seu perfil personal i com a governant,
d’'una banda, i els conflictes a I'Orient Mitjd, de I'altra. També van dedicar una atencid
preferent a informacions de caire mediambiental: TV3, sobretot, als episodis de

climatologia adversaq, i la radio publica, als incendis forestals.

A betevé, pel seu cardcter local, el focus principal es va posar en les dificultats per
accedir a I'habitatge a la ciutat de Barcelona i va recollir també les incidéncies
registrades a la xarxa de Rodalies a Catalunya. Els conflictes a I'Orient Mitjad també hi
van apareixer, amb un enfocament centrat en les protestes socials que van tenir lloc

a la capital catalana.

Els informatius de RAC1 van posar en un primer pla dues questions de I'dmbit
internacional: les politiques i el perfil personal de Donald Trump i els conflictes a
I'Orient Mitjd. Des d'una perspectiva de politica interna, també van destacar per
temps els casos de presumpta corrupcid i el debat entorn de la immigracié i, amb un

cardcter més estacional, els incendis forestals.

La 2Cat, que pren el relleu a les emissions en desconnexié de TVE Catalunya a partir
del 13 d'octubre de 2025, va situar com a items més destacats dels informatius del
darrer trimestre de I'any els casos de presumpta corrupcio i les politiques i el perfil

personal del president estatunidenc.

En termes generals, els serveis analitzats van dedicar menys temps que I'any anterior
a questions estructurals, com les violencies masclistes. Igualment, van informar de
manera molt concentrada sobre alguns fets puntuals, com ara l'apagada eléctrica

del 28 d’abril a la peninsula Ibérica.
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Pes dels informatius diaris i items informatius principals. Any 2025
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Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.




Informe sobre I'audiovisual a Catalunya 2025 - Continguts audiovisuals m

8. Els continguts culturals a la programacio de televisio i de
radio

D'acord amb l'informe del CAC La cultura als serveis de comunicacié audiovisuals lineals.

Temes, veus i continguts. Any 2025, |a preséncia de continguts culturals als serveis

generalistes va ser desigual i va oscillar entre el 14,8% de la programacidé a RAC1 i el
32,4% a betevé. La dada més alta a betevé s’explica, en part, per l'atencié que es va

prestar en diferents espais a I'actualitat cultural i la historia de la ciutat.

En general, els continguts sobre cultura van estar proporcionalment més presents a
la programacidé no informativa que a la informativa, dmbit en qué van representar
entre I'l,4% a TVE Catalunya i el 38% al 33, el canal temdtic de cultura i coneixement
de la CCMA.

En el context de la programacio informativa, TV3 i betevé van ser els canals que més
atenci6é van dedicar a la culturag, entre un 10% i un 11%. A l'altre extrem es van situar la
radio privada, RAC], i La 2Cat, el nou canal de RTVE a Catalunya que va comencgar

emissions l'octubre del 2025, amb xifres al voltant del 6%.

De la comparativa amb les dades de I'any anterior se’n desprén un patrd continuista
en l'espai dedicat a la culturg, tant en els informatius diaris com en la resta de la

programacio.

Preséncia dels continguts de cultura. Any 2025
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Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.
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9. La catosfera medidatica

El 13 de maig del 2025 es va signar el Pacte Nacional per la Llenguag, per intentar
fomentar I'Us i el coneixement de la llengua catalana a la societat. Aquest apartat
estd dedicat a analitzar I'estat del catald als mitjans de comunicacid tradicionals i

també en I'admbit digital: la catosfera® medidtica.

En termes generals, el catald té bona preséncia a les radios i les televisions
generalistes catalanes, perd és en I'ambit digital, on hi ha molt marge de millora, tant

a les plataformes sota demanda com a les xarxes socials.

9.1. La cultura catalana i el catala com a llengua d’expressio cultural

oz

ala televisio i la radio lineals

La cultura catalana va ser el referent més present en els continguts culturals de la

majoria de televisions i radio analitzats pel CAC, amb valors entre el 57,7% de RACI i

fins al 84,1% de TV3. L'4nica excepcié a aquesta pauta va ser La 2Cat, que en els seus

primers mesos d’emissions va registrar un 28% de cultura catalana.

El catald va ser la llengua de creacié més frequent en la majoria de mitjans
generalistes i es va situar entre el 60% i el 70% dels continguts de cultura catalana on
la llengua és un factor rellevant. Al 33, canal tematic dedicat a la cultura i el
coneixement, la proporcid va ser del 86,7%. En sentit contrari, La 2Cat va presentar les
xifres més baixes: un 3,9% de creacid en catald als informatius i un 31,4% en la resta de

la programacié.

En conjunt, la cultura catalana i en catald va representar entre el 40% i el 60% dels
continguts de culturag, excepte a La 2Cat, que va registrar proporcions més reduides:

el 2% en els espais informatius i el 8,2% en la resta de la programacié.

3 El terme catosfera s'atribueix a I'escriptor Toni Ibdfiez, per parlar de I'univers virtual de la
comunitat catalana.


https://llengua.gencat.cat/web/.content/temes/pacte-nacional-per-la-llengua/pacte-nacional-per-la-llengua.pdf
https://www.cac.cat/sites/default/files/2026-04/Acord_28_2026_ca_0.pdf
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Continguts de cultura catalana i llengua de creaci6. Any 2025
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Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.
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9.2. El catala als serveis de video sota demanda

La disponibilitat del catald a les plataformes sota demanda el 2025 va variar de

manera significativa en funcié del servei. Segons dades d'un informe del CAC que

analitza cinc plataformes OTT —les quatre amb més persones abonades a I'Estat
espanyol i Filmin, que té la seu social a Catalunya—, existeixen diferéncies notables
en la preséncia i la prominéncia de les obres en llengua catalana a cada OTT. En
aquest sentit, Filmin va ser la plataforma amb una proporcié més alta d'obres en
catald, el 20,7% del catdleg. En I'extrem oposat, Disney+ presentava l'oferta més

reduida, un 2,2%.

L'dudio va ser el format majoritari de la preséncia del catald a les plataformes, ja sigui

en versié doblada o en llengua original; a Netflix, perd, hi va predominar la subtitulacié.

De les cinc OTT analitzades, només Filmin i Netflix incorporen funcionalitats
especifiques per identificar i accedir a obres amb dudio o subtitols en catalg, fet que
contribueix a incrementar-ne la prominéncia. En el cas de Filmin, a més, s’hi ofereix
una interficie especifica en catald, FilminCAT, amb un catdleg format per produccions
catalanes o amb disponibilitat linguistica en catald, que facilita a les persones

usudries la localitzacié d'obres amb dudio o subtitols en aquesta llengua.


https://www.cac.cat/sites/default/files/2025-12/Acord_122_2025_ca.pdf
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Obra disponible en catala a les principals plataformes VoD. Any 2025
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Font: Consell de 'Audiovisual de Catalunya.

9.3. Podcasts en catala

La gran majoria de prestadors tradicionals catalans disposen d'una oferta de
podcasts —en format dudio i també video— accessible en linia a través de les seves
pagines web i també de les principals plataformes de distribucié (Spotify, iVoox,
Soundcloud, YouTube Music, Apple Podcast, Podimo, Amazon Audible, etc.). Sovint els
catdlegs de podcasts dels broadcasters tradicionals combinen la programacio

habitual amb produccié de pddcasts exclusius en linia.

Segons el directori Audiocat, el 2025 es va superar el miler de pddcasts disponibles en

catald, amb més de 44.000 episodis indexats. Amb el suport del Departament de


https://www.audio.cat/
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Politica Linguiistica de la Generalitat de Catalunya, Audiocat va renovar el portal®** amb
un nou agregador d’episodis que mostra els continguts de manera cronoldgica i
permet fer cerques tematiques per categories, aixi com accedir a l'escolta dels

capitols.
9.4.El catala en la creacié de continguts a les xarxes socials

La preséncia del catald en la creacidé de continguts a les xarxes és minoritari. De fet, la
totalitat dels usuaris d’especial rellevancia (UER)®* de Catalunya inscrits en el Registre
estatal de prestadors utilitzen el castelld com a llengua vehicular. Aixi ho indica un

estudi del CAC que analitza una mostra de 40 creadors i creadores de continguts de

Catalunya —amb perfils que tenen entre 100.000 i 2 milions de persones seguidores.
Segons aquest estudi, el 28,2% dels videos analitzats es difonen en catald i només un

dels perfils utilitza de manera exclusiva el catald.

Entre els 15 perfils amb més audiéncia, el catald és gairebé inexistent: cap creador o
creadora de continguts el fa servir de manera exclusiva i només un el combina amb
el castelld. Les dades de consum accentuen aquest desequilibri: dos perfils que

superen el milié de visualitzacions acumulades produeixen continguts en catald.
Llengua d’expressio dels creadors i creadores de Catalunya

Llengua d’expressio

Perfils que utilitzen
exclusivament el catala

Visudlitzacions 8.255.832

acumulades

. 10,2% deltotal
Castella

66,2% Subscripcions 2.817.808

acumulades

2,2% Altresllenglies

12,1% deltotal
L 14% Sensellengua

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.

34 Audio.cat. Noticia de 19 de febrer de 2026.

% Segons la Llei 13/2022, general de comunicacié audiovisual, es consideren usuaris d'especial
rellevancia els i les persones creadores de continguts amb més d’'l milié de seguidors —o més
de 2 milions si estan en diverses plataformes— amb uns ingressos de 300.000 euros bruts l'any.



https://www.cac.cat/sites/default/files/2026-03/Acord_23_2026_ca.pdf
https://www.audio.cat/noticia/611/audio.cat-posa-en-marxa-el-primer-agregador-depisodis-de-podcasts-en-catala
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Un estudi elaborat per I'Agéncia Karmina amb Accent Obert, I’Associacié de Mitjans
d’Informacié i Comunicacié (AMIC), i el Collegi del Marqueting i la Comunicacié de
Catalunya preguntava directament a les creadores i creadors de continguts de

Catalunya.

Aquest estudi concloia que, tot i que el catald és I'idioma habitual per a molts i moltes
influencers, només 1 de cada 10 utilitza el catald sempre per al seus continguts a les
xarxes socials. Si bé la majoria opina que la situacidé de la creacié de continguts en
catald ha millorat, el 615% considera que facturarien més si fessin contingut en

castelld. Aixi, 'opinié general és que creant en castelld s'arriba a més gent.

Comparativa sobre I'Gs personal del catala i I'Gs en la creacié de contingut

Us personal del catala Us del catala en la creacié
47% Sempre 1% Sempre
e @ 3% Gairebé e ; \// Molt
M @ 1% De manera ocasional 2| 1% Bastant
5% Poc ' 24% Normal
23% Poc

19% Molt poc

Font: Agéncia Karmina.

Per fomentar I'Gs i la visibilitat dels continguts en catald, el maig del 2025 Accent Obert

i La Fera van posar en marxa el projecte llista.cat, un rdnquing que classifica els

creadors i creadores de contingut que utilitzen majoritariament el catald per generar
contingut. S‘actualitza mensualment i elabora llistes de liders i creadors emergents

sobre la base de categories diverses: tecnologia, humor, societat, gastronomia, salut,

literatura, etc. Segons Accent Obert, el 2025 hi havia 1240 perfils de creadors i
creadores en catald, amb més de 157 mil publicacions analitzades i 2,4 bilions de

visualitzacions.

L'octubre del 2025 es va presentar la Casa de la Creacié Digital en Catald de

Barcelona, una iniciativa conjunta de I'Ajuntament de Barcelona, 3cat, betevé,
Barcelona Activa i Accent Obert per impulsar la professionalitzacié i generar

oportunitats per a la creacié digital en catald.


https://media.timtul.com/media/colpublirp/Informe%20Creadors%202025_20250529120934.pdf
https://llista.cat/
https://accentobert.cat/memoria/AO-2025.pdf?_gl=1*nqb7sg*_up*MQ..*_ga*MTQ4MDMzMzQ2Ni4xNzc2NzcyNzIy*_ga_GGKXCZ47MW*czE3NzY3NzI3MjEkbzEkZzAkdDE3NzY3NzI3MjEkajYwJGwwJGg4NTM4MTk2MTI.*_ga_77S3RVGP5C*czE3NzY3NzI3MjEkbzEkZzAkdDE3NzY3NzI3MjEkajYwJGwwJGg0ODIwNjA1MDg.
https://casadelacreaciodigital.cat/
https://casadelacreaciodigital.cat/
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9.5. El catald a Internet

L'any 2025 es van complir 20 anys de la posada en marxa del domini web .cat, que va
assolir els 115.817 dominis actius, amb una clara tendéncia a 'alga en els Ultims anys.
Des del 2013 que també existeix el domini .barcelona, amb 4.678 dominis a finals del

2025.

Segons el Barometre de I'Us del catald a Internet, el desembre del 2025 el 67% de les
3.568 webs analitzades feien servir el catald. Pel que fa a 'dmbit de radios, televisions

i productores, de 50 webs mesurades, 36 incorporaven el catald (72%).


https://accentobert.cat/memoria/AO-2025.pdf?_gl=1*8eyd5p*_up*MQ..*_ga*MTIyMDE3MDQ5MC4xNzc2NzY5ODg5*_ga_77S3RVGP5C*czE3NzY3Njk4ODgkbzEkZzAkdDE3NzY3Njk4ODgkajYwJGwwJGgxOTE1MjI3NzEy*_ga_GGKXCZ47MW*czE3NzY3Njk4ODgkbzEkZzAkdDE3NzY3Njk4ODgkajYwJGwwJGgxNTQxNzE1NDE2
https://wiccac.cat/resums/resum_20251231.html
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TENDENCIES

1. Embranzida de les subscripcions amb publicitat a les VoD

El model de negoci dels serveis VoD, amb Netflix i Amazon Prime al capdavant, ha

entrat en una nova tendéncia. L'informe 2026 Key Trends, de 'Observatori Europeu de

I'Audiovisual (OEA), exposa que el mercat de les plataformes digitals busca el

creixement dels ingressos en publicitat, més que no pas en el nombre de subscriptors.

PwC reforca aquest argument en el seu informe Global Entertainment & Media Outlook

2025-2029. La consultora explica que hi ha un desplagcament de valor: des de la
covid-19, el consum audiovisual havia migrat de la televisi6 convencional a les
plataformes digitals; perd després d’anys de fort creixement, aquest mercat ha assolit
una maduresa. Aixo vol dir que el seu marge de creixement per a noves subscripcions
és molt limitat. Aixi, es preveu que els serveis de pagament en linia augmentin

lentament, degut a unes taxes de creixement anual cada vegada més baixes.

Evolucié i previsions de les fonts d’ingressos en el sector dels videojocs i en els
serveis VoD. Periode 2020-2029

@ Despesade la persona consumidora @ PFublicitat

Videojocs Serveis VoD
100%

2020 2024 2029 & 2024 2029
Pravisid Prewvisia

Font: PwC.


https://rm.coe.int/key-trends-2026-en/48802b0032
https://www.pwc.com/gx/en/issues/business-model-reinvention/outlook/insights-and-perspectives.html
https://www.pwc.com/gx/en/issues/business-model-reinvention/outlook/insights-and-perspectives.html
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Altres analisis arriben a conclusions similars des d’enfocaments complementaris. Es

el cas de lI'informe de GfK per a I'Observatorio de la Pirateria, en qué es mostra que, si

bé augmenta el temps de consum de continguts en linia —tant de video com de
videojocs—, no augmenta la despesa per usuari/aria. Segons l'informe, una de les
causes d'aquesta tendéncia és una repuntada de la pirateria. Aixi, els serveis de
subscripcié afronten dificultats creixents en el seu model de monetitzacié. | en

parallel, a més, es constata una pujada en la despesa en esdeveniments en directe.

D'altra banda, la incertesa en la geopolitica global augmenta la percepcié d'un
estancament econdomic. Amb anterioritat a I'atac dels EUA a Iran, les plataformes de
pagament ja havien iniciat noves estratégies comercials per adaptar-se a la nova
tendéncia. En alguns casos, havien accelerat les que ja tenien en curs: obtenir més
ingressos en publicitat, on si que hi ha marge de creixement. A més, i a diferéncia dels
broadcasters tradicionals, la publicitat estd targetitzada i, per tant, és molt més

eficient.

En I'dmbit internacional, Netflix compta des de maig del 2025 amb Netflix Ads Suite,

una plataforma publicitaria interna propia, mentre que Amazon estd expandint el seu
model de Prime Video amb publicitat a Brasil, I'india, el Japd, Nova Zelanda i els Paisos

Baixos.

El fet que els serveis de subscripcidé es desaccelerin als mercats madurs fa que les
plataformes busquin complementar els seus ingressos amb la publicitat. L'informe de
Pwc preveu que la publicitat en els serveis de video sota demanda (VoD) passard dels
169.000 M$ el 2024 als 230.000 M$ el 2029. En termes percentuals, aquestes xifres
representen el 20% dels ingressos el 2024, davant el 29,2% el 2029 (gairebé un 50% de

creixement en cinc anys).

Si ho analitzem per plataformes, s'observa que els ingressos publicitaris globals de
Netflix encara son relativament baixos, pero la seva versié amb publicitat ha estat un
impulsor important del creixement de les subscripcions més econdmiques. | quant a
Amazon Prime Video, va convertir la seva oferta bdsica en un servei amb publicitat,
en que els subscriptors reben "anuncis limitats”, llevat que canviin a una versié sense

anuncis per un preu més elevat.

El mercat espanyol estd en linia amb aquesta tendéncia. Aixi, Netflix va llangar el seu

pla “Bdsico con anuncios” el novembre del 2022 i va eliminar el seu pla “Bdsico” [sense


https://lacoalicion.es/observatorio-de-la-pirateria/observatorio-de-la-pirateria-2024/
https://about.netflix.com/es/news/netflix-upfront-2025-the-center-of-attention
https://advertising.amazon.com/es-es/library/news/unboxed-prime-video-advertising
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publicitat] I'octubre del 2023. Per la seva banda, Amazon va incorporar publicitat a
Prime Video a l'abril del 2024, si bé permetia eliminar els anuncis amb un cost

addicional. Disney+ va estrenar el pla “Standard con anuncios” el novembre del 2023.

2. La IA: realitat consolidada o bombolla especulativa?

El febrer de 2026, OpenAl va fer pabliques tres xifres sobre ChatGPT:

e 900 milions d'usuaris setmanals
(poc abans, al novembre de 2025, Google va anunciar que Gemini tenia 650 milions
mensuals)
¢ 50 milions de subscriptors de pagament
e Obtenci6é d'una nova inversié record, de 110.000 milions de ddlars:
o Amazon: 50.000 milions
o NVIDIA: 30.000 milions
o SoftBank: 30.000 milions

Segons OpenAl, aquestes xifres posen en evidencia una adopcié massiva de ChatGPT,
uns ingressos per subscripcions molt elevats i en creixement exponencial, una
integracié molt rapida en el sistema productiu i una confianga inversora sense
precedents. La companyia conclou que ChatGPT ja no és només la IA lider del mercat
i una empresa solvent i sostenible, sind que ha esdevinguit una infraestructura digital

global (global digital utility).

Aquesta visié és matisada —o directament criticada— per alguns analistes. En una

entrevista a Reuters, Benedict Evans sosté que les eines d’IA, com a servei, encara no

tenen un model de negoci rendible. A més, argumenta que el desenvolupament de la
IA estd condicionada a una inversié altissima en infraestructures, hardware i energia.
Aixo tanca I'entrada al mercat de nous actors, comporta una alta concentracié de
mercat o, com s’ha vist en les darreres innovacions tecnologiques, estableix la

dindmica the-winner-takes-all.

Més enllg, els dltims mesos s’ha plantejat si el sector de la IA viu una bombolla
especulativa. Amb el prou eloquent titol “What if the Al stockmarket blows up?”, The
Economist reflexiona que el mercat de valors de la IA preocupa per un entusiasme
“irracional” i una possible sobrevaloraci6, similar a les bombolles especulatives que
van acompanyar el take-off de revolucions tecnoldgiques del passat (ferrocarrils,

electricitat o internet).


https://openai.com/es-ES/index/scaling-ai-for-everyone/
https://blog.google/products-and-platforms/products/gemini/gemini-3/#note-from-ceo
https://blog.google/products-and-platforms/products/gemini/gemini-3/#note-from-ceo
https://www.reuters.com/podcasts/the-big-view/openais-curious-business-conundrum-podcast-2026-03-24/
https://www.economist.com/finance-and-economics/2025/09/07/what-if-the-ai-stockmarket-blows-up
https://www.economist.com/finance-and-economics/2025/09/07/what-if-the-ai-stockmarket-blows-up
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Hi ha factors que alerten en aquesta direccié. Un n'és la desregulacié dels EUA en
aquest sector —interpretada per alguns com a “impuls politic” a la IA. Com també el
fet que les petromonarquies del Golf Pérsic, fins ara una font rellevant de finangament

de la IA dels Estats Units, es vegin afectades per I'atac dels EUA a Iran.

L'article de The Economist adverteix que una concentracid en les pérdues, com en la

darrera crisi bancaria, pot aprofundir la recessié.

3. New York Times, IA i el monitoratge de la manosfera

El periodisme amb responsabilitat editorial ha introduit amb prudéncia la 1A en
processos de treball. Tot i aixi, els principals mitjans han desenvolupat eines propies

d'lA, que permeten proporcionar serveis nous.

El New York Times ha desenvolupat un conjunt d’eines propies d’lA, entre les quals

destaca CheatSheet. Es semblant a una full de calcul tipus Excel, en qué les persones
usudries pugen conjunts de dades massives i no estructurades, com ara declaracions
publiques d'un politic al llarg dels anys, registres policials de sol-licituds dinformacio
o gravacions de video de reunions municipals. Alld on Excel permet introduir formules,
aquesta eina permet tasques d'investigacioé especifiques, com ara I'extraccid de cites,

el resum, la traducci6, la cerca web i la classificacié d'informacio.

Com a exemple de l'output d'aquesta eina en destaca el monitoratge del contingut

més rellevant de la manosfera —comunitats en linia de cardcter misogin i properes a

I'extrema dreta—, mitjancant la publicacié de resums diaris.

Manosphere e
Report

Summarizes podcasts and
other media for reporters
on the “manosphere” beat

Episae Summa

A Prosdcast | AN

World News Media Congress 2825

Font: Imatge de World Association of News publishers.



https://www.nytimes.com/2024/10/07/reader-center/how-new-york-times-uses-ai-journalism.html
https://www.ire.org/2025/12/06/inside-the-new-york-timess-a-i-toolkit/
https://wan-ifra.org/2025/05/divining-data-how-ai-invigorates-the-new-york-times-approach-to-investigative-reporting/
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4.BBC, IA i servei public local

La BBC també té uns usos expandits de la A, a partir dels BBC Al Principles. De manera

genérica, la corporacid té integrada aquesta tecnologia en:

e Producci6 de la informacié meteorologica, feta amb veu sintética.
¢ Millora de la qualitat de video en determinades gravacions.
e Anonimitzacié de la veu de participants per protegir-ne la integritat.

En els informatius, la BBC utilitza la IA generativa per als resums (“At a glance”

summaries), que inclouen un esquema de la noticia per punts, de lectura rapida.
També proveeix un assistent de l'estil propi de la BBC, de manera que les noticies
tinguin coheréncia formal i de to. Aquesta eina és particulament util en el Local

Democracy Reporting Service (LDRS), un partenariat entre la BBC i el sector local de

noticies, en qué aquest darrer aporta informacidé local valuosa del Regne Unit.
D'aquesta maneraq, la IA entrenada en I'estil BBC permet adequar les peces rebudes,

de manera rapida i eficient.

Local Democracy
Reporting Service

C newsmedia
association


https://www.bbc.co.uk/aboutthebbc/reports/policies/what-were-doing-with-ai/
https://www.bbc.co.uk/supplying/working-with-us/ai-principles/
https://www.bbc.co.uk/mediacentre/2025/articles/bbc-to-launch-new-generative-ai-pilots-to-support-news-production/
https://downloads.bbc.co.uk/lnp/LDRS_operation_principles.pdf
https://downloads.bbc.co.uk/lnp/LDRS_operation_principles.pdf
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5. L'Gs de la IA als mitjans de Catalunya

A Catalunya, el Colllegi de Periodistes de Catalunya va publicar el marg del 2026 el |

Estudi sobre I'Gs i impacte de la intelligéncia artificial en el periodisme i la

comunicacio. Segons aquest informe, només un mitja dels 56 consultats no utilitza la

IA en les seves rutines de treball, mentre que un 20% ho fa de manera constant.

Quines tasques internes s’han transformat més gracies a la 1A?

Generacio de textos:
La IA ha esdevingut una eina fonamental per a la produccid editorial.
Aixo inclou la creacié d'esborranys, notes de premsa, articles i resums.

Processos mecanics:

Transcripcié d'dudios i entrevistes.

Aixd permet estalviar temps en tasques que abans eren purament mecaniques i
tedioses.

Tasques rutindries:
Gestid6 de tasques administratives i processos repetitius.
Aix0 inclou organitzacié dinformacid i automatitzacié de fluxos de treball editorials.

Biaixos i bombolles informatives:

Preocupacio per la fiabilitat de la informacié i la polaritzacié a partir de les
allucinacions de la IA.

Aix0 exigeix supervisié professional i editorial, i contrast de les fonts.

Poc risc de substitucié laboral:

La IA permet una millora de qualitat i eficiéncia professional i es percep com una
tecnologia de complementarietat i no de substitucio.

Aixd mostra la poca preocupacié per a la pérdua del lloc de treball.



https://www.periodistes.cat/sites/default/files/continguts/actualitat/2026/03/documents/estudi-ia-mitjans-grup-treball-ia-17-marc-2026_0.pdf
https://www.periodistes.cat/sites/default/files/continguts/actualitat/2026/03/documents/estudi-ia-mitjans-grup-treball-ia-17-marc-2026_0.pdf
https://www.periodistes.cat/sites/default/files/continguts/actualitat/2026/03/documents/estudi-ia-mitjans-grup-treball-ia-17-marc-2026_0.pdf
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6. Els errorsdelalA

Tot i aixi, hi ha hagut errors (hallucinations) que han estat clamorosos en I's de la 1A
en l'elaboracié de noticies, com ara el que va protagonitzar el diari Chicago Sun
Times. El suplement dominical del 18 de maig de 2025 incloia una llista amb
recomanacions de lectures per a I'estiu. Dels 15 llibres recomanats, 10 titols eren falsos
o completament inventats. Setze hores després, el periodista responsable de l'article
va confessar que aquesta llista havia estat generada per un agent dintelligéncia

artificial.

Encapgalament de la llista de recomanacions de lectura del Chicago Sun Times
amb errors (hallucinations) d'una lA

Summer readlng list for 2025

“The Rainmakers™ by Percival Everett -
Everett’s satincal gervus turns to a near-future
Amencan West where arthcially nduced rain
has become a luxury commodity, followng a

hether you're lounging by the pool,
relaung on sandy shores or

enoyng the longer daybight hours
n your favorite reading spot, these

15 titles—new and old-promse to delver the

perfect summer escape
“Tidewater Drearms” by lsabel Alende - The

beloved Chiean American suthor returns with

“preciptation beoker” who begins questioning
the ethcs of his professon

“Salt and Honey” by Delia Owens - Aftar the
success of “Where the Crawdads Sng,” Owens

returns with another atmospharic novel that
blends scence with 3 coming-of-3ge narative.
This time, the novel is set in the salt flats of Utah.
“Banjour Tristesse” by Frangoise Sagan - Ths
mnuno«l.mmn&gmmnpxn
captures the essence of summer with is tale of

a muitgeneratonal saga set n a coastal town
where magal realam mests envronmental
activiam. Allende’s frst cimate fiction novel
explores how one family confronts reng ses
levels whie uncovering long-buned secrets.
“The Last Algorithm™ by Andy Weir -

Aquests casos i altres que transcendeixen, com també la propia experiéncia de
moltes persones usudries, fa que s'estengui la desconfianga envers la informacid
produida de manera exclusiva amb la IA. El Reuters Institute for the Study of
Journalism, de la Universitat d'Oxford, va publicar l'octubre del 2025 I'estudi

Generative Al and news report 2025. How people think about Al’s role in journalism

and society. Entre altres informacions d'interés, explicava que el 12% de les persones
engquestades confiava en les noticies produides només amb IA. Per contra, el 62% ho

feia en les informacions creades integrament per humans.


https://chicago.suntimes.com/opinion/2025/05/29/lessons-apology-from-sun-times-ceo-ai-generated-book-list
https://chicago.suntimes.com/opinion/2025/05/29/lessons-apology-from-sun-times-ceo-ai-generated-book-list
https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/default/files/2025-10/Gen_AI_and_News_Report_2025.pdf
https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/default/files/2025-10/Gen_AI_and_News_Report_2025.pdf
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7. Servei public vs. IA i desinformaci6

Els actors de servei public audiovisual han reaccionat davant les errades de la 1A en
I'admbit informatiu. La BBC i 'European Broadcasting Union (EBU, que reuneix els mitjans

de servei public del continent) van publicar I'estudi News Integrity in Al Assistants. An

international PSM study. Es tracta d’'una investigacié en qué s’analitzen més de 3.000

respostes de ChatGPT, Copilot, Gemini i Perplexity, tot prenent en consideracib6 criteris
com la precisid, les fonts, la distincié entre informacié i opinid, i la inclusié del context.

L'estudi es complementa amb un conjunt d’eines practiques (News Integrity in Al

Assistants Toolkit).

Tal com subratlla Jean Philip De Tender, subdirector general de I'EBU, els errors que

creen les eines d’lA “sén sistémics, transfronterers i multilingtes, i creiem que aixo
posa en perill la confianga publica. Quan la gent no sap en qué confiar, acaba no

confiant en res, i aixd pot dissuadir la participacié democratica.”
D’entre els resultats de la investigacié conjunta BBC-EBU, trobem que:

e El45% de les respostes de les eines d'lA generativa relacionades amb noticies van
tenir, com a minim, un problema significatiu.

e El 31% de les respostes van mostrar problemes seriosos amb les fonts: manca
d'atribucid, atribucié enganyosa o atribucié incorrecta.

e El 20% contenia problemes importants de precisid, incloent-hi detalls inventats
(allucinacions) i informacié desactualitzada.

» De totes les eines analitzades, Gemini (Google) va tenir el pitjor resultat, amb
problemes significatius en el 76% de les respostes, més del doble que altres assistents,

en gran part a causa del rendiment baix relacionat amb el maneig de les fonts.


https://www.ebu.ch/Report/MIS-BBC/NI_AI_2025.pdf
https://www.ebu.ch/Report/MIS-BBC/NI_AI_2025.pdf
https://www.ebu.ch/files/live/sites/ebu/files/Publications/MIS/open/EBU-MIS-BBC_News_Integrity_in_AI_Assistants_Toolkit_2025.pdf
https://www.ebu.ch/files/live/sites/ebu/files/Publications/MIS/open/EBU-MIS-BBC_News_Integrity_in_AI_Assistants_Toolkit_2025.pdf
https://www.ebu.ch/news/2025/10/ai-s-systemic-distortion-of-news-is-consistent-across-languages-and-territories-international-study-by-public-service-broadcaste
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8. 1A, menors d’edat i educacio

Com els adults, els menors d’edat usen la IA de manera generalitzada. L'enquesta de

I'organitzacié National Literacy Trust mostrava que el 2025, 2 de cada 3 adolescents

britanics de 13 a 18 anys la utilitza.

Algunes eines d’IA han adoptat mesures per protegir els menors d'edat en aquest

entorn. L'informe Children and generative Al, del Servei de Recerca del Parlament

Europeu, explica que Anthropic no permet l'accés als seus serveis als menors de 18
anys. ChatGPT demana el consentiment parental per a les persones usudries entre 13
i 18 anys. Per als seus comptes escolars, Google ha reduit el requeriment dels 18 als 13
anys, si bé ha exclos les persones usudries d’aquesta franja d’edat per entrenar la
seva IA. En aquest sentit, Brasil ha adoptat mesures de proteccid, com ara prohibir I'Us
de les dades personals dels menors d'edat a la xarxa social X (Twitter), per a

I'entrenament de Grok.

En paral-lel, s’ha obert un debat sobre els beneficis i els riscos potencials d’'integrar la
IA en el sistema educatiu. D'una banda, hi ha 'argument que la introduccid d'aquesta
tecnologia a les aules potenciard la curiositat i la innovacié, i reforgard les capacitats
de cada infant i jove. A més, facilitard la inclusié d’estudiants amb discapacitats i
necessitats especials d’aprenentatge. Una mostra d’aquesta linia de treball és

I'informe Shaping the Future of Learning: The Role of Al in Education 4.0, del World

Economic Forum de Davos.


https://literacytrust.org.uk/research-services/research-reports/children-young-people-and-teachers-use-of-generative-ai-to-support-literacy-in-2024/
https://www.europarl.europa.eu/RegData/etudes/ATAG/2025/769494/EPRS_ATA(2025)769494_EN.pdf
https://www.anthropic.com/legal/consumer-terms
https://openai.com/es-ES/policies/terms-of-use/
https://www.zdnet.com/article/googles-gemini-ai-chatbot-now-available-to-younger-students-in-workspace-how-its-different/
https://www.hrw.org/news/2024/12/20/brazil-bans-x-using-children-power-its-ai
https://www.weforum.org/publications/shaping-the-future-of-learning-the-role-of-ai-in-education-4-0/
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Per contra, hi ha organitzacions que analitzen els riscos que un Us indiscriminat de la
IA pot tenir en els processos d'aprenentatge i desenvolupament personal. Aixi, la

Beneficial Al for Children Coalition ha publicat recomanacions per avaluar 'impacte i

mitigar el risc d'aquesta tecnologia. Formen part d’‘aquesta organitzacié6 empreses
com Open Al, Google, Anthropic; governs com Frang¢a, Dinamarca, Noruega, Xile,

Méxic, Senegal i Togo, a més de la UNICEF i la UNESCO.

La institucid que des de fa décades és una referéncia en la introduccié de la
tecnologia a les aules és el MIT (recordem que als anys setanta va crear Logo, el
primer llenguatge de programacié dissenyat especificament per a infants, i a la
década del 2000 va llangar Scratch, la plataforma de programacidé per blocs més

utilitzada del mén actualment a les escoles).

El mes de marg del 2024, el MIT va publicar I'informe Generative Al and K-12 Education:

An_ MIT Perspective, que inclou recomanacions sobre politiques educatives i IA,

illustrades amb casos prdctics.

Aquest estudi continua sent, dos anys després d’haver estat publicat, una guia per al

disseny i I'aplicacié de politiques publiques. L'informe remarca la importancia de:

¢ Experimentar de manera gradual i controlada les possibilitats reals i concretes de
la IA a l'aula (sense grans inversions inicials).

¢ Establir d’entrada limits i normes clares.

e Redissenyar activitats a partir de I'experiéncia, per garantir que I'alumnat actui de
manera autdnoma i critica.

e Garantir la collaboracié entre educadors, investigadors i politics.

Aixi, I'informe argumenta que les institucions educatives i els responsables politics
tenen un paper clau a definir com s’integra la IA a les escoles. Les seves decisions
condicionaran qué es permet o es prohibeix, com s’ensenyq, quines prdctiques es
consideren acceptables, etc. | aixd és rellevant, perqué aquesta linia ens senyala que

seran les decisions tecniques les que establiran el relat sobre el binomi IA-educacio.

Baixant a I'arena politica, el 23 d’abril de 2025, el president dels EUA va signar I'Ordre

Executiva 14277 “Advancing Artificial Intelligence Education for American Youth”.

Aquesta ordre estableix una estratégia nacional per integrar la intel-ligéncia artificial


https://parispeaceforum.org/initiatives/beneficial-ai-for-children-coalition/
https://el.media.mit.edu/logo-foundation/what_is_logo/index.html
https://scratch.mit.edu/
https://mit-genai.pubpub.org/pub/4k9msp17/release/1
https://mit-genai.pubpub.org/pub/4k9msp17/release/1
https://www.whitehouse.gov/presidential-actions/2025/04/advancing-artificial-intelligence-education-for-american-youth/
https://www.whitehouse.gov/presidential-actions/2025/04/advancing-artificial-intelligence-education-for-american-youth/
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en el sistema educatiu, per “situar els Estats Units al capdavant del desenvolupament

i I'Gs de la intel-ligéncia artificial en el futur”.

me WHITE HOUSE

&i‘&

45 47

. PRESIDENTIAL ACTIONS

ADVANCING

ARTIFICIAL
INTELLIGENCE
EDUCATION FOR
AMERICAN YOUTH

Executive Orders

El document planteja la necessitat dintroduir la IA des de les primeres etapes
educatives fins a I'educacid postobligatoria, mitjangant curriculums nous i especifics.
Al mateix temps, I'ordre subratlla la importancia de la coordinacié institucional i la
collaboracid entre el sector public i privat, i I'establiment d'aliances amb empreses

tecnologiques i institucions académiques.

Amb tot, les competéncies en educacid als EUA estan completament
descentralitzades. El districte escolar de Chicago (Chicago Public Schools, el quart
dels EUA, amb més de 300.000 alumnes) va publicar el setembre del 2024 I'Al
Guidebook.

B Chicago
Public
Nelplele!

Al Guidebook

Version 5.0

A més de les apellacions genériques sobre responsabilitat i reciclatge, la guia
estableix un conjunt ampli de normesii principis d’Gs orientats a garantir la seguretat,

I'ética i la integritat académica. S'hi destaquen questions com:


https://www.cps.edu/globalassets/cps-pages/initiatives/ai-guidebook/cps-ai-guidebook.pdf
https://www.cps.edu/globalassets/cps-pages/initiatives/ai-guidebook/cps-ai-guidebook.pdf
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 Protecci6 de dades (prohibicié de la recollida d'informacié personal o confidencial
de la comunitat académica i, sobretot, dels menors d'edat).

o Us exclusiu d'eines d'lA aprovades pel districte.

» Necessitat de transparéncia (els estudiants han d'indicar quan han utilitzat 1A en
els seus treballs).

El document també defineix responsabilitats especifiques per a docents, alumnes i
administradors, i planteja una implementacié progressiva de la IA amb formaci6
continuada del professorat i actualitzacions constants del model. En conjunt, el
document no és només una guia prdctica, sind un instrument de governanga que

intenta equilibrar innovacié educativa i control institucional en I'Gs de la IA.

El diari The New York Times es fa ressd d’aquesta questid i, en concret, analitza la

politica educativa a la ciutat de Nova York. Es rellevant el fet que el seu nou alcalde,

Zohran Mamdani, tingui plenes competéncies en la matéria.

Tant la societat civil com alguns politics han presentat iniciatives. D'una banda, un
conjunt d'associacions no partidistes i sense adnim de lucre han llangat la campanya

“NYers for an Al Moratorium”. Més enlld de les apellacions genériques a I'educacié en

IA (Al Literacy), aquesta plataforma demana a l'ajuntament de la ciutat una
moratdria de dos anys en I'Gs de la intel-ligéncia artificial a les escoles publiques. La
moratoria inclouria tant la suspensié de nous contractes amb proveidors, com la
pausa en I'Us actual d'eines d'IA que interactuen amb 'alumnat o recullen dades
personals. L'objectiu principal d’aquesta aturada és guanyar temps per desenvolupar
processos rigorosos d’avaluacié que permetin analitzar amb profunditat els riscos i
impactes de la |IA en l'aprenentatge, la privacitat dels estudiants i, fins i tot, el medi
ambient (Us d'aigua en els centres de calcul), abans dintegrar-la de manera

generalitzada al sistema educatiu.

La demanda es fonamenta en la idea que I'Gs actual de la 1A pot ser perjudicial: sosté
que pot deteriorar les habilitats cognitives, el pensament critic i la creativitat dels
alumnes, aixi com debilitar la relacié pedagogica amb el professorat. A més, alerta
sobre problemes greus, com els biaixos dels sistemes, els riscos per a la salut mental
i, sobretot, la recollida massiva de dades personals dels estudiants, sovint sense
transparéncia ni consentiment adequat. Per aqixd, els promotors consideren
imprescindible aturar-ne la implementacié de manera temporal, fins que existeixin
garanties solides que protegeixin els estudiants i garanteixin I's responsable de la

tecnologia.


https://www.nytimes.com/2026/03/02/nyregion/nyc-ai-schools-mamdani.html
https://actionnetwork.org/petitions/please-enact-a-two-year-moratorium-on-the-use-of-ai-in-nyc-public-schools
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D'altra banda, el 3 de novembre de 2025, Micah Lasher —memlbre de la New York State
Assembly pel partit democrata i ara candidat al Congrés federal a les properes mid
term elections— va presentar el projecte de llei anomenat Bill NY A09190. Si s‘aprovés,
es prohibiria a I'Estat de Nova York I'Gs generalitzat de les eines d'intel-ligéncia artificial

a les aules abans dels 16 anys.

L'equip de Mamdani preveu publicar un comprehensive playbook el juny del 2026 que
reguli I'Gs de la IA a les escoles, després d'un procés obert de participacié. Aquesta

guia ha de servir per establir qUestions com:

e Quidecideix qué és un Us acceptable.

¢ Quines dades poden circular.

e Quins espais han de quedar fora de la decisié algoritmica.

e Fins a quin punt I'escola publica (majoritaria als EUA) pot esdevenir plataforma de

mercat per a grans empreses tecnoldgiques.

Les critiques d'activistes com Jessica Gould i associacions com Class Size Matters

apunten precisament aqui: denuncien opacitat, impossibilitat d'‘accés a la llista
d'eines d'IA que ja s'estan utilitzant a les aules i manca de transparéncia sobre les

seves politiques de privacitat.

A partir de quines siguin les opcions de la guia que I'administracié Mamdani aprovi
en els propers mesos, es poden preveure dos possibles escenaris: un model
d'integracié de la IA a les escoles de primdria i secunddria amb restriccions clares, o
bé una acceptacié sense barreres de la |A a les aules, sense que la confianga publica

en la governanga d’aquesta questid estigui prou consolidada.

En definitiva, el NYTimes posa sobre la taula el debat —i la lluito— en politiques

educatives als EUA, que poden condicionar les de la resta del mén occidental:

“Nova York és clarament en el punt de mira de les empreses que patrocinen la
intelligéncia artificial. [Aquestes empreses]| son plenament conscients que cap
sistema educatiu dels EUA s'acosta al potencial de mercat que ofereix Nova York, amb
més d'un milié d'estudiants. Ara, 'administracié de I'alcalde Zohman Mamdani haurd
de decidir si aquest influent districte escolar adoptard —o bé rebutjard— la
intel-ligéncia artificial en I'educacié. Aquesta decisid podria modelar el futur de tota

una generacio d’'infants.”


https://www.billtrack50.com/billdetail/1910068
https://gothamist.com/news/nyc-schools-get-ai-guidance-using-red-light-green-light-model
https://classsizematters.org/help-us-speak-out-on-class-size-and-ai/




