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NOTA DE PRENSA

Los principales medios audiovisuales no reflejan
suficientemente la creciente diversidad de la
sociedad catalana

e EI CAC elabora un informe sobre la diversidad en los contenidos
audiovisuales, que analiza la presencia de personas segun la edad,
la racializacién, la discapacidad, la inmigracién y la orientacién
sexual

e La evolucién 2012-2025 muestra pocos signos de transformacion,
pese a algunas fluctuaciones y el leve incremento respecto a 2024

e El consejero Enric Casas dice que unos medios realmente al
servicio de la sociedad deben ser capaces de hablar de todos vy,
sobre todo, con todos, incorporando la diversidad de la sociedad
catalana.

La creciente diversidad que caracteriza a la sociedad catalana aun no tiene su
reflejo en la oferta de contenidos emitidos por las principales radios y televisiones
de Catalufia, segun un informe del Consejo del Audiovisual de Catalufia (CAC)
que ha analizado la totalidad de los contenidos del afio 2025. Los aspectos
estudiados han sido los cinco siguientes: edad, racializacion, discapacidad,
inmigracion y orientacion sexual y/o afectiva e identidad de género.

En el informe, el CAC ha comparado los resultados del afo 2025 con cinco
informes previos realizados sobre esta materia desde el afio 2012. La evolucion
2012-2025 muestra pocos signos de transformacion, pese a algunas
fluctuaciones y el leve incremento respecto a 2024.

Sin embargo, las televisiones analizadas han desarrollado acciones orientadas
a incorporar la diversidad en sus equipos profesionales y en sus colaboradores.
En concreto, TV3, RTVE en Catalufia y betevé contaron con la participacién de
personas racializadas y con discapacidad.

El consejero del CAC responsable del ambito de los contenidos, Enric Casas,
ha dicho: “La sociedad catalana es mas permeable y abierta que sus medios de
comunicaciéon: 2.150.000 ciudadanos tienen mas de 65 afos, mas de 1,5
millones tienen nacionalidad foranea y 760.000 personas tienen algun tipo de
discapacidad, unos segmentos clave que deben sentirse interpelados y
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representados con normalidad. Unos medios realmente al servicio de la sociedad
deben ser capaces de hablar de todos y, sobre todo, con todos, incorporando
esta diversidad tanto en los informativos como en la ficcién para reforzar la
proximidad, la calidad informativa y la cohesion social.”

En el informe La diversitat de la societat en els continguts dels serveis de
comunicacio audiovisuals lineals generalistes. Any 2025 se analizan los cinco
medios audiovisuales generalistas mas importantes de Catalufia desde el punto
de vista de la difusion. Los medios estudiados son los siguientes: TV3, TVE
Catalunya (hasta el 12 de octubre), La 2Cat (a partir del 13 de octubre), betevé,
Catalunya Radio y RAC1.

Cabe destacar que, desde el punto de vista de los relatos informativos, los
medios publicos de ambito catalan (TV3, Catalunya Radio y RTVE) tendieron a
ofrecer perspectivas mas amplias, con mayor diversidad tematica, mayor
protagonismo de los colectivos aludidos y mas voces expertas. La television local
betevé, a su vez, se caracterizdé por un abordaje informativo de la diversidad en
clave de proximidad. RAC1 adoptd perspectivas politicas mayoritariamente.

Edad

La presencia de contenidos sobre personas mayores (de 65 o mas afos) fue
escasa en los cinco medios analizados, con la televisiéon local betevé al frente
con el 1,2% de contenidos en relacion con el total de 2025. La menor presencia
correspondio a La 2Cat, con el 0,03%.

En cuanto a las intervenciones, las personas mayores protagonizaron en torno
al 12% del total. Este ultimo dato se refiere a las cuatro televisiones y no, en
cambio, a las dos radios, por una cuestion metodoldgica. Las intervenciones
correspondieron, en mas de la mitad de los casos, a voces con representatividad
social o profesional (a diferencia de voces ocasionales), lo que contribuye a
presentar una imagen activa de las personas mayores.

Racializacion

Entre el 3,1% (TV3) y el 2% (La 2Cat) de las personas que intervinieron en los
contenidos de las televisiones analizadas presentaban rasgos racializados.
Dentro de este grupo, la presencia de jovenes y nifios resulté muy superior a la
registrada en el conjunto de la programacion.

La representacién de personas racializadas se centré en gran parte en perfiles
profesionales, especialmente deportivos y culturales.

Por otra parte, cabe destacar que todas las televisiones analizadas incorporaron
personas racializadas a sus equipos de programa, o bien como personas
colaboradoras o tertulianas.



Discapacidad

Los contenidos que giran en torno a la discapacidad tuvieron una reducida
presencia tanto en los informativos diarios como en el resto de la programacion
de la mayoria de los servicios lineales analizados, con valores inferiores o
alrededor del 1% del tiempo, salvo beteveé, que registré un 1,9%.

El porcentaje de la television local de Barcelona se explica por la inclusion en la
parrilla de programas dedicados a diversos aspectos relacionados con las
discapacidades, principalmente el divulgativo sobre el trastorno del espectro
autista L’hora del podcast: Cup of TEA. En cuanto a La 2Cat, su resultado (1,1%)
responde fundamentalmente a la emisién del espacio de acceso social En
lengua de signos.

Inmigracién

Los contenidos sobre inmigracién tuvieron una presencia inferior al 1% en los
seis medios analizados, desde un maximo del 0,9% en el caso de TV3 hasta el
minimo en el caso de La 2Cat (0,4%).

En cuanto a las intervenciones, la presencia de poblacion inmigrada en pantalla
basculd entre el 3% y el 4% del total de intervenciones, segun la television
analizada. La imagen que proyectaron fue mayoritariamente de hombres con un
perfil de representatividad social o profesional ligado al deporte de élite o al
ambito cultural.

En cuanto al relato, es decir, de qué se habla en torno a la inmigracion, el
resultado mas destacado es que una gran parte de los medios (betevé,
Catalunya Radio, RAC1 y TVE Catalunya) priorizaron el debate politico-social,
como el traspaso de competencias a Cataluiia en materia de inmigracion o las
propuestas de las formaciones politicas. En el caso de TV3, se priorizaron
informaciones sobre la politica migratoria de la administracién Trump.

Orientacién sexual y/o afectiva e identidad de género

Los contenidos relativos a la orientacion sexual y/o afectiva y a la identidad de
género ocuparon en torno al 0,5% del tiempo de emision en las parrillas de la
mayoria de los servicios de television y de radio analizados. Sin embargo, este
valor se super6 en la television local betevé, donde las cuestiones vinculadas a
la diversidad sexual supusieron el 2,7% del total, principalmente por la emision
de una serie de ficcidn protagonizada por jovenes en la que se abordan las
relaciones sexoafectivas y que se complementa con un debate.

La informacion en la mayoria de los medios analizados adopté un enfoque
caracterizado por priorizar el activismo y la visibilizacién, sobre todo en relacién
con los actos del Dia Internacional del Orgullo LGBTI+.
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