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Periodismo e inteligencia artificial (1)

éontexto \

La inteligencia artificial (I1A) estd redefiniendo la cadena de valor de los contenidos. Esta simbiosis afecta a
todos los dmbitos de la comunicacion: desde la creacidon de contenidos hasta la distribucion y la monetizacion.
Este apunte se centra en el campo del periodismo y en como la IA se integra en las rutinas de trabajoy
plantea retos a la autonomia editorial y los estadndares profesionales. ; Como afecta la IA a la calidad y la
fiabilidad de la informacion? ; Qué papel deben tener la ética, los valores del periodismo, el criterio editorial y

\Io supervision humana? /

La IA centra el debate sobre el futuro del periodismo
Alianza de la |Ay la robdtica en

A escala global, el sector de la comunicacion la industria audiovisual
A\ 4

JINNdV 13

reflexiona y debate sobre como la A esta
redefiniendo la industria periodistica y la

profesion. Ejemplo de ello es el proximo v
congreso anual de la Asociacion Internacional &=
de Editores de Prensa (WAN-IFRA). z

o-

El informe del Cluster Audiovisual
de Catalunya Robotica
audiovisual. Casos, reptes i
tendéncies analiza como los
avances tecnoldgicos en
robotica e |A estan
transformando los procesos de
creacion, grabacion y
produccién audiovisual, con el
uso de cdmaras robotizadas,
robots, drones, animatronicos,

realidad virtual y flujos
Womotizodos, etc. /
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El Reuters Institute for the Study of Journalism
de la University of Oxford, organismo de
referencia, dispone de una seccidn especifica
sobre la IAy el futuro de las noticias. Cabe
destacar su informe sobre como los periodistas
del Reino Unido integran la inteligencia
artificial en sus rutinas de producciones.

A



https://wan-ifra-congress.com/2026/
https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/ai-journalism-future-news
https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/default/files/2025-11/AI_Adoption_by_UK_Journalists_0.pdf
https://clusteraudiovisual.timtul.es/formulari-switch-robotica-audiovisual-2026/?lang=ca
https://clusteraudiovisual.timtul.es/formulari-switch-robotica-audiovisual-2026/?lang=ca
https://clusteraudiovisual.timtul.es/formulari-switch-robotica-audiovisual-2026/?lang=ca

Periodismo e inteligencia artificial (2)

Integracion de la |A en las redacciones catalanas

En Cataluia, el uso de herramientas de inteligencia artificial en las redacciones es una realidad, si bien su
implementacion varia segun el medio. Esta es una conclusion de un estudio del Colegio de Periodistas de Catalufia
(CPC) en el que se encuestaba a medios, agencias y creadores/as de contenido de Cataluiia.

El 75% de les organizaciones de periodismo y comunicacion la utilizan. El 30%, de forma integrada en sus rutinas de

trabajo, mientras que el 45%, unicamente en dreas especificas.

La produccién editorial —la redaccion y la generacion de contenidos, fundamentalmente— es el drea en la que hay

mds impacto del uso de la inteligencia artificial.

Principales usos de la IA en las rutinas de produccion

Traduccion de audio a texto.

Busqueda de informacion y documentacion.
Redaccion de textos.

Traduccién y adaptacion linguistica.
Resumen de textos y generacion de titulares.

o /

Fuente: Col-legi de Periodistes de Catalunya (2026). | Estudi sobre I'Us i impacte de la intelligéncia artificial en el

Principales
beneficios

Mejora de la
creatividad

JINNdV 13

Incremento de la
productividad

Elaboracion de
nuevos productos

periodisme i la comunicacio.

ca
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https://www.periodistes.cat/sites/default/files/continguts/actualitat/2026/03/documents/estudi-ia-mitjans-grup-treball-ia-17-marc-2026_0.pdf
https://www.periodistes.cat/sites/default/files/continguts/actualitat/2026/03/documents/estudi-ia-mitjans-grup-treball-ia-17-marc-2026_0.pdf
https://www.periodistes.cat/sites/default/files/continguts/actualitat/2026/03/documents/estudi-ia-mitjans-grup-treball-ia-17-marc-2026_0.pdf
https://www.periodistes.cat/sites/default/files/continguts/actualitat/2026/03/documents/estudi-ia-mitjans-grup-treball-ia-17-marc-2026_0.pdf

Periodismo e inteligencia artificial (3)

Pese al potencial de la IA, la desconfianza sobre los resultados, la falta de fiabilidad de la informacién y los sesgos
son las principales preocupaciones de los profesionales catalanes.

JINNdV 13

Principales desafios en el uso de la |A

Fiabilidad de la informacion  m———— /5 8%
Sesgos mEEEEE——— 6l 3%
Conoc:ri;ezs;s S GLTOr e — 058'% Unicamente el 10,7% considera que
, prenderia  —————— /.3 2% ] "
Escoger las plataformas adecuadas  m—— 46 4% tiene una formacion adecuada en IA.
Formacion del personal  m—— /) 9%
Falta de estrategia de implementacion m——— 28 6%
Costes de implementacion e 23 2%
Impacto en el empleo  m— 19 6%

|dentificar el uso de la |A en el proceso de produccion La IA a veces "alucina”
La informacioén elaborada por la |A requiere

verificacion, porque, en ocasiones, No se

Nunca Siempre hqcen corresponde con la verdad y genera datos
especifican su refererlmo incorrectos o, como dicen, "alucinaciones”.
uso de forma 29,4%
pub|IC3C15 25 Un andlisis del New York Times sobre la

;970

calidad de las respuestas generadas por Al
Overviews de Google detecta que casi el

A veces hacen 10% de las respuestas contiene errores e
referencia invenciones.
35,3%

Fuente: Col-legi de Periodistes de Catalunya (2026). | Estudi sobre I'Us i impacte de la intel-ligéncia artificial en el periodisme i la
comunicacio.

ca
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https://www.periodistes.cat/sites/default/files/continguts/actualitat/2026/03/documents/estudi-ia-mitjans-grup-treball-ia-17-marc-2026_0.pdf
https://www.periodistes.cat/sites/default/files/continguts/actualitat/2026/03/documents/estudi-ia-mitjans-grup-treball-ia-17-marc-2026_0.pdf
https://www.periodistes.cat/sites/default/files/continguts/actualitat/2026/03/documents/estudi-ia-mitjans-grup-treball-ia-17-marc-2026_0.pdf
https://www.nytimes.com/2026/04/07/technology/google-ai-overviews-accuracy.html

Periodismo e inteligencia artificial (4)

M
L
>
&
. . . Tiende a la fragmentacion, pero _ o

IA'y burbujas informativas puede corregirse con criterio editorial 44,6% 5
=

Pregunta: ;Consideras que la IA estd Promueve claramente las burbujas 6%

promoviendo indirectamente "burbujas” informativas y el sesgo D

informativas o, por el contrario, favorece

el contraste de opiniones? No tengo una opiniéon formada [N 17.9%

Es neutra, depende exclusivamente
' q 12,5%
del uso de la persona usuaria I 12,5%

Favorece el contraste de datos y o
puntos de vista diversos Bl 5.4%

Fuente: Col-legi de Periodistes de Catalunya (2026). | Estudi sobre I'Us i impacte de la intel-ligéncia artificial en el
periodisme i la comunicacio.

Etica y criterio editorial vs. mal uso de la 1A

Los medios tienen la ética y el criterio editorial como mecanismos
contra las burbujas informativas, la desinformacion, los sesgos, y
los errores, los plagios o las malas conductas que puedan
derivarse del uso de la |A 'y de los algoritmos.

Hay que actuar de forma rdpida y contundente a fin de
enmendar posibles errores y erradicar malas prdcticas y falta de
verificacion.

Como ejemplo, Press Gazzette recoge en un articulo actualizado
casos reales de errores y malas practicas en medios de todo el
mundo y las posteriores acciones que se llevaron a cabo.

ca
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https://www.periodistes.cat/sites/default/files/continguts/actualitat/2026/03/documents/estudi-ia-mitjans-grup-treball-ia-17-marc-2026_0.pdf
https://www.periodistes.cat/sites/default/files/continguts/actualitat/2026/03/documents/estudi-ia-mitjans-grup-treball-ia-17-marc-2026_0.pdf
https://www.periodistes.cat/sites/default/files/continguts/actualitat/2026/03/documents/estudi-ia-mitjans-grup-treball-ia-17-marc-2026_0.pdf
https://pressgazette.co.uk/publishers/digital-journalism/ai-journalism-mistakes/
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Periodismo e inteligencia artificial (y 5)

Directrices y guias éticas sobre el uso de la 1A Conocimiento del Anexo IA del Codigo deontoldgico
del Colegio de Periodistas de Catalufia

Unicamente 2 de cada 10 organizaciones encuestadas por

el Colegio tienen politicas internas o guias éticas sobre el

uso de la IA. Esta realidad contrasta con el hecho de que se

Lo conoceny No lo

considera que la incertidumbre legal y ética es la principal Zli?:cetr:iz:z CO”OCC';OH
barrera para trabajar con la IA. 17.9% 48,2%
Los resultados de la encuesta ponen de manifiesto la
necesidad de supervision humana permanente y de una
actitud critica, asi como de respetar los codigos Lo conocen, pero
deontolégicos y reforzar la ética profesional. no lo aplican
formalmente
17,9%
@comendociones del CPC sobre el tratamiento de la IA en el periodismo \
(anexo | del Cédigo deontolégico, aprobado en noviembre de 2025)
- Responsabilidad periodistica. - Deepfakes y suplantaciones de identidad.
- Supervision humana. - Formacioén continua y multidisciplinariedad.
- Transparencia. - Personalizacion, privacidad, gestion de
- Evitar la desinformacion y la manipulacion. datos y pluralismo.
- No discriminacion y prevencion de sesgos. - Eficiencia técnica con valores periodisticos.

- Garantizar los derechos: fundamentales, Aplicacién en tecnologias futuras.

\outorio, propiedad intelectual, imagen... /

Fuente: Col-legi de Periodistes de Catalunya (2026). | Estudi sobre I'Us i impacte de la intelligéncia artificial en el periodisme i
la comunicacio.
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https://www.periodistes.cat/sites/default/files/continguts/actualitat/2026/03/documents/estudi-ia-mitjans-grup-treball-ia-17-marc-2026_0.pdf
https://www.periodistes.cat/sites/default/files/continguts/actualitat/2026/03/documents/estudi-ia-mitjans-grup-treball-ia-17-marc-2026_0.pdf
https://www.periodistes.cat/sites/default/files/continguts/actualitat/2026/03/documents/estudi-ia-mitjans-grup-treball-ia-17-marc-2026_0.pdf
https://www.periodistes.cat/collegi/codi-deontologic

Regulacién audiovisual: buenas practicas (1)

e Communication and Information
/ UNESCO, Good Practices in Digital Platform Governance by \ ' Siecumsion Fepens
European Media Regulators 32

Objetivo del informe -

Identificar buenas practicas de gobernanza digital que: g;’g"i‘t’a'l’:‘a’:'f‘:::‘"éovemance

* no dependan exclusivamente de nuevas leyes, by European Media Regulators
= sean aplicables de forma flexible, y

=  permitan actuar mientras los marcos reguladores evolucionan.

Diagnostico

Las plataformas digitales tienen un impacto directo sobre:
= el pluralismo y los derechos humanos,

» |a proteccion de menores de edad,

= |a difusion de la desinformacion, y
\ » |a propagacion de los discursos de odio. /

Obstdaculos
Las AUTORIDADES DE REGULACION AUDIOVISUAL:
= No disponen de marcos legales completos.

=  Afrontan una fragmentacion jurisdiccional.

= Tienen competencias limitadas.

=  Operan en entornos digitales transfronterizos.

\_ /

ca

(o4 4 BIAC. NUm. 33. Mayo de 2026

m
—
>
O
C
Z
_|
m
)
m
wn
_|
>
O
>
)
O
w
_|
Ml
—
M
=
2
O
Z
>
<
M
Z
=
Z
m
>

olavy

S3HSV14



https://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pf0000397647
https://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pf0000397647
https://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pf0000397647
https://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pf0000397647
https://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pf0000397647
https://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pf0000397647
https://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pf0000397647
https://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pf0000397647
https://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pf0000397647

Regulaciéon audiovisual: buenas prdcticas (2)

Conceptos clave:

»  Gobernanza flexible (soft governance)

» Corregulacion (punto de encuentro de reguladores y mercado)
*  Prdcticas no normativas (non-statutory practices)

Principales caracteristicas:

= Mecanismos voluntarios, cooperativos y no sancionadores.

= Complementan la regulacion formal.

= Mayor flexibilidad, agilidad de respuesta y compromiso de los
actores.

= Foros de didlogo multiactores.

» Recomendacionesy cddigos de conducta.

= Alfabetizacion medidtica.

= Cooperacioén internacional. —

» |ntercambio de conocimientos y buenas prdcticas.
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Ejemplo destacado:

Consejo del Audiovisual de Cataluria (CAC)

= Recomendaciones elaboradas con medios y actores
implicados.

= Informes sobre pluralismo y servicio publico.

= Educacion medidtica.

k- Supervision de la diversidad social, cultural y linguistica. /

Fuente: UNESCO, Good Practices in Digital Platform Governance by European Media Regulators.

ca
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https://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pf0000397647
https://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pf0000397647
https://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pf0000397647
https://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pf0000397647
https://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pf0000397647
https://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pf0000397647
https://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pf0000397647
https://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pf0000397647
https://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pf0000397647

Regulaciéon audiovisual: buenas practicas (y 3)

Recomendaciones finales para reguladores del audiovisual
El informe propone cinco lineas estratégicas para avanzar hacia una gobernanza digital mds efectiva,
flexible y basada en derechos humanos.

/ Recomendacion 1. Construir modelos hibridos de gobernanza \
Combinar la regulacion legal, la corregulacion, la cooperacion voluntaria y los mecanismos de gobernanza
flexible, con el objetivo de generar actuaciones eficaces, incluso cuando:

*» |os marcos legales aun son limitados,
* |as competencias reguladoras estdan fragmentadas, y

K » |as plataformas operan transnacionalmente. /

<

Recomendacion 2. Reforzar la cooperacion regional e internacional

Impulsar las redes de reguladores, el intercambio de buenas prdcticas, la coordinacion transfronteriza y los
mecanismos compartidos de supervision.

Ejemplos destacados: EPRA, PRAI, Global Forum of Networks (GFN), European Media Board.
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Recomendacion 3. Institucionalizar la alfabetizacion medidtica y digital
Promover la educacion critica digital, la verificacion de la informacion, el uso responsable de plataformas
y la proteccion de menores de edad.
9 Ejemplo destacado: eduCAC, como modelo de formacién medidtica. )
4 =

Recomendacion 4. Invertir en transparencia, monitorizacion e investigacion

Desarrollar los observatorios digitales, los informes sobre desinformacion, los andlisis de riesgos sistémicos y E
las investigaciones sobre IA y algoritmos, para la rendicion de cuentas, la supervision publicay la S
Y comprension de los impactos sociales de las plataformas. ) O
e ) -
Recomendacion 5. Garantizar una gobernanza basada en derechos humanos N
Situar en el centro la libertad de expresion, el pluralismo, la proteccién de menores de edad, la transparencia C£
L algoritmica y la seguridad de las personas usuarias. ) m

Fuente: UNESCO, Good Practices in Digital Platform Governance by European Media Regulators.
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https://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pf0000397647
https://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pf0000397647
https://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pf0000397647
https://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pf0000397647
https://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pf0000397647
https://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pf0000397647
https://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pf0000397647
https://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pf0000397647
https://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pf0000397647

Creacion de contenido en cataldn en las redes sociales (1)

La plataforma Llista.cat, creada por Accent Obert y La Fera, hace una radiografia de la creacion de contenido
en cataldan en las redes en su informe 2025. La tendencia apunta a un ecosistema en expansion, con un
crecimiento del consumo de un 72% respecto a 2024 en cuanto a visualizaciones, asi como un aumento del

numero de perfiles consolidados y emergentes.

Ecosistema de la creacion de contenidos en cataldn 2025

Mds
proyectos
individuales

Ubicado en
Cataluna

Rasgos

principales

Estilos de
vidag,
Sociedad y
Humor

Instagram
y TikTok

Equilibrio de
género en los
individuales

Comunidades
pequenas o
emergentes

Datos globales 2025

1.203 proyectos activos
24M de seguidores
161K publicaciones

2.795M de visualizaciones

Predominan los proyectos individuales (73%) sobre los colectivos.

Por género, el 51% de los proyectos individuales pertenecen a
mujeres. En cuanto a los colectivos, el 41% son mixtos, el 37% lo
integran hombres y el 22%, mujeres.

Estilo de vida es la principal categoria, en la que se incluyen el
21% de los proyectos, seguido de sociedad (10%) y humor (9%).

El perfil medio es de tipo emergente, multiplataforma, activoy
ubicado en Catalufa.

Si bien el 63% de los perfiles tienen una dimension de entre 1.000
y 5.000 seguidores, el mayor volumen de visualizaciones (75%) se
concentra en los perfiles de mas de 20.000 seguidores.

Fuente: Accent Obert y La Fera (2026). Llista. Creacié de contingut en catald a les xarxes. Informe anual 2025. Muestra:
1.261 proyectos vinculados a Llista en el periodo enero de 2024-diciembre de 2025. Redes: Instagram, TikTok y YouTube.
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https://accentobert.cat/wp-content/uploads/2026/05/LLISTA_informe-anual_2025-.pdf
https://accentobert.cat/wp-content/uploads/2026/05/LLISTA_informe-anual_2025-.pdf
https://accentobert.cat/wp-content/uploads/2026/05/LLISTA_informe-anual_2025-.pdf
https://accentobert.cat/wp-content/uploads/2026/05/LLISTA_informe-anual_2025-.pdf
https://accentobert.cat/wp-content/uploads/2026/05/LLISTA_informe-anual_2025-.pdf
https://accentobert.cat/wp-content/uploads/2026/05/LLISTA_informe-anual_2025-.pdf
https://accentobert.cat/wp-content/uploads/2026/05/LLISTA_informe-anual_2025-.pdf
https://accentobert.cat/wp-content/uploads/2026/05/LLISTA_informe-anual_2025-.pdf
https://accentobert.cat/wp-content/uploads/2026/05/LLISTA_informe-anual_2025-.pdf
https://accentobert.cat/wp-content/uploads/2026/05/LLISTA_informe-anual_2025-.pdf
https://accentobert.cat/wp-content/uploads/2026/05/LLISTA_informe-anual_2025-.pdf
https://accentobert.cat/wp-content/uploads/2026/05/LLISTA_informe-anual_2025-.pdf
https://accentobert.cat/wp-content/uploads/2026/05/LLISTA_informe-anual_2025-.pdf
https://accentobert.cat/wp-content/uploads/2026/05/LLISTA_informe-anual_2025-.pdf
https://llista.cat/
https://accentobert.cat/wp-content/uploads/2026/05/LLISTA_informe-anual_2025-.pdf

Creacién de contenido en cataldn en las redes sociales (y 2)

La Llista.cat hace una radiografia de los perfiles que utilizan el cataldn para crear contenido en las redes sociales.
Sin embargo, ¢ qué idioma usan habitualmente el conjunto de los creadores y creadoras de contenido de Catalufa?

Un estudio del CAC observa que la presencia del cataldn en la creacion de contenidos en las redes es minoritaria.
Todos los usuarios de especial relevancia (UER) de Catalufia que estan inscritos en el Registro estatal de
prestadores utilizan el castellano como lengua vehicular de sus creaciones.
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En cuanto a la muestra analizada por el CAC, el 28,2% de los videos analizados se difunden en cataldn y solo uno de
los perfiles utiliza siempre el cataldn.

Lengua de expresion en la creacion / . - \
: ~ Perfiles que utilizan
de contenidos en Catalufa . .
exclusivamente el cataldn

Cataldn Visualizaciones acumuladas:
28,2% 8,2M (10,2% del total)
Castellano

66,2% Suscripciones acumuladas:

kZ'SM (12,1% del total) /

2,2% Otras lenguas
1,9% Catalan y castellano
1,4% Sin lengua

Fuente: Consell de I'Audiovisual de Catalunya (2026). Creadors i creadores de continguts digitals de Catalunya: llengua,
temadtiques i narratives. Muestra: 40 creadores con mds de 100.000 y menos de 2 millones de seguidores. Periodo:
noviembre de 2025. Redes: Instagram, TikTok y YouTube.
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https://www.cac.cat/sites/default/files/2026-03/Acord_23_2026_ca.pdf
https://www.cac.cat/sites/default/files/2026-03/Acord_23_2026_ca.pdf
https://www.cac.cat/sites/default/files/2026-03/Acord_23_2026_ca.pdf
https://www.cac.cat/sites/default/files/2026-03/Acord_23_2026_ca.pdf
https://www.cac.cat/sites/default/files/2026-03/Acord_23_2026_ca.pdf
https://www.cac.cat/sites/default/files/2026-03/Acord_23_2026_ca.pdf
https://www.cac.cat/sites/default/files/2026-03/Acord_23_2026_ca.pdf
https://www.cac.cat/sites/default/files/2026-03/Acord_23_2026_ca.pdf
https://www.cac.cat/sites/default/files/2026-03/Acord_23_2026_ca.pdf
https://www.cac.cat/sites/default/files/2026-03/Acord_23_2026_ca.pdf
https://www.cac.cat/sites/default/files/2026-03/Acord_23_2026_ca.pdf
https://www.cac.cat/sites/default/files/2026-03/Acord_23_2026_ca.pdf
https://www.cac.cat/sites/default/files/2026-03/Acord_23_2026_ca.pdf
https://www.cac.cat/sites/default/files/2026-03/Acord_23_2026_ca.pdf
https://llista.cat/
https://www.cac.cat/sites/default/files/2026-03/Acord_23_2026_ca.pdf
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Inversion publicitaria

-

Inversion publicitaria en Catalufia. Resultados 202

Anunciantes con sede en Cataluna = = :
906 M€ (-1,5%) 1\

—
Publicidad en medios catalanes

k275,6 M€ (-2,1%) /

a

/Inversién publicitaria en Espafia. Resultados 2025 \

Total mercado publicitario ———
12.745 M€ (-2,6%) - ..
- ..

-
Publicidaod en medios

6.267 M€ (+0,9%)
- /

En 2025 decrecio la publicidad en Catalufia tanto con respecto a la inversion generada por empresas anunciantes
con sede en Cataluiia, como la que recibieron los medios catalanes. En Espafia, aunque el mercado global
publicitario registrd un descenso general, la inversion controlada en medios subid ligeramente.

Inversion publicitaria en medios catalanes

Cine
4,7 M€
Television
37.8 M€ ‘
Prensa
17,3 M€

Radio
54,8 M€

Total
275,6 M€

Exterior
61,0 M€

Fuente: InfoAdex. La inversion publicitaria en Catalufia 2026.

ca

Inversiéon publicitaria controlada en medios en Espafia

Cine
Exterior 25 Mg
460 M€

Television
1.784 M€

Otros sitios web
559 M€

Radio y audio I Total
digital
590 M€

6.267 M€

Buscadores
1.000 M€

Prensay
dominicales
750 M€ Redes sociales

881 M€

Fuente: InfoAdex. Estudio InfoAdex de la inversion publicitaria
en Espana 2026.
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https://www.infoadex.es/ca/reports/resumen-estudio-de-inversiones-2026
https://www.infoadex.es/ca/reports/resumen-estudio-de-inversiones-2026
https://www.infoadex.es/ca/reports/resumen-estudio-de-inversiones-2026
https://www.infoadex.es/ca/reports/resumen-estudio-de-inversiones-2026
https://www.infoadex.es/ca/reports/resumen-estudio-de-inversiones-2026
https://www.infoadex.es/ca/reports/resumen-estudio-de-inversiones-2026
https://www.infoadex.es/ca/reports/resumen-estudio-de-inversiones-2026
https://www.infoadex.es/ca/reports/resumen-estudio-de-inversiones-2026
https://www.infoadex.es/ca/reports/resumen-estudio-de-inversiones-2026
https://www.infoadex.es/ca/reports/resumen-estudio-de-inversiones-2026
https://www.infoadex.es/ca/reports/presentation-of-the-infoadex-2026-catalunya-study
https://www.infoadex.es/ca/reports/presentation-of-the-infoadex-2026-catalunya-study
https://www.infoadex.es/ca/reports/presentation-of-the-infoadex-2026-catalunya-study
https://www.infoadex.es/ca/reports/presentation-of-the-infoadex-2026-catalunya-study
https://www.infoadex.es/ca/reports/presentation-of-the-infoadex-2026-catalunya-study
https://www.infoadex.es/ca/reports/presentation-of-the-infoadex-2026-catalunya-study

Servicios televisivos en Cataluna

Canales TV disponibles  Canales TV por hogar Consumo TV persona/dia

77 canales TDT Media de 31 canales TDT Media de 2 h 16 min

Tipologia de los servicios televisivos disponibles en Cataluiia (77 canales TDT)

Cataluna

. 8%

NOISIATTAL

Publica
28%

Espafa

b Titularidad 339%

Privada
72% Local

59%

Cobertura
geogrdfica

Nota: En del BIAC se denomina canales de TV a los programas de TDT que emiten por cada MUX.
Fuente: CAC, Ministerio para la Transformacion Digital y de la Funcién Publica y Barlovento Comunicacion (consumo de TV).
Mayo de 2026.

ca

c' BIAC. NUm. 33. Mayo de 2026 14




Servicios televisivos de dmbito cataldn y espanol

Zg Corporacio Catalana de Mitjans Audiovisuals — 3Cat CCMA-3Cat
)
O %) C .
] S S S3 scasinfo G S 3cats
@) Q =
2 3
E Ens Public de Radiotelevisio de les llles Balears — IB3 IB3
I_
o ® ®
Corporacion de Radiotelevision Espariola — CRTVE CRTVE

5
publicos

©® O @ B &

o o6 * MEGA nova p3®

Antenal

rtve play

Plataformas de contenido TV
NOIN=RERN

Castellano

@ 0 e G @ cuatre’
Squirel Media  Unidad Eaitorial
e sq“i"e'@ (PMAX| veo’/ @Realmadndtv

26 TDT Espana

TR3ACE

Nota: La emision del canal La 2Cat es para Catalufia y en cataldn. El 1 de enero de 2026 inicia las emisiones el canal de TDT en
abierto Squirrel 2, orientado principalmente a la ficcion televisiva, que reemplaza al canal Paramount Network.

Fuente: Consejo del Audiovisual de Catalufia y sitios web corporativos. Mayo de 2026.

ca
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https://www.ccma.cat/tv3/
https://www.ccma.cat/tv3/directe/esport3/
https://dmax.marca.com/
https://www.cope.es/trecetv
https://squirreltv.es/
https://www.realmadrid.com/es-ES/real-madrid-tv
https://squirrel2.tv/

Servicios televisivos de dmbito local

e 5 tah *® a ’ XAL
S beteve  tac Vallés Visio & canciblav @

"3 SOV , coaliras,
o penedéstelevisio tvmata ro m ‘ a t\/

‘CANALE! l

TELEVISIO —— t —
m
<

- %2}

* - =
‘. . \!g)f :.:-. @ O\
pirineus tv TOrT prd

la xarxa*

46 TDT locales en Cataluna

0O
O
O
=
l_
(%]
O
0
(-
0}
=
(-
O
O
0}
O
O
3
O
y—
O
+—
O
o

Nota: Marcados con un asterisco, los canales de television con presencia en mds de una demarcacion de TDT. En abril de 2026,
la TDT local privada Mar TV deja de emitir (para mds informacion, véase el Acuerdo 34/2026 del Pleno del CAC).

Fuente: Consejo del Audiovisual de Catalufia y sitios welb corporativos. Mayo de 2026.
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https://www.cac.cat/sites/default/files/2026-04/Acord_34_2026_ca.pdf
https://www.cac.cat/sites/default/files/2026-04/Acord_34_2026_ca.pdf
https://www.cac.cat/sites/default/files/2026-04/Acord_34_2026_ca.pdf
https://www.cac.cat/sites/default/files/2026-04/Acord_34_2026_ca.pdf
https://www.vallesvisio.cat/

Servicios televisivos de dmbito local de titularidad publica

1 canales TV 9
local publica

7 demarcaciones 9 9 Qﬂ, 9
de TDT 0 |
¢ o9

?
Q o 9 ? QMOtor% /mataré

0 corates
CIET allés Visié ‘atv
< Tarragona 9 ? 9 i,
¢

> betevé (EH) EBIN
‘960 Q"e canalblau < Vilanovaila Geltru M ’

penedéstelevisio

NOISIATTAL

tac.

Barcelona

Nota: Se muestran los canales de TV con titulo habilitante que se encuentran en emision, sin tener en cuenta su situacion
administrativa. En gris, las demarcaciones de TDT sin TV local publicay en azul, con TV local publica.

Fuente: Consejo del Audiovisual de Catalufia y sitios web corporativos. Mayo de 2026.
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https://www.canal10.cat/
https://votv.cat/
https://beteve.cat/
https://lhdigital.cat/web/digital-h/televisio
https://www.vallesvisio.cat/
https://terrassadigital.cat/
https://www.rtvvilafranca.cat/penedes-televisio-en-directe/
https://www.tac12.tv/
https://www.bdncom.cat/
https://www.tvmataro.cat/
https://canalblau.tv/

Servicios televisivos de dmbito local de titularidad privada

"
'

Vielha e Mijaran

35 CCInCﬂeS TV La Seu d'Urgell © .

pirineus tv

local privada Olot

.
I Figueres R VW

20 demarcaciones Q Q ) 0 &
de TDT — @) @

Girona =
= »
-’
R Balaguer ool

9 Palafrugell -
Lleldo Blones
leids W vOT 9 Q 9 |

@ Igualada
@ Reus 9 » TELEVISIO ‘ i\
CANALREUSTV 9 ? Barcelona R il

0
a0
EXy

v

v

v

NOISIATTAL

A

»
e

A

Granollers . CANALE!

A

» CANALE] crueETy

rrrrrrr

TELEVISIO

(@)
Tarragona

=
s trv Sabadell

lerramar 9 — >

] @ Tortosa
canal@ 121
rtvm ‘j < Vilanova i la Geltru Manresa R @ @

GRUP ETV
lerramar

ICANALEL HIT@

Cornella de Llobregat ‘eta

A
v

A

Nota: Se muestran los canales de TV con titulo habilitante que se encuentran en emision, sin tener en cuenta su situaciéon
administrativa. En gris, las demarcaciones de TDT sin TV local publica y en azul, con TV local publica. En abril de 2026, la TDT locall
privada Mar TV deja de emitir (para mds informacion, véase el Acuerdo 34/2026 del Pleno del CAC). .

Fuente: Consejo del Audiovisual de Catalufia y sitios webs corporativos. Mayo de 2026.
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https://www.cac.cat/sites/default/files/2026-04/Acord_34_2026_ca.pdf
https://www.cac.cat/sites/default/files/2026-04/Acord_34_2026_ca.pdf
https://www.cac.cat/sites/default/files/2026-04/Acord_34_2026_ca.pdf
https://www.cac.cat/sites/default/files/2026-04/Acord_34_2026_ca.pdf
https://ott.lleidatv.cat/
https://www.pirineustv.cat/
https://corisacat.cat/televisio-del-ripolles/
https://www.olot.tv/
https://www.alberatv.cat/blog
https://www.canaltaronja.cat/
https://el9nou.cat/el9tv/
https://www.empordadigital.cat/
https://tvgirona.com/
https://banyolestv.cat/
https://www.tvcostabrava.com/
https://www.tvlaselva.cat/
https://grup4.com/canal-4-televiso-emision-cataluna/
https://grup4.com/canal-4-televiso-emision-cataluna/
https://www.etv.cat/
https://www.tvsantcugat.cat/
https://tvsabadell-valles.cat/
https://www.molatv.cat/
https://grup4.com/canal-4-televiso-emision-cataluna/
http://www.hittv.es/
https://www.canaltaronja.cat/
https://tvbergueda.cat/
https://www.etv.cat/
https://www.etv.cat/
https://www.rtvelvendrell.cat/
https://www.canal21ebre.com/
https://canalte.cat/
https://www.etv.cat/
http://www.canalreustv.cat/
https://ott.lleidatv.cat/
https://ott.lleidatv.cat/
https://www.canaltaronja.cat/

Audiencia de TDT (1)

Evolucion mensual de la cuota de pantalla de los principales canales en Espania. Periodo mayo 2025 — abril 2026 (en %)

15,7 —_
14,6 1517 BS— §\3
g Wby — w3z S

13,7 ’.‘

13,8 — 14,

- _— 12,3 12,3 12,2 12,2 12,3 —0_ o i
o — M~ a —
10,4 102 10,4 m
o ' m
9,2 92 — 94 — 9,3 —— m
\ / 9’0\84'—'8:5___8'7/ 21 @ S
8.0 ' wn
CZ)\

— 6,5 o
' 58 =< g% — 56— 58 ' 5,8 6.0 ! 6,0
' laSexta
Mayo Junio Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Enero Febrero Marzo  Abril
2025 2026 2026

Fuente: Barlovento Comunicacion. Los datos de audiencia de TV3 corresponden a su territorio de cobertura.
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Audiencia de TDT (y 2)

-
n
>

Evolucion mensual de la cuota televisiva en Esparfia. Enero-abril 2026 E

(en %y en orden descendente segun datos de abril, con la media de estos meses) Z

Cadena Enero Febrero Marzo Abril Media o
TV3 15,1 15,7 153 147 152 rUr,
Antena 3 TV 129 130 26 126 128 . . . wn
o 22 23 o 6 120 En los prlmeros mfses del‘ono, TV3 consigue cuotas 3_>'
Telocnco 8.5 8,7 9.3 o1 8.0 por encima del 15%, superiores a las de 2025, y ®)
laSexta 6,0 6,1 6,5 60 62 sigue como cadena mads vista en Catalufa. 35
Cuatro 6,1 6,1 6,2 6,0 6,1 O
a2 3.5 3.2 3.2 3.2 Sz Antena 3 TV, La 1y Telecinco mantienen sus e
Energy 2,1 21 2,2 22 22 . . . - -
FOF 23 22 22 22 22 posiciones, mientras Cuatro alcanza cifras similares m
Nova 19 19 19 20 19 y a menudo superiores a las de laSexta. -
TRECE 2,0 18 1.9 1,8 1,9 §)
Neox 1.7 1.7 17 18 17 La nueva cadena Squirrel dos registra cuotas O
Befad 16 16 e 17 16 inferiores a las de Paramount Network, a la que z
Atreseries 1,8 1,8 1,8 17 18 . ) : !

DImax 16 15 15 16 16 sustituyd a partir del 1 de enero. >
24h 15 14 16 15 15 §
3Catinfo 2,0 1,7 1,6 13 1,7 =
MEGA 1,2 13 13 13 1,3 —
Esport3 15 13 1,4 13 14 =z
Divinity 1,2 1,2 11 1,2 1,2 g
DKISS 1,0 1,0 1,0 1,1 1,0

Squirrel 0,9 1,0 11 1,1 1,0

Squirrel dos 0,9 0,9 0,9 10 09 E
Veo 7 0,8 0,9 0,9 10 09 O
TEN 0,9 0,9 0,9 09 09 O
Boing 0,9 0,9 0,8 09 09

Teledeporte 0,7 1,1 0,7 0,9 0,9 —
Clan 0,7 0,7 0,8 07 07 —
Real Madrid HD 0,6 0,6 0,6 06 06 5
SX3/33 0,7 0,6 0,6 06 06 T
BOM Cine 03 03 03 03 03 o

Fuente: Barlovento Comunicacioén. Las audiencias de los canales autondmicos corresponden a su territorio de cobertura.
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Suscripciones a servicios audiovisuales de VoD

Suscripciones a los principales servicios de VoD de pago en Catalufia. Periodo febrero-marzo 2026

HOGARES PERSONAS ABONADAS Variacion

obonodos VS.

SERVICIOS VoD

-
—
>
U
(=
Pz
=
M
O
Iml
(]
|
>
@)
>
O
O
wm
—
M
—
Ml
<
2
O\
Z

En conjunto, las plataformas de
NETFLIX 1949.832  61,2% 4.663.020  654% +5,2% ) > P .
VoD de pago siguen creciendo
prime video 5 5 . respecto de anteriores oleadas
\_/‘) 1567512 49,2/0 3721860 52,2/0 —0,8/0 del EGM
Q N+
movistar 904.824  28,4% 2167.520  30,4% *13,4%  Casi dos millones de hogares
"\ catalanes tienen acceso a
%lﬁﬂ 796.500 25,0% 1.903.710 26,7% +2,2% Netflix, que supera los 4,5
millones de abonos y refuerza su
HBOMAX 748710 23,5% 1789.630  251% +0,7% liderazgo. Prime Video se >
oy estanca, con un milldn menos de —
' ZN 369.576  11,6% 1.040.980 14,6% +28,8%  suscriptores que Netflix. E
=
o 152.928  4,8% 427800  6,0% +29,5%  Movistar+y DAZN registran N
fuertes incrementos. La IPTV de
149742 4,7% 427800  6,0% +32%  Telefénica supera los dos -
millones de suscripciones y 35
I“ 172048 54% 349370 4,9% _185%  consolida la tercera posicion, e
mientras DAZN llega por primera
Rakuten TV 152928  4,8% 327980  46% s ez alhito del millon de personas

abonadas en Cataluia.
Otros proveedores 1.029.078 32,3% 2.345.770 32,9% -3,8%

S3HSV'I4

Fuente: EGM - Datos Catalufia. 1.2 oleada de 2026. Base: 3.186.000 hogares y 7.130.000 personas. "Otros proveedores" incluye a

ca Jazztel TV.
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Presencia de obra europea en los servicios de VoD

En Espana, la presencia de obras de origen europeo en los catdlogos de los servicios de video bajo demanda
supera por poco un tercio del total (36%, sumando filmes y series). En cuanto a obras originarias de paises
miembros de la UE, el porcentaje baja a 1de cada 4. Mas del 40% de los filmes y de las series de los catdlogos
son de los Estados Unidos de Ameérica. Respecto a los datos del afio anterior, la presencia europea ha
aumentado ligeramente en los filmes, pero ha bajado en las series.

Catdlogo de filmes en los servicios de VoD en Espafa, Catdlogo de series en los servicios de VoD en Espaiia,
por origen de la obra por origen de la obra

Filmes / Series

EE.UU
4L4%

EE.UU
45% 28% Series

europedas

37% Filmes
europeos

>
<
m
Z
.
Z
=
>

Resto del mundo Resto de

Fuente: Observatorio Europeo del Audiovisual. Film and TV content in VOD catalogues—2025 edition. Periodo: junio 2025. Base: los
catdlogos de 62 servicios de VoD de Espafa, para los filmes, y los de 32 servicios de VoD de Espafia, para las series. Una
temporada de una serie equivale a una obra.
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https://rm.coe.int/vod-catalogues-2024-film-and-tv-content-june-2025-c-crece-/1680b637ba
https://rm.coe.int/vod-catalogues-2024-film-and-tv-content-june-2025-c-crece-/1680b637ba
https://rm.coe.int/vod-catalogues-2024-film-and-tv-content-june-2025-c-crece-/1680b637ba
https://rm.coe.int/vod-catalogues-2024-film-and-tv-content-june-2025-c-crece-/1680b637ba
https://rm.coe.int/vod-catalogues-2024-film-and-tv-content-june-2025-c-crece-/1680b637ba
https://rm.coe.int/vod-catalogues-2024-film-and-tv-content-june-2025-c-crece-/1680b637ba
https://rm.coe.int/vod-catalogues-2024-film-and-tv-content-june-2025-c-crece-/1680b637ba
https://rm.coe.int/vod-catalogues-2024-film-and-tv-content-june-2025-c-crece-/1680b637ba
https://rm.coe.int/vod-catalogues-2024-film-and-tv-content-june-2025-c-crece-/1680b637ba
https://rm.coe.int/vod-catalogues-2024-film-and-tv-content-june-2025-c-crece-/1680b637ba

Servicios radiofonicos en Cataluna

Radios FM Oferta radio por hogar Consumo radiofdnico diario
disponibles
Media de 30 1h 43 min (lun.-vie.)
253 emisoras emisoras FM 1h 34 min (lun.-dom.)

Tipologia de los servicios radiofénicos disponibles en Cataluna (253 radios FM)

Local

89% Espafia

(emisidon en
cadena)
6%

Privada
20%

Cobertura

geogrdfica . Catalufia
(emision en

cadena)
5%

Titularidad

»

Publica
80%

Nota: En el BIAC se denomina emisora de radio al medio que emite un producto radiofénico a través de una o mds frecuencias, y
emision en cadena al grupo de estaciones de radio locales que emiten desde una fuente centralizada. Se contabilizan las emisoras
de radio con titulo habilitante en emisidn, sin tener en cuenta su situacion administrativa.

Fuente: CAC, Ministerio para la Transformacion Digital y de la Funcién Publicay EGM - 1.2 oleada (consumo de radio). Mayo de 2026.
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Servicios radioféonicos de dmbito cataldn y espaiol

Titularidad publica

12 FM
nacionales

radio4

rne /\
3cats ==

rt
ve

Lengua: cataldn

5 cadenas
286 frecuencias

M-
U

4 cadenas
65 frecuencias

17 FM
estatales

rtve \F\e

radio clasica
rne
Lengua: castellano y /
cataldn en las desconexiones F“r’i‘a radio

territoriales en Catalufa rne

T —

29 FM

Titularidad privada

&

grupoGodo
& PRISA

rac
Bl N,
T A

T

N / 7 cadenas
100 frecuencias
13 cadenas
% PRISA \ A B/SI\D E 65 frecuencias
/ MEDIA
SER2 Lo
v 0
(o,

Fuente: CAC, Ministerio para la Transformacion Digital y de la Funcion Publica y sitios web corporativos de prestadores. Mayo de 2026.
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https://www.rtve.es/radio/radioclasica/
https://www.rtve.es/radio/radio5/
https://www.rtve.es/radio/radio3/
https://www.rtve.es/radio/radio-nacional/directo/
https://www.rtve.es/radio/radio4/

Servicios radioféonicos de dmbito local de titularidad privada

14 radios o cadenas de Viehae Mijaran _ [R -
radio locales privadas 999 Pont de Suert + Vall de Boi ; Gun
Ripoll T
27 frecuencias de FM W 9 999 -~ i/Ra
Il A
99 QQQ 9 Castell-Platja d'Aro . Edalopltaj

A

v

ﬂﬁ Tremp
. m 9 9 9 9 Blanes P
L rarma
9 I Calella

»
>

-~

UA1 V marina
Lleida Ic
Lleida » T
< > ELLJFM radio
2 A9%%03
Terrassa .
» tarenja

-
A m Tortosa
<+ Manresa .
B ternie
Amposta Puigcerdd m proximafm

Nota: Se muestran las emisoras de radio con titulo habilitante que se encuentran en emisién, sin tener en cuenta su situacion

administrativa.
Fuente: Consejo del Audiovisual de Catalufia y sitios web corporativos. Mayo de 2026.
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https://gumfm.com/
https://www.baqueira.es/radio-aran-baqueira
https://gumfm.com/
https://corisacat.cat/radio-ripoll-3/
https://www.ua1.cat/
https://www.imaginaradio.cat/
https://uradio.cat/
https://www.radiocapital.cat/
https://www.radiocapital.cat/taronja/
https://radiolot.cat/
http://proximafm.cat/
https://www.digitalhits.cat/
https://www.digitalhits.cat/
https://gumfm.com/
https://www.digitalhits.cat/
https://www.digitalhits.cat/
https://gumfm.com/
https://gumfm.com/
https://el9nou.cat/el9fm/
https://www.digitalhits.cat/
https://marina360.cat/directe/
https://www.radiovic.cat/
https://marina360.cat/directe/
https://www.radiocapital.cat/taronja/
https://www.radiocapital.cat/taronja/

Servicios radioféonicos de dmbito local de titularidad publica
210 radios
municipales ?

214 frecuencias
de FM

Nota: Se muestran las emisoras de radio con titulo habilitante que se encuentran en emisién, sin tener en cuenta su situacion
administrativa.
Fuente: Consejo del Audiovisual de Catalufia y sitios web corporativos. Mayo de 2026.
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Audiencia de radio (1)

Audiencia radiofénica acumulada diaria en Catalufia, por tipologia (en miles)

[ De lunes a viernes ]

Radio musicall Radio generalista

LOSA0 m— 3 )/, RACT IS 1.098

Flaixbac 289 Catalunya Radio mms 4596

SER maesssssssm 450

RACIO5 meessssssssssssssss )15
Flaix FM  eeessssssssssssss 199

Cadena Digl s 130 COPE = 285
Cadena 100 meesssssssss—— /9 Onda Cero mmmm 160
LOS40 Classic  m—— |75 RNE mm 94
Kiss FM e 157 .
Rock FM  ee— 150 esRadio m 36
Europa FM e 146 Radio 4 116
Radio Tele Taxi e 102 Radio Estel 110
LOS40 Urbaon mssss 79 A PuntRadio 1
Radio 3 mmm 36
Catalunya Misica  mem 32 Radio informativa
ICatFM mm 28
Melodic FM mm 28 3Catinfo mmmm 106
Radio Clasica m 17 Radio Marca mmmm 99
Radio Olé¢ m 17 Radio5 1 12
HitFM 1 5
Radio Marina 1 2

Fuente: EGM - Datos Cataluia. 1.2 oleada de 2026.
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Audiencia de radio (2)

Ranking de cadenas radiofénicas generalistas en Catalufia. Periodo 1.2 oleada 2023 - 1.2 oleada 2026 (en miles)

[ De lunes a viernes ]
1098 E
/
1064
/

1001—1016

Catrddio

524 CADENA

N T T SER

354 — 374 355
256 gy — 269 269 273 —— 285 c COPE
228 231 —— 710 — _— D
— — \
8 — 9 —— 89 81 92 g — ¥ 105 % rne
12 oleada 22 oleada 32 oleada 12 oleada 22 oleada 32oleada 12 oleada 22 oleada 32 oleada 12 oleada
2023 2023 2023 2024 2024 2024 2025 2025 2025 2026

Fuente: EGM - Datos Cataluia. 1.2 oleada de 2026.
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Audiencia de radio (3)

Ranking de audiencia de las principales cadenas radiofonicas generalistas en Catalufia por franjas horarias.
1.2 oleada 2026 (en miles)

[ De lunes a viernes ]
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SER 450 281 136 97 143 z
=
Z
—
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T

oID, 160 119 41 26 23

olavy

rne 94 69 32 17 24
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Fuente: EGM - Datos Cataluia. 1.2 oleada de 2026.
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Audiencia de radio (4)

Ranking de cadenas radioféonicas musicales en Catalufia. Periodo 1.2 oleada 2023 — 1.2 oleada 2026 (en miles)

[ De lunes a viernes ]

N

%Zg ggs 284 / 290 269/ pIPMFLAIXBAC
. 256 — 252 — 258\<
237
223 Ggg
216 2 2207< 215
208
191 \ / %82\ /19 199
e 178 180 sl
174 172 169 169 — 1770 =""179
i N(©
134
128 127 o1 T~ L — 123
12 oleada 22 oleada 32 oleada 12 oleada 22 oleada 32oleada 12 oleada 22 oleada 32 oleada 12 oleada
2023 2023 2023 2024 2024 2024 2025 2025 2025 2026
Fuente: EGM - Datos Cataluia. 1.2 oleada de 2026.
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Audiencia de radio (5)

Ranking de cadenas radiofénicas generalistas en Catalufia. Periodo 1.2 oleada 2023 - 1.2 oleada 2026 (en miles)

De lunes a domingo
[ ] o ___—10m E
931 931

855 855
___——82 \769/ \784

779

Catradio

504
\46 CADENA

5
107 398/ .25 SE2

241/259——265 cCOPE
149 n

131 140 — 130 123 136 P — )

~—y —— — ) —— Tt ———
83 ag 81 90 83 85— 97 s rne
12 oleada 22 oleada 32 oleada 12 oleada 22 oleada 32oleada 12oleada 22 oleada 32 oleada 12 oleada
2023 2023 2023 2024 2024 2024 2025 2025 2025 2026

Fuente: EGM - Datos Cataluia. 1.2 oleada de 2026.
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Audiencia de radio (y 6)

Ranking de cadenas radioféonicas musicales en Catalufia. Periodo 1.2 oleada 2023 — 1.2 oleada 2026 (en miles)

[ De lunes a domingo ]

S
298 L“"(")
28 / \
253 258 257 Ly .
248 47 o5 ——223 < . QW FLAIX BAC

22
209 2N 204
197 199 ——=198 =—— 19,
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Fuente: EGM - Datos Cataluia. 1.2 oleada de 2026.

ca

c' BIAC. NUm. 33. Mayo de 2026 32




Consumo de radio por internet en Cataluia

Un 21,3% de la poblacion en Catalufa escucha la radio en linea, ya sea en
+1.500.000 oyentes streaming o a traveés de pddcasts.

Oyentes de radio por internet, por sexo (en %) Perfil del oyente de radio por internet en Catalufia (en %)
® é B Streaming OPodcast
w De 14 a9 afos —2 10,0
« 13,6
De 20 q 24 qfios M —_ %0
. 10,1 '
15'6 Bl Streaming - > 816 De 25 a 34 afios ™ — 131
18,1
D 44 anf I — O
e 35 a 44 anos 13715’3
~ e — 13,
De 45 a 54 afos 9,2
De 55 a 64 afos —6 5 14,9
10,0 <t Pédcast -« » 8,4 De 65 a 74 afios 546 973
Mds de 75 afios HF 58
Los hombres escuchan mas la radio por Por edades, las franjas mds jovenes escuchan mas podcasts
internet que las mujeres, tanto en streaming que radio en streaming. Las franjas de oyentes mayores de 35

como a traveés de poddcasts. afos prefieren el streaming.

Fuente: EGM - Datos Catalufa. 1.2 oleada de 2026. Periodo: febrero-marzo 2026 (de lunes a viernes).
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Consumo de poddcast en Cataluia

Audiencia total acumulada de pédcasts més consumidos, por tipologia

Entre abril de 2025y marzo de 2026, el

Radio generalista Radio musical Radio informativa publico escuchd podcasts de emisoras de
radio con contenidos diversos: informativo,

deportivo, cultural, humoristico...

567.000 personas 39.000 personas 56.000 personas

Catalunya Radio fue la emisora generalista
lider en consumo de pddcasts en Catalufia,
con una audiencia acumulada de 119.000

Principales cadenas con mds consumo de podcasts, por tipologia oyentes. Le siguen Cadena SER (106.000) y

RAC1 (88.000).
Coder_wos S“éNIAZ E En cuanto a la emision de pddcasts
generalistas Catradio musicales, dos cadenas consiguieron llegar

a los 4.000 oyentes de audiencia
acumulada: LOS40 y Radio 3. Ninguna otra
Cadenas SN radio 3 cadena musical superd los 2.000 oyentes

AN

musicales rne de audiencia acumulada de pddcasts.
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En cuanto a la temdadtica informativa, cinco

Cadenas RADIO mil personas escuchan los pédcasts de
informativas \ MARCA | Radio Marca.

olavy
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Fuente: EGM — Datos Catalufia. 1.2 oleada acumulada de 2026. Periodo: abril 2025-marzo 2026 (de lunes a domingo).
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Flashes (1)

Bienestar digital infantil y adolescente

El Gobierno de la Generalitat aprobd el Acuerdo
GOV/34/2026, de 17 de febrero, por el que se
impulsa el desarrollo de un modelo propio de
bienestar digital infantil y adolescente, y se crea la
Comision  Interdepartamental para el Bienestar
Digital de la Infancia y la Adolescencia. La
prioridad de la iniciativa es el acompafiamiento, la
capacitacion y la corresponsabilizacion de la
Administracion, las familios, la comunidad
educativa, los agentes sociales y otros
profesionales. El acuerdo se alinea con los
objetivos del Pacte Nacional de Salut Mental
(PNSM), aprobado en diciembre de 2025.

Primer agregador de pddcasts en cataldn

En febrero de 2026, Audio.cat publicé el primer
agregador que recoge todos los episodios de
podcast en cataldn, una herramienta que permite
consultar los capitulos mds recientes en cataldan
publicados en cualquier plataforma. Los
contenidos disponibles, 40.000 en el momento del
lanzamiento, se actualizan y se incrementan
diariamente, y se muestran de forma cronoldgica
segun su publicacion. Estan clasificados por
categorias, como humor, culturag, ciencia, infantil o
sociedad, entre otros. Este proyecto cuenta con el
apoyo del Departamento de Politica Linguistica de
la Generalitat de Catalufia.

BIAC. NUm. 33. Mayo de 2026

Adjudicacion de una nueva licencia de TDT en
Espana

El Ministerio para la Transformacion Digital y de la
Funcion Publica ha adjudicado la licencia de un
nuevo canal de TDT de dmbito esparol. Ha resuelto
el concurso publico convocado el pasada octubre a
favor de Servicios Integrados Entretenimiento
Televisivo, SL (SIETE, SL).

El nuevo canal dispondrd de un plazo de seis meses
para ponerse en marcha y ser operativo. La duracion
de esta nueva licencia serd de 15 afos y se enmarca
dentro del Plan Técnico Nacional de la TDT que el
Gobierno espafol aprobd en marzo de 2025.

Meta y Google, responsables de la adiccion a las
redes sociales

En marzo de 2026, un jurado de Los Angeles
(EE.UU.) determind que Meta y Google disefiaron
intencionalmente plataformas de redes sociales
adictivas, que perjudicaron la salud mental de una
mujer de 20 afos, conocida como Kaley. La
demandante deberd ser indemnizada con 6
millones de dolares, al concluir que Meta y Google
"actuaron con malicia, opresién o fraude". La
decision probablemente tendrd implicaciones
para centenares de casos similares que
actualmente estdn siguiendo su curso en
diferentes tribunales de Estados Unidos.
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https://www.bbc.com/news/articles/c747x7gz249o
https://www.bbc.com/news/articles/c747x7gz249o
https://www.bbc.com/news/articles/c747x7gz249o
https://portaldogc.gencat.cat/utilsEADOP/PDF/9608/2135866.pdf
https://portaldogc.gencat.cat/utilsEADOP/PDF/9608/2135866.pdf
https://portaldogc.gencat.cat/utilsEADOP/PDF/9608/2135866.pdf
https://portaldogc.gencat.cat/utilsEADOP/PDF/9608/2135866.pdf
https://portaldogc.gencat.cat/utilsEADOP/PDF/9608/2135866.pdf
https://govern.cat/salapremsa/notes-premsa/664762/govern-aprova-pacte-nacional-salut-mental-nimpulsa-desplegament
https://govern.cat/salapremsa/notes-premsa/664762/govern-aprova-pacte-nacional-salut-mental-nimpulsa-desplegament
https://govern.cat/salapremsa/notes-premsa/664762/govern-aprova-pacte-nacional-salut-mental-nimpulsa-desplegament
https://govern.cat/salapremsa/notes-premsa/664762/govern-aprova-pacte-nacional-salut-mental-nimpulsa-desplegament
https://govern.cat/salapremsa/notes-premsa/664762/govern-aprova-pacte-nacional-salut-mental-nimpulsa-desplegament
https://govern.cat/salapremsa/notes-premsa/664762/govern-aprova-pacte-nacional-salut-mental-nimpulsa-desplegament
https://govern.cat/salapremsa/notes-premsa/664762/govern-aprova-pacte-nacional-salut-mental-nimpulsa-desplegament
https://digital.gob.es/content/dam/portal-mtdfp/comunicacion/comunicacion_ministro/2026/05/2026-05-26/260526NdPLicenciaTDT.pdf
https://www.boe.es/buscar/doc.php?id=BOE-A-2025-6004
https://www.boe.es/buscar/doc.php?id=BOE-A-2025-6004
https://www.boe.es/buscar/doc.php?id=BOE-A-2025-6004
https://www.boe.es/buscar/doc.php?id=BOE-A-2025-6004
https://www.boe.es/buscar/doc.php?id=BOE-A-2025-6004
https://www.boe.es/buscar/doc.php?id=BOE-A-2025-6004
https://www.audio.cat/noticia/611/audio.cat-posa-en-marxa-el-primer-agregador-depisodis-de-podcasts-en-catala
https://www.audio.cat/noticia/611/audio.cat-posa-en-marxa-el-primer-agregador-depisodis-de-podcasts-en-catala
https://www.audio.cat/noticia/611/audio.cat-posa-en-marxa-el-primer-agregador-depisodis-de-podcasts-en-catala

Flashes (y 2)
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Canon de servicio publico en Suiza

El 8 de marzo, la Confederacion Helvética votd en
referéendum la Iniciativa SRG "200 francs, ca suffit!”,
que pretendia reducir el canon a la televisidon
publica suiza (SRG) de los 335 CHF actuales (366 €)
a los 200 CHF (218 €) y eximir a las empresas de
esta tasa. El 62% de los votos fueron contrarios a la
propuesta. En 2018 la ciudadania ya rechazé la
iniciativa “Oui & l'abolition de la redenvance télé
[canon]”, con un 72% de los votos en contra de
abolir la financiacion publica del SRG vy las
emisoras regionales de television.

Netflix, obligada a producir en francés en Bélgica

El 26 de marzo, el Tribunal Constitucional de
Bélgica aprobd la Sentencia num. 36/2026, en la
que se rechazaba la demanda de anulacion
interpuesta por Netflix contra el nuevo sistema de
contribuciones a la produccién audiovisual en la
Bélgica francofona. Esta contribucion se realiza o
bien en forma de inversion en coproduccion,
compra anticipada de obras audiovisuales o
encargo de programas, o bien en forma de pago
al Centre du Cinéma et de |'Audiovisuel de la
Communauté francaise de Belgique (CCA).

BIAC. NUm. 33. Mayo de 2026

Control del acceso de los menores de edad a las
redes

El Conseil de IA et du numérique (CIANum) de
Franca publicd en marzo el informe Protection des
mineurs en ligne par le contréle de I'dge: comment

aller plus loin?, en el que se analiza la eficacia de

los sistemas de control de edad como barrera
para el acceso de los niflos y adolescentes a las
redes sociales. “La verificacion de edad no serd
suficiente para solucionar todos los problemas”,
porque persisten puntos ciegos, como el creciente
uso de la IA generativa y el desarrollo del modelo
de negocio de las redes basado en la economia
de la atencién, entre otros.

Regulacion de los influencers en Italia

La autoridad de regulacidon de Italia (Agcom)
publicd una seccion FAQ de las Directrices y el
Cddigo de conducta para influencers, adoptados
mediante la Resolucion num. 197/25/CONS. El
documento se centra en tres dreas: transparencia
de las comunicaciones comerciales, proteccion
de menores de edad y de |la persona usuaria. Las
FAQ definen la figura del “influencer relevante”, la
asimilan a los prestadores editoriales y, por lo
tanto, estdn sujetos a obligaciones comparables
a las aplicables a los servicios de medios
audiovisuales, tanto canales de TV tradicionales,
como plataformas de VoD en linea.
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https://swissvotes.ch/vote/683.00
https://www.conseil-ia-numerique.fr/files/users/user18317/Protection%20des%20mineurs%20en%20ligne%20par%20le%20contr%C3%B4le%20de%20l'age_Comment%20aller%20plus%20loin.pdf
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https://www.conseil-ia-numerique.fr/files/users/user18317/Protection%20des%20mineurs%20en%20ligne%20par%20le%20contr%C3%B4le%20de%20l'age_Comment%20aller%20plus%20loin.pdf
https://www.conseil-ia-numerique.fr/files/users/user18317/Protection%20des%20mineurs%20en%20ligne%20par%20le%20contr%C3%B4le%20de%20l'age_Comment%20aller%20plus%20loin.pdf
https://www.conseil-ia-numerique.fr/files/users/user18317/Protection%20des%20mineurs%20en%20ligne%20par%20le%20contr%C3%B4le%20de%20l'age_Comment%20aller%20plus%20loin.pdf
https://www.conseil-ia-numerique.fr/files/users/user18317/Protection%20des%20mineurs%20en%20ligne%20par%20le%20contr%C3%B4le%20de%20l'age_Comment%20aller%20plus%20loin.pdf
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https://fr.const-court.be/public/f/2026/2026-036f.pdf
https://fr.const-court.be/public/f/2026/2026-036f.pdf
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FUENTES PRINCIPALES

CAC: datos propios del Consejo del Audiovisual de Catalufia.
EGM: 1.2 oleada de 2026. Datos para Catalufia.
Barlovento Comunicacion: informes publicos mensuales.
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