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NOTA DE PREMSA

Catalunya Radio és I’Unic mitja generalista en
gue les dones arriben a la paritat, amb el 40,1%
durant el 2024

e En les televisions generalistes (TV3, betevé i TVE Catalunya) les
intervencions de les dones en el conjunt de la programacié estan
entre el 38,4% i el 35,4%. En canvi, RAC1 esta en el 26,1%, ates el
pes que dona als esports

¢ En I’apartat dels informatius, Catalunya Radio és I’Unic mitja que
avanca en igualtat, mentre que la resta de mitjans experimenten un
estancament o una reduccio, segons el cas

e Els motors que aporten igualtat sén el tractament més igualitari
dels ambits social, cientific i economic, aixi com les tertulies, en
que tots els mitjans han fet un esfor¢ per incloure més
col-laboradores

e Lavicepresidenta del CAC, Laura Pinyol, considera que “cal un
esforg editorial per revertir ’aturada en la representacié de les
dones als mitjans generalistes i la pluralitat de veus que aporten”

Les dones només arriben al limit del 40%, referencia minima de la paritat, en el
cas de Catalunya Radio, que el 2024 va assolir el 40,1% de les intervencions de
dones en el conjunt de la programacié. La resta de mitjans generalistes (TV3,
betevé i TVE Catalunya) es van quedar entre el 38,4% i el 35,4%, mentre que
RAC1 va ser el mitja generalista amb menys preséncia de dones (26,1%),
segons un informe del CAC que recull els resultats del 2024.

La segona conclusié de I'informe del CAC és la referida a I'evolucié, per bé que
referida només als informatius i no a la globalitat de la programaci6. En aquest
cas, la comparacio amb el 2023 mostra que nomeés Catalunya Radio continua
avancant, mentre que la resta de mitjans experimenta un estancament o, en
alguns casos, fins i tot una reduccio.
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La tercera conclusié destacada és que cap mitja generalista arriba a la igualtat
entre homes i dones en el conjunt de la programacid, i només el canal infantil i
juvenil SX3, pertanyent a la Corporacié Catalana de Mitjans Audiovisuals
(CCMA) i amb una audiencia reduida, arriba a la igualtat, amb un percentatge de
presencia de les dones del 58,0%.

La vicepresidenta del CAC i responsable de I'ambit de génere, Laura Pinyol, ha
dit: “Les dades assenyalen una aturada de la representacié progressiva que ha
tingut la dona en la informacid i la programacié dels mitjans generalistes. Cal, per
tant, un esfor¢ editorial perque les dones tinguin més pes en ambits en qué la
seva presencia encara és lluny de la paritat, com en la politica, els mitjans de
comunicacié, 'economia o els esports”.

“‘Que els indexs de representaci6 només les doni com a majoritaries quan es
tracta de veus ocasionals i no com a expertes en matéries d’alta qualificacié
professional reforca estereotips que cal combatre. Una bretxa de génere que
també és molt perniciosa en tematiques estructurals per combatre-la sén, per
exemple, les violencies masclistes en que les dones, clarament, sén el principal
actor, perd perpetua I'axioma que les dones parlen sobretot de temes que
afecten les dones i no el conjunt de la societat”, ha afegit.

L’'informe Les dones a la televisio i a la radio lineals: quant, com i de qué parlen.
Any 2024 va ser aprovat pel Ple del Consell en la sessio tinguda el 5 de marg.
L’informe analitza el conjunt de la programacié (programes i informacio, pero no
publicitat) de 'any 2024 i permet la comparacié amb les dades historiques de 20
anys enrere en el cas dels informatius. La metodologia ha consistit a
comptabilitzar les intervencions verbals dels homes i dones que apareixen en la
programacié, amb independencia del temps utilitzat.

Els mitjans analitzats han estat els mitjans generalistes TV3, TVE Catalunya,
betevé, Catalunya Radio i RACL, i els canals tematics 33, SX3 i Esport3.

Presencia de les dones al conjunt de la programacio

Pel que fa al conjunt de la programacio durant el 2024, entre els generalistes,
només Catalunya Radio, amb el 40,1%, va superar la referéncia minima de la
paritat, que és el 40%. A continuacid, hi va haver un grup de tres mitjans amb
valors del mateix rang: TV3, amb el 38,4%, betevé (36,4%) i TVE Catalunya
(35,4%). A certa distancia es troba RAC1, amb el 26,1%.

Cal tenir en compte que RACL, radio lider en audiéncia a Catalunya, presenta
una diferencia substancial amb la resta de mitjans generalistes, ja que aposta
fortament per la informacié esportiva, un terreny tradicionalment molt refractari
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per a la igualtat home-dona. En concret, el 29,5% de la seva programacio es
dedica als esports, quan qui més se li aproxima és Catalunya Radio, amb el
16,9% d’esports. Podeu ampliar dades sobre el tractament de I'actualitat dels
diferents mitjans en I'informe aprovat la setmana passada i fet puablic el passat
dilluns mitjangant I'’Acord 35/2025.

La resta de canals especialitzats, tots pertanyents a la CCMA, van tenir els
resultats seguents pel que fa a la programacié global del 2024: el canal infantil i
juvenil SX3 va obtenir el 58,0%, el canal cultural 33 va tenir el 36,3% i el canal
esportiu Esport3 va presentar la xifra més baixa de tot I'informe, el 19,9%.

En relacié amb els informatius diaris, tipologia de programes amb vocacio de ser
referents per a l'audiéncia, la preséncia de les dones va quedar reduida a una
tercera part de les intervencions, llevat de RAC1, en qué va ser d’'una quarta part.

Com apareixen les dones?

L’'informe detecta, tot i la desigualtat estructural, una série d’aspectes que han
contribuit a revertir estereotips i, per tant, avancar en la igualtat. En concret,
I'estudi del CAC posa en valor 'augment en termes generals de les dones en
camps com la ciencia, la tecnologia, la seguretat i la defensa, entre altres perfils
d’expertesa en qué historicament han estat invisibilitzades.

Aixi, per exemple, les dones cientifiques o especialistes en tecnologia van arribar
al 51,7% en la graella de TVE Catalunya i al 40% en els informatius diaris de
RACL1. | les dones que formen part dels cossos i les forces de seguretat van ser
el 45,5% en la programacio de TV3 i el 40% en les noticies de RACL1.

En canvi, es manté la bretxa de génere de manera transversal en tots els mitjans
en els ambits seglents: la politica, els mitjans de comunicacio, 'economia, el
treball i, especialment, I'esport.

L’edat va actuar, en general, com a factor que va condicionar I'aparicié de les
dones a la televisio: la joventut es va representar sobretot amb cara de dona,
mentre que es va tendir a invisibilitzar-les més que als homes quan envelleixen.

El retrat de la immigracié a TV3 i TVE Catalunya va ser dual: en el conjunt de les
programacions es van mostrar més dones immigrades, pero els informatius diaris
van comptar amb més homes immigrats, sobretot de 'ambit de I'esport.

Evoluci6 de la preséncia de les dones en els informatius


https://www.cac.cat/actualitat/tv3-i-catalunya-radio-van-tenir-com-noticia-principal-durant-2024-conflicte-lorient
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Entre el 2004 i el 2024 es va incrementar la presencia de les dones al voltant
dels 15 punts percentuals en el cas concret dels informatius de les tres
televisions generalistes analitzades. Aixi, el 2004 el percentatge de dones que
intervenien amb veu a les noticies estava al voltant del 20%, mentre que el 2024
TVE va assolir el 37,3%; beteve, el 36,6% i, TV3, el 35,8%.

L’analisi dels resultats historics de les televisions mostra que s’ha produit o bé
un estancament (cas de TV3 i betevé, que han perdut decimes de punt
percentual) o bé directament una reduccid, com és el cas de TVE Catalunya, que
el 2023 va arribar al 40,0% i I'any seglent va baixar gairebé tres punts, fins a
'esmentat 37,3%.

En el cas dels informatius de les dues radios generalistes, els resultats van ser
totalment divergents: per una banda, Catalunya Radio va mantenir una evolucio
constant, fins a arribar a una preséncia de les dones en els informatius del 34,0%
el 2024 (és a dir, inferior a qualsevol de les televisions). Per contra, RAC1 va
experimentar una reduccio i va passar del 29,2% el 2018 al 25,6% el 2024, és a
dir, una baixada de 3,6 punts percentuals.

L’informe destaca I'aportacio positiva que han tingut les tertulies, que han estat
un dels motors, de manera transversal en tots els mitjans generalistes analitzats,
per avancar en la igualtat. Val a dir que les tertllies son programes en que la
composicié de les taules no depen tant de I'actualitat com de la decisié de la
direcci6 dels espais. L’evolucio ha estat, en general, a I'alca, i el resultat el 2024
és que les tertulianes van ocupar entre el 47,8% del millor cas (Catalunya Radio)
i el 37,3% del més baix (TVE Catalunya).

En aquest apartat també s’observa un cert estancament, cas de RAC1, o fins i
tot reduccio, cas de TV3, malgrat que cal precisar que aquesta televisié havia
obtingut el 2023 el maxim pic assolit mai per qualsevol mitja (48,5%) i I'any
seguent va baixar al 44,7%.

Les dones a la televisi6 i la radio lineals: quant, com i de queé parlen. Any
2024
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