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Consum i percepcio de I'esfera digital (1)

L'esfera publica digital és I'espai virtual on ens
comuniguem, interactuem i es creen corrents d'opinio.
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Aqguest Apunt recull les dades principals de consum i de percepcio
ciutadana sobre 'esfera digital. Cada cop fem servir més internet, sobretot
per cercar informacio, emprar xarxes socials i consumir audiovisual en linia a
plataformes.

Aixi mateix, |'Us creixent d'eines d'intel-ligéncia artificial (IA) ha posat aquest
tema en el centre del debat de I'esfera digital, amb aspectes tan cabdals
com l'etica, la desinformacié o la credibilitat de tot el que es difon en linia.

Les dades per a Catalunya d'aquest Apunt s'extreuen principalment de
I'bdltima enquesta Navegantes en la Red, publicada el maig del 2026
per I'Asociacion para la Investigacién de Medios de Comunicacion (AIMC).
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Consum i percepcio de 'esfera digital (2)

Consum d'internet. Catalunya. Juny del 2026

Temps diari de connexio Usuaris Gnics mensuals Audiéncia mitjana didria
per habitant 7.155.121 persones 6.692.914 persones
S hores i 22 minuts +2,4% vs. 2025 +10,2% vs. juny 2025

+12,7% vs. 2025

Llocs web amb més usuaris Unics mensuals. Juny del 2026

Google 3 I /.112.214
YouTube u I ©.576.985
WhatsApp e 6.470.761 Les dades de consum d'internet
Instagram @ . 6.281.731 mostren un increment manifest
Amozon @ N 6.031.543 respecte de l'any passat.
Facebook ﬂ I 5.312.520 5 dels 10 llocs web amb més
Tiok @)  p— ——— s 050215 usuaris Unics al mes de juny a
_ mE Catalunya sén xarxes socials i
Microsoft — 4,957 4,05 t .-
= I 957 otes superen els 5 milions
Android IR N /. 512113 d'usuaris unics.
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Font: Barlovento Comunicacién, amb dades de GfK DAM (juny del 2026).
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Consum i percepcio de 'esfera digital (3)

Consum de les xarxes socials. Catalunya. Any 2025

4 de cada 10 persones Un S4% segueix
dediquen més d'una hora al dia influencers, youtubers o streamers
a les xarxes socials

Instagram es consolida com la xarxa social més
Xarxes socials més utilitzades (en %) utilitzada i la preferida a Catalunya, seguida de
Facebook.

2023 2025
2024 TikTok escala fins al tercer lloc del rdnquing, atesa la

(@) tendencia a la baixa de la xarxa social X.

26 79 79
59 57 TikTok m
50
41 46 4 @
32 34 32

29 30 I 7

1 =on
Font: AIMC (2026). 28.2 encuesta a usuarios de internet - Navegantes en la red. Ambit Catalunya.
Nota: L'enquesta de I'AIMC no considera YouTube una xarxa social, ni les aplicacions de missatgeria instantania com WhatsApp.
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https://www.aimc.es/otros-estudios-trabajos/navegantes-la-red/
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Consum i percepcio de I'esfera digital (4)

Principals activitats audiovisuals a internet. Catalunya. Comparativa 2024-2025

Us de plataformes de
pellicules/séries (Netflix...)

Mirar videos en plataformes de | S6,6%

videos (tipus YouTube, Twitch...)

Mirar videos curts en xarxes socials
(tipus TikTok, Instagram...)

Mirar en directe emissions de canals
TV

Mirar en diferit emissions de canals
TV

Mirar en directe emissions en
plataformes (Twitch, YouTube,
TikTok...)

Us de plataforma gratuita de
canals/pel-licules/séries (Pluto TV...)

Pregunta: Durant els darrers 30 dies, quines de les activitats audiovisuals seglents heu realitzat a través d'internet?

Font: AIMC (2026). 28.2 encuesta a usuarios de internet - Navegantes en la red. Ambit Catalunya.

I, S0 S %
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Bl 2025

66,5%
2024

57,8%

Tot i que baixa, I'activitat audiovisual
principal de la comunitat internauta a
Catalunya és I'us de plataformes
audiovisuals de pagament amb catdlegs de
cinema i séries, com Netflix, HBO o Disney+,
entre d'altres.

Cada cop més internautes miren emissions
en directe a través d'internet, ja sigui de
canals tradicionals de televisié o de
plataformes com Twitch, YouTube o TikTok.
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Consum i percepcio de I'esfera digital (5)

Us de la intelligéncia artificial a Catalunya

L'Us de IA s'ha estes de manera rapida: segons I'AIMC, un 20% de la poblacié internauta catalana declara no
haver fet servir una eina d'intel-ligencia artificial, una xifra que s'ha reduit a la meitat en un any.
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Eines d'lA més utilitzades

ChatGPT (Open Al) - I, 7/
Gemini (Google) | - El tipus d'eines d'|A més utilitzades a Catalunya sén

els bots de conversa, com ara ChatGPT, Gemini,

Copilot (Microsoft) | ENEGNNGEEEG Copilot i Meta Al

A continuacio es troben les eines d'lA relacionades

Canva A [N 15 amb la generacio d'imatges o de video, com per
exemple Canva IA, tot i que han patit un retrocés
GitHub Copilot [ 10% respecte de |'any anterior.

El tercer tipus més utilitzat correspon a eines d'lA
Meta Al | 10% especialitzades en programacio (GitHub Copilot).

Pregunta: Quines eines d'intel-ligéncia artificial heu fet servir en els darrers 30 dies?

Font: AIMC (2026). 28.2 encuesta a usuarios de internet - Navegantes en la red. Ambit Catalunya.
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Consum i percepcio de 'esfera digital (6)

Percepcio de la intelligencia artificial a Catalunya

Les persones que utilitzen eines d'intelligéncia artificial es declaren satisfetes amb el seu Us.
1de cada 4 persones internautes utilitza eines d'lA de pagament.

Principals problemes de la |IA
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Us indegut/no étic I /1% gco W 2025
2024
Augment de desinformacié/Noticies falses — 610@7%

i N S/
Manca de regulacio 2/%

. . . 55%
Descens del nivell formatiu/educatiu _51% Si bé la preocupacié que més ha

crescut en un any és el cost

. 53% ) : y
Perdua de creativitot  TEEG—_———SEE 52% mediambiental de I'Us de la
intel-ligencia artificial, els problemes
" : , T RYA percebuts més citats son I'Us indegut o
Cost energétic/mediambiental 25% no etic de la IA, seguit de I'augment de
les noticies falses i de la percepcio de la
[ EKY»A -
Atur %%; manca de regulacio.

Pregunta: Quins creieu que sén els problemes més grans de la |A?

Font: AIMC (2026). 28.2 encuesta a usuarios de internet - Navegantes en la red. Ambit Catalunya.
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Consum i percepcio de 'esfera digital (i 7)
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La manca de credibilitat i de confianca en els Pregunta: Hauria d'existir un organisme oficial que identifiqui %

mitjans estd relacionada estretament amb i restringeixi la publicacio d'informacio falsa a internet? —
I'augment de la desinformacio i les fake news.

Molt d'acord I S 7% g

o S W

A _Cotolunyo, el 80/0 dela poblgao internauta D'acord N 20 9% |

afirma que les noticies falses son un problema 35

greu a internet i que hauria d'existir un Ni d'acord ni en desacord I 13,2% >

_|

wn

organisme oficial que les restringeixi.
En desacord W 3,7%

Molt en desacord W 3,5%

Font: AI‘MC (2026). 28.2 encuesta a usuarios de internet - Navegantes en
la red. Ambit Catalunya.

Confianca en les noticies. Espanya. Periode 2015-2026

A Espanya, 1de cada 3 persones afirma que es creu
“la majoria de les noticies la major part del temps”.
Aquest grau de confianca en les noticies és 4 punts
inferior a la mitjana mundial, segons Reuters Institute.

50%
34% /\ w— 33% A més, un 37% evita les noticies d'actualitat sovint o

de vegades.

Font dades Espanya: Reuters Institute de la Universitat d'Oxford. Digital News Report 2026.
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El sector dels videojocs (1)

La industria del videojoc a Espanya

L'any 2025 el sector dels videojocs va facturar 2.293
milions d'euros (-3,2% vs. 2024). Un ter¢ d'aquesta
facturacioé correspon a les vendes fisiques (873 milions
d'€) i la resta, la majoria, a vendes digitals (1.419).

En termes d'ocupacid, el sector del videojoc dona
feina a més de 16.000 persones.

La industria del videojoc a Catalunya

Centres de formacié Professionals Estudis de desenvolupament

‘21,2% \29% ‘26.6%

Font: AEVI (2026). La industria del videojuego en Espafia. Anuario 2025.

ca

Facturacio del sector dels videojocs. Espanya
(en M€)

ot 2330 2.369 2293
- . . .
2021 2022 2023 2024 2025

De tot I'Estat, la industria a Catalunya
concentra el 29% dels treballadors i
treballadores del sector dels videojocs, per
davant de Madrid (27%), d'Andalusia (13%) i de la
Comunitat Valenciana (11%).

Catalunya ocupa tambeé el primer lloc del
ranquing en relacid amb el nombre de centres
de formacio (23 de 108) i d'estudis de
desenvolupament del sector dels videojocs (114
de 429).
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El sector dels videojocs (i 2)

Perfil de la persona que juga a videojocs

* Més de la meitat de la poblacié espanyola juga a videojocs
o (un 54% del total d'habitants).
015./0 ) * Per edats, el perfil majoritari es troba en les franges entre els 25
No binari i els 44 anys (34%), perd també hi ha un espai per a jugadors i
jugadores de més de 65 anys (un 7%).
« Els dispositius més utilitzats son el mobil i la tauleta (43%),
51% seguit de les consoles (29%) i I'ordinador (28%).
11,6 Mhomes * Lamitjana de temps setmanal dedicat als videojocs a
Espanya és de 8 hi 31 min. Per davant hi ha paisos com el
Regne Unit (10 h 30 min) i Alemanya (11 h 3 min) i, per darrera,
Franca (7 h 37 min) i Italia (7 h 53 min).

22,8

milions d'usuaris

48.5% h A3.17%

11 M dones vs. 2024

)
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Perfil jugador/a per edats Penetracio per edats (% de poblacié que juga)

—
(@]
N

Deéallanys IS 34.%
Del2a17anys NG 36%
De18 a24anys NN 3%
De25a34anys I 729%

De 35a44anys NN 55%

X
NN
o9

—
~N
o? o°

14% W Dc45aS54anys N /%
10% I DebSS5oésanys N 32
7% M Dcé5a75anys I O3

Font: AEVI (2026). La industria del videojuego en Espafia. Anuario 2025.
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La nova generacié de podcasts (1)

El podcast deixa de ser només audio: creixen el video, els formats conversacionals i els continguts liderats per
personalitats.

Més barats de produir i més concentrada

facils de convertir en video

Amb les noves estratégies d'algoritmes, les plataformes (YouTube, Spotify i Apple) acceleren aquest canvi. g
w
_|
>
. Q} e T O
>
%
1 Podcasts diaris 2 Podcasts 3 Podcasts d’estil
* de noticies ® conversacionals ¢ documental
Resum i explicacié Actualitat accessible Narratius, investigatius
+—H  Solen estar orientats a la (Og  Liderats per personalitats, Immersié profunda en format
211} marcamés queno pas a amb entrevistes, solen ser llarg en un tema especific
la personalitat opinatius i subjectius (crim, economia, historia)
N Més tradicionals en el to, Tendei i |
busquen oferir resums simples ;an glxen = m('as ardgst,) Costosos, laboriosos i molt
o explicar histories complexes f) (?I’E'IX enjlperspectlves, enat {é} produits. La seva naturalesa
de manera concisa i discussio captivadora convida al
consum continu
® Requereixen una inversid @ To entretingut i informal
s:gnlﬁcatw.a‘erT \pgrsonal per a sobre politica, tecnologia, T g —
la produccio diaria cultura, etc. :
dissenyat per a una escolta

@ Dissenyats per generar un
habit d’escolta diari

Meés actual / Més atemporal /
duracié més curta durada més llarga

Font: Reuters Institute. The Changing Shape and New Economics of News Podcasting. Grafic original: Audiogen.
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https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/default/files/2026-04/Changing_Shape_of_News_Podcasting.pdf
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La nova generacié de podcasts (2)

El video en els podcasts aporta continguts més complets i reforca el vincle amb el presentador o presentadora
estrella. Perd I'audio continua sent la peca fonamental del format.

En el mercat espanyol, les persones de menys de 25 anys fan un Us més significatiu de Spotify i de YouTube,
mentre que el perfil més adult consumeix aplicacions especifiques de la seva emissora de radio de referencia.

En les aplicacions de podcast de radio, el public masculi en mostra un consum més elevat que el femeni.
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A través de quina plataforma accediu als continguts de podcast al mercat espanyol?

62%

amazon music 4% / : o \
Durada dels podcasts: preferencies per edat a Espanya

00

5 EDAT > 16-25 26-39 40-55 Més de 55
IVOOX 10%
- Menys de 20 min 16% 20% 24%
H NS 0
audible 8% Entre 20-45 min L4% 55% 45% 49%
" MUSiC - 7% Més de 45 min 23% 12% 8% 4%

podimo [ = T y.

Font: IAB Spain. Estudio de Audio Digital 2026.
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La nova generacio de podcasts (i 3)

Al mercat espanyol, tres de cada quatre usuaris consumeixen audio digital mentre realitzen altres activitats.

\

Els podcasts acompanyen
en els desplacaments, a la
llar, fent exercici, estudiant
o treballant.

Tenen una funcio
formativa i aporten
profunditat i coneixement.

N /

.

. G

& 3 €

ese @

Xarxes socials:
informacio en brut,
rapida i d'Ultima hora
durant tot el dia

|I|I|
3 ©® EN DIRECTE ((AJ)

Radio:
escolta facil,

rutina del mati

Motivacions d'accés a |'audio digital

Escoltar en qualsevol moment
Metode d'entreteniment

Realitzar altres tasques a la vegada
Metode d'informacio

Varietat de continguts
Personalitzacié de continguts
Méetode d'aprenentatge

M'identifico amib I'emissora

No ho trobo enlloc més

52%

I /, 3O/
I /()%
e (0%
KA

e /%

s 5% %

e 3%

1%

r

Webs i aplicacions:

consultes regulars

@ Podcasts:
construccio activa
de coneixement
i profunditat

Amb tot, la musica digital és el contingut
que més s'escolta, seguit del podcast.

Fonts: Reuters Institute, The Changing Shape and New Economics of News Podcasting, i IAB Spain Estudio de Audio Digital 2026.
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https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/default/files/2026-04/Changing_Shape_of_News_Podcasting.pdf
https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/default/files/2026-04/Changing_Shape_of_News_Podcasting.pdf
https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/default/files/2026-04/Changing_Shape_of_News_Podcasting.pdf
https://iabspain.es/estudio/estudio-audio-digital-2026/
https://iabspain.es/estudio/estudio-audio-digital-2026/
https://iabspain.es/estudio/estudio-audio-digital-2026/

Serveis televisius a Catalunya

Canals TV disponibles Canals TV per llar Consum TV persona/dia

77 canals TDT Mitjana de 31 canals TDT Mitjana d1 h 57 min

Tipologia dels serveis televisius disponibles a Catalunya (77 canals TDT)

Catalunya

. 8%

QISINT 1AL

Publica
28%

Espanya

p Titularitat 33%

Privada
72% Local

59%

Cobertura
geografica

Nota: Dins del BIAC es denomina canals de TV els programes de TDT que emeten per cada MUX.
Font: CAC, Ministeri per a la Transformacio Digital i de la Funcié Publica, i Barlovento Comunicacion (consum d'agost de TV).
Setembre del 2026.
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Serveis televisius d'ambit nacional i estatal

9 Corporacio Catalana de Mitjans Audiovisuals — 3Cat CCMA-3Cat

c

=2

2 g 3 xasino @ & 3cats

© 3

E Ens Public de Radiotelevisié de les llles Balears — IB3 IB3

I_

p ® ®
CRTVE

Corporacion de Radiotelevision Espariola — CRTVE

©® O D o &

rtve play

QISINT 1AL

o o6 * MEGA nova p3®

Antenal

Plataformes de contingut TV

Castelld

@ O e G @ cuatre’
Squirel Media  Unidad Eaitorial
m squinel@ (DMAX veor @Reasmadndw

26 TDT Espanya

TR3ACE

Nota: L'emissié del canal La 2Cat és per a Catalunya i en catald.

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya i welbs corporatius. Setembre del 2026.
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https://www.ccma.cat/tv3/
https://www.ccma.cat/tv3/directe/esport3/
https://dmax.marca.com/
https://www.cope.es/trecetv
https://squirreltv.es/
https://www.realmadrid.com/es-ES/real-madrid-tv
https://squirrel2.tv/

Serveis televisius d'ambit local

XAL

canallerrassa.

19.,!,5‘? tvmataréd [SIBIN] \at\/“ e

ta‘-% VaI;Visié 3C0nqlbhu ’ @

CANALE!

TELEVISIQ —— —|
p
<
O
A o ¥ © i %)
'l L) N
5 . ' pirineusty  Ble)s @)
O ‘ +
O la xarxa

Ke;

O
g O
c =
= I
i® 5
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@) C
@) I=
2 :
S 0
1O §o)
— (@)
5 :
O NS
J O
+=
O
a

Nota: Marcats amb un asterisc, els canals de televisid amb presencia a més d'una demarcacié de TDT.

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya i webs corporatius. Setembre del 2026.
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https://www.vallesvisio.cat/

Serveis televisius d'dmbit local de titularitat publica

Demarcacio
|-

Ll

1 canals TV
local publica 9

/ demarcacions 9 e @
mereas Q QQFQ_. oot
? ? 9

?
Q o 9 ? QMOtor% /mataré

0 corates
CIET allés Visié ‘atv
< Tarragona 9 ? 9 i,
¢

> betevé (EH) EBIN
‘960 Q"e canalblau < Vilanovaila Geltru M ’

penedéstelevisio

QISINT 1AL

tac.

Barcelona

Nota: Es mostren els canals de TV amb titol habilitant que es troben en emissid, sense tenir en compte la seva situacié administrativa.
En gris, les demarcacions de TDT sense TV local publica i en blau, amb TV local publica.

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya i webs corporatius. Setembre del 2026.
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https://www.canal10.cat/
https://votv.cat/
https://beteve.cat/
https://lhdigital.cat/web/digital-h/televisio
https://www.vallesvisio.cat/
https://terrassadigital.cat/
https://www.rtvvilafranca.cat/penedes-televisio-en-directe/
https://www.tac12.tv/
https://www.bdncom.cat/
https://www.tvmataro.cat/
https://canalblau.tv/

Serveis televisius d'admbit local de titularitat privada

35 canals TV
local privada

Vielha e Mijaran

20 demarcacions

de TDT

CANALREUSTV

-
\”.

GRUP ETV
lerramar

canal® (21 @
rtvm ‘:}

lerramar

Nota: Es mostren els canals de TV amb titol habilitant que es troben en emissid, sense tenir en compte la seva situacio
administrativa. En gris, les demarcacions de TDT sense TV local privada i en blau, amb TV local privada. L'abril del 2026, la TDT locall

Balaguer 9

A

Lleida

A

Igualada 9

La Seu d'Urgell

v

A

Reus

A

Tarragona

¢

Tortosa 9

A

Vilanova i la Geltru

Olot

v

Figueres

»
Ll

Vic

»
|

aa

Girona

[
»

Blanes

Manresa

v

privada Mar TV deixa d'emetre (per a més informacid, vegeu I'Acord 34/2026 del Ple del CAC).

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya i webs corporatius. Setembre del 2026.
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https://www.cac.cat/sites/default/files/2026-04/Acord_34_2026_ca.pdf
https://www.cac.cat/sites/default/files/2026-04/Acord_34_2026_ca.pdf
https://www.cac.cat/sites/default/files/2026-04/Acord_34_2026_ca.pdf
https://www.cac.cat/sites/default/files/2026-04/Acord_34_2026_ca.pdf
https://ott.lleidatv.cat/
https://www.pirineustv.cat/
https://corisacat.cat/televisio-del-ripolles/
https://www.olot.tv/
https://www.alberatv.cat/blog
https://www.canaltaronja.cat/
https://el9nou.cat/el9tv/
https://www.empordadigital.cat/
https://tvgirona.com/
https://banyolestv.cat/
https://www.tvcostabrava.com/
https://www.tvlaselva.cat/
https://grup4.com/canal-4-televiso-emision-cataluna/
https://grup4.com/canal-4-televiso-emision-cataluna/
https://www.etv.cat/
https://www.tvsantcugat.cat/
https://tvsabadell-valles.cat/
https://www.molatv.cat/
https://grup4.com/canal-4-televiso-emision-cataluna/
http://www.hittv.es/
https://www.canaltaronja.cat/
https://tvbergueda.cat/
https://www.etv.cat/
https://www.etv.cat/
https://www.rtvelvendrell.cat/
https://www.canal21ebre.com/
https://canalte.cat/
https://www.etv.cat/
http://www.canalreustv.cat/
https://ott.lleidatv.cat/
https://ott.lleidatv.cat/
https://www.canaltaronja.cat/

Audiéncia de TDT (1)

Evolucié mensual de la quota de pantalla dels principals canals a Espanya. Periode setembre 2025 — agost 2026

(en %)
18,8
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2025 2026 2026

Font: Barlovento Comunicacion. Les dades d'audiéncia de TV3 corresponen al seu territori de cobertura.
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Audiéncia de TDT (2)

En conjunt, durant els mesos d'estiu les audiencies dels canals generalistes més vistos baixen, amb I'excepcio
destacada del primer canal de la televisio publica estatal La 1, que els mesos de juny i juliol va obtenir els millors
resultats de I'any, gracies a I'emissio del mundial de futbol masculi, celebrat de I'11 de juny al 19 de juliol.

D'altra banda, Cuatro es consolida com la cinquena cadena més vista, posicid que els darrers anys havia
ocupat laSexta.

Evolucié mensual de la quota televisiva a Espanya. Gener-agost 2026 [La taula continua a la pagina seguent]
(en % i en ordre descendent segons dades d'agost, amb la mitjana d'aguests mesos)

Cadena Gener Febrer Marc  Abril Maig Juny Juliol  Agost Mitjana

TV3 15,1 15,7 15,3 14,7 14,4 12,9 11,4 12,6 14,0
Antena 3 TV 12,9 13,0 12,6 12,6 12,9 12,5 11,4 11,9 12,5
La 12,2 12,3 11,9 11,6 11,2 14,3 18,8 11,5 13,0
Telecinco 8,5 8,7 9,3 9.1 9,2 8,3 7,1 7,8 8,5
Cuatro 6,1 6,1 6,2 6,0 6,5 6,4 5,8 5,8 6,1
laSexta 6,0 6,1 6,5 6,0 5,8 5,5 4,9 5,2 5,8
La 2 3,3 3,2 3,2 3,2 3,3 3,5 3,8 3,8 34
FDF 2,3 2,2 2,2 2,2 2,3 2,1 2,0 2,3 2,2
Energy 2,1 2,1 2,2 2,2 2,2 1,9 1,8 2,1 2,1
Neox 1,7 1,7 1,7 1,8 1,8 1,8 1,7 2,1 1,8
Atreseries 1,8 1,8 1,8 17 1,8 1,7 1,7 2,0 1,8
Nova 19 1,9 19 2,0 19 1,9 18 2,0 19
TRECE 2,0 1,8 1,9 1,8 1,8 17 1,7 1,9 1,8
3CatInfo 2,0 1,7 1,6 1,3 1,3 1,4 1,4 1,8 1,6
Dmax 1,6 15 1,5 1,6 17 1,6 1,5 1,7 1,6
BeMad 1,6 1,6 1,6 1,7 1,6 1,5 1,5 1,6 1,6
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Font: Barlovento Comunicacion. Les audiencies dels canals autonomics corresponen al seu territori de cobertura.
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Audiéncia de TDT (i 3)

Evolucié mensual de la quota televisiva a Espanya. Gener-agost 2026 [Continuacié de la taula]
(en % i en ordre descendent segons dades d'agost, amb la mitjana d'aquests mesos)

Cadena Gener  Febrer Marc  Abril Maig Juny Juliol  Agost Mitjana

240 1,5 1,4 1,6 1,5 1,3 1,3 1,3 1,4 1,4
Esport3 1,5 1,3 1,4 1,3 1,5 1,3 0,9 1,3 1,3
Veo 7 0,8 0,9 0,9 1,0 1,1 1,1 1,1 1,3 1,0
MEGA 1,2 1,3 1,3 1,3 1,4 1,3 1,1 1,2 1,3
Teledeporte 0,7 1,1 0,7 0,9 0,8 1,1 1,6 1,2 1,0
Squirrel dos 0,9 0,9 0,9 1,0 11 11 11 1,2 1,0
DKISS 1,0 1,0 1,0 1,1 1,3 1,3 1,2 1,2 1,1
Divinity 1,2 1,2 1,1 1,2 1,1 1,1 0,9 1,1 1,1
Squirrel 0,9 1,0 1,1 1,1 1,0 1,0 0,9 1,1 1,0
Boing 0,9 0,9 0,8 0,9 0,8 0,8 0,8 1,0 0,9
TEN 0,9 0,9 0,9 0,9 0,8 0,7 0,8 0,9 0,9
Clan 0,7 0,7 0,8 0,7 0,7 0,8 0,7 0,8 0,7
SX3/33 0,7 0,6 0,6 0,6 0,6 0,8 0,8 0,8 0,7
Real Madrid HD 0,6 0,6 0,6 0,6 0,5 0,5 0,4 0,7 0,6
BOM Cine 0,3 0,3 0,3 0,3 0,3 0,3 0,3 0,3 0,3

Els esdeveniments esportius de I'estiu també van donar una embranzida a la cadena esportiva estatal Teledeporte,
que va tenir un repunt en les xifres d'audiencia, sobretot al juliol.

Pel que fa als dos canals d'Squirrel Media, s'apunta a una tendéncia a I'algca del segon canal de la marca —antic
Paramount Network—, que en I'Ultim quadrimestre ha superat lleugerament el primer canal —que va substituir Disney
Channel.
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Font: Barlovento Comunicacioén. Les audiencies dels canals autonomics corresponen al seu territori de cobertura.
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Subscripcions a serveis audiovisuals de VoD

Subscripcions als principals serveis de VoD de pagament a Catalunya. Periode abril-maig 2026

SERVEIS VoD LLARS PERSONES ABONADES Variacio
° abonats vs.

NETFLIX 1996995  627% 4577460  64,2% 8%  neonunt les plataformes de
VoD de pagament registren un
prime video o o e descens o estancament en el
v‘) 1646645 51,7/0 3686210 51,7/0 1,0/() hombre dlobonoments respecte
N\ d'onades de 'EGM anteriors.
Phenep+ 812175  255% 1939360  27.2% +1,9%
4 Netflix es manté com a
N ovistar 856.765  26,9% 1.860.930 26,1% -14,1% plataforma lider amb 4,5 milions

d'abonaments. Prime Video
meqx 745.290 23,4% 1.604.250 22,5% -10,4% ocupa el segon ”OC, amb un milié

menys de subscriptors que Netflix.

' ON 366275  1,5% 876990  123% -15,8%
Movistar+ i DAZN havien gaudit
175.175 5,5% 406.410 5.7% -5,0% d'increments forts a les darreres
onades, perod ara perden el que
Rakuten 1V 165.620  52% 327.980 4,6% 0% havien guanyat. La IPTV de
Telefénica deixa el tercer lloc en
o 143325  4,5% 327.980 4,6% -233%  favor de Disney+, I'inic servei que
creix, amb gairebé dos milions de
I“ 165.620 5,2% 306.590 4,3% -12,2% persones abonades a COtCﬂUﬂyO.
Altres proveidors 1133.860  35,6% 2.345.770 32,9% 0%
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Font: EGM — Dades Catalunya. 2a onada del 2026. Base: 3.186.000 llars i 7.130.000 persones. “Altres proveidors” inclou Jazztel TV.
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Serveis radiofonics a Catalunya

Radios FM Oferta radio per llar Consum radiofonic diari
disponibles
Mitjana de 30 1h 37 min (dl.-dv.)
253 emissores emissores FM 1h 29 min (dl.-dg.)

Tipologia dels serveis radiofonics disponibles a Catalunya (253 radios FM)

Local

89% Espanya
(emissio en
cadena)

6%
Cobertura

geografica . Cotolunyo
emISSIO en
cadena)
. . 50/
Publica %
80%
Nota: Dins del BIAC es denomina emissora de radio al mitjd que emet un producte radiofonic mitjangant una freqiéncia o més d'una,
i emissio en cadena al grup d'estacions de radio locals que emeten des d'una font centralitzada. Es comptabilitzen les emissores de

radio amb titol habilitant en emissio, sense tenir en compte la seva situacié administrativa.
Font: CAC, Ministeri per a la Transformacio Digital i de la Funcié Publica i EGM — 2a onada (consum de radio). Setembre del 2026.
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Serveis radiofonics d'ambit nacional i estatal

Titularitat publica
reve
12 FM \ N )
) radio4
nacionals

me ———

/3cas

5 cadenes Catracio
286 freqiiéncies 3cutsinfo

Llengua: catald

M-

I 29 cadenes

4 cadenes
65 freqlencies

17 FM
estatals

rtve
\

radio clasica

rne rne
Llengua: castellari /
catald a les desconnexions ?ﬁg radio3

territorials a Catalunya rn
y . The

Titularitat privada

m]

grupoGodo
/ ?PRISA

\
@)\ =)
ST

TI

rédio)}estel

7 cadenes
100 freglencies

6 m 13 cadenes

% PRISA ABSIDE 64 frequencies

$

MEDIA

cccccc

| @
dial Lo O goy
W ATRESMEDIA
UNIDAD

RADIO ED AL
AN A @Q\a Melodiafm
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Ko B, IIEE!

Font: CAC, Ministeri per a la Transformacio Digital i de la Funcio Publica, i welbs corporatius de prestadors. Setembre del 2026.
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https://www.rtve.es/radio/radioclasica/
https://www.rtve.es/radio/radio5/
https://www.rtve.es/radio/radio3/
https://www.rtve.es/radio/radio-nacional/directo/
https://www.rtve.es/radio/radio4/

Serveis radiofonics d'ambit local de titularitat privada

Zona de servei

v

14 radios o cadenes de Viehae Miaron PR
rddlo |OCO|S perOdeS 999 Pont de Suert + Vall de Boi > @
Ripoll =
27 frequéncies d'FM >
- W 9 9P $ 9 9 o
» tarenja
99 QQQ 9 Castell-Platja d'Aro . Edalcbltd

A

v

il freme Blanes
. m 9 9 9 9 9 | o

I Calella
" -~
UA1 V marina
Lleida IC
Lleida > 2radio
< ELEIFM .ﬂ;ﬁs adige
Terrassa .
» tarnja

-
A m Tortosa
<+ Manresa .
B tarnie
Amposta Puigcerdd m proximafm

<

Nota: Es mostren les emissores de radio amb titol habilitant que es troben en emissid, sense tenir en compte la seva situacio

administrativa.
Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya i webs corporatius. Setembre del 2026.
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https://gumfm.com/
https://www.baqueira.es/radio-aran-baqueira
https://gumfm.com/
https://corisacat.cat/radio-ripoll-3/
https://www.ua1.cat/
https://www.imaginaradio.cat/
https://uradio.cat/
https://www.radiocapital.cat/
https://www.radiocapital.cat/taronja/
https://radiolot.cat/
http://proximafm.cat/
https://www.digitalhits.cat/
https://gumfm.com/
https://www.digitalhits.cat/
https://www.digitalhits.cat/
https://gumfm.com/
https://gumfm.com/
https://el9nou.cat/el9fm/
https://www.digitalhits.cat/
https://marina360.cat/directe/
https://www.radiovic.cat/
https://marina360.cat/directe/
https://www.radiocapital.cat/taronja/
https://www.radiocapital.cat/taronja/
https://www.digitalhits.cat/

Serveis radiofonics d'ambit local de titularitat publica

210 radios
municipals ?

213 frequencies
d'FM

Nota: Es mostren les emissores de radio amb titol habilitant que es troben en emissid, sense tenir en compte la seva situacio
administrativa.
Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya i webs corporatius. Setembre del 2026.
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Audiéncia de radio (1)

Audiéncia radiofonica acumulada didria a Catalunya, per tipologia (en milers)

[ De dilluns a divendres ]

Radio musical Radio generalista
LOSAD e 5 ) RACT meesssssssssssssssssssss 1018
Floix FM s )7/ 4 Catalunya Radio  n—— (72
Flaixboac m—sssseeessss— ) 66 SER me— 307

RACIO5 meessssssssesssssssssssmm D)0
Cadena 100 meessssssssssssss—m (30
LOS40 Classic nmeeeeeeees—— |35

COPE s )50
Onda Cero mmm 152

Rock FM  me— 140 RNE mm 98
Radio Tele Taxi  n—— 15 esRadio m 35
Cadena Dial m—— 139 Radio4 112
Kiss FM  m— 132 Canal Sur Radio | 4
Europa FM s 130 Radio Estel 1 4
LOS40 Urban m— 93 Radio Libertad | 3
Catalunya Musico w47 A Punt Radio 1

Radio 3 mmm 33
ICatFM mmm 30

Melodia FM mm 27 Radio informativa

Radio Olé mm 24 3Catinfo e 89
Radio Clasica mm 18 Radio Marca mm 77
Hit FM mm 18

RadioS m 16

LOS40 Dance m 15 Intereconomia 1 5

Radio Marina ® 7
Font: EGM — Dades Catalunya. 2a onada del 2026.
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Audiéncia de radio (2)

Ranquing de cadenes radiofoniques generalistes a Catalunya. Periode 2a onada 2023 — 2a onada 2026 (en milers)

De dilluns a divendres 109
[ ] 1066—

8
N— S \1018 E
Q47 942
— /
894 ™~ ” 4/ \845

Catradio
524
/
/ \437 423\ 450\ = g
374 \355/ 386 397 SEI2
269 269 273 ——285—__
—_— 250 COPE
228 23— 238
210 — 184 / m
/140———155\136 149 ]ﬁ’a /157/1% 160 152
\
Zg — 89 81 92 8t — 105 94 98 rne
2aonada 3aonada Taonada 2aonada 3aonada Taonada 2aonada 3aonada laonada 2aonada
2023 2023 2024 2024 2024 2025 2025 2025 2026 2026

Font: EGM — Dades Catalunya. 2a onada del 2026.
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Audiéncia de radio (3)

Ranquing d'audiencia de les principals cadenes radiofoniques generalistes a Catalunya per franges hordries. 2a
onada 2026 (en milers)

[ De dilluns a divendres ]

ALeliEineie 6a12h 12016 h 16a20h 20a6h
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E 1.018 745 333 343 210
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672 386 252 161 177
Catradio
SER 397 222 9 80 121
ccopE 250 155 64 29 16
LD 152 7 38 1% 16
rl'l e 98 47 42 34 20

SOXIV1d

Font: EGM — Dades Catalunya. 2a onada del 2026.
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Audiéncia de radio (4)

Ranquing de cadenes radiofoniques musicals a Catalunya. Periode 2a onada 2023 - 2a onada 2026 (en milers)
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Audiéncia de radio (5)

Ranquing de cadenes radiofoniques generalistes a Catalunya. Periode 2a onada 2023 — 2a onada 2026 (en milers)
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Audiéncia de radio (i 6)

Ranquing de cadenes radiofoniques musicals a Catalunya. Periode 2a onada 2023 - 2a onada 2026 (en milers)
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Consum de radio per internet a Catalunya

: Un 18% de la poblacié a Catalunya escolta la radio en linia, ja sigui en streaming o
+
1.280.000 oients a traveés de podcasts.

Oients de radio per internet, per sexe (en %) Perfil de I'oient de radio per internet a Catalunya (en %)
° ° B Streaming O Podcast
1
‘m * De 14 019 anys _12'3
pp— De 20 a 24 anys _|67%
: 10,4
) —————
16'4 7 . stream,ng ........... > 8r‘| De 25 a 34 Onys 1211
—————E—————
De 35 a 44 anys 103
De 45 o 54 anys  — i —— 16,2
De 55 a 64 anys * 16,4
9"] P Podcast - > 6'3 De 65 a 74 anys 37? 10,6
N— Més de 75 anys ? 6,3
Els homes escolten més la radio per internet Per edats, les franges més joves escolten més podcasts que
que les dones, tant en streaming com no pas radio en streaming. Les franges d'oients de més de 35
mitjancant podcasts. anys prefereixen |'streaming.
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Consum de podcasts a Catalunya

Audiencia total acumulada de podcasts més consumits, per tipologia

Entre octubre del 2025 i maig del 2026, el

Radio generalista Radio musical Radio informativa public va escoltar podcasts d'emissores
de radio amb continguts diversos:

informatiu, esportiu, cultural, humoristic...

572.000 persones 44.000 persones 38.000 persones ‘
Catalunya Radio va ser I'emissora

generalista lider en consum de pddcasts a
Catalunya, amb una audiéncia
acumulada de 108.000 oients. La
segueixen Cadena SER (94.000) i RACT
(89.000).

Cadenes =
generalistes Catradio SEIZ E Pel que fa a I'emissid de podcasts

musicals, només una cadena va superar
els 5.000 oients d'audiéncia acumulada:
Cadenes .< < radio 3 LOS40. Flaixbac i Radio 3 van arribar als

musicals e rne FLAIXBAC £4.000 oients de pddcasts.

Quant a la temdtica informativa, cinc mil
Cadenes persones escolten els podcasts de Radio

Principals cadenes amb més consum de podcasts, per tipologia
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L'Observatori Europeu de ['Audiovisual publica
noves dades sobre els serveis audiovisuals a
Europa

El 25 de juny, I'Observatori Europeu de I'Audiovisual
va publicar I'Ultima edici¢ de I'informe Audiovisual
Media Services in Europe, que cartografia el sector
audiovisual europeu i proporciona dades sobre
I'oferta dels serveis audiovisuals, aixi com de la
programacio, la cobertura i la propietat d'aquests
serveis.

Entre altres temes, I'estudi conclou que el sector
audiovisual d'Europa ha crescut un 5% respecte del
periode anterior i que, tot i que els VoD ho han fet
a un ritme més accelerat, els canals de TV
continuen sent els serveis majoritaris. Destaca
també la influencia dels grans grups americans
sobre el sector audiovisual europeu i ho explica
indicant la superioritat dels grups americans en
volum de catdleg i en presencia en el mercat
respecte dels grups audiovisuals europeus.

La nova plataforma Barga Play

El 7 de juliol, el FC Barcelona va estrenar Barca
Play, una plataforma integrada al web i a la nova
app oficial del club. Ofereix partits en directe i en
diferit, resums, continguts historics i programes
exclusius del club. Els socis tenen accés gratuit
als partits del Barcelona Atletic a I'Estadi Johan
Cruyff.

BIAC. NUm. 34. Setembre del 2026

Incorporacid de 3Cat a la Unié Europea de
Radiodifusié (UER)

El mes de juny passat, 3Cat es va incorporar a
I'EBU-UER, la principal associacié de mitjans de
comunicacié publics. Aguest acord permetrda
accedir a una gran quantitat de continguts, al
marge de compartir els continguts informatius
propis amb la resta de membres de 'organitzacio.
Amb aquesta incorporacié a ['EBU-UER, 3Cat
esdeve la primera entitat publica de comunicacio
d'abast no estatal que passa a formar-ne part.
Entre els membres de I'EBU-UER hi podem trobar
RTVE, la BBC, France Télévisions, la RAl o ARD/ZDF.
L'EBU-UER té 114 membres en 56 paisos d'Europa i
31 associats en altres continents. Entre tots,
gestionen gairebé 2.000 canals de televisio.

CNMC i regulacio d'influencers

La CNMC va aprovar sengles requeriments a cinc
influencers, per no identificar correctament la
publicitat en videos d'Instagram i TikTok.
L'organisme exigeix que termes com “publicitat”
o "publi” apareguin de manera visible dins del
mateix contingut audiovisual; etiquetes externes
0 expressions com “ad” no son suficients. Tambeé
recorda que una comunicacié pot ser publicitaria
encara gue no hi hagi pagament directe.
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https://www.fcbarcelona.cat/ca/noticies/4531955/el-fc-barcelona-impulsa-el-seu-ecosistema-digital-amb-el-llancament-de-barca-play?adobe_mc=MCMID%3D80344862701619236091603460194359350855%7CMCORGID%3D7BEDF655569E15537F000101%2540AdobeOrg%7CTS%3D1788952059
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https://www.cnmc.es/prensa/requerimientos-influencer-20260603
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Pluralisme en els mitjans a Europa

El Media Pluralism Monitor 2026, del Centre for
Media Pluralism and Media Freedom, analitza
I'estat del pluralisme i la llibertat dels mitjans a
Europa, combinant variables juridiques, politiques i
econdomiques. Manté una estructura basada en
quatre grans drees (proteccid fonamental,
pluralitat del mercat, independencia politica i
inclusio social), desplegades en 20 indicadors clau.
L'edicié incorpora una nova escala de risc de sis
nivells, informacid especifica sobre I'aplicacid de
I'European Media Freedom Act i un capitol dedicat
als paisos candidats dels Balcans occidentals.

Dret de desistiment en les subscripcions de
streaming

En el cas Sky Osterreich Fernsehen (C-234/25), el
Tribunal de Justicia de la UE considera que un
servei de streaming que adapta l'oferta al
comportament de la persona usuaria
(recomanacions, favorits, historial, etc.) constitueix
un servei digital, i no simplement el
subministrament de contingut digital. Aixo significa
que, en principi, l'empresa no pot eliminar
automaticament el dret de desistiment de 14 dies
perqué el servei comenci de manera immediata. Es
una decisio potencialment important per a Netflix,
Disney+, Sky i altres plataformes que operen amb
sistemes de personalitzacié dins de la UE.

BIAC. NUm. 34. Setembre del 2026

Servei public al Regne Unit

El regulador britanic, Ofcom, va actualitzar la seva
revisio dels mitjans de servei public davant la
transformacioé digital i la pressiod financera sobre
els radiodifusors. Ofcom defensa modernitzar i
simplificar el marc normatiu, garantir la visibilitat
dels continguts de servei public en plataformes
com YouTube i aclarir el futur de la distribucio
televisiva. També destaca la necessitat d'un
finangament sostenible, la cooperacié entre
operadors i el refor¢ de |'alfabetitzacio medidtica.
Aixi mateix, preveu revisar obligacions, llicencies i
normes publicitdaries, amb una consulta especifica
sobre publicitat, patrocini i emplacament de
producte abans de marg del 2027.

Desregulacio del mercat de la TV als EUA

La Federal Communications Commission (FCC) va
suprimir la norma que impedia que un mateix grup
de televisio terrestre arribés a més del 39% de les
llars nord-americanes. El limit és substituit per una
anadlisi cas per cas de les operacions de
concentracié. L'FCC argumenta que la
competencia de Netflix, de YouTube i d'altres
plataformes fa obsolet el sistema anterior. Amb
tot, el vot particular contra la decisid sosté que
I'FCC no té competencia legal per eliminar un limit
establert pel Congrés. La mesura pot facilitar
concentracions en el sistema local de televisio.
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FONTS PRINCIPALS

CAC: dades propies del Consell de I'Audiovisual de Catalunya.
EGM: 2a onada del 2026. Dades per a Catalunya.
Barlovento Comunicacion: informes publics mensuals.

NUm. 34
Setembre del 2026 CITACIO BIBLIOGRAFICA

CONSELL DE L'AUDIOVISUAL DE CATALUNYA. Butlleti d'informacid sobre I'audiovisual a
Catalunya (BIAC). Num. 34. Barcelona: CAC, setembre del 2026. <www.cac.cat>
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