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Consumo y percepcion de la esfera digital (1)

La esfera publica digital es el espacio virtual donde
Nos comunicamos, interactuamos y creamos
corrientes de opinion.

El presente Apunte recoge los principales datos de consumo y percepcion
ciudadana sobre la esfera digital. Usamos internet cada vez mas,
especialmente para buscar informacion, usar redes sociales y consumir
audiovisual en linea en plataformas.

Asimismo, el creciente uso de herramientas de inteligencia artificial (I1A) ha
situado este tema en el centro del debate de la esfera digital, con aspectos
tan capitales como la ética, la desinformacioén o la credibilidad de todo lo
que se difunde en linea.

Los datos para Catalufa de este Apunte se extraen principalmente de la
ultima encuesta Navegantes en la Red, publicada en mayo de 2026
por la Asociacién para la Investigacion de Medios de Comunicacion (AIMC).
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Consumo y percepcion de la esfera digital (2)

Consumo de internet. Cataluna. Junio de 2026

Tiempo diario de conexion Usuarios Unicos mensuales Audiencia media diaria
por habitante 7.155.121 personas 6.692.914 personas
S horasy 22 minutos +2,4% vs. 2025 +10,2% vs. junio 2025

+12,7% vs. 2025

Sitios web con mds usuarios Unicos mensuales. Junio de 2026
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Google 3 I, /.112.214
YouTube u I .576.985
I ©.470.761 .
WhatsApp e Los datos de consumo de internet
Instagram @ I ©.281.731 muestran un claro incremento
Amazon a2 T 6031543 respecto al afio pasado.
Facebook () I 5 512.520 5 de los 10 sitios web con mas
TikTok 6 I 5059015 usuarios unicos en el mes de junio E
_ mE en Catalufa son redes sociales y )
Microsoft ,‘ I, :.057.405 todas superan los 5 millones de O
Android |'| I 512113 usuarios unicos.

Temu I /. 036,443

S3HSV'I4

Fuente: Barlovento Comunicacién, con datos de GfK DAM (junio de 2026).

ca

(d 4 BIAC. Num. 34. Septiembre de 2026 4




Consumo y percepcion de la esfera digital (3)

Consumo de las redes sociales. Cataluna. Aflo 2025

4 de cada 10 personas Un 54% sigue a
dedican mds de una hora al dia influencers, youtubers o streamers
a las redes sociales

Instagram se consolida como la red social mas
Redes sociales mas utilizadas (en %) utilizada y la preferida en Catalufia, seguida de
Facebook.

2023 2025
2024 TikTok escala hasta el tercer puesto del ranking,

(@) dada la tendencia a la baja de la red social X.

26 79 79
59 57 TikTok m
50
41 46 4 @
32 34 32

29 30 I 7

B ©n
Fuente: AIMC (2026). 28.2 encuesta a usuarios de internet - Navegantes en la red. Ambito Catalufia.

Nota: La encuesta de la AIMC no considera YouTube una red social, ni las aplicaciones de mensajeria instanténea como WhatsApp.
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Consumo y percepcion de la esfera digital (4)

Principales actividades audiovisuales en internet. Cataluiia. Comparativa 2024-2025

Uso de plataformas de | EG—T 59 5 W 2025
peliculas/series (Netflix...) 66,5%
2024

Mirar videos en plataformas de | EEG—_—— S6,C;
videos (tipo YouTube, Twitch...) 57,8%

Mirar videos cortos en redes | EEG—_—— 5

3,
sociales (tipo TikTok, Instagram...) 51,9%

Mirar en directo emisiones de | EEEG—G— . 3%

canales TV 41,9% Aunqgue desciende, la principal actividad
audiovisual de la comunidad internauta en
Mirar en diferido emisiones de N .. 0%  Cotalufiaes el uso de plataformas
canales TV 45,4%  audiovisuales de pago con catdlogos de
cine y series, como Netflix, HBO o Disney+,

Mirar en directo.emisiones en D <0 35 entre otros.
plataformas (Twitch, YouTube, 207% °
TikTok... e . : -
Cada vez mds internautas miran emisiones
Uso de plataforma gratuita de O R en directo a través de internet, ya sea de
canales/peliculas/series (Pluto TV...) 18,9% canales tradicionales de television o de

plataformas como Twitch, YouTube o TikTok.

Pregunta: Durante los ultimos 30 dias, ;cudles de las siguientes actividades audiovisuales ha realizado a través de internet?

Fuente: AIMC (2026). 28.2 encuesta a usuarios de internet - Navegantes en la red. Ambito Catalufia.
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Consumo y percepcion de la esfera digital (5)

Uso de la inteligencia artificial en Cataluia

El uso de IA se ha extendido rdpidamente: segun la AIMC, un 20% de la poblacion internauta catalana declara no
haber utilizado una herramienta de inteligencia artificial, una cifra que se ha reducido a la mitad en un afo.

Herramientas de |IA mds utilizadas
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ChatGPT (Open Al) - I, /%
Gemini (Google) | - El tipo de herramientas de IA mds utilizadas en

Cataluia son los bots de conversaciéon, como

Copilot (Microsoft) | GGG 23 ChatGPT, Gemini, Copilot y Meta Al.
A continuacion se encuentran las herramientas de
Canva A [N 15 IA relacionadas con la generacion de imdagenes o
de video, como Canva IA, aungque han sufrido un
GitHub Copilot _ 10% retroceso respecto al afo anterior.

El tercer tipo mas utilizado corresponde a
Meta Al | 10% herramientas de IA especializadas en
programacion (GitHub Copilot).

Pregunta: ; Qué herramientas de inteligencia artificial ha usado en los ultimos 30 dias?

Fuente: AIMC (2026). 28.2 encuesta a usuarios de internet - Navegantes en la red. Ambito Catalufia.
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Consumo y percepcion de la esfera digital (6)

Percepcion de la inteligencia artificial en Catalufia

Las personas que utilizan herramientas de inteligencia artificial se declaran satisfechas con su uso.
1de cada 4 personas internautas utiliza herramientas de IA de pago.

Principales problemas de la |A

B 2025
2024

indebi ico N 7%
Uso indebido/no ético 85%

Aumento de desinformacion/Noticias T Y A
falsas 67%

Falta de regulacion I /0 69%

Descenso del nivel educativo/formativo —15/5% L ., ,
° Si bien la preocupacién que mas ha

crecido en un afo es el coste
medioambiental del uso de la
inteligencia artificial, los problemas
Coste energético/medioambiental ﬂ 37% percibidos mas citados son el uso

° indebido o no ético de la IA, seguido del
aumento de las noticias falsas y de la
percepcion de la falta de regulacion.
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Pregunta: ;Cudles cree que son los mayores problemas de la IA?

S3HSVIH

Fuente: AIMC (2026). 28.2 encuesta a usuarios de internet - Navegantes en la red. Ambito Catalufia.
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Consumo y percepcion de la esfera digital (y 7)

La falta de credibilidad y confianza en los Pregunta: ; Deberia existir un organismo oficial que identifique
medios estd estrechamente relacionada con el y restrinja la publicacion de informacion falsa en internet?
aumento de la desinformacion y las fake news.

Muy de acuerdo I 58 7%
En Catalufa, el 80% de la poblacién internauta
afirma que las noticias falsas son un grave
problema en internet y que deberia existir un Ni de acuerdo ni en desacuerdo M 13,2%
organismo oficial que las restrinja.

De acuerdo I 20,9%
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En desacuerdo W 3,7%

Muy en desacuerdo B 3,5%

Fuente: AIMC (2026). 28.2 encuesta a usuarios de internet - Navegantes
en la red. Ambito Cataluia.

Confianza en las noticias. Espafa. Periodo 2015-2026

En Espana, 1de cada 3 personas afirma que se cree “la
mayoria de las noticias la mayor parte del tiempo”. Este
grado de confianza en las noticias es 4 puntos inferior a
la media mundial, segun Reuters Institute.

Ademds, un 37% evita las noticias de actualidad a
menudo o a veces.

Fuente datos Espafia: Reuters Institute de la Universidad de Oxford. Digital News Report 2026.
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El sector de los videojuegos (1)

La industria del videojuego en Espafa

En 2025 el sector de los videojuegos facturd 2.293
millones de euros (-3,2% vs. 2024). Un tercio de esta
facturacién corresponde a las ventas fisicas (873
millones de €) y el resto, la mayoria, a ventas digitales
(1.419).

En términos de empleo, el sector del videojuego ofrece
trabajo a mas de 16.000 personas.

La industria del videojuego en Catalufa

Centros de formacion Profesionales Estudios de desarrolle

Facturacion del sector de los videojuegos.
Esparfia (en M€)

2339 2367 5993

1.795 2012
2021 2022 2023 2024 2025

De todo el Estado, la industria en Catalufia
concentra el 29% de los trabajadores y
trabajadoras del sector de los videojuegos, por
delante de Madrid (27%), Andalucia (13%) y la
Comunidad Valenciana (11%).

Catalufia ocupa también el primer puesto del
ranking en relacién con el nimero de centros de
formacioén (23 de 108) y de estudios de
desarrollo del sector de los videojuegos (114 de
429).

Fuente: AEVI (2026). La industria del videojuego en Esparia. Anuario 2025.
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El sector de los videojuegos (y 2)

Perfil de la persona que juega a
videojuegos

0,5%

No binario

22,8

millones de usuarios

A3,17%

vs, 2024

51%
11,6 M hombres

48,5%

11 M mujeres

Perfil jugador/a por edades

10% -
12%
13%

De 6 a 11 afos
De 12 a 17 afios
De 18 a 24 afos
De 25 a 34 afos N, 72 %
De 35 a 44 afios I NG 53%

Mas de la mitad de la poblaciéon espafiola juega a videojuegos
(un 54% del total de habitantes).

Por edades, el perfil mayoritario se encuentra entre las franjas
de los 25 alos 44 anos (34%), pero también existe un espacio
para jugadores y jugadoras mayores de 65 anos (un 7%).

Los dispositivos mds utilizados son el moévil y la tableta (43%),
seguido de las consolas (29%) y el ordenador (28%).

La media de tiempo semanal dedicado a los videojuegos en
Espafia es de 8 h y 31 min. Por delante hay paises como Reino
Unido (10 h 30 min) y Alemania (11 h 3 min) y, por detrds, Francia
(7 h 37 min) e Italia (7 h 53 min).

Penetracion por edades (% de poblacion que juega)

. B4%
I 36%
I 33%

4% WENESENEEN De 4554 aros I /1%
10% M Dc 55064 anos N 329

De 65a75afos NG >3%

Fuente: AEVI (2026). La industria del videojuego en Espafia. Anuario 2025.
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La nueva generacion de pédcasts (1)

El pédcast deja de ser Unicamente audio: crecen el video, los formatos conversacionales y los contenidos

liderados por personalidades.

Con las nuevas estrategias de algoritmos, las plataformas (YouTube, Spotify y Apple) aceleran este cambio.

1 Podcasts diarios
* de noticias

Resumen y explicacién

Suelen estar orientados a la
marca mas que a la
personalidad

Mas tradicionales en el tono,
buscan ofrecer resimenes
simples o explicar historias
complejas de manera concisa

m

Requieren una inversion
significativa en personal para
la produccién diaria

®

Disefiados para generar un
hébito de escucha diario

O

2

22

Podcasts
conversacionales
Actualidad accesible

SOAvovl1sid

Podcasts de estilo
documental

Narrativos, de investigacion

O
e}

Liderados por personalidades,
con entrevistas, suelen ser
opinativos y subjetivos

Tienden a ser mas largos,
ofrecen perspectivas, debate
y discusion

Tono entretenido e informal
sobre politica, tecnologia,
cultura, etc.

& &

Mas baratos de producir y mas
faciles de convertir en video

Immersion profunda en formato
largo en un tema especifico
(crimen, economia, historia)

Costosos, laboriosos y muy
producidos. Su naturaleza
cautivadora invita al consumo
continuo

3.
Q
%
g

Contenido mas atemporal,
disefiado para una escucha
concentrada

‘)

€

Mas actual /
duracién mas corta

Fuente: Reuters Institute. The Changing Shape and New Economics of News Podcasting. Grdfico original: Audiogen.
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La nueva generacion de podcasts (2)

El video en los pddcasts aporta contenidos mdas completos y refuerza el vinculo con el presentador o presentadora
estrella. Pero el audio sigue siendo la pieza fundamental del formato.

En el mercado espanol, las personas menores de 25 afios hacen un uso mas significativo de Spotify y de YouTube,
mientras que el perfil mds adulto consume aplicaciones especificas de su emisora de radio de referencia.

En las aplicaciones de pddcast de radio, el publico masculino muestra un mayor consumo que el femenino.

SOAvovl1sid

:A través de qué plataforma accede a los contenidos de pddcast en el mercado espariol?

62%

62%

00

@ Music

amazon music
N/

/ Duracion de los podcasts: preferencias por edad en Espafa \

1%
ivoo - 10% e e
0
p— Menos de 20 min 9% 16% 20% 24%
i NS 0
audible 8% Entre 20-45 min 44% 55% 45% 49%
& Music - 7% Més de 45 min 23% 12% 8% 4%

podimo [ = T y.

Fuente: IAB Spain. Estudio de Audio Digital 2026.
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La nueva generacion de pdédcasts (y 3)

En el mercado espanol, tres de cada cuatro usuarios consumen audio digital mientras realizan otras actividades.

- ™

Los pddcasts acompanan
en los desplazamientos, en
el hogar, haciendo ejercicio,
estudiando o trabajando.

Tienen una funcion
formativa y aportan
profundidad y conocimiento.

N /

-

¢

Q y €
u Redes sociales:

see @ informacion en bruto,
rdpida y de Ultima hora

durante todo el dia

| |I|ll-
@ ENDIRECTO ((K’) Radio:

escucha facil,
rutina de la mahana

Motivaciones de acceso al audio digital

Escuchar en cualquier momento
Método de entretenimiento

Realizar otras tareas al mismo tiempo
Método de informacion

Variedad de contenidos
Personalizaciéon de contenidos
Método de aprendizaje

Me identifico con la emisora

No lo encuentro en ninguna parte mds

Fuentes: Reuters Institute, The Changing Shape and New Economics of News Podcasting, y IAB Spain, Estudio de Audio Digital 2026.

52%
I /, 3O/
I /()%
e (0%
KA

e /%

s 5% %

e 3%

1%

Webs y aplicaciones:

consultas regulares

@ Podcasts:
construccion activa
de conocimento
y profundidad

Con todo, la musica digital es el contenido
mds escuchado, seguido del pddcast.
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Servicios televisivos en Cataluna

Canales TV disponibles  Canales TV por hogar Consumo TV persona/dia

77 canales TDT Media de 31 canales TDT Media de 1h 57 min

Tipologia de los servicios televisivos disponibles en Catalufia (77 canales TDT)

Cataluna

. 8%

NOISIATTAL

Publica
28%

Espafa

p Titularidad 33%

Privada
72% Local

59%

Cobertura
geogrdfica

Nota: Dentro del BIAC se denomina canales de TV a los programas de TDT que emiten por cada MUX.
Fuente: CAC, Ministerio para la Transformacion Digital y de la Funcién Publica, y Barlovento Comunicacion (consumo de agosto
de TV). Septiembre de 2026.
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Servicios televisivos de dmbito nacional y estatal

Zg Corporacio Catalana de Mitjans Audiovisuals — 3Cat CCMA-3Cat
)
O %) C .
2 S S3 scaninfo B8 & 3cats
Ol "o =
2 3
E Ens Public de Radiotelevisio de les llles Balears — IB3 IB3
I_
o ® ®
Corporacion de Radiotelevision Espariola — CRTVE CRTVE

rtve play

publicos

©® O D o &

o o6 * MEGA nova p3®

Antenal

Plataformas de contenido TV
NOIN=RERN

Castellano

@ O e G @ cuatre’
Squirel Media  Unidad Eaitorial
m squinel@ (DMAX veor @Reasmadndw

26 TDT Espana

TR3ACE

Nota: La emision del canal La 2Cat es para Cataluia y en cataldn.

Fuente: Consejo del Audiovisual de Catalufia y webs corporativos. Septiembre de 2026.
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https://www.ccma.cat/tv3/
https://www.ccma.cat/tv3/directe/esport3/
https://dmax.marca.com/
https://www.cope.es/trecetv
https://squirreltv.es/
https://www.realmadrid.com/es-ES/real-madrid-tv
https://squirrel2.tv/

Servicios televisivos de dmbito local

= g beteve ta‘-% VaI;Visié @ canalblay ’ @ AL
=5 @ oW ' corlirrsse, \QP
Q penedestelevisc  LVITICITCIFO E]El] AN at\/

CANALET o _
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_— =

c <

wn

e © i, O

1 pirineustv Ko =z
8 la xarxa*

46 TDT locales en Cataluna
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O
o

Nota: Marcados con un asterisco, los canales de television con presencia en mds de una demarcacion de TDT.

Fuente: Consejo del Audiovisual de Catalufia y webs corporativos. Septiembre de 2026.
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https://www.vallesvisio.cat/

Servicios televisivos de dmbito local de titularidad publica

Demarcacion
|-

Ll

1 canales TV 9
local publica

/ demarcaciones 9 B ueres @
narcac ? QL -~
? \ Q

?
Q o 9 ? QMOtor% /mataré

0 corates
CIET allés Visié ‘atv
< Tarragona 9 ? 9 i,
¢

> betevé (EH) EBIN
‘960 Q"e canalblau < Vilanovaila Geltru M ’

penedéstelevisio

NOISIATTAL

tac.

Barcelona

Nota: Se muestran los canales de TV con titulo habilitante que se encuentran en emision, sin tener en cuenta su situacion
administrativa. En gris, las demarcaciones de TDT sin TV local publicay en azul, con TV local publica.

Fuente: Consejo del Audiovisual de Catalufia y welbs corporativos. Septiembre de 2026.
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https://www.canal10.cat/
https://votv.cat/
https://beteve.cat/
https://lhdigital.cat/web/digital-h/televisio
https://www.vallesvisio.cat/
https://terrassadigital.cat/
https://www.rtvvilafranca.cat/penedes-televisio-en-directe/
https://www.tac12.tv/
https://www.bdncom.cat/
https://www.tvmataro.cat/
https://canalblau.tv/

Servicios televisivos de dmbito local de titularidad privada

Vielha e Mijaran

35 canales TV
local privada

20 demarcaciones
de TDT

Balaguer 9

A

La Seu d'Urgell

v

Lleida
Igualada 9 |
Reus 9
CANALREUSTY Q
©
v Tarragona

GRUP ETV

CGﬂGl@ |_2 1-| 6 Tortosa 9

A

Olot

v

I Figueres

¢ ¢ -

»
|

Girona

[
»

Blanes

aa

‘ Granollers

Barcelona

Sabadell

Cornella de Llobregat

v

Manresa

v

A

N , . :
rtvm " Vilanovaila Geltru
GRUP ETV

lerramar

Nota: Se muestran los canales de TV con titulo habilitante que se encuentran en emision, sin tener en cuenta su situaciéon
administrativa. En gris, las demarcaciones de TDT sin TV local privada y en azul, con TV local privada. En abril de 2026, la TDT locall

privada Mar TV deja de emitir (para mas informacion, véase el Acord 34/2026 del Pleno del CAC).

Fuente: Consejo del Audiovisual de Catalufia y sitios web corporativos. Septiembre de 2026.
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https://www.cac.cat/sites/default/files/2026-04/Acord_34_2026_ca.pdf
https://www.cac.cat/sites/default/files/2026-04/Acord_34_2026_ca.pdf
https://www.cac.cat/sites/default/files/2026-04/Acord_34_2026_ca.pdf
https://www.cac.cat/sites/default/files/2026-04/Acord_34_2026_ca.pdf
https://ott.lleidatv.cat/
https://www.pirineustv.cat/
https://corisacat.cat/televisio-del-ripolles/
https://www.olot.tv/
https://www.alberatv.cat/blog
https://www.canaltaronja.cat/
https://el9nou.cat/el9tv/
https://www.empordadigital.cat/
https://tvgirona.com/
https://banyolestv.cat/
https://www.tvcostabrava.com/
https://www.tvlaselva.cat/
https://grup4.com/canal-4-televiso-emision-cataluna/
https://grup4.com/canal-4-televiso-emision-cataluna/
https://www.etv.cat/
https://www.tvsantcugat.cat/
https://tvsabadell-valles.cat/
https://www.molatv.cat/
https://grup4.com/canal-4-televiso-emision-cataluna/
http://www.hittv.es/
https://www.canaltaronja.cat/
https://tvbergueda.cat/
https://www.etv.cat/
https://www.etv.cat/
https://www.rtvelvendrell.cat/
https://www.canal21ebre.com/
https://canalte.cat/
https://www.etv.cat/
http://www.canalreustv.cat/
https://ott.lleidatv.cat/
https://ott.lleidatv.cat/
https://www.canaltaronja.cat/

Audiencia de TDT (1)

Evolucion mensual de la cuota de pantalla de los principales canales en Esparia. Periodo septiembre 2025 -
agosto 2026 (en %)

18,8
s — > 153 —
O — 183 - — Wl =4 14,3
, :\\,3 —
12,9 2,6 ’ EL
16 P 16— - @ <
1,2 ' 11,5 %)
e g
A 9.3 9,2 =
9.2 T TT—9,0 —_— 9.1 .
— 8 (4 — 85 — 8,7 ~— 83
. - 7.8
6,3 6,5 6,0 6,5 —— ’
59 59 / _— 0 = —— O 6.4 .
56 =—=58 = 60 =59 o 4 627 ~60=—sg___ . 58— 58 cuatre
58 6,0 ' T T~ 9 — 52 a
laSexta
Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto
2025 2026 2026

Fuente: Barlovento Comunicacion. Los datos de audiencia de TV3 corresponden a su territorio de cobertura.
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Audiencia de TDT (2)

En conjunto, durante los meses de verano las audiencias de los canales generalistas mds vistos bajan, con la
excepcion destacada del primer canal de la television publica estatal La 1, que en los meses de junio y julio
obtuvo los mejores resultados del afo, gracias a la emision del mundial de futbol masculino, celebrado del 11 de
junio al 19 de julio.

Por otra parte, Cuatro se consolida como la quinta cadena mds vista, posicion que en los Ultimos afios habia
ocupado laSexta.

Evolucién mensual de la cuota televisiva en Espaiia. Enero-agosto 2026 [La tabla contintia en la pdgina
siguiente] (en % y en orden descendente segun datos de agosto, con la media de estos meses)
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Cadena Enero  Febrero Marzo Abril Mayo  Junio Julio  Agosto Media

TV3 15,1 15,7 15,3 14,7 14,4 12,9 11,4 12,6 14,0

Antena 3 TV 12,9 13,0 12,6 12,6 12,9 12,5 11,4 11,9 12,5

La 12,2 12,3 11,9 11,6 11,2 14,3 18,8 11,5 13,0

Telecinco 8,5 8,7 9,3 9.1 9,2 8,3 7,1 7,8 8,5

Cuatro 6,1 6,1 6,2 6,0 6,5 6,4 5,8 5,8 6,1

laSexta 6,0 6,1 6,5 6,0 5,8 5,5 4,9 5,2 5,8

La 2 3,3 3,2 3,2 3,2 3,3 3,5 3,8 3,8 34

FDF 2,3 2,2 2,2 2,2 2,3 2,1 2,0 2,3 2,2

Energy 2,1 2,1 2,2 2,2 2,2 1,9 1,8 2,1 2,1

Neox 1,7 1,7 1,7 1,8 1,8 1,8 1,7 2,1 1,8 -

Atreseries 1,8 1,8 1,8 17 1,8 1,7 1,7 2,0 1,8 35

Nova 19 19 19 2,0 19 1,9 18 2,0 19 O

TRECE 2,0 1,8 1,9 1,8 1,8 17 1,7 1,9 1,8

3CatInfo 2,0 1,7 1,6 1,3 1,3 1,4 1,4 1,8 1,6 o

Dmax 1,6 15 1,5 1,6 17 1,6 1,5 1,7 1,6 5

BeMad 1,6 1,6 1,6 1,7 1,6 1,5 1,5 1,6 1,6 -L
)

Fuente: Barlovento Comunicacioén. Las audiencias de los canales autondmicos corresponden a su territorio de cobertura.
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Audiencia de TDT (y 3)

-

n

5
Evolucién mensual de la cuota televisiva en Esparia. Enero-agosto 2026 [Continuacion de la tablal =
(en %y en orden descendente segun datos de agosto, con la media de estos meses) =

U
Cadena Enero  Febrero Marzo Abril Mayo Junio  Julio Agosto Media E
240 1,5 1,4 1,6 1,5 1,3 1,3 1,3 14 1,4 >
Esport3 1,5 1,3 14 1,3 1,5 1,3 0,9 1,3 1,3 Q
Veo 7 0,8 0,9 0,9 1,0 1,1 1,1 1,1 1,3 1,0 8
MEGA 1,2 1,3 1,3 1,3 1,4 1,3 1,1 1,2 1,3 %
Teledeporte 0,7 1,1 0,7 0,9 0,8 1,1 1,6 1,2 1,0 H
Squirrel dos 0,9 0,9 0,9 1,0 11 11 11 1,2 1,0 [
DKISS 1,0 1,0 1,0 1,1 1,3 1,3 1,2 1,2 1,1 =
Divinity 1,2 1,2 1,1 1,2 1,1 1,1 0,9 1,1 1,1 %
Squirrel 0,9 1,0 1,1 1,1 1,0 1,0 0,9 1,1 1,0 z
Boing 0,9 0,9 0,8 0,9 0,8 0,8 0,8 1,0 0,9 >
TEN 0,9 0,9 0,9 0,9 0,8 0,7 0,8 0,9 0,9 §
Clan 0,7 0,7 0,8 0,7 0,7 0,8 0,7 0,8 0,7 Z
SX3/33 0,7 0,6 0,6 0,6 0,6 0,8 0,8 0,8 0,7 %
Real Madrid HD 0,6 0,6 0,6 0,6 0,5 0,5 0,4 0,7 0,6 o
BOM Cine 0,3 0,3 0,3 0,3 0,3 0,3 0,3 0,3 0,3

Los eventos deportivos del verano también dieron un impulso a la cadena deportiva estatal Teledeporte, que
tuvo un repunte en las cifras de audiencia, sobre todo en julio.

e
>
O
O

En cuanto a los dos canales de Squirrel Media, se apunta una tendencia al alza del segundo canal de la marca —
antiguo Paramount Network—, que en el Ultimo cuatrimestre ha superado ligeramente al primer canal —que
sustituyd a Disney Channel-.

S3HSV'I4

Fuente: Barlovento Comunicacioén. Las audiencias de los canales autondmicos corresponden a su territorio de cobertura.
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Suscripciones a servicios audiovisuales de VoD

Suscripciones a los principales servicios de VoD de pago en Catalufia. Periodo abril-mayo 2026

SERVICIOS VoD HOGARES PERSONAS ABONADAS Variacion
° abonados vs.

-
—
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wm
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—
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NETFLIX 1996.995 62,7% 4577460  64,2% 8%  Enconjunto, las plataformas de
' VoD de pago registran un
prime video o o e descenso o estancamiento en el
~ 2 1.646.645 51,7% 3.686.210  51,7% 1,0% numero de subscripciones respecto
- N\ i i ) a anteriores oleadas de la EGM.
Plevept 812175 25,5% 1939.360  27,2% +1,9%
+ Netflix se mantiene como
N ovistar 856.765 26,9% 1.860.930  26,1% -14,1%  plataforma lider con 4,5 millones
de subscripciones. Prime Video
HB@mCIX 745.290 23,4% 1.604.250  22,5% -10,4% ocupa el segundo puesto, con un >
A millén menos de subscriptores que ﬁ
[ ZN | 366.275 11,5% 876.990 12,3% -15,8% Netflix. pd
.
175175 55% 406410  57% -5.0% Movistar+y DAZN disfrutaron de =
fuertes incrementos en las ultimas >
Rakuten 1V 165.620  5,2% 327.980  4,6% 0%  ©leadas, pero ahora pierdenlo que I
- ganaron. La IPTV de Telefénica S
i )
o 43325 4,5% 327.980  4,6% 233%  dejaeltercerpuestoenfavorde g
Disney+, el Unico servicio que
I“ sl o e I oy crece, con casi dos millones de -
' e ' ~e S eer personas abonadas en Cataluia. =
. w
Altres proveidors 1.133.860 35,6% 2345770  32,9% 0% %
w

Fuente: EGM — Datos Catalufia. 2.2 oleada de 2026. Base: 3.186.000 hogares y 7.130.000 personas. "Otros proveedores” incluye
Jazztel TV.
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Servicios radiofonicos en Cataluna

Radios FM Oferta radio por hogar Consumo radiofénico diario
disponibles
Media de 30 1h 37 min (lun.-vie.)
253 emisoras emisoras FM 1h 29 min (lun.-dom.)

Tipologia de los servicios radiofénicos disponibles en Cataluria (253 radios FM)

Local

89% Espafia

(emisidon en
cadena)

1
Cobertura

geogrdafica Catalufia
(emisidn en
cadena)
5%

Privada
20%

Titularidad

»

Publica
80%

Nota: Dentro del BIAC se denomina emisora de radio al medio que emite un producto radiofénico a través de una o mds frecuencias,

y emision en cadena al grupo de estaciones de radio locales que emiten desde una fuente centralizada. Se contabilizan las emisoras

de radio con titulo habilitante en emisién, sin tener en cuenta su situacion administrativa.

Fuente: CAC, Ministerio para la Transformacion Digital y de la Funcién Publicay EGM — 22 oleada (consumo de radio). Septiembre de 2026.
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Servicios radiofénicos de dmbito nacional y estatal

Titularidad publica
rtve

12 FM \r&diﬂ)
nacionales me ——_

/3cas

5 cadenas Catradio
286 frecuencias 3calsinfo

Lengua: cataldn

M-

I 29 cadenas

4 cadenas
65 frecuencias

rtve
17 FM \

radio clasica

estatales
rne rne
Lengua: castellano y _ /
cataldn en las desconexiones ?ﬁg radio3
territoriales en Catalufia rn
. The

Titularidad privada

m]

grupoGodo
/ ?PRISA

\
@)\ =)
ST

Tk

rédio)}estel

7 cadenas
100 frecuencias

6 m 13 cadenas

% PRISA ABSIDE 9% frecuencias

\ @
dial Lo O goy
W ATRESMEDIA
UNIDAD

Melodiafrm

MEDIA

Fuente: CAC, Ministerio para la Transformacion Digital y de la Funcién Publica, y webs corporativos de prestadores. Septiembre de 2026.
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https://www.rtve.es/radio/radioclasica/
https://www.rtve.es/radio/radio5/
https://www.rtve.es/radio/radio3/
https://www.rtve.es/radio/radio-nacional/directo/
https://www.rtve.es/radio/radio4/

Servicios radioféonicos de dmbito local de titularidad privada

Zona de servicio -

»

7R racioran w
999 Pont de Suert + Vall de Boi @

14 radios o cadenas de Vielha e Mijaran
radio locales privadas

v

Ripoll —
27 frecuencias de FM W - i
m < Sort ? 999 $ 9 9 - > @
Q Q > tarenja
9 99 9 Castell-Platja d'Aro R E%cbltal

il freme Blanes
. m 9 9 9 9 9 | o

Calella
‘ I | -
>

A

v

marina

Vic
> oradi
ELEIFM ragdin.

Terrassa

17

A

» tarnja

-
A m Tortosa
<+ Manresa .
B tarnie
Amposta Puigcerda m proximafm

Nota: Se muestran las emisoras de radio con titulo habilitante que se encuentran en emisién, sin tener en cuenta su situacion
administrativa.
Fuente: Consejo del Audiovisual de Catalufia y sitios web corporativos. Septiembre de 2026.
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https://gumfm.com/
https://www.baqueira.es/radio-aran-baqueira
https://gumfm.com/
https://corisacat.cat/radio-ripoll-3/
https://www.ua1.cat/
https://www.imaginaradio.cat/
https://uradio.cat/
https://www.radiocapital.cat/
https://www.radiocapital.cat/taronja/
https://radiolot.cat/
http://proximafm.cat/
https://www.digitalhits.cat/
https://gumfm.com/
https://www.digitalhits.cat/
https://www.digitalhits.cat/
https://gumfm.com/
https://gumfm.com/
https://el9nou.cat/el9fm/
https://www.digitalhits.cat/
https://marina360.cat/directe/
https://www.radiovic.cat/
https://marina360.cat/directe/
https://www.radiocapital.cat/taronja/
https://www.radiocapital.cat/taronja/
https://www.digitalhits.cat/

Servicios radiofénicos de dmbito local de titularidad publica
210 radios
municipales ?

213 frecuencias
de FM

Nota: Se muestran las emisoras de radio con titulo habilitante que se encuentran en emisién, sin tener en cuenta su situacion
administrativa.
Fuente: Consejo del Audiovisual de Catalufia y sitios web corporativos. Septiemibre de 2026.
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Audiencia de radio (1)

Audiencia radiofénica acumulada diaria en Catalufia, por tipologia (en miles)

[ De lunes a viernes ]

Radio musicall Radio generalista
LOSAD e 5 ) RACT meesssssssssssssssssssss 1018
Floix FM s )7/ 4 Catalunya Radio  n—— (72
Flaixboac m—sssseeessss— ) 66 SER m— 3097

RACIO5 meessssssssesssssssssssmm D)0
Cadena 100 meessssssssssssss—m (30
LOS40 Classic nmeeeeeeees—— |35

COPE s )50
Onda Cero mmm 152

Rock FM  me— 140 RNE == 98
Radio Tele Taxi  n—— 15 esRadio m 35
Cadena Dial m—— 139 Radio4 1 12
Kiss FM  m— 132 Canal Sur Radio | 4
Europa FM =130 Radio Estel 1 4
LOS40 Urban e 93 Radio Libertad | 3
Catalunya Musica w41 A Punt Radio 1

Radio 3 mmm 33
ICatFM mmm 30

Melodia FM mm 27 Radio informativa

Radio Olé mm 24 3Catinfo e 89
Radio Clasica mm 18 Radio Marca mm 77
Hit FM mm 18

RadioS m 16

LOS40 Dance m 15 Intereconomia 1 5

Radio Marina m 7
Fuente: EGM - Datos Cataluia. 2.2 oleada de 2026.
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Audiencia de radio (2)

Ranking de cadenas radiofénicas generalistas en Catalufia. Periodo 2.2 oleada 2023 - 2.2 oleada 2026 (en miles)

De lunes a viernes 109
[ ) 1066

8
N— S \1018 E
Q47 942
— /
894 ™~ ” 4/ \845

Catradio

524
485 T~

450 CADENA

N,
374/ \355/423\386/ e SEI2

785
p3g—2¢7 269 273 250 c COPE

228 2105, —

140 — 195 ——— 134 149 157
84 J— \105/1%\ 7

152 PRERo)
98 Ph e

22 oleada 32oleada 12oleada 22oleada 32oleada 12 oleada 22oleada 32oleada 12 oleada 22 oleada
2023 2023 2024 2024 2024 2025 2025 2025 2026 2026

/
23 89 81 92

Fuente: EGM - Datos Cataluia. 2.2 oleada de 2026.
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Audiencia de radio (3)

Ranking de audiencia de las principales cadenas radiofonicas generalistas en Catalufia por franjas horarias.
2.2 oleada 2026 (en miles)

[ De lunes a viernes ]

ALelieineie 6a12h 12016 h 16a20h 20a6h
total
E 1.018 745 333 343 210

-
m
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U
-
Z
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672 386 252 161 177
Catradio

CADENA >
SER 397 222 9 80 121 z
=

=

—

c COPE 250 155 644 29 16 =
T

I 152 7 38 1% 16

olavy

rne 98 47 42 B 20

S3HSV'I4

Fuente: EGM - Datos Cataluia. 2.2 oleada de 2026.
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Audiencia de radio (4)

Ranking de cadenas radioféonicas musicales en Catalufia. Periodo 2.2 oleada 2023 — 2.2 oleada 2026 (en miles)

[ De lunes a viernes ]

335 LOS‘;’)

8 ~_ 220 7< ><215 -
206 208
199 __— 197 199
191 194\ / 189 ‘@
124 " e — 1 = 179 =——"—18% 1§
172 % 70— 175 o
169 167
S =
34%
129 128

22 oleada 32 oleada 12oleada 22oleada 32oleada 12 oleada 22 oleada 32 oleada 12 oleada 22 oleada
2023 2023 2024 2024 2024 2025 2025 2025 2026 2026

Fuente: EGM - Datos Cataluia. 2.2 oleada de 2026.
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Audiencia de radio (5)

Ranking de cadenas radiofénicas generalistas en Catalufia. Periodo 2.2 oleada 2023 - 2.2 oleada 2026 (en miles)

[ De lunes a domingo ]

10M
/
978 T~
931 931 947
855 855
/
824
\769/ \784
Catradio
504\465
402 407 398 \425\ CADENA
} 383
256 ——259 265 — °COPE
N4 —_— \ 210 __— 243 241 239
203—0 150 — 6 gD
140 ———130 136 14T — 19— a»
123 127 =/
o — & 90 83 85— 97 — M4 ———95 7 rne

22 oleada 32oleada 12 oleada 22oleada 32oleada 12 oleada 22 oleada 32oleada 12 oleada 22 oleada
2023 2023 2024 2024 2024 2025 2025 2025 2026 2026

Fuente: EGM - Datos Cataluia. 2.2 oleada de 2026.
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Audiencia de radio (y 6)

Ranking de cadenas radioféonicas musicales en Catalufia. Periodo 2.2 oleada 2023 — 2.2 oleada 2026 (en miles)

[ De lunes a domingo ]

LoSér)

253 258 257 ), ——— 258
45— L AIXEAC B
d

232 \

222 223 @

209 Al \_/
N PE—t—pt

S~ 5)
W] _— \173 ‘Q-)
];8\‘3 é 50\45 1%\1 o= 11%%\%5/ 112? LoS 9

22 oleada 32oleada 12oleada 22oleada 32oleada 12 oleada 22oleada 32oleada 18oleada 22 oleada
2023 2023 2024 2024 2024 2025 2025 2025 2026 2026

Fuente: EGM - Datos Cataluia. 2.2 oleada de 2026.
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Consumo de radio por internet en Cataluia

% . . . , .
+1.280.000 oyentes Un 18 o!e la poplomon en Catalufa escucha la radio en lineqg, ya sea en streaming
O a través de podcasts.

Oyentes de radio por internet, por sexo (en %) Perfil del oyente de radio por internet en Catalufia (en %)
o ™Y B Streaming O Pddcast
w |I De 14 a 19 afos _lé'1
6'36 8
— De 20 a 24 afios _.I '
7.0 10,4
16'4 QStreamfng ........... > 8r‘| De 25 a 34 afos __'| ‘|2"|
De 35 a 44 afos —103 15,7
De 45 a 54 afios T —_6,2
— 9,7
De 55 64 afios M EG——— |, /,
9, : 6,3 -
, Gorvvnnnands Podcast ........... » , De 65 a 74 Oﬁos 37? .Iolé
— Mdas de 75 afios  EG_—G— 3
22
Los hombres escuchan mas la radio por Por edades, las franjas mds jévenes escuchan mdas pddcasts
internet que las mujeres, tanto en streaming que radio en streaming. Las franjas de oyentes mayores de 35
como a través de poddcasts. afos prefieren el streaming.

Fuente: EGM — Datos Catalufia. 2.2 oleada de 2026. Periodo: abril-mayo 2026 (de lunes a viernes).
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Consumo de pddcasts en Cataluia

Audiencia total acumulada de pddcasts mdas consumidos, por tipologia

Entre octubre de 2025y mayo de 2026, el

Radio generalista Radio musical Radio informativa publico escuchod podcasts de emisoras de
radio con contenidos diversos: informativo,

deportivo, cultural, humoristico...

572.000 personas 44,000 personas 38.000 personas
Catalunya Radio fue la emisora

generalista lider en consumo de pddcasts
en Catalufia, con una audiencia
acumulada de 108.000 oyentes. Le siguen
Cadena SER (94.000) y RACT (89.000).

CADENA
Coder_wos SEIZ En cuanto a la emision de pddcasts
generalistas Catridio musicales, solo una cheng superd los
5.000 oyentes de audiencia acumulada:

LOS40. Flaixbac y Radio 3 llegaron a los
Cadenas SN radio 3 4.000 oyentes de podcasts.
En cuanto a la temdtica informativa, cinco

musicales T rne FLAIXBAC
mil personas escuchan los pddcasts de

Cadenas RADIO Radio Marca.
informativas m

Fuente: EGM — Datos Catalufia. 2.2 oleada acumulada de 2026. Periodo: octubre 2025-mayo 2026 (de lunes a domingo).
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Principales cadenas con mds consumo de podcasts, por tipologia

-
m
>
U
-
Z
_|
rm
O
rm
w
_|
>
Q
>
O
O
wn
_|
Tl
—
rm
=
2)
O
P
>
<
M
Z
.
pd
m
>

olavy

S3HSV'I4




Flashes (1)

ca
4 4

El Observatorio Europeo del Audiovisual publica
nuevos datos sobre los servicios audiovisuales en
Europa

El 25 de junio, el Observatorio Europeo del
Audiovisual publicd la ultima edicion del informe
Audiovisual Media Services in Europe, que
cartografia el sector audiovisual europeo vy
proporciona datos sobre la oferta de los servicios
audiovisuales, asi como de la programacién, la
cobertura y la propiedad de estos servicios.

Entre otros temas, el estudio concluye que el sector
audiovisual de Europa ha crecido un 5% respecto
al anterior periodo y que, aunque los VoD lo han
hecho a un ritmo mds acelerado, los canales de TV
siguen siendo los servicios mayoritarios. Destaca
tambiéen la influencia de los grandes grupos
americanos sobre el sector audiovisual europeo y
lo explica indicando la superioridad de los grupos
americanos en volumen de catdlogo y en
presencia en el mercado respecto a los grupos
audiovisuales europeos.

La nueva plataforma Barga Play

El 7 de julio, el FC Barcelona estrend Barca Play,
una plataforma integrada en el sitio web y en la
nueva app oficial del club. Ofrece partidos en
directo y en diferido, resumenes, contenidos
histdricos y programas exclusivos del club. Los
socios tienen acceso gratuito a los partidos del
Barcelona Atletic en el Estadi Johan Cruyff.

BIAC. Num. 34. Septiembre de 2026

Incorporacion de 3Cat a la Union Europea de
Radiodifusion (UER)

El pasado mes de junio, 3Cat se incorpord a la
EBU-UER, la principal asociaciéon de medios de
comunicacion publicos. Este acuerdo permitird
acceder a una gran cantidad de contenidos, al
margen de compartir los contenidos informativos
propios con el resto de los miembros de la
organizacion. Con esta incorporacion a la EBU-
UER, 3Cat se convierte en la primera entidad
publica de comunicacion de dmbito no estatal que
pasa a formar parte de ella.

Entre los miembros de la EBU-UER podemos
encontrar a RTVE, la BBC, France Télévisions, la RAI
o ARD/ZDF. La EBU-UER tiene 114 miembros en 56
paises de Europa y 31 asociados en otros
continentes. Entre todos, gestionan casi 2.000
canales de television.

CNMC y regulacion de influencers

La CNMC aprobd sendos requerimientos a cinco
influencers, por no identificar correctamente |a
publicidad en videos de Instagram y TikTok. El
organismo exige que términos como “publicidad”
o "publi” aparezcan visiblemente dentro del
propio contenido audiovisual; hashtags externos
O expresiones como “ad” no son suficientes.
También recuerda que una comunicacion puede
ser publicitaria aungue no exista pago directo.
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https://rm.coe.int/audiovisual-media-services-in-europe-2025-data-june-2026-j-a-tran-/48802c3a72
https://rm.coe.int/audiovisual-media-services-in-europe-2025-data-june-2026-j-a-tran-/48802c3a72
https://rm.coe.int/audiovisual-media-services-in-europe-2025-data-june-2026-j-a-tran-/48802c3a72
https://rm.coe.int/audiovisual-media-services-in-europe-2025-data-june-2026-j-a-tran-/48802c3a72
https://rm.coe.int/audiovisual-media-services-in-europe-2025-data-june-2026-j-a-tran-/48802c3a72
https://www.3cat.cat/3catinfo/3cat-sincorpora-a-la-unio-europea-de-radiodifusio-al-costat-de-grans-corporacions-publiques-com-la-bbc-france-tv-o-la-rai/noticia/3416986/
https://www.3cat.cat/3catinfo/3cat-sincorpora-a-la-unio-europea-de-radiodifusio-al-costat-de-grans-corporacions-publiques-com-la-bbc-france-tv-o-la-rai/noticia/3416986/
https://www.3cat.cat/3catinfo/3cat-sincorpora-a-la-unio-europea-de-radiodifusio-al-costat-de-grans-corporacions-publiques-com-la-bbc-france-tv-o-la-rai/noticia/3416986/
https://www.3cat.cat/3catinfo/3cat-sincorpora-a-la-unio-europea-de-radiodifusio-al-costat-de-grans-corporacions-publiques-com-la-bbc-france-tv-o-la-rai/noticia/3416986/
https://www.3cat.cat/3catinfo/3cat-sincorpora-a-la-unio-europea-de-radiodifusio-al-costat-de-grans-corporacions-publiques-com-la-bbc-france-tv-o-la-rai/noticia/3416986/
https://www.3cat.cat/3catinfo/3cat-sincorpora-a-la-unio-europea-de-radiodifusio-al-costat-de-grans-corporacions-publiques-com-la-bbc-france-tv-o-la-rai/noticia/3416986/
https://www.3cat.cat/3catinfo/3cat-sincorpora-a-la-unio-europea-de-radiodifusio-al-costat-de-grans-corporacions-publiques-com-la-bbc-france-tv-o-la-rai/noticia/3416986/
https://www.3cat.cat/3catinfo/3cat-sincorpora-a-la-unio-europea-de-radiodifusio-al-costat-de-grans-corporacions-publiques-com-la-bbc-france-tv-o-la-rai/noticia/3416986/
https://www.3cat.cat/3catinfo/3cat-sincorpora-a-la-unio-europea-de-radiodifusio-al-costat-de-grans-corporacions-publiques-com-la-bbc-france-tv-o-la-rai/noticia/3416986/
https://www.fcbarcelona.cat/ca/noticies/4531955/el-fc-barcelona-impulsa-el-seu-ecosistema-digital-amb-el-llancament-de-barca-play?adobe_mc=MCMID%3D80344862701619236091603460194359350855%7CMCORGID%3D7BEDF655569E15537F000101%2540AdobeOrg%7CTS%3D1788952059
https://www.fcbarcelona.cat/ca/noticies/4531955/el-fc-barcelona-impulsa-el-seu-ecosistema-digital-amb-el-llancament-de-barca-play?adobe_mc=MCMID%3D80344862701619236091603460194359350855%7CMCORGID%3D7BEDF655569E15537F000101%2540AdobeOrg%7CTS%3D1788952059
https://www.cnmc.es/prensa/requerimientos-influencer-20260603
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Pluralismo en los medios en Europa

El Media Pluralism Monitor 2026, del Centre for
Media Pluralism and Media Freedom, analiza el
estado del pluralismo vy la libertad de los medios
en Europa, combinando variables juridicas,
politicas y econdmicas. Mantiene una estructura
basada en cuatro grandes dreas (proteccion
fundamental, pluralidad del mercado,
independencia  politica e inclusién  social),
desplegadas en 20 indicadores clave. La edicion
incorpora una nueva escala de riesgo de seis
niveles, informacion especifica sobre la aplicacion
de la European Media Freedom Act y un capitulo
dedicado a los paises candidatos de los Balcanes
occidentales.

Derecho de desistimiento en las suscripciones de
streaming

En el caso Sky Osterreich Fernsehen (C-234/25), el
TJUE considera que un servicio de streaming que
adapta la oferta al comportamiento de la persona
usuaria (recomendaciones, favoritos, historial, etc.)
constituye un servicio digital, y no simplemente el
suministro de contenido digital. Esto significa que,
en principio, la empresa no puede eliminar
automdticamente el derecho de desistimiento de
14 dias para que el servicio empiece de forma
inmediata. Es una decision potencialmente
importante para Netflix, Disney+, Sky y otras
plataformas que operan con sistemas de
personalizaciéon dentro de la UE.

BIAC. Num. 34. Septiembre de 2026

Servicio publico en Reino Unido

El regulador britanico, Ofcom, actualizd su revision
de los medios de servicio publico ante la
transformacion digital y la presion financiera sobre
los radiodifusores. Ofcom defiende modernizary
simplificar el marco normativo, garantizar la
visibilidad de los contenidos de servicio publico en
plataformas como YouTube y clarificar el futuro de
la distribucion televisiva. Tambiéen destaca la
necesidad de una financiacion sostenible, la
cooperacion entre operadores y el refuerzo de la
alfabetizacion medidtica. Asimismo, preveé revisar
obligaciones, licencias y normas publicitarias, con
una consulta especifica sobre publicidad,
patrocinio y emplazamiento de producto antes de
marzo de 2027.

Desregulacion del mercado de la TV en los EE. UU.

La Federal Communications Commission (FCC)
suprimié la norma que impedia que un mismo
grupo de television terrestre llegara a mds del 39%
de los hogares norteamericanos. El limite es
sustituido por un andlisis caso por caso de las
operaciones de concentracion. La FCC argumenta
que la competencia de Netflix, YouTube y otras
plataformas hace obsoleto el sistema anterior.
Con todo, el voto particular contra la decision
sostiene que la FCC no tiene competencia legal
para eliminar un limite establecido por el
Congreso. La medida puede facilitar
concentraciones en el sistema local de television.

SIHSV14

W
~


https://docs.fcc.gov/public/attachments/DOC-424076A1.pdf?utm_source=chatgpt.com
https://docs.fcc.gov/public/attachments/DOC-424076A1.pdf?utm_source=chatgpt.com
https://docs.fcc.gov/public/attachments/DOC-424076A1.pdf?utm_source=chatgpt.com
https://cmpf.eui.eu/media-pluralism-monitor/
https://cmpf.eui.eu/media-pluralism-monitor/
https://cmpf.eui.eu/media-pluralism-monitor/
https://cmpf.eui.eu/media-pluralism-monitor/
https://cmpf.eui.eu/media-pluralism-monitor/
https://cmpf.eui.eu/media-pluralism-monitor/
https://cmpf.eui.eu/media-pluralism-monitor/
https://cmpf.eui.eu/media-pluralism-monitor/
https://cmpf.eui.eu/media-pluralism-monitor/
https://cmpf.eui.eu/media-pluralism-monitor/
https://cmpf.eui.eu/media-pluralism-monitor/
https://www.ofcom.org.uk/tv-radio-and-on-demand/public-service-broadcasting/public-service-media-review
https://www.ofcom.org.uk/tv-radio-and-on-demand/public-service-broadcasting/public-service-media-review
https://curia.europa.eu/site/upload/docs/application/pdf/2026-07/cp260097en.pdf?utm_source=chatgpt.com
https://curia.europa.eu/site/upload/docs/application/pdf/2026-07/cp260097en.pdf?utm_source=chatgpt.com
https://curia.europa.eu/site/upload/docs/application/pdf/2026-07/cp260097en.pdf?utm_source=chatgpt.com
https://curia.europa.eu/site/upload/docs/application/pdf/2026-07/cp260097en.pdf?utm_source=chatgpt.com
https://curia.europa.eu/site/upload/docs/application/pdf/2026-07/cp260097en.pdf?utm_source=chatgpt.com
https://curia.europa.eu/site/upload/docs/application/pdf/2026-07/cp260097en.pdf?utm_source=chatgpt.com
https://curia.europa.eu/site/upload/docs/application/pdf/2026-07/cp260097en.pdf?utm_source=chatgpt.com
https://curia.europa.eu/site/upload/docs/application/pdf/2026-07/cp260097en.pdf?utm_source=chatgpt.com
https://curia.europa.eu/site/upload/docs/application/pdf/2026-07/cp260097en.pdf?utm_source=chatgpt.com

FUENTES PRINCIPALES

CAC: datos propios del Consejo del Audiovisual de Catalufia.
EGM: 2.2 oleada de 2026. Datos para Catalufa.
Barlovento Comunicacion: informes publicos mensuales.

NUm. 34
Septiembre de 2026 ~|TACION BIBLIOGRAFICA

CONSEJO DEL AUDIOVISUAL DE CATALUNA. Boletin de informacion sobre el audiovisual en
Catalufia (BIAC). Num. 34. Barcelona: CAC, septiembre de 2026. <www.cac.cat>
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