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ACORD 331/2006 DE 13 DE DESEMBRE DEL PLE DEL CONSELL DE L’AUDIOVISUAL DE CATALUNYA
1. El 27 de Novembre de 2006, TVC,SA, va emetre per TV3 un espai que adoptava el format d’autopromoció de la cadena per anunciar la primera emissió del tradicional espot de Nadal de Freixenet. En aquest espai es pot veure com, mitjançant una pantalla que incorporava una franja horitzontal inferior en la qual es sobreimpressionava el logotip de TV3, apareixia el text “Estrena dimecres a 21.30” i el nom del producte anunciat “Carta Nevada Freixenet”. Simultàniament, una veu en off informa: “Dimecres a la nit viurem un somni amb Gwyneth Paltrow i Ángel Corella. Dimecres  a la nit estrena a TV3”.

2. L’apartat 1 de l’article 11 de la Llei de l’Estat 25/1994, de 12 de juliol, per la qual es transposa a l’ordenament jurídic estatal la Directiva de Televisió sense Fronteres, estableix que «La publicidad y la televenta deberá ser facilmente identificables y diferenciarse claramente de los programas, a través de medios ópticos o acústicos».

Del que es desprèn del punt anterior, el format utilitzat en aquest espai pot induir a confusió a les persones teleespectadores atès que, encara que sembla que estem veient una autopromoció d’un programa del mateix canal de televisió, en realitat s’està publicitant la primera emissió del tradicional espot de Nadal de Freixenet. Per tant, aquest format d’autopromoció utilitzat pel canal de televisió per emetre aquest espai publicitari no respecta la obligació legal d’identificar fàcilment la publicitat i de diferenciar-la clarament dels programes, la qual cosa pot vulnerar allò que preveu l’article 20 de la Llei de l’Estat 25/1994, de 12 de juliol, que considera una infracció greu la contravenció de les obligacions establertes, entre d’altres, en l’article 11 esmentat.  
3. L’article 7 del  Decret 278/1993, de 9 de novembre, sobre procediment sancionador d’aplicació als àmbits de competència de la Generalitat estableix que abans de l’acord d’inici de l’expedient, l’òrgan competent pot obrir un període d’informació prèvia amb la finalitat d’esbrinar les circumstàncies dels fets i els subjectes responsables; i que  el punt 2 de l’article 34   de l’Acord 3/2001, de 28 de febrer, pel qual s’aprova l’Estatut orgànic i de funcionament del Consell de l’Audiovisual de Catalunya estableix que l’expedient s’iniciarà amb un període d’informació prèvia, no superior a vint dies hàbils, en el qual es donarà audiència a les parts interessades;

DE CONFORMITAT amb el que disposa l’apartat g de l’article 10 de la Llei 2/2000, de 14 de maig, del Consell de l’Audiovisual de Catalunya i l’article 34 de l’Acord 3/2001, 28 de febrer, pel qual s’aprova l’Estatut orgànic i de funcionament del Consell de l’Audiovisual de Catalunya;

El Ple del Consell de l'Audiovisual de Catalunya, ha adoptat els següents,

ACORDS

1. Obrir, de conformitat amb el que disposa l’article 34 de l’Acord 3/2001, 28 de febrer, pel qual s’aprova l’Estatut orgànic i de funcionament del Consell de l’Audiovisual de Catalunya, un període d’informació prèvia a fi de donar audiència a TELEVISIÓ DE CATALUNYA, SA, com a part interessada, per tal que  en el termini màxim de cinc dies hàbils, formuli, en els termes que estableix l’article 7 del Decret 278/1993 de 9 de novembre, les manifestacions que consideri oportunes arran de l’emissió de l’espai que adopta el format d’autopromoció de la cadena per anunciar la primera emissió del tradicional espot de Nadal de Freixenet, fet susceptible de vulnerar l’apartat 1 de l’article 11 de la Llei de l’Estat 25/1994, de 12 de juliol (Exp. 236-06-S).

2. Notificar aquest acord a l’operador TELEVISIÓ DE CATALUNYA, SA. 
Barcelona, 13 de desembre de 2006
Josep M. Carbonell i Abelló


            Rafael Jorba i Castellví
President
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