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ACUERDO 80/2007, DE 14 DE MARZO, DEL PLENO DEL CONSEJO DEL AUDIOVISUAL DE CATALUÑA
Expediente número. 43/Avrapi/2007. Autorización campaña para la televisión llamada Barcelona Ciencia 2007 (spot 25”)
1. El 6 de marzo de 2007 ha sido enviado al Consejo del Audiovisual de Cataluña un escrito (registro de entrada número 486/2007) de la Dirección de Servicios de Marketing y Publicidad del Ayuntamiento de Barcelona, a través del que se solicita a este Consejo la autorización previa para la emisión de la campaña para televisión Barcelona Ciencia 2007 (spot 25”).
2. Los servicios del Consejo del Audiovisual de Cataluña han analizado el spot objeto de este expediente. 
3. El artículo 109.1 de la Ley 22/2005, de 29 de diciembre, de la comunicación audiovisual de Cataluña, dispone que la publicidad institucional para radio y televisión que emitan las administraciones públicas de Cataluña, está sujeta a lo que establece la legislación de la publicidad institucional. 
4. El apartado 2 de dicho artículo establece que la publicidad institucional tiene que cumplir con una serie de requisitos tales como: sólo puede tener por objeto la información sobre servicios públicos; no puede promover ni desarrollar campañas que tengan por finalidad destacar la gestión o los objetivos alcanzados por estos últimos; no puede inducir a la confusión directa o indirecta con relación a los elementos identificativos de los partidos políticos o de las campañas de propaganda electoral; durante los periodos electorales, únicamente pueden realizarse campañas de carácter institucional destinadas a informar a los ciudadanos sobre la fecha de las elecciones o referéndum, el procedimiento para votar y los requisitos o trámites del voto por correo, pero no pueden sugerir de forma directa o indirecta las opciones de voto. Por último, se establece que el plazo de prohibición de la publicidad institucional durante los períodos electorales se inicia el día de la publicación de la convocatoria de elecciones. 
5. El apartado 3 del mismo artículo determina que la publicidad institucional queda sujeta a la autorización previa del Consejo del Audiovisual de Cataluña, a efecto de verificar el cumplimiento de los que establece el apartado 2.
6. Analizado el spot objeto de este expediente, resulta que éste no tiene como fin la información sobre ningún servicio público. Esto se desprende de la configuración del spot, que está formado por una “pantalla negra con una circunferencia en el centro que va dando vueltas cada vez a mayor velocidad hasta detenerse”. Esta circunferencia “representa objetos redondos que a medida que van girando, se van transformando unos en los otros: un huevo, la Tierra, un CD, un carrete fotográfico, una moneda, una naranja, una pelota de tenis, una rueda, un pomo, etc. En el momento en que se detiene, la circunferencia muestra la sobreimpresión ‘Descubre la ciencia’ sobre un fondo blanco”. La penúltima pantalla contiene el logotipo del Ayuntamiento de Barcelona verbalizado también en off, mientras que en la última pantalla aparecen los logotipos de las entidades que colaboran con éste y le apoyan. 

Por todo lo expuesto, el Pleno del Consejo del Audiovisual de Cataluña adopta los siguientes 
ACUERDOS
1. Denegar la autorización para televisión de la campaña institucional de la Dirección de Servicios de Marketing y publicidad del Ayuntamiento de Barcelona, denominada Barcelona Ciencia 2007, ya que su emisión contraviene el artículo 109.2.a) de la Ley 22/2005, de 29 de diciembre de la comunicación audiovisual de Cataluña. 

2. Notificar este acuerdo a la Dirección de Servicios de Marketing y Publicidad del Ayuntamiento de Barcelona.
Barcelona, 14 de marzo de 2007

Josep M. Carbonell Abelló                          Dolors Comas d’Argemir Cendra
Presidente
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