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1. El Consell de I'Audiovisual de Catalunya té la funcié de “garantir el compliment de
les missions de servei public assignades als mitjans de comunicacié audiovisual de
gestio publica”, tal com estableix la lletra q de l'article 10 de la Llei 2/2000, de 4 de
maig, del Consell de I'Audiovisual de Catalunya.

2. La Corporacié Catalana de Mitjans Audiovisuals (CCMA), com a prestador de
serveis audiovisuals de titularitat publica, resta subjecta a les missions de servei public
que defineix l'article 26 de la Llei 22/2005, de 29 de desembre, de la comunicacié
audiovisual de Catalunya (LCA), aixi com a les obligacions que estableix el || Mandat
marc del sistema public audiovisual per al periode 2020-2026, aprovat per la Resolucio
1125/XI1 del Parlament de Catalunya, de 18 de desembre de 2020.

3. Per tal de vetllar pel compliment de les missions de servei public dels mitjans
audiovisuals de la Generalitat de Catalunya, el CAC ha elaborat informes anuals de
seguiment des del 2011. Si bé els informes han experimentat una evolucié continua
pel que fa a les variables emprades i a la informacié aportada, I'any 2021, a més, es
va dur a terme una modificacié profunda de I'informe per tal d’adequar-lo al Il Mandat
marc, que atribueix al servei public audiovisual la missié de generar valor en cinc
ambits complementaris: democratic, social, cultural, economic i tecnologic.

4. Les linies generals d’analisi introduides des del 2021 es mantenen en aquest
informe referent al 2023. Tanmateix, en aquesta edicié s’ha volgut reflectir I'impacte
creixent en l'audiencia dels continguts distribuits per mitjans digitals, un fet que ja recull
el text del Il Mandat marc i que és transversal als diferents ambits de generaci6 de
valor esmentats. Es per aixd que aprofundeix en l'analisi del compliment de les
missions de servei public en el nou ecosistema digital de la comunicacié, introduint
informacions sobre l'oferta i el consum digital, i parant una atencié especial al
llancament de la nova plataforma 3Cat.

5. L'informe s’estructura en els cinc ambits de generacio de valor que s’atribueixen al
servei public audiovisual. Com a eina de construccié democratica, aporta dades, entre
d’altres, sobre la importancia de la informacio i si el contingut reflecteix la diversitat
social, territorial i politica de Catalunya, aixi com sobre la preséncia i la representacio
de les dones en el conjunt dels continguts emesos. L'exigéncia d’'universalitat del servei
public i de contribuci6é a la cohesié social s’aborda tant des de I'oferta i el consum
(tipologia de continguts, audiéncies, atenci6é a publics diferents) com des de
I'establiment de mesures de protecci6 de persones menors d'edat. Tot recollint
I'enfocament ampli del concepte de cultura que apareix al Il Mandat marc, l'informe
inclou dades sobre continguts divulgatius, també sobre els culturals, i sobre I'is i la
promocio6 del catala i de I'aranés. Igualment, aporta dades en relacié amb el paper de
la CCMA com a motor de la industria i de la recerca en el sector audiovisual de
Catalunya: sobre la producci6 propia i la col-laboracié de la CCMA amb productores
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externes, sobre els projectes de R+D+l i la inversio que hi dedica.

Per tot el que s’ha exposat, el Ple del Consell de I'Audiovisual de Catalunya adopta, per
unanimitat, el seguent

ACORD
1. Aprovar I'Informe en relaci6 amb el compliment de les missions especifiques de
servei public de competéncia de la Generalitat de Catalunya. Any 2023, que s’annexa

a aquest acord com a part integrant.

2. Trametre aquest acord al Parlament de Catalunya i al Departament de la
Presidéncia de la Generalitat de Catalunya.

3. Notificar aquest acord a la Corporacié Catalana de Mitjans Audiovisuals.

Barcelona, 18 de desembre de 2024

Xevi Xirgo i Teixidor Enric Casas i Gironella
President Conseller secretari
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Introduccio

La Corporacié Catalana de Mitjans Audiovisuals (CCMA), com a prestador de serveis
audiovisuals de titularitat pablica, resta subjecta a les missions de servei public que
defineix I'article 26 de la Llei 22/2005, de 29 de desembre, de la comunicacio audiovisual
de Catalunya (LCA), aixi com a les obligacions que estableix el 1l Mandat marc del
sistema public audiovisual per al periode 2020-2026, aprovat per la Resolucié 1125/XII

del Parlament de Catalunya, de 18 de desembre de 2020.

El Consell Audiovisual de Catalunya (CAC), en exercici de la seva funci6 de vetllar pel
compliment de les missions de servei public dels mitjans audiovisuals de la Generalitat

de Catalunya, ha elaborat informes anuals de seguiment des del 2011.

En aquest temps, els informes han experimentat una evolucié continua pel que fa a les
variables emprades i a la informacié aportada. L'any 2021, a més, es va dur a terme una
modificacié profunda de l'informe per tal d’adequar-lo al Il Mandat marc, que atribueix al
servei public audiovisual la missi6 de generar valor en cinc ambits complementaris:

democratic, social, cultural, economic i tecnologic.

L’informe corresponent al 2023, que ara es presenta, segueix, en termes generals, les
linies d’analisi establertes a I'informe dels dos anys precedents. No obstant aix0, en
aquesta edicié s’ha volgut reflectir I'impacte creixent en l'audiéncia dels continguts
distribuits per mitjans digitals, un procés que ja recull el text del Il Mandat marc i que és
transversal als diferents ambits de generacié de valor esmentats. Es per aixd que s’ha
fet un esfor¢ d’aprofundiment en I'analisi del compliment de les missions de servei public

en el nou ecosistema digital de la comunicacié.

Pel que fa a les fonts utilitzades, les dades presentades a I'informe s’obtenen a partir del
monitoratge dels continguts lineals i digitals realitzat pel CAC, i es complementen amb
informacio publicada per diverses fonts i dades addicionals facilitades per la Corporacio.

Quant a l'estructura, es manté l'articulacié de la informacié en els cinc ambits de
generacio de valor i s'inclou, a més, un capitol inicial amb dades corporatives rellevants
de la Corporaci6 Catalana de Mitjans Audiovisuals (CCMA) i un epigraf final que detalla
els acords del CAC relatius a l'activitat de la Corporacié durant el 2023 en relacié amb

les missions de servei public.

Al capitol de I'informe dedicat a la generacio de valor democratic s’hi aporten dades

per donar resposta a aspectes troncals del Mandat marc en aquest ambit, el servei public



com a garantia de I'accés a la informacio i del debat public i democratic. Aixi, en relacio
amb el conjunt de la programacio, pero molt especialment dels continguts informatius,
s’aborda si els continguts responen a la diversitat i pluralitat de la societat catalana, en
termes com la distribucié de la informacié sobre el territori, els temes que es tracten i si
es reflecteix el pluralisme social i politic. En aquest context, que el Mandat marc
relaciona molt directament amb la construccié d’'una societat democratica, també
s’analitza, en un apartat especific, la igualtat de génere en la programacié. Quant a
'exigéncia d’universalitat del servei public, l'informe del 2023 amplia les dades
d’audiéncia i n’introdueix de noves sobre el consum de continguts informatius en I'entorn

digital.

Quant al servei public com a generador de valor social, l'informe aborda dues
questions centrals. En primer lloc, i en resposta al mandat de preservar el caracter
universal del servei public, s’analitza l'abast de la distribucié de continguts i,
especialment, s’aborda el llangament del 3Cat com a plataforma que pot afavorir 'accés
als continguts de la CCMA. En segon lloc, examina si els continguts emesos
contribueixen a la cohesi6 social, tot reflectint la diversitat social i cultural del pais, i es
detalla I'atencié en la programacié als infants, a la diversitat d’identitats de génere i
orientacions sexuals i afectives, i a les persones amb discapacitats. Per primera vegada

I'analisi de I'accessibilitat dels continguts emesos es fa extensiva als mitjans digitals.

En el capitol dedicat al servei public com a generador de valor cultural, la informacio
que s’aporta parteix de la concepcié amplia del fet cultural que empra el Mandat marc:
com a conjunt de coneixements; com a conjunt de manifestacions d’'una societat, que
inclouria el patrimoni i la tradicié popular; com a creacié artistica. Tres visions que
conflueixen en una concepcié de la identitat nacional i cultural de Catalunya “entesa com

un procés de construccio i aportacié de tots els agents de la societat”.

Per donar resposta a aquests diferents conceptes de cultura, s’aporten dades sobre
continguts divulgatius en els mitjans i, entre aquests, els referits a la cultura en qualsevol
de les accepcions. En aquest sentit, el 2023 es recullen, per primera vegada, dades
quantitatives sobre la preséncia de la cultura en la programacio, a més d’un nou epigraf
centrat en la visibilitat dels continguts culturals en el marc de la nova plataforma digital
3Cat. L’us i la promoci6 del catala i de I'aranés en els mitjans de la CCMA completa

I'analisi en aquest epigraf.

En I'apartat corresponent a la generacié de valor economic, I'informe es focalitza en la
contribucié de la CCMA a la industria audiovisual catalana mitjancant la produccio propia

i la col-laboracié amb productores externes. L’informe del 2023 amplia aquesta analisi



incloent-hi dades sobre la inversié en continguts realitzada per la Corporacio i els

ingressos generats per I'explotacié dels seus drets de propietat intel-lectual.

Quant al valor tecnologic, I'epigraf aporta dades i informacid que constitueixen
indicadors del grau en qué la CCMA es constitueix com a generadora de valor
tecnologic, un dels requisit del servei public que estableix el Mandat marc. Aixi, I'informe
detalla els projectes en I'ambit de les tecnologies de la informacié en qué participa la
Corporacio i presenta I'oferta de continguts especificament concebuts per a I'entorn
digital. EI 2023 s’hi incorpora un nou epigraf que aborda l'impuls de la recerca, el
desenvolupament i la innovacio per part de la CCMA, amb informacié relativa a la

inversié economica, el personal assignat i les accions formatives.

L’informe conclou amb un resum executiu, que pretén subratllar els aspectes més
rellevants de I'activitat de la CCMA vinculats al compliment de les seves obligacions de

servei public.



1. Dades corporat
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Segons dades de la Comissio Nacional dels Mercats i la Competéncia (CNMC), el cost
de la CCMA és de 37,4 euros per habitant (34,4 euros, 'any 2022).

Figura 1. Subvencions percebudes pels prestadors de televisio i radio d’ambit autonomic

(euros/habitant). Any 2023
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Font: Elaboracié propia a partir de la informacié extreta de I'Informe econémico-sectorial 2023 de la CNMC.



2. El servei public audiovisual com a generador de valor

democratic
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Mandat marc del sistema public audiovisual per al periode 2020-2026
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2.1.Lainformacié com a eina de promocio i enriguiment del debat public

Per tal de garantir 'accés universal a la informacid, una de les seves missions de servei
public, la CCMA utilitza dues vies principals: els mitjans lineals especialitzats i els
continguts informatius emesos a la resta de canals i emissores del grup. Tots els

continguts s’integren, també, en la nova aplicacioé 3Cat.

Entre els primers, el canal de televisié 3/24 i 'emissora de radio Catalunya Informaci6
emeten una programacio de 24 hores diaries centrada en I'actualitat, complementada

amb el portal informatiu 324.cat.

Aixi mateix, els continguts informatius tenen un pes rellevant en les programacions dels
dos mitjans generalistes TV3 i Catalunya Radio, amb més de la meitat del temps
d’emissio6 i gairebé un ter¢ del total, respectivament. La difusié d’aquesta informacié es
realitza principalment per via dels teleinformatius i els informatius diaris, que per si sols
suposen el 37,2% del temps a TV3 i el 12,2% a Catalunya Radio (vegeu I'epigraf

“L’accés a l'oferta de la CCMA: la distribucié de continguts”).

Figura 2. CCMA. Proporci6 de programacié informativa. Any 2023
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Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.
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En I'ambit digital, els informatius diaris de televisio i radio i la resta d’espais informatius
oferts pels mitjans lineals també es troben disponibles tant a la nova plataforma de
continguts 3Cat, que es posa en marxa a l'octubre, com al web corporatiu. L'oferta
informativa també és accessible a través d’aplicacions propies per a teléfons mobils,
tauletes i televisions connectades, i esta present en operadors de cable o serveis de
podcasts. A més, alguns dels continguts informatius es posen a disposicié de les
persones usuaries de xarxes socials, com ara Facebook, Instagram o X, d’aplicacions

de missatgeria instantania o d’assistents de veu.

o .,

La informacio continua ocupant un lloc destacat en
I'oferta dels mitjans de la CCMA i, en termes d’audiéncia,
els programes informatius son els que n’obtenen les xifres

més elevades.

. 0
........................................................................................................................

Aixi, segons fonts de la Corporacio, alguna de les edicions dels Telenoticies (TV3) ha
estat el programa més vist a Catalunya durant 336 dies de I'any i I'edicié del vespre del
24 de gener esdevé I'espai més vist de la cadena el 2023, amb una quota de pantalla
del 32,6%. A més, aquests informatius obtenen una valoracié qualitativa elevada per
part de les persones espectadores, de 8,4 punts sobre 10, d’acord amb les dades

publicades per la CCMA.

Quant a Catalunya Radio, el magazin El mati de Catalunya Radio, on la informacio
ocupa un espai central en la primera part amb I'emissié de noticies, entrevistes i un espai
de tertulia sobre lactualitat, és, com els anys precedents, I'espai més escoltat de
I'emissora i el segon amb més audiencia a Catalunya. El 2023, el nombre de persones
oients, que es manté estable durant els darrers tres anys, no ha aconseguit recuperar
els nivells d’audiéncia dels anys 2018 (498.000) i 2019 (499.000), segons les dades
publicades per la CCMA corresponents a la tercera onada de I'Estudio General de

Medios.
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Figura 3. Evolucio de I’audiéncia d’El mati de Catalunya Radio. Periode 2019-2023. Dades
corresponents a la tercera onada de 'EGM.
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Font: Elaboraci6 propia a partir de dades publicades per la CCMA.

Pel que fa als mitjans digitals, d’acord amb les dades publicades per la Corporacié, les
reproduccions de videos de tematica informativa augmenten un 4,4% respecte de I'any
anterior. Aixi mateix, les transmissions en directe del 3/24 i Catalunya Informacié en
I'entorn digital registren increments del 5,4% i el 2,4%, respectivament. Per contra,
s’observa una disminucio del 7,8% en el nombre de dispositius Unics connectats al web
324.cat.

Figura 4. 3Cat. Consum de continguts informatius a I'ambit digital. Any 2023
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Font: Elaboracié propia a partir de dades publicades per la CCMA.
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La CCMA també fa Us de les xarxes socials com a via per fer arribar els continguts
informatius a un public més ampli, incloent-hi aquell que no accedeix als mitjans

tradicionals.

Figura 5. 3Cat. Consum de continguts informatius a les xarxes socials. Any 2023
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Font: Elaboraci6 propia a partir de dades publicades per la CCMA.
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De qué s’informa? La distribucié tematica i els fets i esdeveniments

noticiables

La inclusié d’'una diversitat elevada de tematiques en els informatius diaris de referéncia
dels mitjans de la CCMA contribueix, com a servei public, a construir una opinié publica

critica.

En la distribucié d’aquests ambits tematics al llarg del 2023, la cronica internacional es
manté, tot i que amb menys intensitat que I'any anterior, com l'eix principal als
informatius de TV3 (16,2% del total). La majoria de les noticies se centren en els
conflictes béel-lics a Ucraina i Gaza: els primers nous mesos de I'any predominen les
peces sobre la invasié russa i a partir de I'octubre el focus es dirigeix gairebé de manera
exclusiva cap a Israel i Palestina. A Catalunya Radio, la informacié internacional manté

el pes de I'any anterior, pero passa a ser el segon ambit per temps (12,7%).

Les informacions circumscrites a la cronica politica configuren l'altra area tematica que
predomina en tots dos mitjans, amb gairebé la mateixa proporcié de temps de noticia
(15,5% a la televisio i 15,4% a la radio). Aquestes xifres suposen un increment de 5
punts percentuals respecte del 2022, que s’explica, sobretot, per la concatenacio de dos
processos electorals entre els mesos de maig i juliol: les eleccions locals del 28M i les

eleccions al Congrés i el Senat del 23J.

Les eleccions locals i ales Corts Generals fan incrementar el pes
de la cronica politica, alhora que la cronica internacional es
manté com un dels eixos tematics principals de I'actualitat pels

conflictes a Ucraina i a Gaza

g
...............................................................................................................................

Els dos mitjans coincideixen a dedicar més atencid a les eleccions del 23J que a les del
28M i, tant la televisié com la radio, tenen com a primer tema per temps les negociacions
postelectorals: en relacié amb la investidura de qui presideixi el Govern de I'Estat en el
cas de les eleccions a les Corts Generals; i amb la constituci6é dels ens locals catalans i
de la resta de I'Estat, aixi com de les cambres legislatives que es renovaven en diverses
comunitats autonomes, en el de les del maig. Les peces referides als actes propis de
les campanyes electorals respectives son les altres informacions més freqiients. A més,
els dos mitjans al-ludeixen, tot i que en una proporcié més baixa, a altres dues questions

que s’aborden en el marc posterior als comicis del juliol: el debat entorn de I'eventual
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aprovacio d’'una llei d’amnistia, d’'una banda, i les negociacions per permetre la utilitzacio

del catala al Congrés i als plenaris de 'Eurocambra, de laltra.

Més enlla de les eleccions i dels conflictes bél-lics internacionals, els informatius
analitzats dels dos mitjans de la CCMA incrementen lleugerament I'atencioé dispensada
a la problematica de les violéncies masclistes respecte de I'any anterior, principalment
per la rellevancia mediatica que adquireix 'anomenat cas Rubiales d’abus sexual i
coaccions a la jugadora de futbol Jennifer Hermoso per part del president de la RFEF.
L’aproximacié informativa concreta que fa TV3 d’aquesta qliestiéo se singularitza per
prioritzar un enfocament de denuncia dels fets i per oferir un relat critic amb el masclisme

estructural, tal com es posa de manifest en I'informe del CAC El tractament informatiu

dels fets que conflueixen en la victoria d’Espanya en la FIFA Women'’s World Cup 2023.

Els teleinformatius de TV3 i els informatius diaris de Catalunya Radio també es
caracteritzen per continuar tenint entre els ambits més abordats la cultura i les questions
socials, amb entorn del 10% cada un. En el terreny del medi ambient s’hi registren
fluctuacions a l'alga respecte de I'any precedent, mentre que en 'econdmic ho fan a la

baixa.

Pel que fa a la informaci6 cultural, s’hi inclouen les peces habituals sobre la celebracio
de festivals de musica, cinema i arts esceniques, referencies a la cartellera teatral i de
cinema i a les novetats literaries i musicals, entre d’altres. Les tematiques socials, per la
seva banda, al-ludeixen a un cataleg molt ampli de questions vinculades als drets de la
ciutadania, entre les que destaquen per temps les que fan referéncia a les dificultats per

accedir a I'habitatge.

Les peces relatives al medi ambient incrementen la seva preséncia als dos mitjans entre
2 i 3 punts percentuals en relaciéo amb el 2022 i tenen com a tema principal els incendis
forestals a Catalunya i a la resta del territori espanyol. La situacié de sequera que pateix
el Principat i les mesures que es prenen des de les administracions per pal-liar-ne els
efectes també és un dels temes més tractats en aquest ambit, sobretot a Catalunya

Radio, on aquest item esdevé el cinqué amb més temps.

Les noticies que guarden relacié amb I'economia suposen, tant a la radio com a la
televisié, entorn del 6% del total, que representa una davallada de gairebé 3 punts
respecte de I'any anterior. L'impacte del conflicte bél-lic a Ucraina en els preus de
consum torna a ser la questié que té més pes, si bé adquireix menys protagonisme que
al 2022. També destaquen per temps les informacions centrades en les pérdues que

pateix la pagesia a causa de la sequera.
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https://www.cac.cat/sites/default/files/2023-11/Acord_119_2023_ca.pdf
https://www.cac.cat/sites/default/files/2023-11/Acord_119_2023_ca.pdf

A més, les noticies esportives que s’emeten en els informatius diaris de TV3 i de
Catalunya Radio representen el 14,8% i el 25,7% del temps total, respectivament.

Figura 6. TV3 i Catalunya Radio. Distribucié tematica de la informaci6 i percentatge del
temps de noticia dels principals items informatius®. Any 2023
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Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.

1 Per tal de fer comparables entre TV3 i Catalunya Radio els percentatges corresponents a cada item, no es computa el
temps dedicat a les seccions d’esports i temps dels informatius, atés que la seva ubicacié, com a part integrada o adjacent
al cos de l'informatiu, no és la mateixa en els dos mitjans.
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Eines de lluita contra la desinformaci6

Un altre vessant de la missio de servei public d’oferir una informaci6 “verag, contrastada,
imparcial i rigorosa” és proporcionar a la ciutadania recursos per fer front a la

desinformaci6 i les noticies falses.

Un d’aquests recursos és “Fets o fakes”, un grup de periodistes dels Serveis Informatius
de Catalunya Radio dedicats a la verificacio de fets que es regeixen segons els principis
fixats per la International Fact-Checking Network. Les informacions contrastades que,
segons fonts de la Corporacio, sumen un total de 48 durant el 2023, sén difoses per
Catalunya Radio, a través de les xarxes socials i a la web especifica dins del portal de
la CCMA. Al mateix temps, faciliten un nimero de WhatsApp perqué la ciutadania pugui
sol-licitar la verificacié de continguts concrets.

Figura 7. Exemples de fact-checking de I'’equip de “Fets o fakes” a la web de la CCMA. Any
2023
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D’altra banda, la Corporacio ofereix continguts diversos destinats a capacitar la
ciutadania en la identificacid i la lluita contra la desinformacié. Aquests es concreten tant
en programes especificament creats per aquest objectiu com en peces integrades dins
de la programaci6 habitual. En aquest context, el 2023 s’estrena EIl teorema del mico,
una serie de falsos documentals concebuda per despertar el sentit critic de l'audiéncia
davant les informacions falses.

Figura 8. Exemples d’emissié de continguts en relaci6 amb la desinformacié i les fake

news. Any 2023
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2.2.Pluralisme i diversitat en la programacio

La diversitat territorial en la informacio6

Des del punt de vista de I'abast geografic de I'actualitat, els informatius diaris dels
mitjans generalistes de la CCMA continuen reservant un espai destacat a allo que
succeeix a Catalunya, alhora que reporten a bastament fets noticiables de la resta de

territoris de I'Estat i de I'esfera internacional.

El canvi més significatiu, derivat del context electoral, és I'increment d’entorn de 6 punts
de les informacions referides al territori de I'Estat espanyol que no s’ocupen de manera
especifica de Catalunya, i guardaria relacié amb la cobertura informativa dels comicis a
les Corts Generals, a diverses cambres autondmiques i als consistoris d’arreu

d’Espanya.

Les informacions de I'ambit internacional, al seu torn, representen de manera agregada
entorn del 28% del total, tant a la televisié com a la radio publiques i, tot i que perden
pes en relacié amb I'any anterior, es continuen centrant en paisos extracomunitaris com
a consequéncia de I'atencié informativa preferent que reben els conflictes bél-lics a

Ucraina i a Gaza.

Més enlla d’aquestes fluctuacions, les informacions circumscrites a Catalunya continuen
concentrant la meitat del temps de noticia, si bé enguany es presta una atencié més
elevada a les referéncies municipals i comarcals, i a la ciutat de Barcelona, amb motiu

de les eleccions locals del 28M.
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Figura 9. TV3. Temps de noticia per ambit territorial als teleinformatius. Any 2023
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Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.

Figura 10. Catalunya Radio. Temps de noticia per ambit territorial als informatius diaris.
Any 2023
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En termes de diversitat territorial, cal ressaltar que I'oferta informativa de la CCMA ha

tingut en compte, en diferent grau, totes les comarques catalanes.

No obstant aixd, s'observa que gairebé la meitat de les referéncies geografiques
catalanes comptabilitzades a la mostra analitzada es refereixen a la ciutat de Barcelona

0 a algun dels seus districtes.

D’altra banda, la preséncia de nuclis amb una poblacié mitjana-gran (entre 75 i 300 mil
habitants) duplica amb escreix la dels municipis menys poblats (5 mil o menys) a TV3 i
la quadruplica també de manera amplia a Catalunya Radio.

o e

Totes les comarques de Catalunya apareixen representades
als informatius dels mitjans generalistes de la CCMA, si bé la

presencia dels municipis menys poblats és reduida.

g
...........................................................................................................................
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Figura 11. TV3. Distribuci6 de les referencies geografiques municipals als teleinformatius
segons el nombre d’habitants. Any 2023
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Font: Consell de I’Audiovisual de Catalunya.

Figura 12. Catalunya Radio. Distribucié de les referéencies geografiques municipals als
informatius diaris segons el nombre d’habitants. Any 2023
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La diversitat territorial en la resta de la programacio

Els informatius de proximitat que ofereixen els mitjans lineals de la Corporaci6, TN
comarques (TV3) i Catalunya al dia (Catalunya Radio), continuen sense oferir

desconnexions especifiques per als diferents punts del territori catala.

Aixi, en I'ambit televisiu, TV3 i el 3/24 mantenen I'emissié diaria unificada del TN
comarqgues per a totes les demarcacions i, en el radiofonic, Catalunya Informacié difon
la mateixa edicié de l'informatiu diari Catalunya al dia per a tot Catalunya. Unicament
I'informatiu radiofonic Catalunya migdia inclou desconnexions per demarcacio, tot i que

de durada breu.

Les emissions en aranés per a la Vall d’Aran si que s’ofereixen en forma de
desconnexions territorials: TV3 emet cada divendres el TN comarques Val d’Aran i

Catalunya Informacio I'espai Eth maitin d’Aran, de dilluns a divendres.

Quant a la resta de formats i géneres, durant el 2023 TV3 presenta una estrena que
inclou continguts de divulgaci6é del territori (Una altra historia), mentre que al SX3 la
novetat és Al mar!, centrada en la costa catalana. Per la seva banda, Catalunya Radio
incorpora No cal anar a Suissa, que dona a coneixer el patrimoni natural, cultural i

historic de la geografia catalana.

En sentit invers, el 2023 finalitzen les emissions de diversos programes dedicats a la
divulgacié de diferents ambits del territori, com Batalla monumental, Gent de mar i

Origen Catalunya a TV3, i Salut i muntanyes i La pell dels murs al 33.

Aixi mateix, s’ofereixen noves temporades de programes ja consolidats en I'oferta de
la CCMA, com Joc de cartes i El foraster a TV3, que mostren la realitat local a través de

la gastronomia i 'humor, respectivament (vegeu la figura seglent).

Paral-lelament, 3Cat complementa la seva oferta amb continguts centrats en les
problematiques i particularitats de zones concretes del territori, principalment en el marc
del contenidor 30 minuts, entre els quals es troben reportatges com Alcarras, l'altra
collita, que retrata el mén de la pagesia catalana a través del seguiment de dos
agricultors del Baix Segre, o No plou prou, que s’endinsa en I'afectacié de la sequera en

diferents indrets de Catalunya.

Per contra, la majoria de programes que atenen la diversitat natural i cultural del pais
oferts pel 33 i Esport3 sén reemissions i, per tant, sense una atencié a temes de

I'actualitat.
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Figura 13. CCMA. Exemples de programes amb elements de diversitat territorial. Any 2023
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La representacio de la pluralitat de la societat catalana: la veu dels grups

socials

Una de les vies que té el servei public audiovisual per reflectir la pluralitat social és donar
visibilitat als diferents grups que integren la societat catalana. L’analisi de les veus que
apareixen representades en la programacié dels diferents canals de TVC, d’acord amb
lactivitat que motiva les seves intervencions, és un dels instruments que permet

'observanca d’aquesta missio.

En aquest sentit, les caracteristiques propies de cada canal incideixen en la diversitat i
la distribucié de les persones que apareixen en la programacié en funcié del rol

desenvolupat (vegeu les figures que segueixen).

TV3, com a televisié adrecada al public general, és el canal amb un ventall de veus més
ampli i diversificat, amb variacions poc significatives respecte de I'any anterior. En el
marc d’'una oferta de continguts que pivota sobre I'actualitat politica i social, i on també
té un pes considerable I'entreteniment, els perfils que apareixen més continuen sent
representants politics i de 'administracid, d’'una banda, i veus ocasionals que aporten el
seu testimoni personal o que participen en concursos, de I'altra. També registren una
presencia destacada, tot i que amb valors lleument més baixos, les veus de la cultura i

la dels professionals de la comunicacid, que intervenen sobretot en espais d’opinio.

En el cas del 33, i com a novetat principal derivada d’una graella de programacié en qué
els espais divulgatius i documentals guanyen espai, les veus de la creaci6 i de la gestio
cultural perden prop de 20 punts percentuals respecte del 2022, de manera que les més

representades passen a ser les veus ocasionals que expliquen vivéncies personals.

Per contra, en el canal tematic Esport3 s’hi reitera una concentracié elevada
d’intervencions en dos perfils molt concrets vinculats al mén de I'esport: persones que
es dediquen al periodisme esportiu (1 de cada 2 intervencions) o bé relacionades amb

la practica esportiva (1 de cada 3).

Quant als teleinformatius de TV3, la concurréncia de dues cites electorals durant el
2023 —els comicis locals del 28M i les eleccions a les Corts Generals del 23J- contribueix
al fet que la preséncia de veus de I'ambit politic s'incrementi 6 punts respecte de I'any
anterior, i reforci aixi la seva condicioé de grup més representat en aquests espais, amb

el 35% de les intervencions totals.

26



Figura 14. TV3. Preséncia dels grups socials en el conjunt de la programacio. Any 2023
T ‘# GRUPS SOCIALS EN LA PROGRAMACIO
'3.

i
18,5% - Actars vcasionals
1B.5% - Actars politics
16,6% - Actors dels mitjans de comunicacic
1-53%- Actars culturals
7.0% - Porsones expertes
6,09, . Actors esportius
5..'-"“-. Bctors acondmics
3,.3% . Mén associatiu
3,0% l.l.l'n'l'ﬂfﬂht:] onsEnyament

|§"l='ﬂ'

0.9% |Artursd-al mGn sanitari
0.5% |ﬂrganﬂza:lm5mpresariili
u,mi sindicats -

I:I.-l'li| assoc, | col-lectius prﬁfﬁislumls
0, 3% | Explésies i confessions raligioses
Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.

Figura 15. 33. Preséncia dels grups socials en el conjunt de la programacié. Any 2023
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Figura 16. SX3. Preséncia dels grups socials en el conjunt de la programacié. Any 2023
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Figura 17. Esport3. Presénciadels grups socials en el conjunt de la programacio6. Any 2023
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Pel que fa als informatius diaris de Catalunya Radio, també s’hi observa un increment
del protagonisme de les veus politiques, fins i tot més accentuat que a TV3, com a
derivada de la doble contesa electoral del 28M i del 23J (en concret sumen 11 punts
més que el 2022). En consequencia, la resta de rols o bé minoren la seva presencia

relativa o bé la mantenen en valors similars als de I'any anterior.

Figura 18. Catalunya Radio. Preséncia dels grups socials en els informatius diaris. Any
2023
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Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.
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2.3.Larepresentacio de la pluralitat politica de Catalunya en la informacio

Un altre imperatiu del servei public audiovisual, essencial en la generacié de valor
democratic, és la garantia del pluralisme politic en la informacio. Enguany, en el marc
d’excepcionalitat que suposa la concurréncia de dos processos electorals, aquesta

missi6é adquireix una rellevancia especial.

Una de les vies que permet observar la pluralitat de veus politiques consisteix a analitzar
la presencia de les institucions i de les forces politiques, que pot adoptar formats
diversos, com ara temps de paraula en els informatius diaris, entrevistes o participacio

en debats.

La presénciade les institucions i de les forces politiques en els informatius
diaris

D’acord amb la importancia que tenen els processos electorals per a qualsevol societat
democratica, durant el 2023, els informatius diaris de la CCMA incrementen el pes de la
cronica politica i atorguen un protagonisme especific a les dues conteses electorals

(vegeu l'epigraf “De qué s’informa? La distribucié tematica i els esdeveniments i fets

noticiables”).

Com a derivada d’aquest augment de la informacié politica, també creix el nombre
absolut d’intervencions de representants politics, sobretot durant les dues quinzenes en
qué es desenvolupen les campanyes electorals (vegeu la figura seglient), la qual cosa
es tradueix en un ventall més divers d’agrupacions de partit. En aquest sentit, i amb
motiu de les eleccions del 28M, els informatius de la CCMA incorporen intervencions de
formacions politiques locals o d’ambit autondmic que no acostumen a aparéixer en les

noticies en periodes ordinaris.

...............................................................................................................
o .

La doble cita electoral del 28M i del 23J és I'element que
més condiciona el repartiment de temps de paraula de

les veus politiques I'any 2023.

g .
................................................................................................................

30



Figura 19. TV3 i Catalunya Radio. Nombre mitja d’intervencions politiques per programa
(durant el periode electoral i la campanya electoral).
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Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.
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En total, els informatius diaris principals de la CCMA, tant els de TV3 com els de
Catalunya Radio, donen veu a gairebé una quarantena d’agrupacions politiques, més

de la meitat de les quals son veus de partit.

Figura 20. TV3 i Catalunya Radio. Nombre de veus politiques diferents i proporciéo de
temps de paraula en els informatius diaris. Any 2023
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Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.

Quant a la distribucio de les veus politiques, el context electoral que marca els mesos
centrals de I'any contribueix a explicar que la preséncia de I'executiu catala minori

gairebé 5 punts a TV3 i practicament el doble (9,7 punts) a Catalunya Radio.

Els dos quadres segients reflecteixen de manera detallada la distribucié del temps de
paraula de les veus politiques que han intervingut en els informatius diaris principals de
TV3 i de Catalunya Radio al llarg del 2023.
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Quadre 1. TV3. Preséncia de les institucions i de les forces politiques als teleinformatius.
Any 2023
% sobre total temps

Canal Agrupacio de paraula
Govern de Catalunya 17,9
PSC+PSOE+Units per Avancar 12,9

e PSOE 6,7
e PSC 6,1
e Units per Avancar 0,02
Govern de |'Estat 11,5
PPC+PP 10,3
° PP 9,0
° PPC 1,3
JUNTSxCAT+Democrates de Catalunya 9,2
e JUNTSxCAT 9,1
e Democrates de Catalunya 0,1
Sumar? 8,3
e CATEN COMU 4.8
e Podem+Podemos 1,7
e  Movimiento Sumar 1,2
e Compromis 0,3
e Més per Mallorca 0,1
o |U 0,1
e Mas Madrid 0,1
e Chunta Aragonesista 0,02
e Mas Pais 0,01
ERC 6,9
Govern de les adm. locals catalanes 6,5
CuP 2,6
VOX 2,0
Organismes de la Unié Europea 1,7
\§ Govern de les adm. autonomiques no catalanes 1,7
> Govern de I'Ajuntament de Barcelona 1,3
C's 1,0
Corts Generals 1,0
PDECAT 0,9
Govern de les adm. locals no catalanes 0,8
EH Bildu 0,5
Altres institucions de la Generalitat 0,4
Organs de govern de I'adm. de justicia 0,4
Parlament de Catalunya 0,4
Corona 0,4
PNB 0,3
Altres actors politics sense adscripcio 0,3
Valents 0,2
Altres institucions de I'Estat 0,1
Altres cambres legislatives 0,1
Junta Electoral 0,1
Coalicién Canaria 0,1
BNG 0,1
CPM 0,03
UPN 0,03
GBeC-Mcat 0,03
Geroa Bai 0,02
Alianca Catalana 0,02
TXT 0,02
NMC 0,02
Sindicatura de Greuges de Barcelona 0,02
PRC 0,004
Total 100

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.

2 E123/03/2023 se celebra I'assemblea fundacional de Sumar. El 05/12/2023, Podemos abandona aquest espai politic.
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Quadre 2. Catalunya Radio. Preséncia de les institucions i de les forces politiques als
informatius diaris. Any 2023
% sobre total temps

Canal Agrupacio de paraula
Govern de Catalunya 22,3
PSC+PSOE+Units per Avancar 11,5

e PSOE 5,7

e PSC 5,8

e Units per Avancar 0,04
Govern de |'Estat 10,5
PPC+PP 9,5
° PP 8,2

° PPC 1,4
Govern de les adm. locals catalanes 8,5
JUNTSxCAT+Democrates de Catalunya 8,4
o JUNTSXCAT 8,3

e Democrates de Catalunya 0,1
Sumar 7,3
e CATENCOMU 4.4

e Movimiento Sumar 1,4

e Podem+Podemos 1,3

e U 0,1

e Compromis 0,1

e Chunta Aragonesista 0,05

e Mas Pais 0,04

e Mas Madrid 0,04

e Més per Mallorca 0,02
ERC 6,5
CUP 2,0
Govern de les adm. autonomiques no catalanes 1,8
Catridio Organismes de la Unié Europea 1,8
VOX 1,7
Govern de I'Ajuntament de Barcelona 1,6
PDECAT 1,0
Corts Generals 1,0
Govern de les adm. locals no catalanes 0,9
C's 0,7
Altres actors politics sense adscripcié 0,5
Organs de govern de 'adm. de justicia 0,5
Altres institucions de la Generalitat 0,5
Valents 0,2
Parlament de Catalunya 0,2
EH Bildu 0,2
Corona 0,2
PNB 0,2
Altres institucions de I'Estat 0,1
Altres cambres legislatives 0,1
UPN 0,1
Coalicién Canaria 0,1
Sindicatures de greuges locals 0,05
BNG 0,04
PACMA 0,03
Alianga Catalana 0,03
Partido Aragonés 0,03
BCN ETS TU 0,03
CPM 0,03
Sindicatura de Greuges de Barcelona 0,02
Geroa Bai 0,02
Total 100

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.
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. e

A diferencia dels tres anys anteriors, i com acostuma a passar en
periodes electorals, la veu agregada dels partits supera la dels
executius com a derivada del focus informatiu que es posa sobre els
comicis

o
....................................................................................................................................

Tal com queda palés en l'informe monografic L’impacte dels processos electorals en els

continguts, el fet que la preséncia dels partits sigui superior a la dels governs és un
comportament atipic i caracteristic dels periodes electorals que trenca amb la correlacio
habitual governs-partits en periodes ordinaris i que, enguany, es trasllada també a les
dades anuals.

En aquest marc, els informatius diaris de la televisié i de la radio publiques donen veu a
les 8 forces politiques amb representacio a la cambra catalana i les distribueixen de
forma molt similar en funcié del temps de paraula, amb alguna petita variacié percentual

(vegeu les figures seglients).

Els focus informatiu que es posa sobre les dues eleccions i 'abast dels comicis mateixos
propicien que les dues agrupacions de partit amb més temps, tant a TV3 com a
Catalunya Radio, es corresponguin amb les forces parlamentaries principals en I'ambit
estatal: PSC+PSOE (12%-13,5%) i PPC+PP (10%-11%).

Amb una preséncia no allunyada d’aquestes dues forces, i en una forquilla de com a
maxim 2,5 punts percentuals —entre el 7% i el 9,5%, aproximadament-, se situen altres
tres forces politiques: JUNTSXCAT, Sumar i ERC.

Les altres tres formacions que completen I'arc parlamentari (CUP, VOX i C’s) registren

entre I'1% i el 3% del temps total, cada una.

Més enlla de la rellevancia informativa dels processos electorals esmenats, els mitjans
publics no han deixat de banda altres tematiques de discussio parlamentaria d’interés
per a la societat catalana, com ara I'eventual aprovacié d’'una llei d’'amnistia i I'is del
catala al Congrés i a 'eurocambra, en el marc de les negociacions posteriors al 23J, aixi
com les derivades del judici per presumpta corrupcié a la presidenta del Parlament i el
debat entorn de l'aprovacio dels pressupostos de la Generalitat, en el context de

'activitat de la cambra catalana.
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Figura 21. TV3. Presencia mitjana dels governs i dels partits politics als teleinformatius. Any 2023
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Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.
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Figura 22. Catalunya Radio. Preséncia mitjana dels governs i dels partits politics als informatius diaris. Any 2023
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Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.
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La preséncia del mon politic local en els informatius diaris

En un any en qué se celebren eleccions municipals, la preséncia del mon politic local en
sentit ampli es veu incrementada perqué una part de les veus de partit correspon a

persones que integren les candidatures als diferents ajuntaments.

Més enlla d’aquesta circumstancia, el pes de la politica municipal, mesurat en el temps
de paraula de representants dels consistoris, es manté estable als informatius diaris de

la CCMA, al voltant d’una desena part del total.

Aquest preséncia del mon politic local circumscrita a la logica govern-oposicié es
continua concretant de manera majoritaria (gairebé en un 80%) en diferents ens locals
d’arreu del territori, fins i tot amb més intensitat que en anys anteriors. D’una banda, la
cobertura dels comicis del 28M, i de l'altra, I'atenci6 informativa creixent sobre la sequera
i les seves consequéncies arreu de la geografia catalana, una problematica d’interés
public i amb un component elevat de gestié municipal, explicarien aquest increment en

la diversificacio territorial de les veus politiques locals.

Una altra caracteristica que es reitera en la representacié del mon politic local, tant a
TV3 com a Catalunya Radio, és la preponderancia dels executius davant de les
oposicions, si bé aquest any, com a novetat, s’'observa amb molta menys contundéncia
en 'ambit de Barcelona (66%-68% del total) que a la resta del territori catala (94%-97%).
El focus que es posa sobre el posicionament dels grups municipals en el procés de
constitucié del nou consistori barceloni i les reaccions a la configuracié del cartipas

afavoreixen aquest atansament entre govern i oposicié de I'Ajuntament de Barcelona.
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Figura 23. TV3 i Catalunya Radio. Preséncia del mén politic local als informatius diaris.
Any 2023
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Font: Consell de I'’Audiovisual de Catalunya.
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La presencia de les institucions i de les forces politiques en entrevistes |

debats

L’oferta de continguts informatius d’actualitat politica i social de la CCMA inclou I'emissié
de gairebé 900 entrevistes a representants institucionals i de partits politics. En concret,
els informatius diaris, magazins informatius i altres espais informatius dels mitjans
generalistes (TV3 i Catalunya Radio), amb més impacte en termes d’audiéncia,
concentren el gruix d’aquestes entrevistes (prop de 400 cada mitja) i donen veu a una

vintena d’agrupacions cada un, la meitat de les quals sén veus de partit.

Figura 24. TVC i Catalunya Radio. Veus politiques entrevistades. Any 2023
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Font: Elaboracioé propia a partir d'informacié declarada per la CCMA.

La conjuntura electoral del 2023 i la definicié per part de la CCMA de plans de cobertura
que inclouen l'emissié de diverses rondes d’entrevistes a representants de les
candidatures, tant pel 28M com pel 23J, fan que la proporcio d’entrevistes a formacions
politiques creixi tant a TV3 i Catalunya Radio, on a diferéncia de I'any anterior
s’aproximen a les governamentals, com al canal informatiu 324, que ja prioritza de

manera habitual la presencia dels partits en aquest format.

Amb tot, les entrevistes a membres dels executius continuen depassant la meitat de les
comptabilitzades tant a TV3 com a Catalunya Radio, sobretot per les realitzades a
integrants del Govern de Catalunya i a representants d’ens locals d’arreu del territori, les

dues agrupacions que n’acumulen més als dos mitjans.
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Figura 25. TVC i Catalunya Radio. Entrevistes a representants dels governs, dels partits
politics i d’altres institucions. Any 2023
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Font: Elaboracié propia a partir d’informacié declarada per la CCMA.
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El quadre seglent concreta totes les agrupacions politiques que han estat entrevistades
al llarg del 2023 a TV3, el 3/24 i Catalunya Radio, i en detalla la preséncia relativa a
cada mitja.

Quadre 3. TV3, 3/24 i Catalunya Radio. Preséncia de les institucions i de les forces

>3 kE2a

politiques en entrevistes. Any 2023

. % i 9 i 9 i
Agrupacio e(r’llt:r:e%\;lés)tes ) e(rlllt:ri\zlés)tes ) e(rlllt:rgg;s)tes
Govern de Catalunya 22,1 22,0 19,1
Govern de les administracions locals catalanes 17,6 1,6 21,4
JUNTSxCAT+Demacrates de Catalunya 10,4 22,0 9,6
e JUNTSXCAT 10,1 22,0 8,8
e Democrates de Catalunya 0,3 0,8
ERC 9,0 14,6 8,3
Sumar 8,2 10,5 5,8
e CATEN COMU 6,1 8,9 4,4
e Podemos 1,3 0,3
e Compromis 0,5 0,8 0,5
e Mas Pais 0,3 0,3
e  Meés per Mallorca 0,8
e  Movimiento Sumar 0,3
PSC+PSOE 7,1 8,1 7.8
e PSC 6,6 8,1 5,2
e PSOE 0,5 2,6
Govern de I'Estat 53 7,2
PPC+PP 4,5 41 7.3
e PPC 29 4,1 47
e PP 1,6 2,6
CUP 4,0 9,8 3,9
Govern de I'Ajuntament de Barcelona 3,7 0,8 2,3
Govern de les administracions locals no
catalanes 1.9 0.5
Altres institucions de la Generalitat 1,3 0,8 0,8
PDECAT 0,8 2,4 1,8
VOX 0,8 0,8 0,8
C’s 0,8 1,6 0,5
Altres actors politics sense adscripcié 0,5 1,0
Sindicatura de Greuges de Barcelona 0,3
Abuelas por Patones 0,3
Junta electoral 0,3
Valents 0,3 0,3
Altres institucions de I'Estat 0,3
Parlament de Catalunya 0,3 0,3
Govern de les adm. autonomiques no catalanes 0,3 0,5
Corts Generals 0,8 0,8
Caminando Juntos 0,3
Total 100 100 100

Font: Elaboracié propia a partir d’informacié declarada per la CCMA.
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L’any 2023 la CCMA ha programat un total de 8 debats amb participacié d’actors
politics, tots de naturalesa electoral. L'emissié d’aquests debats contribueix de manera
positiva a I'exercici del dret de vot, atés que ofereixen a l'audiéncia la possibilitat de

contrastar les propostes programatiques i I'ideari de les diferents candidatures.

La majoria d’aquests debats (7 dels 8) es programen amb motiu de les eleccions locals
del 28M i, d’acord amb el pla de cobertura aprovat per la CCMA, alguns s’emeten per

més d’un mitja, ja sigui en simultani o en diferit, tal com es detalla a I'informe especific

sobre el sequiment informatiu, a la televisié i a la radio, durant el periode de campanya
electoral del 28M.

Les eleccions del 23J també motiven I'emissio simultania per TV3, el 3/24 i Catalunya
Radio d'un debat electoral entre les candidatures amb representacié al Congrés dels

Diputats per la circumscripcié de Barcelona que concorrien als comicis.

En el conjunt d’aquests debats, els mitjans de la Corporacié han donat veu a 10 forces
politiques distintes.

Quadre 4. TV3, 3/24 i Catalunya Radio. Preséncia de les institucions i de les forces

politiques en debats. Any 2023
3 k24

Catriickn

Agrupacié % debats % debats % debats
(N=36) (N=36) (N=36)
PSC 13,9 13,9 13,9
JUNTSXCAT 13,9 13,9 13,9
ERC 13,9 13,9 13,9
PPC 11,1 11,1 11,1
PDECAT 11,1 11,1 11,1
C's 11,1 11,1 11,1
CAT EN COMU 11,1 11,1 11,1
CupP 8,3 8,3 8,3
VOX 2,8 2,8 2,8
Valents 2,8 2,8 2,8
Total 100 100 100

Font: Elaboracioé propia a partir d’'informacio declarada per la CCMA.
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2.4.Laigualtat de génere en la programacio

Un dels compromisos fonamentals del servei public és contribuir a la construccié d’'una
societat mes justa i igualitaria, sense discriminacions. Aixo implica, entre altres accions,
garantir una preséncia i representacido equilibrada d’homes i dones, i integrar la

perspectiva de genere en el tractament dels continguts.
Preséncia de les dones en el conjunt de la programacio

La preséncia global de dones als mitjans de la CCMA encara no assoleix la igualtat. En
aguest marc general cal destacar, pero, que el SX3 si que compta amb una presencia
equilibrada de dones i homes en la seva programacio (de no ficcid), un tret especialment

remarcable en continguts formatius adrecats a infants i adolescents.

També ha evolucionat en direccié a una preséncia igualitaria en termes quantitatius
Catalunya Radio, on la proporcié augmenta entorn de 4 punts respecte dels valors
registrats I'any passat, i Esport3, on creix 2,5 punts percentuals i se situa en el 21%. No

obstant aix0, el canal esportiu continua sent el que té una presencia de dones més baixa.

.................................................................................................................................

Esport3 continua sent el canal de CCMA on les dones s6n més

minoritaries en la programacio.

.................................................................................................................................
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Figura 26. TVC. Proporcio de les intervencions de dones en el conjunt de la programacié i en funcié de la tipologia de programes. Any 2023
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Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.
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Figura 27. Catalunya Radio. Proporcié de les intervencions de dones en el conjunt de la
programacio i en funcié de la tipologia de programes. Any 2023
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Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.
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D’altra banda, les dues figures seguients permeten apreciar com el desequilibri en la
presencia global de dones en la programacié €s una caracteristica comuna, en diferent

grau, a la majoria dels ambits socials que impliquen una visibilitat publica o professional.

De fet, les dones Unicament assoleixen de manera generalitzada valors proxims a la
paritat quan intervenen com a veus ocasionals mancades de representativitat social o

reconeixement professional.

De manera més puntual, i com a novetat, també es constaten percentatges que
tendeixen a I'equilibri entre les veus expertes que intervenen en la graella de TV3
(48,7%) i en la representaci6 del mon de I'ensenyament als informatius diaris de
Catalunya Radio (48%). Aquests resultats, tot i referir-se a ambits socials amb una
presencia limitada en l'oferta de continguts de la CCMA, ajuden a visibilitzar les
aportacions de les dones en la creacio i transmissio de coneixement, i contribueixen, per

tant, a la construcci6 de referents.

En canvi no s’aprecien avencos significatius en els ambits socials tradicionalment més
androceéntrics, com els vinculats al mén de I'economia i 'empresa o I'esport, que

concentren de nou els biaixos més accentuats.
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Figura 28. TVC. Proporcio d’intervencions de dones en el conjunt de la programacié en funcié de I’activitat desenvolupada. Any 2023
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Figura 29. Catalunya Radio. Proporcié d’intervencions de dones en els informatius diaris
en funcié de I'activitat desenvolupada. Any 2023
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Les dones en els espais de creacié d’opinié sobre I’actualitat politica

En tractar-se d’emissions amb participacié regular de les persones, les tertulies
d’actualitat politica constitueixen un format en el qual el prestador pot incidir directament
sobre la proporcidé de dones i homes. Aixi, 'any 2023, TVC (TV3 i el 3/24) fa créixer la
proporcié de dones en aquests espais d’opinié i recupera valors propers a la igualtat,
perduts el 2022.

Quant a Catalunya Radio, tot i un creixement lleu respecte de I'any anterior, la distribucio

de les participacions encara no assoleix la paritat.

Figura 30. TVC i Catalunya Radio. Proporcio de participacions de dones en tertulies. Any
2023
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Font: Elaboracié propia a partir d’'informacié declarada per la CCMA.
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Les dones en la politica: presencia de partits i institucions en la informacié

La preséncia relativa de les dones en la informacio politica disminueix de manera
generalitzada als dos mitjans generalistes de la CCMA durant el 2023 i queda fixada al
voltant del 40% tant en els informatius diaris com en el marc de les entrevistes i

debats emesos.

Aquest retrocés tranversal suposa un trencament en la linia ascendent que la preséncia
de dones venia dibuixant en els darrers anys i és una derivada més de la concurrencia
de dos comicis en els mesos centrals de I'any. De fet, les séries historiques de dades
del CAC mostren com, de manera endémica, la preséncia de dones recula en periodes

de campanya electoral (vegeu I'informe monografic L’ impacte dels processos electorals

en els continguts).

Quant als debats, la totalitat dels declarats per la CCMA el 2023 (8 en total) sén de
naturalesa electoral i, per tant, la tria de les persones que hi participen és un element
que depassa I'ambit de decisié dels diferents canals (consulteu I'epigraf “La preséncia
de les institucions i de les forces politiques en entrevistes i debats” d’aquest informe).
Amb tot, el percentatge de dones en aquest format a TVC i a Catalunya Radio és forga
similar al registrat el 2019, un any en qué també van confluir eleccions a les Corts

Generals i eleccions locals (a més d’europees).

-----

La presencia de les dones en la informacio politica es manté
estable entorn del 40% durant el 2023, un any electoral en que el
focus es posa, sobretot, en 'encapgalament de les candidatures, on

les dones s6n una minoria.

g
.................................................................................................................................

51


https://www.cac.cat/sites/default/files/2024-04/Acord_32_2024_ca.pdf
https://www.cac.cat/sites/default/files/2024-04/Acord_32_2024_ca.pdf

Figura 31. TV3/TVC i Catalunya Radio. Evolucié de la proporcié de participacions de dones
en els informatius diaris, entrevistes i debats. Periode 2019-2023
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La integracio de la perspectiva de génere en els continguts

A més d’una preséncia equitativa i una representacié no estereotipada, la incorporacio
de la perspectiva de géenere en la produccié dels continguts audiovisuals és un indicador
clau per avaluar els avencos en l'abolicido de les desigualtats per raé de génere. En
aguest sentit, els mitjans de la CCMA ofereixen programes que integren agquesta visio
al llarg de l'any i, especialment, coincidint amb la celebracié dies internacionals

relacionats amb les dones.

Aixi, el Dia Internacional de les Dones (8 de marg) es commemora amb una programacio
gue reivindica de manera especifica la preséncia de les dones en els diferents camps
del coneixement i ambits professionals, i que evidencia les desigualtats de drets i
oportunitats encara existents. S’emet principalment durant la setmana del 6 al 12 de

marg, amb I'etiqueta #SomDones a les xarxes socials (vegeu la figura seguent).

La problematica de les violéncies masclistes com a conseqiiéncia de la situacié de

desigualtat estructural de les dones s’aborda des de diferents perspectives.

En I'ambit esportiu, els fets que van confluir en la victdria d’Espanya en la FIFA Women'’s
World Cup 2023 van assolir una forta transcendéncia mediatica. En aquell moment,
nombrosos programes de televisio i de radio de la Corporacié van informar, analitzar i
denunciar la normalitzaci6 de possibles elements de masclisme estructural. L’analisi del
CAC: sobre el tractament d’aquests fets en els informatius dels quatre canals amb més
audiéncia a Catalunya va concloure que TV3 va ser I'inic que, des del primer moment,
va posar el focus en un posicionament de dendncia del comportament masclista per

davant de la perspectiva de victoria esportiva de la seleccid.

............................................................................................................................
04 e

Dins del Nits sense ficcio, TV3 emet una nit tematica sobre el
:  masclisme en el mén de I'esport, amb el documental S’ ha acabat!
L’efecte Rubiales i un debat amb persones destacades del mén de

I'esport i el periodisme.

.
..............................................................................................................................

3 Font: Informe del CAC 16/2023, El tractament informatiu del fets que conflueixen en la victoria d’Espanya en la FIFA
Women’s World Cup 2023.
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Més enlla de les formes més visibles de violencies masclistes —fisiques, psicologiques,
sexuals, etc.— el 2023 també s’incideix en la violéncia digital, amb I'abordatge de
guestions com el ciberassetjament i altres conductes que afecten la dignitat i els drets

de les dones arran de I'expansié de la intel-ligéncia artificial.

Les infografies seguents recullen els continguts tractats durant moments especifics de
'any en qué es fa una aproximacié a les tematiques des de la perspectiva de génere: el
Dia Internacional de les Dones (8 de marg), on s’ofereix una programacioé especial
englobada dins la Setmana de les Dones, i els dies propers al Dia Internacional per a

'Eliminacié de la Violéncia envers les Dones (25 de novembre).
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Figura 32. TV3, 3/24, SX3/33 i Esport3. Continguts destacats de la Setmana de les Dones

(6 al 12 de marg). Any 2023
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Figura 33. Catalunya Radio, Catalunya Informacio, iCat i Catalunya Musica. Continguts
destacats de la Setmana de les Dones (6 al 12 de marg). Any 2023
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Figura 34. CCMA. Continguts destacats entorn del Dia Internacional per a ’Eliminacié de
la Violéncia Envers les Dones (25 de novembre i dies previs i posteriors). Any 2023
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A banda d’aquests continguts, la incorporaci6 de la perspectiva de génere en el
tractament de la salut es reforca aquest any amb motiu de La Maraté dedicada a la salut
sexual i reproductiva. Els magazins de televisio i radio, aixi com diversos programes
informatius i de divulgacio, tracten els canvis fisics i emocionals associats a I'etapa de

la menopausa i diversos aspectes de salut en 'ambit de la maternitat.

Aixi mateix, es presenten continguts que aborden les noves formes de masculinitat.
El documental On sén els homes? (Sense ficcid), per exemple, mostra el procés

d’alguns homes per eliminar les conductes masclistes i repensar la masculinitat.

A més, l'oferta dels mitjans de la Corporacié posa en relleu les aportacions de les
dones en diferents ambits de I'esfera publica. Els magazins i els programes de caire
tematic, entre d’altres, contribueixen aixi a revertir el biaix androcéntric del coneixement

i els rols de génere estereotipats.
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Figura 35. CCMA. Exemples de continguts referits a aportacions de les dones en I’esfera

publica. Any 2023
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Pel que fa a la programaci6 esportiva, la preséncia de I'esport practicat per dones en
la informacié de TV3 i Esport3 millora les dades del 2022, tot i que amb percentatges
encara lluny de la paritat. En concret, la proporcié de la informacié esportiva que es
refereix a dones creix més de 3 punts al canal generalista i es duplica a Esport3 respecte

de l'any precedent.

Figura 36. CCMA. Preséncia de I'’esport practicat per dones. Any 2023
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Aquest increment en la preséncia de la informacié sobre esports practicats per dones
es complementa amb la retransmissio per TV3 de partits del FC Barcelona, alguns dels

quals aconsegueixen xifres notables d’audiéncia.

.....................................................................................................................................
o .

La final de la UEFA Women’s Champions League va obtenir una
audiéncia mitjana de 464.000 persones i una quota del 29,1%,
segons informa la CCMA.

........................................................................................................................................
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2.5.Premis, reconeixements i guardons

Entitats d’ambit divers han reconegut produccions i professionals de la CCMA per la
contribuci6 a la igualtat de génere, el rigor en la tasca informativa i la representacio de

la diversitat del territori, elements que reforcen el valor democratic del servei public.

Figura 37. Exemples de premis, reconeixements i guardons a continguts audiovisuals de
la CCMA per la seva tasca com a creador de valor democratic. Any 2023
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3. El servei public audiovisual com a generador de valor social

El servel pdbivc audiovisua! ha de fendr un cardcter fransversal inclusiu | masail Aguests velors sdn

especiadmant reflavants en w mercal comwwicatl ragmentst, gue propicld ura socistal dguaimend
fragmentada. Al matals, & mercsr sudlowsual fepdeix cap a models de negoc! basats en el pagament |

Faceds candicional, en corlraposicia &l sereel pablic, que oferes in server en chert 1 d'acces universal

DFaftrs Danda, 7 gracies @ s hoves plalafonmes [ sistemas de distribucit connectals, &f serval pulWic
audivizusl pot smpliar la 2eva funcid sociel & mée dinfarmay, formar | entreteny, tambéd ha de promaore (8
participacid i fa dnferaccio chtadames. A a la fransmdssio anidirecclonal propda de la redieaifusio, s'hi ha de
sumar und Ao fnaid’ b promasid de fes reiacions horiizontals safre persanas, an fofes les dimeasions |
igentitars, com a ciutadans, com @ swdidneia oe lelevisis fradiciong) com @ osians de servels connectals,
com & meamdres d'ung comunital dintaressas, enire daltres.

Mz enily daind, of servid public ré el valor sooial de crear cormunial La fevolucid digifta) peimel una
muthphcesid de Fofarta 1 wra segmentacid de Faudiéncia an funcid dels sews interessos. Davant d'aguesta
nowad siuacid, f served public audiowsual ha d'dsser prasent en els principals minxols de mercal gue genera la
nowa situacio, pevd, sebre fof, ha de mantaniy el sew rol central de generar comunitat enfra tods els ndiviidus da
la societal, Per a canfinuar generan! agques? valy sociy, fa de desplegar els Seus Servels ¢ contingids no sols
mitfanpant Iz rediodifirsio fradicianal, sind fambé en les noves platafarmas i xarxes de distribucid digitals.

FPer pquests matias, sdn obligssions especifipuas defs mitlans sudiowizwals publics:

@ Obligacions especifiques

©  a) Oferr el servei puitiic sudiovisual per mitid de tofes les plataformes g distnbucid, des de fa refevisic

: fradiciaral { efs fereis o demands fing a les plaraformes dintercame de wideos, fes civces socials, les
retransmizsions en Unla, fes pletaformes de difusid en directe | guelsevol elire sistema o plataforme que
sorgeixi on ol futw,

7 b) Expdavar, promoure | liderar efs mows moedels de gistribueid | efs mows fomals sudiovsials

) Tanir un Impacte soclal subsiancial & fa xarxa §en les noves plafaformes connectades, tal cam gl tenen an
ia talewisid radicional,

O d) Oferir f servel plblic audiovisual com a pletaforma de promocid | dimpuls de fes noves fendéncies |
S ncorporar-les alg seue principla de traneversalittal | incfushitat, | tambeé deger capdavanters en Ly innovacid de
noves formes de continguts per a ambar & nous pubilics.
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O &) Garantir [a wisibilitat § fa prominéncia dels contingits i servais de servei piblic en lentorn connectat, d'acord

i amb lespent de la nova Directive suropea de senvels de comunicachs audiovisual del 20718, fa Directive [LE)
20187808 del Parlament Ewopew | del Consell, de! 14 de novernidire, per 13 qual es modifica la Directia
FOT0F13AUE sobre fa coondinaci de determinades disposicions fegals, reglamentdvies | sdminisiratives dels
estats membres relatives & la prestacio de serveis de comunicacid audiovisua! (Directive de serveis Os
comunicecd audiowzual), atese l'evalucld de les realifats del mercst

Q1 Quant as caontingins, afavorir of coneirement | facilitar Ja relacia © fa comprensid millus amb les persones

: nowvingudes. En aquest sentit, han d'oferir una informacid | unes representacians respectuoses | acwades
sobre lg diversitar existent @l pals, reffectir-la en fa programacia | alhora, treballar per la cahesld de la soclerat
catalana.

Lj i Tractar com a objecifu pnontas Matencid especia! 8 infants, adolescenis | joves, afés gue wna adequada

I protaccid de mencrs éz ool fongment béeic duna sacietal estructrads ( equilbrada, (@ tenir en compte fes
moves plataformes dacods als contingues audipwstals | psar els recwsos tecnoidgics disponibles per a
garantit-ne & ceune de profecsis,

ﬁ hi impidsar Papiicacks | el desesvolupament dinstruments lecnofdgics que fsoin possile Vacces de (es
parzones amb discapacitat zensovial cognitiva o de qualsaval altre naturaless als continguts emesas,

Mandat marc del sistema public audiovisual per al periode 2020-2026
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3.1.L’accés a I'oferta de la CCMA: la distribucid dels continguts

La distribucié de I’oferta a través de mitjans digitals: el llangament de 3Cat

En els darrers anys, es constata un augment progressiu del consum de continguts
audiovisuals a través d’internet en totes les franges d’edat, amb l'excepcié de les
persones de més de 65 anys.* Davant aquest context de segmentacié de I'audiéncia i
irrupcio de noves formes de distribucid digital, el Mandat marc estableix la necessitat
gue els prestadors publics s’adaptin a les noves eines de distribucié com a manera de

mantenir el seu caracter universal.

En aquest marc, la CCMA mateixa situa el llancament de la plataforma digital 3Cat

(www.ccma.cat/3cat) lI'octubre del 2023, que actualitza el servei de televisi6 i radio a

peticio, com una de les vies per donar-hi resposta.s

Figura 38. Distribuci6 dels continguts a través de la nova plataforma 3Cat

3 & Ta) - Marina Ryl
- |

4 Vegeu les dades relatives a la penetracio de I'audiovisual a Catalunya recollides en les diverses edicions del Butlleti
d’Informacioé sobre I'’Audiovisual a Catalunya (BIAC).

5 El Pla estratégic de la CCMA, titulat “Connectem”, situa la creacié d’“una nova OTT catalana d’accés universal” com a
segona “palanca de canvi”.
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Aquesta plataforma, en la linia d’altres OTT, incorpora eines i serveis de personalitzacié
de l'oferta de continguts. El registre com a persones usuaries permet disposar de
funcionalitats vinculades a l'activitat de visionament, com ara la personalitzacié de
recomanacions basades en habits de consum; la creacié de llistes de reproduccié
propies; la recepcié d'alertes sobre estrenes i altres continguts d’interés, o la

sincronitzacio entre dispositius.

La Corporacié desplega l'oferta de 3Cat a través de diferents sistemes de distribucié

digital de continguts, utilitzant tant entorns propis com externs.

En el cas de la difusié a través de dispositius mobils, I'aplicacié de la nova plataforma
3Cat substitueix I'aplicacio de TV3 i permet accedir a I'oferta de tots els mitjans de
televisié i radio, aixi com als estrictament digitals. A banda, es mantenen les aplicacions
especifiques (SX3, Esport3, 3/24, Catalunya Radio i iCat) de diferents mitjans de la

Corporacio.

Pel que fa a les televisions connectades, 'aplicacié de TV3 també és reemplagada
per la de la nova plataforma 3Cat, mentre que la del canal infantil SX3 es manté
operativa. Aquestes aplicacions es troben disponibles a través de les televisions
intel-ligents dels principals fabricants i d’adaptadors dongle per a AppleTV, FireTV o
ChromeCast. A més, es pot accedir als continguts mitjancant la tecnologia Hybrid
Broadcast Broadband TV (HbbTV), fent Us del boté vermell del comandament a
distancia.

Més enlla de 'ambit propi de la CCMA, els mitjans i alguns programes de la Corporaci6
tenen una preséncia activa a les xarxes socials i plataformes d’intercanvi de videos
—YouTube, Instagram, TikTok, Twitch i Facebook— com a manera de difondre els seus
continguts. A banda, s’ofereixen serveis de subscripcio per rebre informacio d’interés a

través d’aplicacions de missatgeria com WhatsApp o Telegram.

Quant a la distribucié dels continguts d'audio, Catalunya Radio amplia el seu cataleg i
referma la seva preséncia en les principals plataformes de subscripcié i descarrega
de podcasts (per exemple, Spotify, iTunes, Ivoox i Apple Podcasts). A més, la
Corporacio disposa d’aplicacions integrades en assistents de veu com Alexa d’Amazon

0 Google Assistant.
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Figura 39. CCMA. Distribucié en I’ambit digital. Any 2023
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Font: Elaboracié propia a partir d’informacié de la CCMA.
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La distribucié de I'oferta a través de mitjans lineals

La distribuci6 de I'oferta televisiva lineal de la CCMA es continua estructurant entorn
de sis canals que, a la vegada, s’adscriuen a una gamma de serveis digitals que

permeten la transmissié en temps real o la visualitzacio a la carta.

TVW3, canal generalizta
arental ala infoemacia |
l'entrataniment

33, canal amb una SX3, canal adrecat al
programac basada puilic infantil amb una
an la cultura i el alerta fransmeda i

consixement muttipantalla. Semet
Samet antrs les 72 antreles B hiles22h
ﬁ?la;g ;T]E I per la mateixa
frecibnc | 33
mateixa fregienca eqlencia que &l 3

que el SX3

324, canal
II especialitzat en
infarmacio gque ameal de
mansra continua les 24
hores del dia

Esport3, canal
tematic dedicat als
esports i Faventura

TWICAT, canal que &3
difan tora del bariton calalh
per TOT, cable i en linia
Ofereix produccsd propa
amb drats de difusid
imemacions

Font: Consell de I'’Audiovisual de Catalunya.
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L'ofertaradiofonicalineal de la CCMA es vertebra al voltant de quatre emissores amb

continguts diferenciats i accessibles a través de frequiéncia modulada, TDT i entorns

digitals.

CATALUNTA
| e

Catalunya Ridio, emizsora
generaista B 2023 celabra
&l Seil 08 ariversan amb un
canyi de nomi dimatge
corporativa -

Catalunya Misica,
amissora cantrada en la
miiaica, especiglment
classice

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.
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3.2.Tipologia dels continguts distribuits per la CCMA

La televisio lineal

En conjunt, I'oferta televisiva no experimenta canvis significatius respecte del 2022 i es
manté en linia amb l'orientacié de cada canal. Aixi, a TV3 la informaci6 és el génere
predominant, representant més de la meitat de I'oferta (53,8%), amb un pes destacat
dels teleinformatius (37,2%); la informacié omple, també, tota la graella del 3/24. Al 33,
la divulgacié és l'eix central (79,7%), mentre que la ficcié (89,7%) domina la graella del
SX3. Les retransmissions i els magazins especialitzats suposen el 80% dels continguts

del canal esportiu Esport3.

Figura 40. 3Cat. Temps d’emissio per tipologia de programes a la televisio lineal. Any 2023
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Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.
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La radio lineal

En el 40& aniversari de I'emissora, Catalunya Radio conflueix amb TVC en la
plataforma 3Cat i modifica la seva imatge corporativa. La programacié continua situant

els continguts informatius i d’entreteniment com a eixos de la graella.

Figura 41. Catalunya Radio. Tipologia de programes. Any 2023
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Font: Consell de I’Audiovisual de Catalunya.

L’ambit digital

La posada en marxa de la nova plataforma 3Cat suposa la integracié de I'oferta lineal i
digital sota un anic entorn. Addicionalment, la plataforma inclou programes exclusius,
manté les emissions en directe, presenta un cataleg de continguts a peticié organitzats

per tematiques o formats, i recupera productes d’arxiu.

Aixi mateix, el nou servei aglutina I'oferta infantil del SX3 —estrenada I'octubre del 2022

i incorpora una finestra de continguts especifica per al public jove sota la marca EVA.

En concret, el cataleg disponible a la plataforma 3Cat, a data 31 de desembre de 2023,
comprén 110.000 hores de video i 204.000 hores d’audio, segons les dades facilitades
per la CCMA.

En I'ambit de les xarxes socials i les plataformes d’intercanvi de videos I'any 2023 es
duen a terme diverses iniciatives relacionades amb la creacié de continguts originals per
a cada entorn digital. La majoria s’adrecen al public infantil i adolescent sota les marques
S3 i X3, respectivament (vegeu I'epigraf “Oferta de continguts concebuts per a I'ambit
digital”).
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3.3.L’audiéncia dels continguts com a indicador de I'impacte del servei

public audiovisual de la CCMA

Un dels indicadors per avaluar I'impacte social del servei public és I'audiéncia assolida

per I'oferta de la Corporacio, tant en els serveis lineals com a peticio.
La televisio lineal

Els canals televisius de la CCMA acumulen el 17% de quota de pantalla durant I'any
2023 (dues décimes més que I'any anterior). Aquest registre manté la Corporacié com
el tercer grup audiovisual amb més audiéncia a Catalunya, per darrere de Mediaset i
Atresmedia.

TV3 concentra el 13,9% de quota i es manté lider per catorzé any consecutiu. Les
variacions percentuals per canal sén poc significatives en relacié amb I'any 2022: les
qguotes de TV3 i el 3/24 disminueixen lleugerament, mentre que les del SX3/33 i Esport3
experimenten un cert increment.

Figura 42. Evolucié anual de la quota de pantalla dels canals televisius de la CCMA (en
percentatges). Periode 2019-2023
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Font: Elaboraci6 propia a partir de dades publicades per I'ldescat.
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Quant als programes concrets, entre els 40 amb més audiéncia a Catalunya, 25 sén de

TV3 i, tot i 'especial rellevancia dels continguts informatius, de diferents géneres.

Figura 43. TV3. Programes de televisio lineal més vistos. Relacié no exhaustiva. Any 2023
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La radio lineal

Si bé TV3 aconsegueix una posicio de lideratge entre les televisions lineals a Catalunya,
no passa el mateix amb la radio generalista de la CCMA. Aixi, Catalunya Radio continua

com a segona emissora més escoltada a Catalunya per darrere de RAC1 (amb 579.000

persones oients diaries segons 'EGM).

L’emissora iCat registra parametres similars als de I'any anterior, mentre que Catalunya

Informacio i Catalunya Musica obtenen valors lleugerament inferiors.

Figura 44. Evolucié de la mitjana anual d’oients diaris de les emissores radiofoniques de

la CCMA. Periode 2019-2023
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Font: Elaboracioé propia a partir d'informacio de la CCMA.
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Els mitjans digitals

Les dades publicades per la CCMA situen la plataforma 3Cat com el grup audiovisual
amb més audiencia digital a Catalunya, amb una mitjana de 2.637.000 usuaris Unics

durant 'any 2023 i 3 milions en el conjunt de I'Estat.

Figura 45. Usuaris Unics dels portals de la CCMA (mitjana anual). Any 2023
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Font: Elaboracio6 propia a partir de dades publicades per la CCMA.
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Coincidint amb l'entrada en funcionament de la plataforma 3Cat, i segons indica la
CCMA, r'any 2023 el nombre de reproduccions de video i audio a internet se situen
entorn dels 212 milions, una xifra que suposa un increment del 18% respecte de 'any

anterior.

D’acord amb les dades facilitades per la Corporacid, les reproduccions de video des de
televisions connectades sumen 72,2 milions, un 70,7% més en comparaciéo amb el
2022. Quant als assistents de veu, es comptabilitzen 1,1 milions de reproduccions

d’audio.

En relaci6 amb el consum de video a les xarxes socials, la CCMA proporciona una
dada global: 1.150 milions de reproduccions. El nombre de persones seguidores de
perfils de 3Cat va continuar augmentant, especialment a Instagram (un 14% més que
'any 2022). En termes de conversa social, els programes de TV3 generen una mitjana

mensual de 131.000 missatges a la xarxa X.

Figura 46. Persones seguidores als perfils de la CCMA a les diferents xarxes socials. Any
2023
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Font: Elaboracioé propia a partir d'informacié de la CCMA.
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3.4.Larepresentacio de la diversitat social

Tal com estableix el Mandat Marc, el servei public audiovisual ha d’oferir una
representacio diversa de la societat catalana que faciliti un sentit d’identificacio, amb

I'objectiu de contribuir a la cohesid social.

La plasmacié d’aquesta diversitat es pot articular de maneres diferents, com ara la
incorporacié d’intervencions de persones que desenvolupen activitats diverses i la
representacié d’'una societat paritaria (vegeu els epigrafs “Pluralisme i diversitat en la
programacié” i “La igualtat de génere en la programacié”) o la inclusié en pantalla de
persones amb trets personals diversos, tant pel que fa a I'edat, com a 'aparenca fisica,

la procedeéncia o les limitacions en les capacitats psicofisiques.

Des d’aquesta perspectiva, la programacidé TVC incorpora elements puntuals que
contribueixen a generar valorar social, com I'emissié d’'una edicié del TN vespre editada
i presentada per persones amb discapacitat intel-lectual (vegeu I'epigraf “Atencio6 a la
diversitat funcional de les persones”).

Més enlla d’aquestes contribucions, no s’observen canvis significatius en el retrat de les
persones que intervenen en la programacio, que continua sent, en la majoria de canals,
i en especial a 'Esport3, el d’'un home blanc, d’edat adulta, no immigrat i que no presenta

cap discapacitat aparent (vegeu la figura segient).

L’excepciod a aquest perfil es troba, de nou, al SX3, el canal de la CCMA adrecat a public
infantil i juvenil, que és qui presenta una imatge més diversa en les persones que

condueixen i protagonitzen la programacio.

........................................................................................................................................
o ‘e,

L’any 2023 es consoliden els factors de diversitat presents al SX3 des
del seu inici, que incorporen infants i adolescents racialitzats als equips

de programes i incrementen la preséncia de persones amb discapacitat.

.
..........................................................................................................................................

Tot i que de manera puntual, altres canals incorporen persones racialitzades als equips

dels programes com a col-laboradores o tertulianes.
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Figura 47. Caracteristiques de les persones que apareixen amb veu en el conjunt de la programacio. Any 2023
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Font: Consell de I'’Audiovisual de Catalunya.
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Per la seva banda, la proporcié de persones immigrades en I'oferta de continguts del
33 durant el 2023 es multiplica per dos (15,1%) respecte de I'any anterior, si bé la majoria
d’elles intervenen exercint rols ocasionals mancats de rellevancia publica i en el marc

de redifusions del programa Karakia corresponents a altres temporades.

En canvi, a TV3 i a I'Esport3 la intervencié d’aquest grup poblacional és, en termes
relatius, similar a la registrada el 2022 i es mantenen els perfils diferenciats en un i altre
cas. Aixi, mentre que a I'Esport3 hi predominen els futbolistes d’elit procedents, sobretot,
de 'Europa comunitaria que competeixen en clubs esportius espanyols, en el cas de

TV3 es reitera un perfil més diversificat que reflecteix millor la realitat social.

............................................................................................................................

La preséncia de persones immigrades a TV3 es manté en
valors limitats, al voltant del 3%, tant en la programacio

general com en els teleinformatius, on retrocedeix dos punts.

...........................................................................................................................

Mentrestant, en el cas especific dels telenoticies de TV3, la intervencioé de persones
immigrades minva gairebé 2 punts respecte del 2022 (5,5%), quan I'esclat del conflicte
a Ucraina va motivar una preséncia més elevada de persones refugiades a les noticies.
En aquest context, les dues representacions meés habituals de la immigracié en el relat
informatiu corresponen a ciutadans andonims procedents sobretot de 'America Llatina
gue aporten el seu testimoni personal sobre fets diversos o bé a esportistes

professionals de 'Europa comunitaria que intervenen en el bloc d’esports.
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Figura 48. Preséncia de persones immigrades en el conjunt de la programaci6. Any 2023
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3.5.Larepresentaci6 de la diversitat cultural a Catalunya

En linia amb I'any anterior, els continguts que reflecteixen la diversitat de cultures
presents a Catalunya es troben, bé integrats en la programacié sota formats diversos
(com magazins, documentals o culturals), bé aprofitant la celebraci6 de dates

commemoratives relacionades, com ara el Dia Internacional del Poble Gitano (8 d’abril).

En la programacié (vegeu les figures seglents) es destaquen les contribucions de les
diferents comunitats a la societat catalana, es visibilitzen i s’aborden questions rellevants
per als col-lectius nouvinguts, com ara el racisme que pateixen eventualment, la
reivindicacio de drets, els processos d’acollida i integracié o la situacié com a persones

refugiades, i inclouen la participacié de persones d’origen divers.

Durant el 2023 els mitjans de la CCMA no inclouen cap nova proposta de programa que
s’ocupi, de manera especifica, de la diversitat cultural a Catalunya. Els espais que s'hi
dediquen es redueixen a la reemissid de capitols de Karakia (33 i Esport3) i a hoves
edicions d’espais radiofonics dedicats a la musica tradicional, com Les cordes de

l'ukelele (Catalunya Musica) i iCatMans (iCat).
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Figura 49. CCMA. Exemples d’edicions de programes televisius amb elements de
diversitat cultural. Any 2023
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Figura 50. CCMA. Exemples d’edicions de programes de radio amb elements de diversitat

cultural. Any 2023
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3.6.La presencia del fet religiés

La programacié de la CCMA que aborda de manera especifica el fet religiés és
continuista respecte d’anys anteriors, amb espais dedicats a les confessions catodlica i
protestant al mitja televisiu i radiofonic, i 'emissio regular de I'ofici religids celebrat al

Monestir de Montserrat.

Figura 51. CCMA. Relacié de programes confessionals i retransmissions de cerimonies
religioses d’emissié regular. Any 2023
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A banda, el fet religiés esta present de manera puntual en altres programes (entrevistes,
reportatges o edicions especifiques) que aborden I'actualitat, les practiques, la historia
o les tradicions de diverses confessions amb preséncia significativa a la societat
catalana des de diferents vessants i donen veu tant a persones que professen una
determinada religié, com a persones consagrades o expertes en la matéria. A TV3,
suposen el 0,3% de les veus que apareixen tant en la programacioé en conjunt com en
la informacio; a Catalunya Radio, son el 0,2% de les persones que intervenen en la

informacio.
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Figura 52. CCMA. Exemples d’edicions de programes amb preséncia del fet religiés. Any
2023
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3.7.Diversitat d’identitat de génere i d’orientacié sexual i afectiva:

col-lectius LGBTI+

Un altre dels vectors que defineixen la societat catalana és la diversitat d’'identitats de
génere i d’orientacions sexuals. En aquest sentit, la CCMA compta amb el podcast
tematic Ja m’entens, i manté una  seccio al web corporatiu

(www.ccma.cat/324/Igtbig/tema/lgtbi) que recull noticies relacionades amb el col-lectiu

LGBTI+ i continguts emesos en els mitjans de la Corporacié sobre aquesta giesti6.

No obstant aixo, els continguts que promouen el respecte i la visibilitzacio dels col-lectius
LGTBI+ apareixen, sobretot, de manera integrada en la programacio regular de la
CCMA. Es denuncien les violéncies LGBTI-fobiques com un fet estructural i s’informa
sobre recursos de suport a les persones afectades. A més, es mostren referents LGBTI+
que pertanyen a diferents ambits de I'esfera publica (ciéncia, cultura, esport, periodisme,
politica, etc.) i també es dona veu a representants d’entitats que treballen pels drets del

col-lectiu.
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http://www.ccma.cat/324/lgtbiq/tema/lgtbi

Figura 53. CCMA. Exemples de continguts s

obre el col-lectiu LGBTI+. Any 2023
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Com en altres diades commemoratives, els continguts relacionats amb el col-lectiu es
reforcen amb motiu del Dia Internacional per a I'Alliberament Lesbia, Gai, Bisexual,

Transsexual i Intersexual (28 de juny).

Figura 54. CCMA. Exemples de programacié entorn del Dia Internacional per a
I’Alliberament LGBTI+ (28 de juny i dies previs i posteriors). Any 2023
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3.8.CCMA i persones menors d’edat: oferta, consum i proteccié davant
continguts perjudicials

El Mandat marc qualifica d’objectiu prioritari deparar una atencié preferent a persones

menors d’edat, especialment amb I'objectiu de protegir-les davant continguts que puguin
ser perjudicials, perd també mitjangant una programacio que s’hi adreci.

Continguts adrecats a persones menors d’edat

L’any 2023, seguint la linia iniciada 'octubre de I'any anterior amb el llangament del SX3,

es manté la produccié de continguts infantils orientats a un entorn transmeédia i

preadolescents).

multiplataforma. La programacié del canal televisiu lineal, que emet de 6 a 22 h, i els
segons l'edat del public objectiu: S3 (fins a 6 anys) i X3 (infants més grans i

continguts disponibles en I'ambit digital mantenen I'estructuracid en dues franges

Tot i que el SX3 continua vertebrant els seus continguts de manera majoritaria amb

punts percentuals, respectivament.

séries de ficcio, la reformulacio de I'oferta infantil es tradueix en un descens d’aquesta
programacio, mentre que la divulgacio i 'entreteniment registren un increment d’'1,3i 2,7

Figura 55. SX3. Tipologia de la programaci6 adrecada al public infantil. Any 2023
|
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Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.
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En aquest context, la franja de I'’X3 incorpora diverses novetats de produccio propia, la
majoria de les quals contenen elements per promoure I'adquisicié de noves habilitats i
coneixements, amb un émfasi especial en els concursos que exploren tematiques
diverses: Manduka Family (cuina), InfluenX3r (creacié de continguts digitals), Tik Tak
Factory (manualitats) i Koreo (ball). Altres noves propostes sén Al mar! (descobriment
del litoral catala) i Git Gud (cultura gamer). Aixi mateix, s’aposta pel format podcast, amb

tres estrenes: Supereheroines de l'esport, Van fer historia i Quin guirigall!.

Quant a I'S3, la novetat és Els contes de la Pinya, una narracio de contes classics per

abans d’anar a dormir destinat al foment de la lectura (vegeu la figura segtent).

Aquestes incorporacions a la graella s’afegeixen als programes estrenats durant la
tardor anterior. A banda, el canal infantil inclou noves produccions alienes, especialment

ficcions seriades tant d’animacié com amb actors, aixi com espais de caire divulgatiu.
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Figura 56. SX3. Principals continguts de produccié propia o amb col-laboraci6é de 3Cat.

Any 2023
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L’oferta de continguts del canal infantil també aborda inquietuds i problemes que afecten
de manera especifica la seva audiencia. Aixi, entorn del 2 de maig, Dia Internacional
contra I’Assetjament Escolar, el SX3 programa un seguit d’espais per conscienciar i

sensibilitzar sobre la lluita contra aquesta problematica.

Figura 57. SX3. Programaci6o especial amb motiu del Dia Internacional contra
I’Assetjament Escolar. 2023
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La CCMA manté l'oferta de continguts adrecats a families i docents per orientar-los
en la crianga i I'educacié d’infants i adolescents, amb els espais de Catalunya Radio
Kids XS i L’ofici d’educar (El suplement), aixi com la seccié especifica de la web del
SX3.
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Consum dels continguts adrecats a persones menors d’edat

Tot i que les audiencies lineals es mantenen en xifres molt limitades ja des de fa anys
(en els darrers cinc mai ha arribat, conjuntament amb el 33, a I'1%), les dades
proporcionades per la Corporacié mostren que el canal SX3 experimenta una millora
significativa en les xifres d’audiéncia respecte de I'antic canal Super3. Aquest increment

també es dona en I'ambit digital.

..............................................................................................................................

El SX3 registra un 8,3% de share entre el public infantil —un increment de
: 4,7 punts respecte de l'any precedent— i se situa com el canal més vist per
aquest grup d’edat durant les tardes dels dies laborables, segons les dades

proporcionades per la CCMA.

g
.............................................................................................................................

En termes de consum anual de video a I'entorn digital, 'audiéncia del SX3 mostra un

augment proper al 70% respecte dels registres del 2022.

Figura 58. SX3. Consum digital. Any 2023
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Font: Elaboracioé propia a partir d'informacié de la CCMA.

El SX3 compta amb 440.615 socis i socies actius, una xifra similar a la registrada el
2022.
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Accions externes del prestador adrecades al col-lectiu infantil

D’acord amb el compromis amb la inclusié i la creacié de comunitat que, segons estipula
el Mandat marc, ha de marcar I'actuacié del servei public audiovisual, el 3Cat organitza
al llarg de I'any una série d’activitats d’accés lliure de caracter divulgatiu, cultural, solidari

i de lleure destinades al public infantil i les seves families.

Figura 59. Accions externes del 3Cat adrecades al col-lectiu infantil. Llista no exhaustiva.
Any 2023

Visites divulgatives

Visites de centres escolars a les Instal-lacions de TV3 | Catradio, on els
infants aprenen el funcionament dels mitjans de comunicacio.
Participacio: 16.549 estudiants

La Supernit a les biblioteques 3
Esdeveniment de fornent de la lectura que se celebra a 220 biblioteques bf:gﬁ“m‘ o
pabliques catalanes simultaniament. (19/05/23) SNGRING

= 2igs : - e gem——
Participacio: 11.000 infants

Un Palau de pellicula: jornades per a l'audiovisual en catala

Projeccio de capitols inédits de Titd, narracid dels Contes de o Pinyo i
actuacid musical dels Beta al Palau de la Generalitat. (28/10/23)

AN PRLAL DX PEL-LICR

Titd al Teatre Lliure
Representaclé gratdita de “Titd, I'espectacie” on els seus personatges
Interpreten cangons tradicionals catalanes, (11/11/23)

S POSN'T L2 Posa'tla gorra

AREEMNIAL  Actuacio musical de Tito i els Beta al Poble Espanyol en el marc de la
i eESerTR.  C2Mpanya “Posat la gorra’, de sensibilitzacio | per recaptar fons per a les
Bl LLOF  families dels infants | adolescents amb cancer. (03/12/23)

I-lusions

Experiéncia de realitat virtual, on sexplora el metavers del 5X3 amb els
personatges del canal, al Port de Barcelona durant el periode nadalenc.
Participacio: 29.000 visitants

usions

Font: Elaboracid propia a partir d'informacio de la CCMA.
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3.9.Protecci6 de les persones menors d’edat davant els continguts

Els continguts lineals i digitals dels canals de la CCMA apareixen senyalitzats conforme
a les categories d’edat que estableix la Llei 13/2022, general de la comunicacié

audiovisual.

Quant a l'oferta lineal, les programacions de les diferents televisions es qualifiquen
majoritariament (entre el 83,6% i el 98,6% del temps d’emissid) com productes per a
tothom. La preséncia de les qualificacions més restrictives (no recomanats per a menors

de 16 i 18 anys) és minoritaria (un maxim del 3,5% al 33).

En termes generals, les programacions de les televisions de la Corporacié mantenen
percentatges de temps d’emissié per cada categoria d’edat similars als de I'any 2022.
No obstant aixd, com a novetat en el marc de I'’X3, s’introdueixen continguts no
recomanats per a menors de 13 i 16 anys. Aixd s’emmarca en 'objectiu manifestat pel
prestador d’atreure el public adolescent i jove, i es concreta basicament en I'emissio de

séries d’animacio i pel-licules d’anime.

Figura 60. CCMA. Percentatge de temps d’emissié per categoria d’edat (senyalitzacié en
pantalla). Any 2023

3, 5% 2,2%% 0, 7% 6, T

84,7% |
2,1% 1.7% 0, 2% 7. 3% 3.4 0 3%
32':-': 5.2% 1.4%: '|_L'h:"'i' O, 1%
= B
1,4%

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya
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Quant als continguts digitals, la CCMA implementa mesures tecnologiques per
garantir la seguretat d’infants i adolescents en el consum de continguts en els diferents
entorns online. Aquestes mesures inclouen la senyalitzacio per categories d’edat i I'is

d’altres eines de proteccio addicional.

La senyalitzacio s’aplica als continguts difosos en I'entorn digital, tant en directe com a

peticio.

"2 2 Ho petem al "Rindom” 100

= o3

Fx czemal cietrg I L

El canal SX3, per la seva banda, utilitza eines addicionals orientades a garantir la
proteccié d’infants i adolescents. Aixi, tant el lloc web com les aplicacions propies per a
dispositius mobils segmenten I'oferta de continguts en dos entorns diferenciats en
funcio de 'edat: I'S3 s’adrega a infants fins a 6 anys i difon exclusivament continguts per
a tothom; i I'’X3 esta orientat al public infantil i adolescent, i inclou programes que poden
requerir senyalitzacié per edats. A més, el portal web del SX3 incorpora un mecanisme
de proteccié infantil que adverteix la persona usuaria sobre la sortida de I'entorn

protegit del canal.
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A QUIN MON Estas a punt de sortir de I'entorn protegit del SX3.
VOLS ENTRAR?

Segur que ho vols fer?

« | I

Altres recursos de proteccié de les persones menors d’edat es refereixen al control

parental en la configuracié inicial de I'aplicacié per a dispositius mobils, aixi com en la
limitacio del temps d’'Us.

sty TRpEC A s

durada do la sodud

it

= 30:00 =

ElEunadilt? Tud=
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3.10. EVA, la plataforma de continguts adrecats a joves

El juliol del 2023 3Cat comenca a desplegar el nou canal de continguts juvenils,
d’emissio integrament digital, sota la marca EVA, accessible des de la seva plataforma
en streaming. D’enca de la desaparicio del canal 3XL, aquesta franja d’edat no tenia una

linia de continguts propis a la programacio.

La iniciativa aposta per I'Us estratégic de les xarxes socials, amb la creacié de perfils a
Instagram, TikTok, Twitch i YouTube, des d’on es difonen continguts amb un format
adaptat. L'oferta d’EVA és de tipologia diversa i inclou magazins, ficcid, divulgatius o
concursos, entre d’altres (vegeu la figura seguent). Aixi mateix, aborda tematiques
heterogénies adaptades a aquest target, com la salut mental, la tecnologia, la pressié

estética, els viatges, I'actualitat del mén dels i les influencers, etc.

A més de les estrenes, EVA incorpora al seu cataleg continguts de temporades anteriors
destinats a l'audiéncia jove, que també s’emeten en els mitjans tradicionals de la

Corporacio.

Des del seu llancament, segons les dades proporcionades per la CCMA, els continguts
d’EVA registren 82 milions de reproduccions a les xarxes socials i 130.000

visualitzacions de video i audio a la plataforma 3Cat.
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Figura 61. CCMA. Relaci6 d’alguns dels nous continguts adregats al public jove difosos a

través de la finestra EVA. Any 2023

eva

Animals arquitectes ¢ Bojos per Moliére

Divulgatiu sabre projeches arquitectanics
gue posa el oous en la innovadio

Dopaming O
analisi de les emocions des de la
perspectiva de 1a neurncisncia

L'entresol O

Padrast de flocid en qué un grup de joves
prasamta un programa que explora tames
d'interés per a la seva ganeracic

Série de Flocid sobre un grup destudiants
de teatre a la Barcelona dels anys
nordnta

Ets un motivat

Froprama gque aborda temes de salut
mental | emocional amb la col-laboracic
de professionals en psiguiatria juvenil

La mirada de la Fiona

Serie de ficcid sobre una jove | dos
garmans que afronten diferants reptes
witals

La Turra Q3 Lo trovesso

fagazin sobre tematiques dinrterés
juyenil d'ambit catala

Living Europa C

Reportatges que mostren |es experiércies
d'estudiants catalans amb una beca Erasmus

Spursito & Company
Ertrevistes a parsonatges d'actualital en
farmat videgpodcast

O

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.
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3.11. L’accessibilitat als continguts lineals i no lineals

D’acord amb el caracter universal i inclusiu exigible al servei public audiovisual, els
continguts lineals i no lineals oferts per la CCMA inclouen, en proporcié diferent,

mecanismes d’accessibilitat per a persones amb discapacitat visual i/o auditiva.

Programacié emesa amb subtitulacio per a persones amb discapacitat

auditiva

El nivell de subtitulacié de la programacio lineal de TVC esta entorn del 90% a TV3 i
s’aproxima al 100% en el cas del SX3/33 (97,4% al 3399,4% al SX3). Esport3 és I'linic
canal lineal que incorpora aquest mecanisme en menys del 20% dels continguts
emesos. Respecte del 2022, les proporcions sén molt similars, excepte al SX3, que

incrementa 4 punts les hores subtitulades.

Quadre 5. TV3. Subtitulacié de la programacié en funci6 de latipologia de programes. Any
2023°

Temps d’emissio % emissi6 amb

Tipologia de programa ”

amb subtitulacio subtitulacié
Llargmetratges i curtmetratges

. o 509:15:38 100
cinematografics
Seéries i pilots de séries 470:37:18 100
Documentals 358:50:11 100
Pel-licules per a televisio 123:42:14 100
%r Programes informatius d'actualitat 3498:48:39 82,9
e Retransmissions esportives 48:03:39 87,1
Altres continguts que puguin
esdevenir ac%ess?blesp ’ 1393:26:14 99.5
Total 6402:43:53 89,7

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya, sobre la base d’'un mostreig estadistic amb una fiabilitat del
99,5% i un error maxim admissible de +/-4%.

Quadre 6. 33. Subtitulacié de la programacié en funcid de la tipologia de programes. Any
2023¢
Temps d’emissio % emissio amb

Tipologia de programa

amb subtitulacio subtitulacio

Series i pilots de séries 81:56:39 100
Pel-licules per a televisié 17:50:00 100
Documentals 2156:51:09 98,6
Llargmetratges i curtmetratges .

cinematografics 173:40:01 97,0
Programes informatius d'actualitat 23:11:00 87,2
Altres continguts que puguin aa.

esdevenir accessibles 229:11:17 88,1
Total 2682:40:06 97,4

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya, sobre la base d’un mostreig estadistic amb una fiabilitat del
99,5% i un error maxim admissible de +/-4%.

6 En el comput total d’hores no s’hi computen els programes no susceptibles de subtitulacié, com ara els musicals i els
programes sense llengua d’emissio.

7 La programaci6 es presenta agrupada en les categories que estableix I'article 12 de la Instruccié general del Consell de
I’Audiovisual de Catalunya sobre I'accessibilitat als continguts audiovisuals televisius.

8 En el comput total d’hores no s’hi computen els programes no susceptibles de subtitulacié, com ara els musicals i els
programes sense llengua d’emissié.
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Quadre 7. SX3. Subtitulacio de la programacié en funci6 de latipologia de programes. Any
2023°
Temps d’emissié % emissio amb

Tipologia de programa

amb subtitulacio subtitulacié
Seéries d'animacio 4391:48:54 100
Series i pilots de séries 273:33:48 100
Documentals 166:14:11 100
m I(;ilg(re%]n;?(t)?rtg;:sl curtmetratges 08-44:14 100
Programes informatius d’actualitat 42:10:33 100
Pel-licules per a televisié 8:35:23 82,8

Altres continguts que puguin
esdevenir accessibles
Total 5299:30:07 99,4
Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya, sobre la base d’'un mostreig estadistic amb una fiabilitat del
99,5% i un error maxim admissible de +/-4%.

318:23:04 90,8

Quadre 8. Esport3. Subtitulacié de la programacié en funcié de la tipologia de programes.
Any 2023

. . Temps d’emissio % emissio amb
Tipologia de programa

amb subtitulacio subtitulacié
Documentals 1018:08:05 93,9
Programes informatius d'actualitat 388:06:46 8,5
Retransmissions esportives 65:59:00 3,1

Altres continguts que puguin
esdevenir accessibles

Total 1641:06:45 19,8

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya, sobre la base d’'un mostreig estadistic amb una fiabilitat del
99,5% i un error maxim admissible de +/-4%.

168:52:54 34,1

9 En el comput total d’hores no s’hi computen els programes no susceptibles de subtitulacio, com ara les séries d’animacié
sense llengua d’emissio.

10 En el comput total d’hores no s’hi computen els programes no susceptibles de subtitulacié, com ara els programes
esportius sense llengua d’emissio.
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Programacié emesa amb audiodescripci6

Pel que fa a la programacié lineal emesa amb audiodescripcié per a persones amb
discapacitat visual,* el canal generalista és el que emet més continguts amb aquest
mecanisme d’accessibilitat, incorporat, principalment, a la ficcié i als documentals.

Quadre 9. TV3. Audiodescripcio de la programacio en funcié de la tipologia de programes.
Any 2023

Temps d’emissid

Tipologia de programa audiodescrit

Llargmetratges i curtmetratges cinematografics 221:36:32
Series i pilots de séries 168:56:28
iy Documentals 60:43:21
= , —
e Pel-licules per a televisio 19:22:44
Programes informatius d’actualitat 1:47:00
Altres continguts que puguin esdevenir accessibles 3:34:00
Total 476:00:05

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya, sobre la base d’un mostreig estadistic amb una fiabilitat del
99,5% i un error maxim admissible de +/-4%.

Quadre 10. 33. Audiodescripci6 de la programacio6 en funci6 de la tipologia de programes.
Any 2023

Temps d’emissié

Tipologia de programa audiodeserit

Llargmetratges i curtmetratges cinematografics 123:44:01
Documentals 16:03:00
3 3 Seéries i pilots de séries 16:03:00
Pel-licules per a televisio 3:34:00
Altres continguts que puguin esdevenir accessibles 1:47:00
Total 161:11:0112

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya, sobre la base d’un mostreig estadistic amb una fiabilitat del
99,5% i un error maxim admissible de +/-4%.

Quadre 11. SX3. Audiodescripcié de la programacié en funcio de la tipologia de
programes. Any 2023

Temps d’emissio

Tipologia de programa audiodescrit

Series i pilots de séries 26:45:00
Llargmetratges i curtmetratges cinematografics 9:46:43
Seéries d'animacio 1:47:00
Total 38:18:431'3

Font: Consell de I'’Audiovisual de Catalunya, sobre la base d’un mostreig estadistic amb una fiabilitat del
99,5% i un error maxim admissible de +/-4%.

1 El grau d'implementacié de I'audiodescripcié per a persones amb discapacitat visual s’expressa per hores, tal com
especifica I'article 6 de la Instruccié general del Consell de I'Audiovisual de Catalunya sobre I'accessibilitat als continguts
audiovisuals televisius.

12 E| 33 emet 8 hores diaries.

13 EI SX3 emet 16 hores diaries.
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Quadre 12. Esport3. Audiodescripciéo de la programacié en funcié de la tipologia de

programes. Any 2023

Temps d’emissio
audiodescrit

‘ Documentals 7:08:00

- Total 7:08:00
Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya, sobre la base d’un mostreig estadistic amb una fiabilitat del
99,5% i un error maxim admissible de +/-4%.

Tipologia de programa

Programacié emesa amb interpretacio de llengua de signes catalana

La programacio interpretada en llengua de signes catalana s’emet a través del canal
3/24 i correspon, principalment, a les emissions del TN migdia i TN vespre de dilluns a
diumenge, tot configurant un total de 826 hores anuals, segons informa la Corporacio.
A aquests teleinformatius se’ls sumen programes informatius especials eventualment

interpretats en llengua de signes, com els debats electorals i les jornades electorals.
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L’accessibilitat als mitjans digitals de la CCMA

L’exigéncia d’accessibilitat per a les persones amb discapacitat visual o auditiva també
és aplicable als continguts distribuits digitalment. En aquest sentit, durant el 2023 la

CCMA consolida i optimitza els mecanismes d’accés als seus mitjans digitals.

D’una banda, tant els canals de video en directe (TV3, SX3/33, Esport3 i 3/24) com els
videos a la carta del web permeten activar els subtitols en catala. Aquesta funcionalitat
esta disponible en les aplicacions per a dispositius mobils i en la majoria d’aplicacions
per a Smart TV i HbbTV. En determinats programes, la subtitulacié s’amplia a la versio
original i a altres llengiies a partir de la generacié automatica. Les peces publicades a

les xarxes socials també incorporen subtitols.

D’altra banda, la programacié que s’emet amb audiodescripcié en catala pels mitjans
lineals manté aquest mecanisme d’accessibilitat en la seva versio digital (al web, en els

dispositius mobils i en la majoria d’aplicacions per a televisions connectades).

A més, tots els espais que s’emeten en llengua de signhes pels canals lineals inclouen

aquesta funcionalitat en 'ambit digital.

Figura 62. 3Cat. Consum de continguts amb mecanismes d’accessibilitat als serveis a
peticio. Any 2023

Reproduccions

de video

f N
B subtitulacis 2.800.000

; ;
.ﬁg Lienguatge de signes 45.280

L &

e )
m Audiodescripcié 16.829

\

Font: Elaboracioé propia a partir d'informacié de la CCMA.
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3.12. Atenci6 ala diversitat funcional de les persones

A més de la presencia de continguts relacionats amb la diversitat funcional de les
persones en la programacié amb contingut informatiu, durant el 2023 la CCMA adopta
una iniciativa nova, com és l'edicid i presentacié del TN vespre per part de persones
amb discapacitat intel-lectual, coincidint amb el Dia Internacional de les Persones amb

Discapacitat.

Aixi mateix, el contenidor Nits sense ficcié dedica una edicié a la lluita contra 'ELA, amb
un documental de produccio propia i un col-loqui. Esport3, per la seva banda, introdueix

com a novetat la retransmissié d’una competicié d’esport adaptat.
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Figura 63. CCMA. Exemples de continguts d’atencié a la discapacitat. Any 2023
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3.13. Premis, reconeixements i guardons

Els productes audiovisuals de la CCMA que contribueixen a generar valor social poden
veure incrementat el seu impacte pel fet d’haver estat guardonats en festivals i distingits
per entitats per la contribucié a donar visibilitat a realitats socials diverses, I'aposta per

formats innovadors o la qualitat de I'oferta adrecada al public infantil.

Figura 64. Exemples de premis, reconeixements i guardons a continguts audiovisuals de
la CCMA per la seva tasca com a creador de valor social. Any 2023

Premi Ondas al millor documental per Unzwé L'ditim aguip del Juancar
“per retratar amb natwralitat el dia a dia de 'ELA"
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j s valors de S it | emotnitat G despren”

P | eapecinl @ TVE per "rescatar und ictna | reterent imfantll com &5
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Premi Valers per £is cantes de fe Mnye per "apostar per |a cultura, bes tradicions
Hentretenirment de gualitat”

% péﬁﬁfnw‘;?&ﬂ Fremi a la Miller Serie d'Animacio lbercamenicana per fosimme &
& lbercanericana  jombo del 5¥3.

Premd Solldaris Once Catalunya 2023 al Mitia o projecte de comunicacls al . ' .

programa Solidoris per ser ‘un propstte sodial de referdndia en & graella de
Catalirya Badin” | apastar "per un parindsme oFilie, rigoros | rellsxiu”

Solidarios

Premi Honorific de la Federacid dAleneus e ':-u'.ll_ah_lr'-}ld a la CCMA per la seva
vocackd de sensel pabiic | “per tensr en compte Fessenclalitar de les associadions
sockeculturals catalanes, espedatment dels ateneus”

Fremis CIRCOM 2023 en la categoria Més original | innovador a Fespai Infak
dal 5¥3, per ledicid espedal dedicada a 1a figura de Tulankaman,

Premis . _— - "
s Promi a la Millor sirie documental televisiva per £ foronse pel seu “walor de

% servel public” per la seva capacitat de “vsibilitzar tematigues mmportants com,
3 En aquesr Cas, la meart”.

Font: Elaboracioé propia a partir d'informacié de la CCMA.
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4. El servei public audiovisual com a generador de valor cultural

El zervei pabie sudiovizua! contribueix 8 patenciar, sctualizar | eniguir Ja identital nacianal | cultural g
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realifar fiva | aiurada an af remps
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dei served pobife audiowsial 3 e vares permiel replicas @ ampiiar b genefacio de valiar cutera)

Par altra bands, &f servel pubilic ha de supdy lee cardncias dal mencar en la produceld § difusid de confimgurs en
{a Mangua propda. B0 mevcats adioviewals patits o mitlane com @f catala, el mercal np zempre geranteir fa
praazia de confnguls en ir Uengua prapia en dotes ies plataformes de distrbecis. Aguesia mancanca
Justifica pna intervencic pilvica & gran escala, milangant a requlacio | &f desplegamant dal sevved pihiic per @
garantis aquest drel Ao safisfed pel mercal.

Alwd donca, & served pablc sudboviaual 1 wos Jmportancia moft relfevant an lo disirbucid de coneixenment
duna secistat, n'afavoral Mapodarament cutvea!l |, & Cafalunya, @5 @ gavantia de [ provisio de confingats |
sarvalg gudioviduals en catali,

Per ammsts maties, san abligecions espeafiques dels mafans audigeisan's piblics:

o Obligacions especifiques
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|::;| t) En wn espad awdiowsusd ober, en que ol catald és la Mengue prdpis deds mitjans audiowsusls pdbiice da
i Catalvays, farlo senarnormalment | esdeeenic vaiiclns verirbradars de Cespai catald de comunicacid

I::I ) Prestar ura alenend especial ol produsfes sudiswizuals febs an versid arginal en catals § difondre’s.

0 ) Provieowne (s de Moccifa arands, i tenen coberura af lemiton on es pank aquesta lengua, en col-inboracid
| amb el Congell Genersl dAran.
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seva ferbna, preservant duna manera aspecial la mamdils histonica | efs materals dels tesmmanis,

|:::| ) Promeure, an la mesura que [ estan obiigats en ézser aperaders piblics dependents de la Generalitet, &l
| reforg de la identitat nacional, com un proeds integrados en evelucid constant | abart a ls diversitat
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) R Raflechr 1 incdouna la divarsitad local | comarcal de Catalunpa en ef conumt def sistema pitlic ausiowsoal

0 i) Asswnd, en la nova sociefal digital ef nou mandal sxpicll deducacit digital | en comumicacks del serel

prblic audievisual (alfabetitzacid megiarical

L3 ) Contnbunr a fa reduccit de fa bredey digifal entre rups socials [per estuis | per edas, enlre ohanres) f evirar

una avenmual franm&':ram goeigd antre els qua faman soces A 18 eolacal connaciads { ale gue ni o raman,
0kl Prompure @ls valors § als principis de FEsfatut datanomia

[ Empray &l servey pubiic ardicwsaad, én [ meswera que depdn de (@ Gansralifal, cam @ mecanisrme de

profeccic intermacionsl de la Mengua § fa cuttura catalanas

Mandat marc del sistema public audiovisual per al periode 2020-2026

En el Mandat marc la generacié de valor cultural es basa en una conceptualitzacié
amplia del que s’entén per cultura. En aquesta visié s’hi inclouen tres aproximacions
diferents, no excloents, que, en conjunt, formen part dels elements que “contribueixen a

potenciar, actualitzar i enriquir la identitat nacional i cultural de Catalunya”.

Aixi, una primera accepcié concep la cultura com a divulgacié del coneixement en
qualsevol ambit, per tal com fomenta una societat més il-lustrada, critica i cohesionada.
També forma part de la visié amplia present al Mandat marc la cultura entesa des d’una
perspectiva antropoldgica, que abasta les diferents formes d’expressié i manifestacioé
d'una societat, com ara la historia, la gastronomia, les tradicions culturals o la llengua.
Finalment, una concepcié més delimitada de la cultura se centra en la creaci6 artistica i
de pensament, manifestada en disciplines com la musica, la literatura, les arts plastiques

o el cinema.
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4.1.Ladivulgacio del coneixement

Els continguts divulgatius

La primera accepcié del concepte cultura fa referencia al coneixement en qualsevol
ambit, com ara la ciéncia, el medi ambient, la salut, 'economia, la tecnologia, la historia
o la gastronomia. La generacié de valor cultural per part del servei public implica la

difusié d’aquest coneixement.

En aquest sentit, els continguts divulgatius registren proporcions dispars en funcié del
mitja, i el 33, el canal tematic especialitzat en cultura i coneixement, destaca per

registrar-ne el pes més elevat, amb prop del 80% de la seva oferta programatica.

Figura 65. CCMA. Percentatge de continguts divulgatius als mitjans lineals. Any 2023

79,7%

4,6%

5,2%

13,2%

Catrixic

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.

Durant el 2023 les estrenes del 33 en aquest ambit corresponen principalment a
divulgatius culturals —detallats en I'epigraf dedicat als continguts culturals que segueix—
i als documentals que s’ofereixen de manera regular en el marc dels diversos
contenidors del canal (60 minuts, El documental i Latituds.) En canvi, algunes de les
novetats en I'ambit de la divulgacio introduides el 2022, com Xplorers o Salut i

muntanyes, no compten amb una nova temporada.

Per la seva part, TV3 presenta diferents novetats que prenen el relleu a les estrenes del
2022 que no tenen continuitat durant el 2023, com Gent de mar i Ments inquietes. Una

de les propostes és Nits sense ficcio, amb un format hibrid derivat del Sense ficcio, que

110



combina el documental i un col-loqui amb persones expertes en la materia tractada en
'ambit divulgatiu. Sense perioditzacié preestablerta, les edicions responen a criteris
d’actualitat i s’emeten en horari de prime time nocturn. També s’estrenen El factor clau
i En 1 minut, que ofereix videos d’animacié amb contingut divulgatiu sobre temes

vinculats a la sostenibilitat, 'economia domeéstica o I'educacio.

El SX3 amplia el seu cataleg amb noves incorporacions centrades en la divulgacio, com
ara Al mar!, Dibuixa amb el Will Sliney o EI mén genial de Tom Gates, una ficcié animada

que integra tutorials de manualitats i dibuix.

En I'ambit digital, les noves propostes divulgatives, adrecades a una audiéncia jove,
s’integren en la finestra EVA. Es el cas de Kanviem?, Ets un motivat o Cuina salvatge,

que busca apropar la cuina tradicional catalana al segment juvenil.

Figura 66. CCMA. Exemples de continguts divulgatius. Televisid. Any 2023

-3

= Lotituds & Al mar?

Documentals sohre sostenibilitat i
desenvolupament

» El documental
Tematiques diverses dinteras sacial

¢ B0 minuts
Dourmentats de produccd internacional

0} Nits sense fiecio

Documentals dactualitat | col-logui
€2 El foctor clau

Formules déxit dempreses catalanes
& En 1 minut
Capsules divulgatives sobre temes
quotidians

o Cuines
Gastronomia

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.
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Les principals novetats en continguts divulgatius en el mitja radiofonic apareixen sota el
format de podcast. Durant el 2023 s’estrenen diversos titols de tematica variada, com
ara la salut (Gent normal), els processos migratoris (EI mar. El mur), la investigacio
cientifica (A I’Antartida no hi ha ossos) o I'ecologia (Terra cremada).

Figura 67. CCMA. Exemples de continguts divulgatius. Radio. Any 2023

]
e
Cabadic - =

» g poma de Newton
Peicelogia | benestar emocional Gncia

Cooperacid, voluntariat | moviments —t, @ 1
socials oy J

€ Gent normal
Malaltia mental | estigma

£) El mar. El myir

Procés migratori a la Mediterrania
Ferminisme i perspectiva de genere £ A l'Antdrtida no hi ho dssos

investigacio cientifica a lAntartida
€ Terro cremada

impacte dels incendis

Viatges

Cultura gastrondmics

VWida saludable i benestar € Programes estrenats durant ol 2003

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.
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Durant el 2023 es para una atencié especial a I'oferta divulgativa en matéria de salut
sexual i reproductiva, coincidint amb la tematica seleccionada per a la Marat6 de 3Cat.
Aixi, als espais ja presents a la graella o a les plataformes, com El punt D o Ja m’entens,
s’hi afegeixen emissions especifiques que exploren i visibilitzen questions com el
consum de pornografia entre adolescents o les mancances de I'educacié sexoafectiva
actual. Val a dir que es tracta d’una oferta de continguts adaptada als diferents segments
d’edat de l'audiéncia, amb programes adrecgats especialment a joves (com El punt D) o
a infants (InfoK).

Figura 68. CCMA. Continguts divulgatius sobre educacié sexual i afectiva. Any 2023

Nits sense ficcio: Generacio porno
e Série documental de tres capitols | una nit tematica que vol visibilitzar la
problematica del consum de pornografia per part dels i les adofescents |
conscienclar sobre |3 necessitat d'un canvi en leducacid sexual.
(Re)pensant l'educocio sexual

Dooumental gue difon alzuns dels resultacs d'una investigacit de la UaB
centrada en 'educacid sexual i afectiva dels infants,

InfoK
* Especial sobre educacid sexual

s Ezpecial Pariem de parno

Lexs pates

s |mpacte de la pornografia en els infants
= Mites | pors en relacid amb [a sexualitat
* Desestigmatitzacio del VIH

s | Joa mentens
'.ﬂ; = Les persones intersexuals o la intersexualitat

* Prevencid de les infeccions de transmissid sexual
= Diversitat sexoafectiva a les aulas

_'““*.,I | El punt D
A9 #‘,' | Divulgatiu dedicat a I'educacio sexual | afectiva que aborda un tema diferent

en cada episadi

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.
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La contribucio a I’alfabetitzacio mediatica

L’'impuls de l'alfabetitzacié mediatica de la ciutadania és un dels compromisos del servei
public audiovisual. En aguest marc, durant el 2023 els mitjans de la CCMA ofereixen
continguts i seccions de programes especificament dissenyats amb aquest objectiu,
incloses dues estrenes de la nova plataforma 3Cat: Unfold, en el marc de la finestra
digital EVA, i el podcast Ciberseguretat. Aquestes noves propostes prenen el relleu dels
espais televisius Som revolucio i CTRL i del podcast #Felicitatdigital, que el 2023 no

estrenen noves temporades.

Figura 69. CCMA. Programes especifics que incideixen sobre l'alfabetitzacié mediatica.
Relaci6é no exhaustiva. Any 2023

. Revolucid 4.0

Programa sobre tecnologia, innovacit, nous lideratges, sostenibilitat i
E'I'I'I[II'E'I'IE'ITDFI-E

L@aNet (Catalunya nit)
Seccid diaria dedicada a les ditimes novetats en tecnologia

Generacid digital

Espai d'entreteniment sobre tecnologia, oci | cultura digital, amb un :
interas destacat pels videojocs :

1
-
[ neeeermemnnnsnnannanainaanaanss S PR ARty

| Ciberseguretat O

Padcast dedicat a les noves professions relacionades amb el sector
digital | la formacid necessaria per desemvolupar-des

Unfold @

Programa d'entrevistes amb persanes expertes en aspactes referts a les
noves tecnologies ambientat en una ciutat virtual

Popap

Espai sobre innovaclons | eines digitals, contingurs en catala a les karxes i
cultura dinternet, Coinciding amb gl langament de la plataforma 3Cat es
trasllada de Catradio a 'entom digital amb un format renovat

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.
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Al mateix temps, diversos documentals i reportatges d’actualitat, tant de creacié propia
com aliena, exploren questions vinculades amb els desafiaments i els riscos del nou

entorn digital.

Figura 70. CCMA. Documentals i reportatges relacionats amb I’alfabetitzacié mediatica.
Any 2023

30 minuts (TV3)

e [A: lo nova evolucia: 'impacte de la intelligencia artilicial en diferants
ambits professionals,

* Solut, dodes i negocr. |'explotacio comercial de les dades mediques per
part de les prans empreses tecnolbglgues.

« Lo gran distraccid; la preocupacio scbre Fos gue els i les adolescents fan
de les pantalles,

60 minuts (33)

= Porno deepfoke, ets tu lo seglient? '0s de la intel-ligéncia artificial per a
crear videos pornografics falsos,

Punt de no retorn (3Cat)
- * fopd, fo utopia diA | robats: 13 visid japonesa sobre la 14§ els androides,
B s R s S e et e =

Font: Consell de I’Audiovisual de Catalunya.

A més, aquesta tematica també apareix com a element de I'actualitat i s’aborda sota el
format de reportatges, entrevistes o taules d’analisi emesos, principalment, en magazins

tant de radio com de televisio.
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Figura 71. CCMA. Continguts relacionats amb I'alfabetitzacié mediatica en la programacié.
Relacié no exhaustiva. Any 2023
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La divulgacié de la memoria historica

El Mandat marc situa la divulgacié de la memoaria historica com un element de generacio
de valor cultural, en la mesura que es tracta de difusié de coneixements, pero, també,
com a element constitutiu de la identitat i cultures catalanes, entenent cultura des d’un

vessant antropologic.

L’aportacié de 3Cat a la preservacié de la memoria historica queda reflectida en I'oferta
de continguts de format divers que aborda esdeveniments i figures clau de la historia
universal, i especialment de la catalana, amb un focus particular en el periode que

abasta des de la Segona Republica fins a la Transicio.

En I'ambit televisiu, el 2023 s’estrena a TV3 Una altra historia, on s’exposen relats
personals relacionats amb objectes antics que serveixen per il-lustrar moments historics
de la Catalunya del darrer segle. En contraposicid, 'espai Quanta guerra!, estrenat el
2022 i centrat en 'analisi historica de la Guerra Civil, no compta amb nova temporada
durant el 2023. A banda, s’ofereixen noves peces documentals, principalment en el marc
dels contenidors Sense ficcié (TV3) i EI documental (33), aixi com obres de ficcié que

recreen diferents periodes historics (vegeu la figura segient).

A banda, el cataleg d’audio de 3Cat incorpora dos nous espais en format de podcast
dedicats especificament a la divulgacio historica: Extrema Catalunya, que repassa la
historia dels moviments d’extrema dreta a Catalunya després de la mort de Franco, i
Van fer historia, difés en I'entorn digital del SX3 i adrecat a un public infantil, que relata

la biografia de figures historiques de rellevancia.

Dins de I'ambit radiofonic també s’ofereixen nous capitols del programa de divulgacio

historica En guardia, que el 2023 celebra les 1.000 edicions.
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Figura 72. Programes sobre memoria historica. Relacié no exhaustiva. Any 2023
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3Cat complementa 'abordatge de la memoria historica amb la inclusio de continguts de
format divers en els magazins televisius i radiofonics vinculats amb la publicacié

d’assajos, les estrenes de produccions culturals o la commemoracié d’efemeérides.

Figura 73. Continguts sobre memaria historica en la programaci6. Alguns exemples. Any
2023

Entrevistes

* |faki Egafia, sobre lassalg Operockin Ogro, que fa una reconstruccks de Fatemptat condra Cameng
Blarwo (Bl maties, TWVE).

= Apust Colorndnes, historlador, sobre el llibre Amnisha / Uibertorf que reconstrueds els amys previs 2l
retoen dil president Tarradellas | 1a restavracid de la Generalitat s 324, 3724).

= |oaguim Albareda, hiszoriador, sobre Fassalg Venquda perd no submisor ko Conmumye del segle XA (Alés
12 324).

= |oan Esculies, histonador, per parlar de Fatemptat contra Casrers Blanco, amb matiu del 50 aniversari
(Ades 324, 324),

= Enric Auquer, protagonista duna pedliouda scbre la figura ddntonl Benalges, un mestre republica
afuseliar a finicl de 1z Guerra Chll (5 molf die Caralunyn Ridio, Catalunya Radio),

= Lafamdia Castells, sobre a peca teatral Popers o o guerre, que posa veu a les memares gue el seu
pare | el sew &l van escrivre des del front de fa Guerra Cail (7 molil de Cofolmr Ridio, Catalurys
Radia).

= Pau judila, escripror, scbre el Iibre ERAT, Pexéral de SEAT: Infiftrats, guerra brute | smovinrend ohrer durant

for Trannsicid (£ motd de Cotolenyo Bodio, Catalumya Radic).

Reportatges

= 85anys del bombardetg de Gramoliers per part de Fatackh feixista (s matins, TVIL

= Mara a peu fins a Franga organitzada per homenatjar la Retirada catalana i La Desbanda malaguenya
per fugir de Faveng del bandol feixista (Tof es mmow, TVAL

= Lexposicld de Fasdu Histhnc de la clutat de Barcelona que mestra dibuixos infantils inédits fets durant
la Guerra Chvil [Tot es mow, TV3)

= Recortegut per diversos espals de la cutat de Ueca marcats per la Guerra Civil (Lin pals per waftar,
Catalumya informacicl.

= Familles que han Iniclat la cerca dels cossos dels seus fammdlars mons al front durant la Guerra Cedl
[Cortodamar nit, Catalunya Radio),

= LaGuerra Cedl, una cmbra glargada (Sdconds, phdcast de Catalinya Radio).

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.
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4.2.Els continguts culturals en els mitjans de la CCMA

El Mandat marc estableix que el servei public audiovisual ha de contribuir a la creacio i
difusié de continguts culturals i constituir-se en “motor cultural”’. Més enlla de la difusio
del saber en sentit ampli, tractat en el punt anterior, en aquest epigraf s’aborda la cultura
tant des del vessant de la creaci6 artistica com des d’'una perspectiva més antropologica
i, per tant, s’hi inclouen continguts referents a les arts, perd també els que tracten les

tradicions, la gastronomia o les manifestacions de la cultura popular, per exemple.
La preséncia de cultura en la programacio

La proporcié de continguts culturals en I'oferta de la Corporacié difereix segons el mitja,

i és al 33 on obté un pes més elevat.

...........................................................................................................................
o .,

Durant el 2023, al 33 els continguts culturals entesos com
qualsevol forma d’expressio i manifestacio propia d’'una societat

representen el 44,2% del temps d’emissio

B
.............................................................................................................................

A TV3 i a Catalunya Radio la preséncia de cultura en la programaci6 oscil-la entre el

20% i el 25%, mentre que al SX3 —on la ficcié és molt majoritaria— suposa un 3,8%.

Quant al temps dedicat a la creacié cultural, aquesta representa el 21,1% de la
programacio del 33, mentre que a TV3 i a Catalunya Radio, la major part dels continguts

culturals corresponen a la cultura entesa com a creacié artistica i de pensament.

Tots els mitjans de la CCMA analitzats coincideixen en la prioritzacié de la difusié de la
creaci6 cultural catalana. En aquest sentit, els tres canals televisius registren una

preséncia de cultura catalana superior al 75%.

L’informe monografic del CAC Els continguts culturals. Presencia i diversitat en les

emissions ofereix una analisi més detallada sobre la presencia de la cultura en diferents

mitjans, inclosos els de la Corporacid, durant un periode de 4 mesos (gener-abiril).
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Figura 74. CCMA. Percentatge de continguts culturals en la programacio lineal. 2023
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Els programes culturals en la televisio i laradio

Pel que fa als programes concrets que configuren els continguts culturals, els mitjans
televisius de la CCMA, seguint la linia del 2022, continuen vehiculant la cultura a través
de propostes que integren elements de diferents disciplines artistiques en un context

d’entreteniment i concentren les novetats a TV3.

Aixi, el canal generalista i de més audiéncia de la CCMA, TV3, es caracteritza per dues
linies complementaries. D’'una banda, concentra la majoria dels continguts culturals en
espais musicals d’emissié regular programats durant la matinada, un fet que en
condiciona I'impacte en termes d’audiéncia; de l'altra, ofereix propostes d’entreteniment,
amb preséncia dispar de continguts culturals, en horari de prime time i, per tant, amb

una audiencia potencial més elevada.

En aquest marc s’inclouen les estrenes d’Aixo no és una canc¢o (musica) i La Puntual
(teatre) o la segona edicioé d’Euforia (musica), que manté l'impacte de la primera edicio
(amb una quota de pantalla mitjana del 20,4% i amb 30 milions de reproduccions en
'entorn digital). Val a dir que aquestes estrenes no suposen un increment de programes
amb continguts culturals, siné que venen a substituir propostes similars del 2022 com

eren Opera prima (musica), El llop (arts escéniques) i Una historia de la literatura.

Per la seva banda, el 33 veu reduida durant el 2023 la seva oferta cultural degut a
I'abséncia de noves propostes i la manca de continuitat dels espais centrats en la cultura
estrenats I'any anterior com El retorn de les lluernes (literatura), El local (musica) i
Histories gegants (tradicions populars). Amb tot, manté una orientacié cap a la divulgacié
cultural, amb programes com Quan arribin els marcians, emés en prime time, i I'estrena
de nous documentals sobre figures vinculades al mén de la cultura, especialment la

catalana.

Seguint 'exemple d’Euforia en la combinacié d’elements culturals i entreteniment dins
un format de talent show, el SX3 estrena Kéreo, un concurs enfocat a seleccionar la
millor banda de k-pop catalana. L’altra novetat del canal infantil és Els contes de la Pinya,

que difon contes tradicionals amb I'objectiu de fomentar la lectura.

En 'ambit digital, es presenten dues novetats, Animals arquitectes i Ale-hop, que

aborden disciplines artistiques com l'arquitectura i el circ.

Algunes d’aquestes estrenes (Aix0 no és una canco, Ale-hop, Animals arquitectes)

sorgeixen de diferents convocatories impulsades per la CCMA i el Departament de
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Cultura durant els anys 2021 i 2022 per a la selecci6 de projectes audiovisuals

innovadors en I'ambit de la cultura.

Figura 75. Programacid televisiva amb continguts culturals per canal. Relacié no
exhaustiva. Any 2023
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Quant a la radio lineal, I'emissora generalista Catalunya Radio manté una oferta
programatica estable que abasta un ampli ventall de disciplines culturals a la qual
s’afegeixen diverses novetats durant la temporada estival: Les golfes del Gorina

(cancons de cinema), La vida és un musical (musicals) i Cafe Grec (Festival Grec 2023).

Les emissores musicals iCat i Catalunya Musica continuen centrant-se en la divulgacio
i 'actualitat en els ambits de la musica alternativa i la musica classica, respectivament.
iCat ofereix dues estrenes orientades a un public jove: la seleccié musical DJ Trapella i
Nota de veu, que explora les curiositats de I'univers musical catala. Per |la seva part,
Catalunya Mdasica incorpora El sisé sentit, que recull obres musicals associades a

vivéncies i moments especials.

En Pambit digital, es presenten tres novetats en format pddcast. D’una banda, Vinils,
on personatges rellevants de diversos ambits recorden I'época analdgica i la seva
musica. De l'altra, dues propostes amb motiu de la commemoracié d’efemeérides de
figures rellevants de la cultura catalana: Avui és Tapies (centenari del naixement de

l'artista) i Galactica (75€& aniversari del cantautor Jaume Sisa).
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Figura 76. Programacio radiofonica amb continguts culturals per canals. Relacié no

exhaustiva. Any 2023
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Més enlla de la programacio regular, la CCMA ofereix retransmissions de concerts,
premis en diverses disciplines i altres esdeveniments culturals. També, amb motiu
d’efemérides culturals com la Diada Nacional de Catalunya, Sant Jordi, Carnestoltes, la
Revetlla de Sant Joan o la Setmana del Llibre en Catala, els diferents mitjans de la

CCMA presenten una programacio especial.

Figura 77. CCMA. Exemples d’emissions no regulars amb contingut cultural per canal. Any
2023
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La informacioé sobre cultura

Una altra forma d’aportacié de valor cultural és la informacié d’actualitat sobre obres,
estrenes 0 esdeveniments que els mitjans generalistes de la Corporaci6 —-TV3 i

Catalunya Radio— ofereixen en els programes informatius diaris.

En la linia de I'any anterior, el percentatge d’informacio referida a aquesta tematica se
situa al voltant del 10% tant a TV3 com a Catalunya Radio. La variacié més significativa
respecte de l'any 2022 es troba en la proporcié d’actors culturals amb preséncia a

Catalunya Radio (11,2%), que augmenta gairebé tres punts.

........................................................................................................................................
0 e

La cultura esdeve el tercer i quart ambit tematic pel que fa al temps de
:  noticia en els informatius de TV3 i Catalunya Radio, respectivament.
Aquestes posicions s’inverteixen quan es considera I'agrupacié de

persones del mon cultural que intervenen en les noticies.

o
...........................................................................................................................................

Figura 78. TV3 i Catalunya Radio. Percentatge de temps de noticia sobre cultura i
percentatge de temps de paraula dels actors culturals. Any 2023
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Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.
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Visibilitat dels continguts culturals en I’'ambit digital

La nova plataforma 3Cat inclou una seccié que, sota el nom Cultura i divulgacid, agrupa
els continguts oferts pels mitjans de la CCMA sobre aquest ambit tematic

(https://www.ccma.cat/3cat/cultura). Hi tenen cabuda tant programes en emissié durant

'any 2023 com materials d’arxiu.

Aquesta seccié conté promocions a pantalla completa de programes especifics i
organitza els continguts en subseccions especialitzades en literatura, concerts, musica
i tendéncies urbanes, entre d’altres. També es presenten col-leccions tematiques, com
ara Pau Casals, Rumba catalana o Toc de castells. A més, es dona visibilitat als
continguts culturals en funcié de la novetat o de les preferéncies de les persones

usuaries (el més vist, el més escoltat).

Richard Ford

Lmorptee sacoreads & 56 ren” de Fravd Bmcorde o persorage soe Tha scormmaarny !
S5 SoaC oee

LSRR Y
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La localitzaci6 i 'accés als continguts sobre cultura i divulgacio també es facilita a través
d'un cataleg ordenat alfabéticament per titol de programa, i que distingeix entre

continguts de video (https://www.ccma.cat/3cat/tot-cataleg/cultura) i d’audio

(https://www.ccma.cat/3cat/tot-cataleg/cultura/audio).

Pel que fa a les aplicacions per a dispositius mobils i televisions connectades, els
continguts culturals es presenten amb la mateixa disposicié que a la plataforma 3Cat.

A banda, la web de la CCMA manté una secci6 (https://www.ccma.cat/324/cultura) que

mostra noticies relacionades amb el mén de la cultura i continguts destacats emesos a
través dels seus mitjans sobre aquesta tematica. A més, la interficie permet realitzar la

cerca dels continguts per disciplines artistiques: cinema i series, musica, llibres, etc.

El portal de noticies del 3/24 també inclou elements de prescripcié cultural que
s’identifiquen amb el nom Set cites per a set dies. Es tracta d’'una iniciativa basada en
recomanacions realitzades per part de periodistes culturals i figures publiques del mén

de la cultura.
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4.3.El servei public com a garantia de provisiéo de continguts en catala i

aranes

El Mandat marc assigna a la llengua un paper principal en la configuracié del valor
cultural, per tal com és alhora un vehicle per a la transmissié de valors, coneixements i
tradicions, i una eina d’expressio d’un sistema simbdlic propi. A més, es confereix al
servei public audiovisual la missié de compensar les mancances existents en la
produccié i difusié de continguts en llengua catalana i aranés. En aquest sentit, a més
de la seva articulaci6 com a llengua institucional, la Corporacié impulsa diverses

iniciatives vinculades a I'emissio i la distribucié de continguts en catala i en aranes.
El catala, llengua d’emissio

El catala és la llengua vehicular de la CCMA, tant en l'oferta lineal i digital com en les
interaccions en xarxes socials i en les aplicacions per a dispositius mobils i televisors
intel-ligents.

Quant a la publicitat emesa en els mitjans lineals, la llengua catalana suposa el 86,2%
de les comunicacions, amb un descens de 2 punts percentuals respecte de 'any 2022.
En relaci6 amb el mandat de promocié de la llengua que recau en la CCMA, resulta
destacable que en els anuncis de joguines, que s’adrecen a infants, el castella hi té una
preséncia majoritaria (el 81,9% dels espots, segons dades obtingudes a partir d’'una
mostra).

La publicitat en aranés es limita a espots institucionals de la Generalitat de Catalunya.

Quadre 13. TV3, 33i SX3. LIlengua de la publicitat. Any 2023
Canals Llengua Nre. d’espots % ‘

Catala 2.621 86,2
Aranés 4 0,1
= Castella 366 12,0

s3 [3[3
" Altres llengles 48 1,6
Sense llengua 4 0,1
Total 3.043 100

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya sobre la base d’'una mostra.
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A banda, la preséncia de cangons en llengua catalana a les emissores radiofoniques de
la CCMA s’ajusta al requisit legal del 25%, segons les declaracions de musica cantada
corresponents a la temporada general i d'estiu 2022-2023 presentades per la
Corporacio.

El doblatge d’obres al catala suposa una altra via de provisié de continguts en la llengua
propia que dificilment cobreix el mercat. Aixi, durant el 2023, la CCMA dobla al catala
un total de 1.464 hores de produccions alienes, una xifra que representa un increment
del 6,5% respecte del 2022. La major part d’aquestes obres (67,6%) corresponen a
produccions seriades tant de ficci6 com d’animacié. En virtut de I'acord signat amb el
Departament de Cultura (vegeu la figura 85), la CCMA cedeix els doblatges perqué
altres prestadors puguin fer-ne Us.

Figura 79. TVC. Hores doblades ala llengua catalana
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Font: Elaboracioé propia a partir de dades extretes de I' Estat d’informacié no financera de la CCMA 2023.
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Els continguts en araneés

Segons dades de la CCMA, durant el 2023 les emissions lineals en aranés sumen un
total de 585 hores, distribuides en 90 hores de programacio televisiva i 495 de

continguts radiofonics.

................................................................................................................................

A partir del juny del 2023, la Corporacié amplia I’oferta de continguts
en aranés per a tot Catalunya amb la incorporacié d’'una segona roda

informativa matinal en araneés al canal 3/24.

o,
................................................................................................................................

La resta de continguts informatius en aranés es continuen emetent en desconnexié
especifica per a la Vall d'Aran, tant pel 3/24 com per Catalunya Informaci6é (vegeu la
figura seguent).

Tots els continguts estan disponibles al 3Cat i es manté la publicacié de pindoles
informatives en aranés a les xarxes socials. Quant a la visibilitat en els mitjans digitals,
'aranés no disposa d’'un apartat propi a I'aplicacié per a dispositius mobils de la nova

plataforma 3Cat, com si que conserva la web de la CCMA (Espai de I'aranes).

L’'impacte de les emissions en aranés es pot mesurar, si més no en part, mitjancant les
audiéncies que assoleixen a tot Catalunya: la CCMA informa que les dues emissions
lineals de la roda informativa al 3/24 aconsegueixen una mitjana de 6.000 i 9.000
persones espectadores, respectivament. En 'ambit digital, els continguts en aranés

registren un total de 343.000 reproduccions a la plataforma 3Cat.
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Figura 80. CCMA. Continguts en aranés. Any 2023
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Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya a partir de dades extretes de I'Estat d’informacié no financera
de la CCMA 2023.

133



Continguts que promouen I’s i el coneixement de la llengua catalana

Diversos programes dels mitjans de la CCMA ofereixen continguts destinats a fomentar
I'ds del catala i a promoure’n el coneixement, habitualment sota un format de seccions
fixes en magazins d’informacié i entreteniment (vegeu la figura seglent).
Addicionalment, emissions puntuals en format documental o informatiu ofereixen

continguts relacionats amb la llengua catalana.

Val a dir, pero, que durant el 2023 només s’estrena un programa I'objecte del qual és el
coneixement o la promocié de la llengua. Es tracta de la recuperacio, amb noves
edicions, de Sense fronteres (Catalunya Radio), que s’ocupa de temes relacionats amb
els usos linglistics en els diferents territoris de parla catalana i entrevista persones

d’origens diversos que parlen catala.

En canvi, al 33, el canal de cultura i divulgacid, I'inic programa centrat en la llengua, El

gran dictat, es basa en la reemissié d’edicions de I'any 2016.

Figura 81. CCMA. Programes amb continguts sobre llengua catalana. Any 2023
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Font: Consell de I'’Audiovisual de Catalunya.
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En I'ambit radiofonic, es posa en marxa la iniciativa Dia de la llengua (27 d’abril), que es
concreta en continguts especifics sobre la llengua catalana en diversos programes.

Figura 82. Catalunya Radio, iCat i Catalunya Musica. Continguts destacats entorn del Dia
de la Llengua (27 d’abril). Any 2023
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o Jocs ohe Lausa gquig Tormemten s de La llergua
Lo torde de Catolunye Ridio Tot gira

s Entrevistes: resporeables deles eines Optimiot i sstdr L5 chel cadalh e les relr ansmissions de basguet
= Reptes de futur ded catald

— —e

Els experts Tots els metins del mdn
* Jrigens de 3 llengua catalana *  Eyclucis del model linglistc de Catalumya Rado
+ Doblatge de continguts sudiovisuais al catala | desqueesvacresr '
s !
independenis
»  Grups musicals que cangen en catala després
I"x cfhaver comendat én alires llengles J

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.
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Promocio6 de la preséncia de musica cantada en catala

A més de la programacié de televisio i de radio dedicada a la musica, la Corporacié
implementa al llarg de I'any una série d’accions enfocades a la promocié d’artistes que

utilitzen el catala com a llengua d’expressio.

Figura 83. Mostra d’accions del 3Cat per promoure la musica cantada en catala. Any 2023

Al =l Lapersona guanyadora del talent show Euforio
IGUAL s'encarrega diinterpretar |a canca seleccionada com a

LLORHE

banda sonora de la programacid d'estiu.
La cangd de Fany 2023 va ser Testimo (geal de Lildami

Canta i balla
Seccid del web que recull Tes cangons emeses en el marg
dels programes del canal infantil; Ef congoner del Mic,
Balla amb Fa la la, Les cangons del Vau Ko Kow, etc.

d. s nia-ball

Els Beta
Seccit del web que conté les cangons del grup musical

protagonista de la série Profecte Beto,
X tafmusicald igd 1

Canco de la setmana

L'emissora tria cada setmana una novetat de l'escena
musical catalana i la destaca em antena | a les xarxkes
socials,

Canco de l'estiu

L'emissora tria una cangd dartistes catalans emergents
cor & banda sonora de la programacid destiu, La cangd
seleccionada el 2023 va ser Xofald del grup Figa Flawas.

Tria Concurs #iCatVolta

la canga Concurs organitzat per iCat, el Departament de Cultura i
delaVelta |3 Volta Ciclista a Catalunya per seleccionar la cangd
ofical dagquest esdeveniment esportil. La guanyadora
e Pedicid del 2023 va ser Houstan del grup Sexennl,

Disc de La Maratd

Album muskcal que Inclou cangons cantades en catala
per part d'artistes catalans i no catalans. Les peces es
reprodusizen durant el programa especial del desembre
i en la programacia de les setmanes prévies de

Fromogis,

Font: Elaboracioé propia a partir d'informacié de la CCMA.
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ésAdir, el servei linguistic del prestador

El portal ésAdir (esadir.cat) recull els criteris de llengua oral i escrita que s’apliquen en
els mitjans de la CCMA a partir dels materials elaborats pels Serveis Linguistics de 3Cat.
Ofereix recomanacions per a la redaccio i locucié de textos i respostes a dubtes
habituals. El portal conté un cercador, seccions tematiques, I'enllag a altres eines

linguistiques en linia i disposa d’'un compte a la xarxa social X.

Tot i que s’adreca a professionals de la comunicacio, el servei transcendeix les
redaccions de la CCMA, atés que és obert al conjunt de la ciutadania.

Figura 84. Dades d’us dels Serveis Lingiiistics de la CCMA a Internet durant el 2023

- ecadir.car LI fLlengeaTviIcH
- ) it
és>dir X
Total anual B
2.993.749 pagines vistes 19.400 5:;3?§EIEFEEH

Mitjanes mensuals!

Ez*dﬂ? vidites
50.002 visitants anles
249_4?9 pagines vistes

Font: Elaboracioé propia a partir d'informacio de la CCMA.
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Convenis de col-laboracié i iniciatives en relaci6 amb la promoci6 de la

llenguai la cultura catalanes

Una altra via de promocié de la llengua i la cultura catalanes sén els acords de

col-laboracié amb institucions i entitats. La majoria posen el focus en la creacio i el

consum de continguts audiovisuals en catala.

Entre els acords hi ha el subscrit amb el Departament de Cultura, que s’'emmarca en

una iniciativa conjunta per fomentar el catala en el consum audiovisual i inclou la cessio

del doblatge de titols propis a les plataformes OTT.

Figura 85. Exemples d’acords i convenis de col-laboracié entre la CCMA i institucions i
entitats culturals. Any 2023

D Acords de col-laboracié

Departament de Culfura
Acord pel gual 5'incorporen titols en catala a les plataformes audiovisuals. La COMA cedeix
&l dabia b e certendans de les seves pellicules | séries al Departament de Cultura,

Tamid sobren corvocatbnes de projectes audiosdsuats, armb una dotadd de & millons delros

Assoclacléd dEditors en Llengua Catalana | Consell Catald del Liibre infanth | juvent
Acord per promoune la kbectura en catala.

Er lambait del 53, 5 recupera la Supecbildintecs | shi indorpord und ved prescriptora de
Hibres molt popular & les garses sotials entre el poblic rres e,

A banda, es fa seguiment de les activitars de b Setmana ded Libre en Catala en diferents programes,

D Iniciatives

Convocatdria de projectes audiovisuals innovadors en catals

inicigtiva de la COMA § Fimstrout Catala de les Empreses Culturals (ICECL amb una dotacic de 3
miions d'euros. Es valora el foment dela cultura catalana.

Convocatbria de projectes de pbdcasts imfantils en catala
Iriciativa de b CCRA, arsky wns adotacio de 150000 sarms, B wlora el fament de b cultura catalana

Segona edicio dels Premis Sonor, que distingeixen podcasts en catala
Iniciativa de Catalumya Radio i la publicacid digital La Mira.

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya a partir de dades extretes de I'Estat d’informacié no financera
de la CCMA 2023.
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4.4.Premis, reconeixements i guardons

Diversos guardons han reconegut la programacio de la CCMA per la qualitat de les
propostes divulgatives i la capacitat d’acostar la cultura a un ampli espectre de public,
un reconeixement que pot contribuir a reforgar I'impacte de la seva aportacié de valor

en I'ambit cultural.

Figura 86. Exemples de premis, reconeixements i guardons a continguts audiovisuals de
la CCMA per la seva tasca com a creador de valor cultural. Any 2023

Premi Ondas al millor podcast en una llengua cooficial de I'Estat per a
Gent normal per “abordar la salut mental des d'una perspectiva
verdaderament natural i sensible, rigorosa i propera”,

Millor format cultural | divulgatiu pel programa Huminets per apostar
“per un format arriscat, onginal | entretingut” | *parlar de cultura de manera
comprensible per a totes les audiéncies”

Premi ala Millor pel-licula de ficcio per Mira, sobre la wda de joventut de
rartista | la génesi dal seu univers creatiu.

Premi Joan Corbella de Comunicacid sobre salut mental de la

Societat Catalana de Psiquiatria | Salut Mental a TV3 “com a "-" L'AM

reconeixement a la tasca realitzada al llarg dels anys de divalgacio,
desestigmatitzacio | sensibllitzacid de la salut mental | les addiccions a
Catalunya®,

eb Prem| a la trajectiria en la divulgacid de la blodiversitat per a la

periodista de TV3 Cori Caloro, especialitzada en medi ambient | emargéncia
Barcelona cimatica.
FUNDACIO

ii" 1—"15_ !N]’ﬁ‘\.‘.ﬁav.\l
¥ C'W N [:,'.'3;"‘,(4 ‘,NJ‘:)

& FICG | 25

Premi a la Millor Direccié per al documental coproduit per 3Cat
Founo, que aborda la relacld entre persones, animals | c#ncia
després de la pandémia de la Covid-19,

Guardeé 1924 per a la série d'animacio del SX3 jasmine & Jombo. centrada a
explicar conceptes musicals als infants.

Font: Elaboracio propia a partir d’'informacié de la CCMA.
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5. El servei public audiovisual com a generador de valor

economic

El server public audiovisual a mds de (Tmpacte social i cultvral, 4 wn impacte significativ en Mecanomia dun
ais, Aguest fe 85 pspecialment cer! en efs mercals comunicatiug mds reduils, com are af de Cafalunys, tanl
pal walurn de negosd com per fa varietel dectivitars ©ele socls, Liwr infludncia e es imite als continguts gue
emetan, sind que genera externalitzts econamiques posiiives per g fof of sisfema econdmic del pais,

El pringipal efecte economic benaficids del serve plibiic awdioviswal &5 en al faiwt industrial del sector. En
aguest zenht, els operadors publics hen daprofitar | potenciar el telot dndustnal exisient en furs arees
dinfldneia

Par aquests motius, son oblipacions especifiques deds mitians sudiowizvals publics:

Obligacions especifiques

a Avgreents, dacord amd Murs possblitals, e pes defs sectors o [ produccls | g distrilcid de produches
sudiowsusle a Catalwnya. Ele crifens per desenwolupar squest mandaf sdn (8 guaiftad industrisl la
pvolessionalial, fa creativilal [ of cormpirrant dels convenis labovals que &% siguin aplicatdes, i fun g tleair en
compte Mamelament ferritorial de les emprages daf sector per a racandixer-ne l'esfong a tof Catalunya,

bi Complir els principis indispensabies de ransparéncia, publicitat { concwréncia en la contractecid dels
servels del sechor prival

&) Cercar fa colfaboracid publicogeivada. Els confimgurs | senseis que derivin daquesta collaboracio poden
éggar conmidevats servel pililic & complaiyen determingts reguwisits de qualital, pluvalisme | promocid de fa
lergua catalana

df Pramaowee [a col-laborecid amb altras plataformes sudioviswals, especialment en la produccid de continguts
d'intarés pubiic.

Mandat marc del sistema public audiovisual per al periode 2020-2026.
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5.1.La contribuci6 de la CCMA a la industria audiovisual de Catalunya

D’acord amb les disposicions del Mandat marc, la CCMA ha de fomentar el
desenvolupament del teixit industrial del sector audiovisual catala. L'impacte econdmic
es genera tant a través de la produccié propia com de les obres realitzades en

col-laboracié amb altres empreses o adquirides a productores alienes.

En aquest context, tres quartes parts de I'oferta del conjunt dels canals televisius de la
Corporacioé corresponen a produccions realitzades a Catalunya, tot i que amb
diferéncies significatives entre canals. Gairebé totes aquestes obres (98,5%) estan
produides per la CCMA mateixa, ja sigui integrament o en col-laboracié6 amb altres
entitats productores.

Figura 87. TVC. Proporcio de temps d’emissi6 d’obres produides a Catalunya. Any 2023
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Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya
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El volum de produccié propia registra una magnitud similar al de 'any 2022, tant en el
conjunt d’emissions com per canal, amb un petit increment des del 2019 (a excepcio del
2020, en qué els efectes de la pandémia fan caure la xifra).

Figura 88. TVC. Proporcié de temps d’emissio de produccio propia I'any 2023 i evolucié
durant el periode 2019-2023

74,0% 73,8%
72,3% &
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Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.
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La proporcid de produccions realitzades amb la participacid de productores
catalanes (en col-laboracié o mitjancant la compra de drets) és un altre indicador de la
incidéncia economica de la Corporacio en la industria audiovisual i representa el 13,3%
del conjunt de temps d’emissio a les televisions. En el cas de TV3 i el 33 el pes
d’aquestes produccions és considerablement superior i suposa entorn de la quarta part

de l'oferta.

La gran majoria d’aquestes obres han estat produides per la Corporaci6 amb la

col-laboracié d’empreses audiovisuals d’arreu del territori.

Figura 89. TVC. Proporcié de programacioé realitzada amb la participacié de productores
catalanes. Any 2023
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Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya a partir d’'una mostra estadistica de la programacié.
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5.2.Lainversi6 en continguts de la Corporacio

D’acord amb la informaci6é proporcionada per la CCMA, la inversio total en produccio
propia durant el 2023, incloent-hi tant la producci6 associada com les coproduccions, se

situa en 195,5 milions d’euros, una xifra que inclou també el cost del personal intern.

Figura 90. 3Cat. Inversié anual en producci6 propia i en col-laboracié amb productores
externes. Any 2023

TIPUS DE PRODUCCIO

3cats Q Propia 128.969.000 €
— O Associada 62.919.000 €
O Coproduccions 3.670.000 €
bt =
' ~ 195.558.000€ |03

Font: Elaboraci6 propia a partir d’'informacié de la CCMA.

Al seu torn, la inversid destinada a I'adquisicié de drets de produccié aliena, que
compren les produccions televisives i els continguts distribuits a través dels mitjans
digitals de la Corporacio, és de 7,5 milions d’euros. Segons informa la CCMA, el 42,7%

de la inversi6 en obra aliena correspon a obres produides a Catalunya.

Figura 91. 3Cat. Inversi6 anual en adquisicié de drets de producci6 aliena. Any 2023

e

Produccio aliena

7.561.373 €

Font: Elaboracié propia a partir d’'informacié de la CCMA.
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5.3.L’explotacié de la propietat intel-lectual dels continguts de la CCMA

L’explotacié intel-lectual dels continguts de la Corporacio representa una via addicional
per incrementar els ingressos propis. A més dels drets audiovisuals, aquesta explotacio

abasta drets musicals, la publicacié de llibres, llicencies i altres ambits relacionats.

...................................................................................................................
o e

Durant el 2023, segons la CCMA, els ingressos nets
obtinguts per la Corporaci6 a través de I'explotacio dels
drets intel-lectuals dels seus continguts suposen
1.072.702 euros.

k3 o
.....................................................................................................................

5.4.Lainversio en obra europea

La CCMA també pot contribuir al foment de la industria audiovisual catalana a través de
la inversio en obra europea que estableix la normativa vigent. A aquests efectes, I'Acord
7712024, de 25 de setembre, del Consell de I'Audiovisual de Catalunya, de verificacio
del compliment per part de la Corporacié Catalana de Mitjans Audiovisuals, SA, de les
obligacions de financament d'obres audiovisuals europees, constata que “en I'exercici
2023, la CCMA ha donat compliment, d’acord amb els conceptes i els imports declarats,
a l'obligacié de finangament anticipat d’obres audiovisuals europees, amb el 6% dels
ingressos meritats en I'exercici anterior, d’acord amb el seu compte d’explotacié, amb
les condicions que estableixen les lletres a, b i ¢ de l'article 118 de la LGCA.” L'Acord
especifica que “I'import destinat per la CCMA a aquest finangament anticipat ha estat de
17.403.734 €, superant, per tant, els 2.784.494,22 €, quantitat resultant d’aplicar el 6%

sobre els ingressos computables de la CCMA.”
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6. El servei public audiovisual com a generador de valor
tecnologic

O B servei publis audiovisual ba d'ésser motor o recerca aplicada en pous sersads leamofogics en Vambn ce fa

[ producck | fs distribuckd de contingute suthovisuals, 5 el serel piblie apdiowsus) és innovador an
Tecralogia garanteix la peravinoia |, fims ( fad, FeccelYéncia dels cortmguts § senvers audfovisuals en carala
en fabes fes plataformes de disiibosis,

0 Cal tasair presand gue, sncars que fa recetcd bAsics an lschologis @s duw 8 fanme & empreses eemaibgigues,
e corporackong da seree pubiic fembd contribralven an aguest sector mitiangant consorais amb tercers, Ef
server i, pel fet de tenir acods dimche | freqdent am wag pect mpectant de (3 pobiacic | dsser una
mavca de refeencis, pal iabiilrar prou massa oifice per 8 [Enced Nouws S8rals | ARovEcONS que encard
na siguin econamicament rendioles per als aperadaes comercials. Aquesta funcid #5 més rellmant an
mercals seduils.

O Per aquests maotivs, en fa mesura de furs possibiitats ( Sima maners coordinada amb i resta dagents
ipvaliicrats, els mitlans sudiovizuals pobiics han d'dsser activs an el desenviupament de les lecnologles de
L fafarminchd § f comundcachd, sla en fa recerca, s en fa Tase de prova, st en s e dWfusio dels aows
SeTVETS fecnaligics.

Mandat marc del sistema public audiovisual per al periode 2020-2026.
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6.1.L’impuls de la recerca, el desenvolupament i la innovacio per part de la
CCMA

L’assignacié de recursos a la recerca i la innovacio, aixi com l'aposta pel personal
gualificat i la formacio continua dels seus professionals constitueix un indicador de la

rellevancia que una organitzacié concedeix a la generacio de valor tecnologic.

En aquest sentit, i segons les dades proporcionades per la CCMA, I'any 2023 destina al
voltant de 6,5 milions d’euros a recerca i innovacio, equivalent a I'1,7% del pressupost
total de despeses liquidades. La Corporacio també informa que 130 professionals estan
dedicats a activitats de R+D+I, mentre que un 28,1% de la plantilla ha rebut algun tipus
de formacié especifica en aquest ambit.

Figura 92. CCMA. Impuls de la recerca, el desenvolupament i la innovacié (R+D+l). Any
2023

6.512.355 euros

130 professionals

macio impartides 5.358
atives realitzades 48
1.623
rsones formades 696

Font: Elaboracio propia a partir d’'informacié de la CCMA.
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6.2.La CCMA com a agent de desenvolupament de les tecnologies

d’informacié i comunicacio

Una part dels recursos assignats per la CCMA a R+D+l es canalitzen cap a projectes
concrets en el camp de les tecnologies d’informacié i comunicacié, alguns de caracter

plurianual.

Quant als iniciats el 2023, segons la informacio facilitada per la CCMA, es posen en
marxa dues noves iniciatives que tenen com a denominador comu I'aplicacié de la
intel-ligéncia artificial. En concret, la Corporacié col-labora amb el Barcelona
Supercomputing Center (BSC) per oferir informacié meteorologica personalitzada
mitjangant I'is de la IA generativa a través de la plataforma 3Cat. Aixi mateix, treballa
amb el CIDAI (Centre of Innovation for Data Tech and Artificial Intelligence) en un nou
projecte que permet la generacié automatica de contingut audiovisual per a noticies

(vegeu la figura segient).

Paral-lelament, la CCMA manté la participacié en altres projectes iniciats en anys
anteriors que impulsen la innovacio tecnoldgica: VIVIM, REMISS, PICAE i participa en

I'associacié UHD Spain.

A banda, la CCMA continua integrada en altres organitzacions, com la multisectorial 5G
Media Action Group, que impulsa en el mercat la tecnologia basada en solucions 5G, i
HbbTV Association, que reuneix els radiodifusors, les empreses de telecomunicacions i
el sector de fabricants d’equips amb la finalitat de proporcionar els estandards per a la

televisio interactiva.

La creaci6 de valor tecnologic s’estén també al desplegament d’eines digitals per a la
produccio i difusié de continguts. La principal novetat del 2023 en aquest ambit és la
posada en marxa de la plataforma 3Cat, detallada en I'epigraf especific “La distribucio

de l'oferta a través de mitjans digitals: el llangament de 3Cat”.
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Figura 93. CCMA. Exemples de la participacié de la CCMA en projectes vinculats a la
innovacio tecnologica. Any 2023

clnAI A Generacio dinamica de :unt'mgut sudiovisisal en noticies

i Cotlaboracio amb el Centre d'innovaclé en Dades | Intekligéncla Artificial
centrada en el desemalupameant dieinas d'intelligéncia astificial parala
Benaracd de representacions visuals que mostrin elements dau de les noticies,

La CCMA proporceona l'emtorm practic | els reoursos audiovisuals necessaris per
prowas les solesions desemaiapades

@._._ Projecte de meteorologia en col-laboracld amb el Barcelona
Erprrr ey
Eomier Supercomputing Center

Té com a objectiu oferir & les persones uswaries de 3Cat informacia
metegrolbgica personalitzada & partic de la intelligéncia anificial generativa.

La CCMA deservolupa la primera fase ded projecte i implementa una ingerfice
Brifica per a la reafiteackh de consultes én mode texd

Impulsa nows sisternes de produceid per al conswm de continguts audiovizoaly
immersis multiplataforma basats en el vides omnidireccional i a
simoronitzacd de pantalles.

La COMA axecuta la Fase final ded projecte, optimitzant ka reproduccid de
| confinguts 30 en diferents dispositius,

R E M ! S 5 Frojecte que té com a objectu comprendre | reduir la generacic i difusio de
noticies falses a traves de sistemes basats en la intal-ligéncia artificial,

La CCMA facilita dades, tant verificades com de desinformacid, per a l'analisi
amb mistriques de laborator] per ajudar a entendre els factors que conferaisen
crehibilizat a wn pext i daciliten |a seva pf'I:IFJiF,'-EII:.'iI:ﬁ.

Publicacid Intel-ligent de Continguts Avdlovisuals | Editorlals
F" cae hillora del perfilat de persones usuaries amb tecnigues de big deta, per tal de

parfeccaonar la recomanacio de confinputs audsvisieals | detectar noees
formes de consum.

La CCMA participa en laplicacio <un now recomanador de continguts
mritjancant algoritmes dinelligencia anmificial,

] UHD {Ultra Alta Definlcio)
UHD'-.SPMN Innovaclons winculades a fa implantacid de I'ultra alta definicd. en collaboracia
amb l'associacid Ultra High Definiticn Spain,

La COMA efectua B convarsio a UHD gue permar aledr un senyal en sireamung
per 8l seu consum a laplicacid HebTY de 3Cat. També realitza la producas |
postproduccld en format WHD § HOR (DGolby Yision) de diversos productes, com
ara el concert dfufirim | documentals asportius

Font: Elaboracio propia a partir de la Memoria d'informacié no financera 2023 i de les dades proporcionades
pels webs del CIDAI, BSC i EURECAT.
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6.3. Oferta de continguts concebuts per a I’'ambit digital

El Mandat marc també relaciona la generacié de valor tecnologic amb la innovacio en
els processos de produccio i distribucié de continguts. En aquest context, la integracio
de l'oferta lineal i digital de la CCMA sota un sol entorn a través de la nova plataforma
3Cat es tradueix en un increment de continguts pensats especificament per al consum

digital.

Quant a la distribuci6 de continguts, la plataforma 3Cat integra dos espais que
anteriorment operaven de manera independent: el canal infantil SX3 i la finestra EVA
adrecada al public jove, ambdds concebuts per al consum principal en I'entorn digital
(vegeu els epigrafs “Continguts adregats a persones menors dedat” i “EVA, la

plataforma de continguts adrecats a persones joves”).

Figura 94. CCMA. Mostra de continguts audiovisuals estrenats I’any 2023 concebuts per a

I’ambit digital
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- Animals arquitectes

i Divulgatiu =obre projectes aruitectinics.

| Ets un motivat

i Salut emocional dels i les joves.

Dopamina

I Andlisl de les ermdcons 0es e la
perspectiva de la neuraciéncia,

- La Turra

i Magazin solre tematiques dinterés

| Juvenil d'ambit catala,

| Living Europa
Experitncies d'estudiants cataians amb
una beca Erasmus,

Deéficit d'atencid
Fecull de capsules per o xarmes socials que
mastren joves amb histbnes curioses,
Roni
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mon o Fart.
El forense
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e P
Koreo

Talent show de ball k-pop.
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digitals,
Git Gud
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Unfold
Entrevistes amb persones expertes en
noves tecnokogies.
Lo travessa
Concurs basat en una travessa de
rmunttarya als Pirinewus,

Font: Elaboracioé propia a partir d'informacié de la CCMA.
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En relacié amb el cataleg d’audio, la nova plataforma aglutina una oferta de podcasts i
videopodcasts especificament dissenyats per ser distribuits digitalment i que també es
troben disponibles en plataformes de distribucié com Spotify o iTunes.

Figura 95. CCMA. Exemples de continguts de podcast i videopddcast. Any 2023

A FAntartida no hi ha 65505 A ““_” Tapies _ .
Investigacia cientifica a 'Antartida. Retnterpretacio del llegat esorit de lartista
des cdfuna perspectiva contermporania.
El mar, El murr

Procés migraton & la Mediterrania, s

Linivers del misic i cantautor Jaume Sisa,
Gent normial

. . Cibse
ktalaltia mental | estigma. Ciberseguretat

Moves professions refacionades amb el

Hotel Polesting sector digital,
Entrevistes a corresponsals en zones i
de conflicta. Extremea Catofunya
Analisl de Pevalucid de Fextremisme de
Terro cremodo dretes a Catalunya.

Impacte dels incendis. :
Inciassificables

El Hindar Creacid artistica | espals diart 3 Catalurnya,

Entrevistes gue inclouen la recreacic
de situacions ficticies. Euporia; el podoast
Temes que aborden les cancons gue

i ey in, pon | %
Les Teresines, B, D, [ somen al programa televisiu,

Ficcid en clau dhumer,
El nou paradigmo

Kinils Humaor sabre temes quotidians.

bdilisica de Mepoca dels discas de vinil.
Parem oniena

Bargo reservot Entrevistes & diverses persones al
Irfoemmadions imddites sobre o FC Banceiona, voltant d'un concepte.,

(eva) (98

L'entresol Van fer histaria
Podeast de ficcid en gue un grup de Biografies de personatges rellevants.
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Font: Elaboracié propia a partir d’informacié de la CCMA.
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La innovaci6 en la produccio i distribucié de continguts s’estén també als entorns externs
de la Corporacié. En aquest sentit, la CCMA produeix peces especifiques per a xarxes
socials, especialment per a Instagram, TikTok i Twitch, i fa Us de les possibilitats
d’streaming que ofereixen per fer el seguiment en directe de diferents esdeveniments,
com el festival Primavera Sound o la final de la UEFA Women's Champions League
disputada pel FC Barcelona.

El 2023 es difonen nous formats digitals amb motiu dels 40 anys de TV3 (40 pals) i
Catalunya Radio (La peixera), i es treballa en la creacié de continguts extra per a xarxes

socials vinculats a programes de televisié o radio convencional, com ara Euforia.

Figura 96. CCMA. Exemples de continguts especifics per a les xarxes socials estrenats
I'any 2023.
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Font: Elaboraci6 propia a partir d'informacio de la CCMA.
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6.4.Premis, reconeixements i guardons

Els premis obtinguts esdevenen un indicador del valor aportat pels projectes de la CCMA
en I'ambit de la innovacié tecnologica. Durant el 2023, dues d’aquestes iniciatives van
ser reconegudes: el projecte CIDAI va ser guardonat per la seva contribucié al
desenvolupament de la intel-ligéncia artificial en I'ambit audiovisual i el concert de la
primera edicié d’Euforia al Palau Sant Jordi, per I'aplicacié innovadora de tecnologia a

la produccio6 audiovisual.

Figura 97. Exemples de premis, reconeixements i guardons a continguts audiovisuals de
la CCMA per la seva tasca com a creador de valor tecnoldgic. Any 2023
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matéria dinteldigénciz artificial

Font: Elaboracioé propia a partir d'informacio de la CCMA.
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7. Acords del CAC en relacié amb els continguts emesos pels

mitjans de la CCMA

Al llarg de I'any 2023 el Ple del Consell de I’Audiovisual de Catalunya aprova diversos

acords referents als continguts emesos pels mitjans de la CCMA i a les seves

obligacions de servei public. Aquests acords complementen la informacié sobre el grau

de compliment de les missions de servei public per part de la Corporacié i la seva creacio

de valor en els diferents ambits.

Acords en relacié6 amb el servei public audiovisual com a generador de valor

democratic

Acord 64/2023, de 13 de juny, d’aprovacio de I'lnforme 10/2023, de 12 de juny,
de I'Area de Continguts, El seguiment informatiu de les eleccions, a la televisio
i a la radio, durant el periode de campanya electoral (del 12 al 26 de maig)

Acord 119/2023,\ de 7 de novembre, d’aprovacié de I'lnforme 16/2023, de 30
d'octubre, de I'Area de Continguts, El tractament informatiu del fets que
conflueixen en la victoria d’Espanya en la FIFA Women’s World Cup 2023

Acord 2/2024, de 31 de gener, d’'aprovacié de I'Informe 1/2024, de 23 de gener,
de I'Area de Continguts, Els pluralismes i la diversitat en els continguts de la
televisio i de la radio lineals. Gener-abril del 2023. Monografic. Els continguts
culturals. Preséncia i diversitat en les emissions

Acord 11/2024, de 14 de febrer, d’aprovacié de I'Informe 7/2024 sobre la queixa
presentada pel portaveu del Grup Parlamentari de VOX al Parlament de
Catalunya, en relacié amb el contingut d’'una noticia sobre violéncies masclistes,
emesa al TN migdia de TV3, el 30 de desembre de 2023

Acord 23/2024, de 13 de marg, sobre la queixa presentada pel portaveu i un
diputat del Grup Parlamentari de VOX al Parlament de Catalunya, en relacié
amb I'emissio d’'una noticia emesa al TN migdia de TV3 el 19 de desembre de
2023

Acord 24/2024, de 13 de marg, sobre I'analisi del contingut del programa Nit
sense ficcié. S’ha acabat! emes per TV3, el 14 de novembre de 2023

Acord 32/2024, de 10 d’abril, d’aprovacié de I'lnforme 20/2024, de 4 d’abril, de
I'Area de Continguts, Els pluralismes i la diversitat en els continguts de la
televisio i de la radio lineals. Maig-juliol del 2023. Monografic: L’impacte dels
processos electorals en els continguts
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https://www.cac.cat/sites/default/files/2023-06/Acord_64_2023_ca.pdf
https://www.cac.cat/sites/default/files/2023-11/Acord_119_2023_ca.pdf
https://www.cac.cat/sites/default/files/2024-02/Acord_2_2024_ca.pdf
https://www.cac.cat/sites/default/files/2024-02/Acord%20_11_2024_ca.pdf
https://www.cac.cat/sites/default/files/2024-03/Acord_23_2024_ca.pdf
https://www.cac.cat/sites/default/files/2024-03/Acord_24_2024_ca.pdf
https://www.cac.cat/sites/default/files/2024-04/Acord_32_2024_ca.pdf

Acords en relacié amb el servei public audiovisual com a generador de valor

social

Acord 45/2023, de 19 d’abril, sobre el contingut de la secci6 L’entrevista

improvisada del programa Esta passant, emes el 4 d’abril de 2023 per TV3 et

Acord 3/2024, de 31 de gener, d’aprovacio de I'Informe 4/2024, de 26 de gener,

de I'’Area de Continguts, Infants i pantalles. El relat publicitari sobre joguines Acord 3/2024

Acord 27/2024, de 18 de marg, sobre la queixa presentada pel portaveu i dos

diputats del Grup Parlamentari de VOX al Parlament de Catalunya, en relacié

amb els continguts dels programes El punt D, Generaci6é porno i (Re)pensant Acord 27/2024
I'educacio sexual, emesos per la Corporacié Catalana de Mitjans Audiovisuals,

SA

Acords en relaciéo amb el servei public audiovisual com a generador de valor

cultural

Acord 35/2024, de 17 d’abril, de verificaci6 del compliment per part de la
Televisio de Catalunya, durant I'any 2023, de les obligacions en matéria de
difusié d’obra audiovisual europea d’acord amb la Llei 13/2022, de 7 de juliol,
general de comunicacié audiovisual

Acord 35/2024

Acords en relacié amb el servei public audiovisual com a generador de valor

economic

Acord 77/2024, de 25 de setembre, de verificacié del compliment per part de la
Corporacié Catalana de Mitjans Audiovisuals, SA, de I'obligacié de finangament Acord 77/2024
anticipat d’obres audiovisuals europees de I'any 2023
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https://www.cac.cat/sites/default/files/2023-04/Acord_45_2023_ca.pdf
https://www.cac.cat/sites/default/files/2024-02/Acord_3_2024_ca.pdf
https://www.cac.cat/sites/default/files/2024-03/Acord_27_2024_ca.pdf
https://www.cac.cat/sites/default/files/2024-04/Acord_35_2024_ca.pdf
https://www.cac.cat/sites/default/files/2024-10/Acord_77_2024_ca.pdf

Resum executiu

El servei public com a generador de valor democratic

El servei public audiovisual, segons el Mandat marc, ha de ser un “element basic” en la
construccio d’una ciutadania critica. En aquest context, constituir-se com a generador
de valor democratic implica, principalment, assolir un caracter universal i oferir a la
poblacié una informacié abundant i, sobretot, “verag, contrastada, imparcial, rigorosa i
territorialment equilibrada” i que visibilitzi la diversitat i asseguri el pluralisme de la

societat catalana.

Els continguts La informacioé ocupa un lloc destacat en I’'oferta dels
informatius mitjans de la CCMA i els programes d’actualitat

diaria son els que obtenen millors audiéncies

En consonancia amb I'exigéncia del Mandat marc, la CCMA ofereix una informacio
amplia: a més del 3/24 i de Catalunya Informacid, especialitzats en informacié, més de
la meitat del temps d’emissiéo de TV3 i un ter¢ de Catalunya Radio s6n continguts
informatius. L'impacte en termes d’audiéncia de la programacié informativa és notable:
segons dades de la CCMA, alguna de les edicions del Telenaticies ha estat el programa

més vist a Catalunya durant 336 dies de I'any.

L’oferta informativa de la Corporacié també és accessible digitalment, tant a través de
la plataforma 3Cat i de les aplicacions per a dispositius mobils associades, com de les
xarxes socials, fet que permet eixamplar-ne I'abast i arribar a un public més ampli. El
consum de continguts informatius en I'entorn digital, segons dades de la CCMA, revela
una dinamica desigual: mentre que les reproduccions de video de tematica informativa
i les transmissions en directe del 3/24 i Catalunya Informacio registren increments que
oscil-len entre el 2,4% i el 5,4%, es detecta una disminucié del 7,8% en el nombre de

dispositius Unics connectats al web 324.cat.
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Diversitat tematica i TV3 i Catalunya Radio ofereixen informacio

geografica de la diversa quant als temes i quant al territori al
informacio qual es refereix

Durant el 2023, la informacio internacional (16,2% del temps de noticia) i politica (15,5%)
aTV3,ilapolitica (15,4%) i la internacional (12,7%) a Catalunya Radio, en aquest ordre,
sbn els ambits principals. Els dos mitjans coincideixen a ocupar-se, preferentment, dels
conflictes beél-lics a Ucraina i a Gaza, i dels dos processos electorals de maig (locals) i
de juliol (Congrés i Senat).

Quant a la referéncia geografica de l'actualitat, els informatius diaris dels mitjans
generalistes se centren principalment en Catalunya (hi dediquen entorn de la meitat del
temps), pero ofereixen informacié sobre la resta de territoris de I'Estat, sobre la Unié

Europea i sobre la resta de 'ambit internacional.

En relaci6 amb Catalunya, totes les comarques hi apareixen representades en un grau
diferent. Pel que fa a la distribucié per volum de poblacié dels municipis, Barcelona
suposa gairebé la meitat del temps dedicat a les diferents localitats del pais (el 48,5%
del temps a TV3i el 50,6% a Catalunya Radio), mentre que el temps dedicat al conjunt
dels municipis menys poblats (fins a 5.000 habitants) és del 8,7% a TV3 i del 6,3% a

Catalunya Radio.
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Evolucié de la informacié per ambit territorial 2019-2023
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Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.
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Només la Vall d’Aran compta amb informatius de proximitat en desconnexié en

els mitjans lineals de la CCMA.

Es tracta de les emissions diaries d’Eth maitin d’Aran, a Catalunya Informacio, i d’'una

edicié setmanal a TV3, el Comarques Val d’Aran.

En canvi, pel que fa a la resta del territori, tant el TN comarques (TV3) com Catalunya
al dia (Catalunya Radio) s’emeten en format unificat per a tot Catalunya. Només es
realitzen desconnexions de durada curta en el marc del Catalunya migdia de la radio
generalista.

El pluralisme social i La programaci6 de les televisions lineals de la
politic en la programacio CCMA ofereixen diversitat de veus, tot i que
i en la informacio amb diferéncies derivades de les

caracteristiques propies de cada mitja

TV3, com a canal generalista, és el que aporta més diversitat de veus. En aquest marc,
amb una oferta que pivota sobre I'actualitat politica i social, i 'entreteniment, les veus
politiques (18,5% del total) i les veus ocasionals (19,5%) son les que compten amb més
intervencions. Al 33, que el 2023 reforca la preséncia de divulgatius i documentals, els
actors ocasionals soén els principals en aparicions (42,8%). Per contra, es redueixen 20
punts les veus culturals (26,5%). A Esport3, els perfils relacionats amb I'esport sén els

majoritaris: actors dels mitjans de comunicaci6 (49,9%) i esportistes (35,8%).

Quant als informatius de TV3 i de Catalunya Radio, les persones que intervenen
com a representants politics esdevenen la veu amb més preséncia (el 35% de les

intervencions alatelevisio i el 37,2% a la radio).

Aquest predomini d’actors de la politica reflecteix, d’'una banda, el pes de la informacié
politica en els espais d’actualitat diaris (tant a TV3 com a Catalunya Radio, la politica és
un dels dos ambits informatius principals i suposa entorn del 15% del temps de noticia)

i, d’altra, I'excepcionalitat d’'un any amb dos processos electorals.

Igualment, el context electoral condiciona el repartiment del temps de paraula de
les veus politiques i contribueix al fet que la veu agregada dels partits superi la
dels executius en els informatius de TV3 (58,2% del total d’intervencions) i a
Catalunya Radio (52,1%).
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Aquest context i I'atencié informativa a les eleccions al Congrés i al Senat (primer tema
en temps a Catalunya Radio i segon a TV3) contribueixen al fet que les dues
agrupacions de partit amb més temps es corresponguin amb aquelles que sbén
majoritaries en I'ambit estatal, el PSC+PSOE i el PPC+PP.

Els dos mitjans donen veu a les 8 forces politiques amb representacio al Parlament, amb
una distribucié molt similar. A més de les dues forces esmentades (que registren el
13,5% i el 10,8% del temps respectivamenta TV3iel 12,1%i el 10% a Catalunya Radio),
tots dos mitjans situen a continuacié JUNTSXCAT, Sumar i ERC (amb temps entre 9,7%
i 7,3% a TV3i8,8% i 6,9% a Catalunya Radio) i CUP, VOX i C’s (entre 2,7% i 1,1% a
TV3iel 2,1% i el 0,8% a Catalunya Radio).

En PPambit de la politica local, la informacié es continua concentrant en els
executius, en detriment de les oposicions, sobretot als ajuntaments de municipis

altres que el de Barcelona.

Aixi, les veus del Govern de I'Ajuntament de Barcelona son dos tercos del total
d’intervencions (66% a TV3 i 68% a Catalunya Radio), mentre que a la resta del territori
els governs locals arriben al 94% i el 97%, respectivament.

En el seu conjunt, la presencia del mon politic local en els informatius diaris suposa el

8,9% del conjunt de veus politiques a TV3 i I'11% a Catalunya Radio.

. | La presencia i la representacié de les dones als
La igualtat de génere

mitjans de la CCMA, un element que el Mandat marc
estableix com a indispensable en la construccié

d’una societat més justa, encara no és igualitaria

En el conjunt de la programacid, la proporcié d’intervencions de dones sobre el total
oscil-la entre el 20,8% d’Esport3, que torna a mostrar la proporciéo més baixa, i el 52,2%
del SX3. Cal destacar, com a fet positiu, que el canal adrecat a infants compti amb una

presencia equilibrada de dones i homes.

La representacio de les dones en la programacié tampoc no és igualitaria: les dones

nomeés assoleixen valors proxims a la paritat quan hi apareixen com a veus ocasionals,
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€és a dir, com a persones que intervenen mancades de representativitat social o

professional. Cal valorar, pero, que les veus expertes tendeixen a la igualtat a TV3.

La preséncia de les dones en la informacié com a representants de partits i
institucions es manté estable entorn del 40% durant el 2023, un any en que els dos

processos electorals van donar veu a les persones que encapcalaven les
candidatures, majoritariament homes.

Tot i que 'ambit de les eleccions esta sotmés a una regulacié que busca atansar la
representacio politica a la igualtat, les dones van continuar sent una minoria. De fet, el
retrocés en la presencia de dones com a representants dels partits i de les institucions
€s una constant en els periodes de campanya electoral, documentada en l'informe del
CAC L’impacte dels processos electorals en els continguts.

|' ? | Evolucié de la preséncia de dones en
| informatius, entrevistes i debats 2019-2023
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https://www.cac.cat/sites/default/files/2024-04/Acord_32_2024_ca.pdf

Els mitjans de la CCMA ofereixen programes que integren la perspectiva de
génere al llarg de I’any, amb un esment especial en el cas de la celebracié del Dia
Internacional de les Dones o el Dia Internacional per a ’Eliminacié de la Violéncia

envers les Dones.

Aixi, amb motiu del 8 de marg¢, els mitjans de la CCMA van oferir una programacio
especial, englobada en 'anomenada “Setmana de les dones” i I'etiqueta #SomDones a
les xarxes socials, amb continguts que reivindiquen la preséncia de les dones en els

diferents ambits socials i posen de manifest les desigualtats existents.

Cal destacar I'atencié que televisions i radios de la CCMA brinden a les violéncies
masclistes: en els informatius diaris de TV3 i de Catalunya Radio van ser el quart tema
en atencio (4,2% del temps a la televisio i 4,4% a la radio) i el Dia internacional per a
I'Eliminacié de la Violéncia envers les Dones es va abordar de manera transversal en

radios i televisions, amb una programacio especial.

Igualment, cal esmentar la nit tematica sobre el masclisme a I'esport, que incloia el
documental S’ha acabat! L’efecte Rubianes i un debat amb persones expertes. Sobre
aguest mateix tema, un informe del CAC* va determinar que, des del primer moment,
TV3 va posar el focus en tractar el comportament del president de la RFEF com un tema

de violéncia masclista.

Les dones amb carrecs directius de la CCMA tenen una preséncia inferior que en

el conjunt de la plantilla: son el 32,6%, 10 punts menys que el 42,9% del total.

Aquestes dades no han variat de manera apreciable respecte de I'any 2022, quan eren

el 43,1% i el 32,5%, respectivament.

14 El tractament informatiu del fets que conflueixen en la victoria d’Espanya en la FIFA Women's World Cup 2023.
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https://www.cac.cat/sites/default/files/2023-11/Acord_119_2023_ca.pdf

El servei public com a generador de valor social

En un escenari caracteritzat per la segmentacié creixent de les audiéncies i la
proliferacio de noves formes de distribucio digital, el Mandat marc focalitza la generacio
de valor social entorn de diversos objectius: preservar el seu caracter universal
mitjangant I'adaptacié dels prestadors publics a les noves tecnologies de distribucio;
treballar per la cohesi6 social, tot mostrant representacions “acurades i respectuoses”
de la diversitat social, amb “especial atencio” a les persones nouvingudes, i prioritzar

I'atencio a infants i joves.

Oferta del servei El llancament de la plataforma 3Cat I'octubre del
public per mitja de 2023, la principal novetat en matéria de distribucio
totes les plataformes digital dels continguts de la Corporacio, pot incidir
de distribucio en la transversalitat i el caracter universal del servei

public de la CCMA

La plataforma digital 3Cat actualitza el servei de televisio i radio a peticié de la
Corporacio: incorpora eines de personalitzacié de I'oferta de continguts similars a les
d’altres OTT i desplega la seva oferta a través de diferents sistemes de distribucio digital

tant en entorns propis com externs.

Pel que fa als continguts, suposa la integracié de l'oferta lineal i digital sota un unic
entorn, a més de la incorporacié de continguts exclusius i materials d’arxiu. Aixi mateix,
el servei aglutina I'oferta infantil del SX3 i incorpora la finestra EVA, amb continguts
especifics per al public jove.

~ Hon  Xarxes socials,
— :::i'g;;'"“ OTT de serveis (ST plataformes d'intercanvl
bl wv

de videos | missatgeria
%E + Portal web L@l] Operadors de cable
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En un escenari d’estancament de les audiéncies lineals, la plataforma 3Cat és un

intent d’impulsar el consum digital.

Si bé 'impacte a nivell de consum de la nova plataforma 3Cat s’haura d’avaluar en anys
successius, des de la seva posada en funcionament les dades comunicades per la
CCMA registren un augment significatiu del consum digital que posicionen la Corporacio
com el principal grup audiovisual a internet de Catalunya. En el conjunt de l'any,
l'increment respecte del 2022 és del 18% en el nombre de reproduccions de continguts
audiovisuals a internet i del 70,7% de reproduccions de video realitzades a través de

televisions connectades.

Quant als mitjans lineals, en canvi, 'audiéncia del conjunt de televisions i de les radios
de la CCMA presenta xifres molt similars a les del 2022. En el cas dels canals televisius,
en conjunt, registren un 17% de quota de pantalla. Els trets més caracteristics sén el
lideratge de TV3 a Catalunya i els increments relatius, tot i que amb xifres baixes,
d’Esport3 i del SX3/33. Catalunya Radio continua, un any més, com a segona emissora

de Catalunya.
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L televisius i de radio de la CCMA 2019-2023
18,4%
— 0% teaw 16,8% 17.0%
~— —— - °
S
— 2.2%
S8R 1.7%
> 1,4% 1.4%
' L 1
5 3%
E5] 1
- v AL ~0,6%
3 e
0,3% —e -
0.2% 0,1% 0.1% 0,1%
@ 2019 2020* 2021 2022 2023
(@) 95.000 ki 97.000 85.000
'\\- ,,-' . ——— ‘.
84,000
38.000
‘/A\'a 37 500 33.000 33.000 32.000
"\'lw \
N ‘C:; : 32.000 —
e akos 29.000 26.000

* At que b segona onads habitual de MEGM na es va dur a terme 2 cousa de s pandémis, pergué va coinadir smb
& corfinament, sha pres 1 tercera onada tocubre novernbee) 0o a refenent per analitzar & consum anus
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, co . . La nova plataforma s’orienta, també, a la captacié de
L’atencid a infants i

joves les audiéncies infantil (SX3) i juvenil (EVA),
mitjangcant la incorporacié creixent de continguts

transmedia i multiplataforma

La creacio i posterior integracio en la plataforma 3Cat de dues finestres adregades a

aquestes audiéncies es pot entendre com un esforg “d’atencié especial” a infants i joves.

Pel que fa als continguts, EVA actua com un repositori de tipologia diversa (magazins,
ficcig, divulgatius o concursos) i incorpora continguts de temporades anteriors. Les

xarxes socials tenen un paper important en la distribucié de continguts.

En termes d’audiéncia, segons dades de la CCMA, EVA registra 82 milions de
reproduccions a les xarxes socials i un consum molt reduit quant a les reproduccions de

video i audio al 3Cat (130.000 visualitzacions).

Quant a I'impacte de les emissions de continguts infantils, cal destacar la millora
de les audiéncies lineals del SX3 respecte de I’antic Super3, tot i que en un context

de xifres limitades.

El SX3 registra una millora significativa d’audiéncia respecte de I'antic canal Super3,
tant en 'ambit lineal com digital. En concret, sempre segons les dades facilitades per la
CCMA, el SX3 obté el 8,3% de share entre el public infantil (un increment de 4,7 punts
respecte del 2022), mentre que en I'entorn digital s’hi registra un increment del 70% en

el consum de video.

La reformulacié de I'oferta infantil del nou SX3 es tradueix en un descens lleuger de la
ficcid, que continua constituint el nucli principal de la seva oferta, a favor de la divulgacioé

i 'entreteniment.

El canal infantil també aborda temes i problemes que afecten de manera especifica la
seva audiéncia, com ara la programacio especial amb motiu del Dia Internacional contra

I’Assetjament Escolar (2 de maig).

La CCMA incorpora noves mesures tecnologiques en relacié amb la seguretat en

el consum de continguts digitals d’infants i adolescents.

A més de la senyalitzacié per categories d’edat dels continguts difosos digitalment, el
canal SX3 implementa mesures addicionals de proteccio, com la segmentacio de I'oferta

en dos espais diferenciats en funcié de l'edat, la inclusié d’un advertiment previ per
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accedir a entorns no protegits al portal web o la incorporacié d’'un control parental a

I'aplicaci6 per a dispositius mobils.

La preséncia i representacio de la diversitat en el
La representacio de

) } continguts, com a eina de creaci6 de referents per a
la diversitat

tota la poblacid, no experimenta variacions

significatives respecte d’anys anteriors

En linia amb I'any anterior, les programacions de les televisions de la CCMA continuen
donant una presencia minoritaria a persones amb trets fisics i personals altres que

persona blanca, majoritariament home, adult, no immigrat i sense discapacitat aparent.

Aixi, TV3 manté una presencia limitada de persones immigrades, que suposen al voltant
del 3% de les intervencions, tant en la programacioé general com en els teleinformatius,
programes en qué disminueix gairebé 2 punts respecte del 2022, any en qué l'esclat del
conflicte a Ucraina va afavorir una preséncia més elevada de persones refugiades a les

noticies.

Més enlla de la preséncia de continguts que reflecteixen la diversitat, no s’estrena
cap programa dedicat especificament a la diversitat de cultures presents a

Catalunya.

Aixi, els continguts que destaquen les contribucions de les diferents comunitats a la
societat catalana o aborden questions d’interés per als col-lectius nouvinguts es troben
integrats en la programacié sota formats diversos o coincidint amb la celebracié de dates

commemoratives relacionades, com ara el Dia Internacional del Poble Gitano (8 d'abril).

En un altre ambit, la inclusié de la diversitat d’identitats de génere i orientacions
sexuals es concreta en la continuitat del podcast dedicat als col-lectius LGBTI+ i

la seccio especifica al web corporatiu.

A més d’aquests continguts especifics, la programacio regular aborda continguts que
promouen el respecte i la visibilitzacié d’aquests col-lectius i dona veu a referents
LGBTI+ de diferents ambits de I'esfera publica. Aquestes iniciatives es reforcen amb
motiu del Dia Internacional per a I'Alliberament Lesbia, Gai, Bisexual, Transsexual i

Intersexual.
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La diversitat social també s’expressa en la composiciéo dels equips dels
programes: durant el 2023 la CCMA haincorporat infants i adolescents racialitzats
als equips del SX3, mentre que a altres canals hi apareixen, puntualment, com a

col-laboradors o tertulians.

Aquesta accid, que mostra la diversitat de la societat catalana, s’afegeix a la incorporacio

al 3/24 d’una presentadora racialitzada el 2022.

L’atencié a les persones El grau d’implantaci6 dels mecanismes
amb discapacitat: d’accessibilitat per a persones amb discapacitat
accessibilitat als serveis
i preséncia en els
continguts

visual i/o auditiva en els mitjans lineals registra

parametres similars als de I’any 2022

En concret, tant els canals de video en directe com els videos a la carta del web de 3Cat
permeten activar els subtitols en catala, una funcionalitat també disponible en les
aplicacions per a dispositius mobils, en la majoria d’aplicacions per a Smart TV i HbbTV
i a les peces publicades a les xarxes socials. Aixi mateix, la programacioé que s’emet
amb audiodescripcid o en llengua de signes pels mitjans lineals manté aquests

mecanismes d’accessibilitat en la versié digital.

Com a iniciativa puntual que treballa en favor de la integracié de la diversitat, el
TN vespre va incorporar persones amb discapacitat intel-lectual en I’edicié del Dia
Internacional de les Persones amb Discapacitat. Tot i aixi, les persones amb

discapacitat tenen poca visibilitat en la televisié publica.

Altres exemples rellevants de I'atencié de la Corporacié als col-lectius amb discapacitats
inclouen el programa Nits sense ficcid, que aborda la lluita contra I'ELA a través del
documental de produccié propia Unzué. L'Gltim equip del Juancar, reconegut amb
diversos guardons, i la inclusié a Esport3 de la retransmissié d’'una competicié d’esport

adaptat.

Més enlla d’aquestes iniciatives, la proporci6 de persones amb discapacitat que
intervenen en la programacié varia segons el canal: el 0,6% a TV3 (igual que el 2022);
el 0,9% al 33 (1,8% I'any anterior), i el 0,9% a Esport3 (0,8 el 2022).

En aquest context de xifres baixes, cal parar esment al SX3, que en mostra la xifra més

elevada, un 1,7%.
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El servei public com a generador de valor cultural

El Mandat marc adopta una conceptualitzacié amplia del que és la cultura i, per tant,
situa la generacié de valor cultural en planols diversos i no excloents. Aixi, en el text
s’afirma que el servei public ha de divulgar coneixement, sobre qualsevol ambit, per tal
d’ajudar a crear una societat meés critica i il-lustrada. Aquesta missio es fa extensiva a la
divulgacio de la cultura entesa des d’'una perspectiva antropologica i, amb una visiéo més
restringida, de la cultura com a creacié artistica i de pensament. Aquests tres
enfocaments conflueixen, en el Mandat marc, en una concepcio de la identitat nacional
i cultural de Catalunya “entesa com un procés de construccié i aportacié de tots els

agents de la societat”.

. .. L’of ivulgativ la Corporaci6 es concentraen el 33,
La difusié del oferta divulgativa de la p

coneixement on representa el 79,7% de la programacio, tot i que és un
canal amb una emissid limitada a 8 hores diaries i amb

audiéncies baixes.

La resta de televisions, que tenen orientacions diferents, presenten percentatges
inferiors: 4,6% a TV3i5,2% al SX3. Catalunya Radio dedica a la difusi6 del coneixement

el 13,2% del temps d’emissié.

Si bé les novetats de I'any anterior en aquest ambit no tenen continuitat, el 33 presenta
diverses estrenes vinculades a la divulgacio cultural i documentals emesos dins dels
seus contenidors. A TV3 hi destaca Nits sense ficcid, un format d’emissio puntual derivat
del Sense ficcid6 que combina I'emissié d’'un documental o reportatge amb un debat
posterior, que s’emet en el prime time nocturn. Les principals novetats d’audio es troben
en els continguts a petici6, amb diverses estrenes, com ara Gent normal o Terra

cremada, que aborden diferents ambits del coneixement.

La celebracio de les maratons de 3Cat comporta la incorporacié d’'una oferta destacada
de continguts divulgatius relacionats amb el tema escollit. En el cas de I'edici6 del 2023,
dedicada a la salut sexual i reproductiva, la Corporacié para una atencié especial a
aquest tema durant el darrer trimestre de I'any, tant en els mitjans lineals com digitals.

Cal destacar, especialment, els continguts adrecats a infants i joves.
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. - La CCMA manté l’atencié a I'alfabetitzacié mediatica
La contribucio a
Peducacié digital tant mitjancant espais especifics com en continguts

gue formen part de la programacié habitual.

Aixi, les estrenes en I'ambit digital d’'Unfold, adrecat a joves, i el podcast Ciberseguretat,
sobre els nous oficis del sector digital, no incrementen I'oferta, siné que prenen el relleu

de continguts difosos en el servei a peticioé o en els mitjans lineals.

. .. En I’ambit de la memoria historica, TV3 estrena Una
La divulgacio de la
meméria historica altra historia, mentre que el cataleg d’audio incorpora

dos espais en format de podcast.

La CCMA també incorpora Van fer histdria, un podcast amb continguts de divulgacié
historica adrecat a I'audiéncia infantil. A més, diversos programes presenten continguts

de memoria historica en format divers (documentals, entrevistes, reportatges, etc.).

La difusié del El canal tematic de televisio, el 33, dedica el 44,2%
coneixement: els del seu temps d’emissioé a la difusié de la cultura
continguts culturals (entesa des d’una perspectiva ampliada que supera

el marc de la creacié artistica), perd6 amb un
impacte limitat en termes d’audiéncia, mentre que
TV3, el més seguit, relega aquests continguts a la

matinada.

Aixi, els continguts culturals se situen, a TV3 i a Catalunya Radio, entre el 20% i el 25%,
mentre que al SX3, on la ficcid té un pes predominant, aquesta proporcié es molt més
limitada (3,8%).

El contingut de la programacié cultural difereix entre els diversos canals. A TV3 i a
Catalunya Radio la majoria del temps es dedica a la difusié de la creacié cultural. En
canvi, al 33, mentre la meitat dels continguts es dediquen a la creacid, la resta es
focalitza en temes com les tradicions culturals, les manifestacions de cultura popular o

la gastronomia, per exemple.

Igualment, i com l'any 2022, a TV3 es manté la programacié d’espais que integren

elements de diferents disciplines en un context d’entreteniment.
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Tots els mitjans de la CCMA analitzats donen prioritat a la difusié de la creaci6 en

I’ambit de la cultura catalana.

Als tres canals televisius el pes de la creacio cultural catalana és superior al 75%.

Creacka ful Creaclhd
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Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya

La cultura se situa com el tercer ambit tematic pel que fa al temps de noticia en
els informatius de TV3 (10,9% del total) i ocupa el quart lloc en els de Catalunya
Radio (9,8%).

Aquesta atencio informativa és similar a la prestada el 2022. La variacié més significativa
respecte de l'any 2022 es troba en la proporcié d’actors culturals amb presencia a
Catalunya Radio (11,2%), que augmenta gairebé tres punts. A TV3, les veus de la

cultura hi suposen el 10,8%.

La plataforma 3Cat impulsa la visibilitat en I’entorn digital de la cultura i la

divulgacioé amb una secci6 especifica.

Aquesta seccio inclou promocions de programes especifics, categoritza els continguts

culturals en subseccions especialitzades en disciplines artistiques o col-leccions
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tematiques i els dona visibilitat en funcié de la novetat o de les preferéncies de les

persones usuaries.

Us i promocié del El catala és la llengua vehicular de la CCMA i dels

L. , R
catala i de Paranes serveis audiovisuals que presta.

Quant a la publicitat en els mitjans lineals, si bé el catala és la llengua predominant, cal
remarcar que, en el cas especific dels anuncis de joguines, adrecats al public infantil, el

castella és majoritari.

Com a accié complementaria per contribuir a la provisié de continguts en catala que
estableix el Mandat marc, la CCMA dobla 1.464 hores de produccions alienes durant el

2023, xifra que suposa un increment del 6,5% respecte de I'any anterior.

En aquest sentit, entre les accions impulsades per la Corporaci6 per a la promocio de la
llengua i la cultura catalanes es troba I'acord amb el Departament de Cultura que té com
a objectiu fomentar el consum audiovisual en catala mitjancant la cessié dels seus

doblatges a les plataformes OTT.

La Corporacio amplia I'oferta de continguts en aranés, centrada principalment en
la informacié, amb la incorporacié d’'una segona roda informativa matinal al canal
3/24.

Tots els continguts en aranés es troben disponibles a la plataforma 3Cat. Tanmateix, la
nova aplicacié no disposa d’un apartat especific que li ofereixi la mateixa visibilitat que

I'Espai de l'aranés a la web de la CCMA.

La musica cantada en catala és majoritaria en els continguts informatius i

divulgatius sobre musica en els mitjans de la CCMA.

L'informe especific del CAC Els continguts culturals. Preséncia i diversitat en les

emissions assenyala que el catala és la llengua d’expressié predominant dels creadors
i creadores de musica catalana en els mitjans televisius de la Corporacio, amb un 93,5%

de les intervencions a TV3 i un 66,7% al 33.
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Igualment, la musica cantada en catala és objecte de diferents accions de promocio,
tant a la televisi6 com a la radio lineal o a petici6. Destaca, per la incidéncia en la
poblacidé infantil, la creacié de dos seccions al web del SX3 que recullen les cangons,

cantades en catala, emeses en la programacio (Canta i balla i Els Beta).
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El servei public com a generador de valor economic

D’acord amb el Mandat marc, la CCMA té la missié de generar valor economic mitjangant
el foment del teixit industrial del sector audiovisual catala. En aquest context, s’ha de
considerar lI'emissi6 de continguts de produccié propia, d'obres realitzades en

col-laboracié amb altres empreses o de continguts adquirits a productores externes.

.. La gran majoria (el 74,9%) de les emissions de les
La produccio

realitzada a televisions lineals de la CCMA correspon a obra
Catalunya realitzada a Catalunya, una proporcié que es manté

estable respecte d’anys anteriors.

Gairebé totes aquestes obres estan produides per la CCMA mateixa, ja sigui
integrament o en col-laboracié amb altres agents del sector, de manera que el 73,8%

del total d’emissions esta produit per la Corporacio.

”;;: Evolucit de la produccié propia i de les obres produides
="/  aCatalunya 2019-2023
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Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya a partir d’'una mostra estadistica.
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El 13,3% del temps d’emissié d’obres realitzades a Catalunya correspon a
produccions amb participacié d’altres empreses audiovisuals, ja sigui mitjangcant

la col-laboraci6 o I'adquisicié de drets.=

En el cas de TV3 i del 33, el volum d’aquestes produccions és notablement més elevat
i arriba a representar al voltant d’'una quarta part de I'oferta. En la gran majoria de casos

es tracta de produccié en col-laboracié amb la Corporacio.

La inversié en El 2023, la inversi6 en produccié propia o en
produccié propia col-laboracié va ser de 195 milions d’euros, segons

dades de la CCMA.

Tot i que la majoria d’aquesta partida correspon a obres produides integrament per la
CCMA, el 34% del total (66,5 M€) correspon a obres en col-laboracié (associada o
coproduccions) i 3,2 milions d’euros, a l'adquisicio de drets de produccié aliena

d’empreses amb seu a Catalunya (el 42,7% del total).

Paral-lelament, I'explotacioé dels drets intel-lectuals dels seus continguts suposa una font
complementaria d’ingressos, amb una aportacié d’1.072.702 euros, alhora que

representa una via de projeccio de l'audiovisual catala.

PRODUCCIO PROPIA

@'1 O Propia (integrament CCMA)  128.969.000 €
0 Associada 62.919.000 €

| @ Coproduccions 3.670.000 €

195.558.000 €

R.--“‘--.ﬂ PRODUCCIO ALIENA
(@) © Obres produides a:

zr \N Catalunya 3.229.000 €
| Altres oripens 4.332.000 €

7.561.000 €

Font: Elaboracioé propia a partir d'informacié de la CCMA.

15 Dades procedents d’una mostra estadistica de la programacio.
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Obligacié de La CCMA també contribueix al desenvolupament de

financament anticipat
d’obra europea seus ingressos al finangament anticipat d’obres

laindUstria audiovisual catalana dedicant el 6% dels

audiovisuals europees, tal com consta a I’Acord
77/12024, de 25 de setembre, del Consell de I’Audiovisual de Catalunya, de
verificacié del compliment per part de la Corporacié Catalana de Mitjans
Audiovisuals, SA, de les obligacions de finangament d’obres audiovisuals

europees.
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El servei public com a generador de valor tecnologic

La inversié en recerca i innovacié, materialitzada en projectes en el camp de les
tecnologies de la informacio i la comunicacid, juntament amb I'aposta per personal
gualificat i la formacid dels seus professionals en aquest ambit, constitueixen indicadors
de la generaci6 de valor tecnologic.

. .. La CCMA destina al voltant de 6,5 milions d’euros a
La inversio en

R+D+l recerca i innovacio, equivalent a I’1,7% del pressupost
total de despeses liquidades, segons les dades aportades

per la Corporacio.

A banda, 130 professionals estan dedicats a activitats de R+D+l, mentre un 28,1% de la
plantilla ha rebut algun tipus de formacié especifica en aquest ambit.

Durant el 2023 es posen en marxa dues iniciatives que

Iniciatives . . .. .. T

” .. impulsen la innovacié tecnologica amb I’aplicacié de la
d’innovacio
tecnologica intel-ligencia artificial com a element comu, alhora que es

dona continuitat a projectes iniciats en anys anteriors.

Les novetats es concreten en la col-laboracié amb el Barcelona Supercomputing Center
per oferir informacié meteoroldgica personalitzada mitjangant I'iis de la IA generativa a
través de 3Cat i en un projecte amb el CIDAI (Centre of Innovation for Data Tech and
Artificial Intelligence) que permet la generacié automatica de contingut audiovisual per

a noticies.

La plataforma 3Cat representa la principal novetat en I'ambit de la innovacié

aplicada als processos de produccio i difusio de continguts

La nova plataforma impulsa la produccié de continguts dissenyats especificament per a
aguest entorn adrecats tant a aquests targets com al public general, incloent-hi formats
com podcasts i videopodcasts.

La innovacio en la produccid i distribucié de continguts s’estén als entorns externs, amb
la creacié de peces especifiques per a xarxes socials i I'aprofitament de les seves

possibilitats d’streaming per al seguiment en directe de diversos esdeveniments.

En aquest sentit, el [lancament de la plataforma 3Cat pot tenir un paper rellevant,
també, en la generacié de valor econdomic (impulsant la creacié de continguts) i
en la generacié de valor social, en la mesura que arribi a nous publics i, per tant,

ajudi a assolir un servei public universal.
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