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L'apartat 2 de l'article 29 de la Llei 22/2005, de 29 de desembre, de la comunicacid
audiovisual de Catalunya, determina que “Correspon al Parlament i al Consell de
I’Audiovisual de Catalunya, d’acord amb les seves atribucions, de controlar que la
Corporacié Catalana de Mitjans Audiovisuals compleix les missions de servei public que li
corresponen, i també del que estableix el contracte programa pel que fa als objectius
especifics derivats d'aquestes”. Aixi mateix, la Llei 2/2000, de 4 de maig, del Consell de
I’Audiovisual de Catalunya, disposa a la lletra q de I'article 10 que el Consell té la funcié de
“garantir el compliment de les missions de servei public assignades als mitjans de
comunicacio audiovisual de gestio publica”.

El Consell de l'Audiovisual de Catalunya ha elaborat l'informe en relaci6 amb el
compliment de les missions especifiques de servei public de comunicacié audiovisual de
competéncia de la Generalitat de Catalunya, d’acord amb I'article 26 de la Llei 22/2005, de
29 de desembre, de la comunicacié audiovisual de Catalunya. En concret, I'article 26, que
fa referéncia a les missions del servei public audiovisual de la Generalitat, n'estableix la
missio principal i n’identifica i n'enumera les missions especifiques.

Aquest informe s’estructura, seguint els epigraf contemplats en I'apartat 3 de I'article 26 de
la Llei 22/2005, i que so6n els seglients:

a) L'impuls del coneixement i el respecte dels valors i els principis continguts en la
Constitucio espanyola, I'Estatut d'autonomia, el dret comunitari originari i els tractats
internacionals.

b) La transmissiéo d'una informacié verag, objectiva i equilibrada, respectuosa amb el
pluralisme politic, social i cultural, i també amb I'equilibri territorial.

c) La difusio de l'activitat del Parlament, dels grups parlamentaris, de les organitzacions
politiques i socials i dels agents socials de Catalunya.

d) La garantia de la maxima continuitat en la prestacié del servei i de la plena cobertura del
conjunt del territori. D'una manera particular, la garantia de I'accés de tots els ciutadans a
les diferents prestacions integrants, en cada moment, del servei public de comunicacié
audiovisual.

e) La garantia que les persones amb discapacitat puguin accedir d'una manera efectiva a
tots els continguts emesos.

f) La promocid, el coneixement i la difusié de la llengua i la cultura catalanes, dins el marc
general de la politica lingliistica i cultural de la Generalitat, i també de l'aranés en els
termes establerts per la legislaci6 vigent.

g) La promoci6 activa de la convivéncia civica, el desenvolupament plural i democratic de
la societat, el coneixement i el respecte a les diverses opcions i manifestacions politiques,
socials, linglistiques, culturals i religioses presents al territori de Catalunya. En aquest
context és necessari I'Us de tots els llenguatges, formats i discursos que dins el respecte i
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I'atenci6 a la diversitat i el pluralisme, permetin el didleg, la comprensié i la cohesié entre
les diverses opcions, i entre les diverses arees del territori de Catalunya.

h) La promocié activa de la igualtat entre dones i homes, que inclou la igualtat de tracte i
d'oportunitats, el respecte a la diversitat i a la diferéncia, la integracié de la perspectiva de
genere, el foment d'accions positives i I'is d'un llenguatge no sexista.

i) El refor¢ de la identitat nacional com un procés integrador, en evolucié constant i obert a
la diversitat.

i) El subministrament de continguts i serveis audiovisuals dirigits als sectors més amplis i
diversos de l'audiéncia, amb una atencié especial als col-lectius més vulnerables, tot
promovent el coneixement, la influencia i el prestigi del servei public dins el marc general
de 'espai catala de comunicacié audiovisual.

k) La definicio, l'aplicacio i I'impuls, dins I'espai catala de comunicacié audiovisual, d'un
model de comunicacié basat en la qualitat, la diversitat en l'oferta, el foment de la
innovacio, el respecte dels drets dels consumidors i I'exigéncia ética i professional.

I) L'afavoriment de l'accés dels ciutadans de Catalunya a la formacié, la difusio, el
coneixement i la divulgaci6 maxims dels principals esdeveniments politics, socials,
economics, cientifics i esportius de la societat de Catalunya i les seves arrels historiques,
preservant d'una manera especial la memaoria historica i el patrimoni dels seus testimonis, i
la promocié de les expressions i manifestacions culturals més diverses, particularment de
les vinculades a I'Us dels mitjans audiovisuals.

m) La contribucié a estrényer els vincles, mitjancant la cooperacio i les activitats que li sén
propies, amb la resta de comunitats de llengua i cultura catalanes.

n) La contribucié al desenvolupament de les industries culturals catalanes, especialment
les audiovisuals, la promocié de la creacié audiovisual i de noves formes d'expressié en
aquest ambit.

0) La difusié del servei public de comunicacié audiovisual de la Generalitat més enlla del
territori de Catalunya com a mecanisme de projeccid exterior de la cultura, la llengua i els
valors de la societat catalana mitjangant la utilitzacié de les tecnologies més adequades a
aquest efecte.

p) La contribucio al desenvolupament de la societat del coneixement utilitzant les diverses
tecnologies i vies de difusié i els serveis interactius, desplegant nous serveis i afavorint
I'apropament de I'administracié publica als ciutadans.

Actualment el Consell de I'Audiovisual de Catalunya esta iniciant un procés de revisio i
actualitzacié del corpus de variables utilitzades per avaluar el compliment de les missions
especifiques de servei public, amb Il'objectiu d'adaptar el sistema d'indicadors a les
transformacions que ha experimentat el panorama audiovisual en els darrers anys. En
aquest sentit es treballa per incorporar a la metodologia d’'avaluacié elements que han de
permetre fer una valoracié del servei public audiovisual no només des de la visi6 dels
continguts emesos sind, també, des de la perspectiva de lI'impacte que aquests serveis
tenen en la societat, en la linia del que estableix el Il Mandat marc del sistema public
audiovisual 2020-2026 i les recomanacions de L'European Broadcasting Union (EBU).

Per tot el que s’ha exposat, el Ple del Consell de I'Audiovisual de Catalunya adopta, per 2
vots a favor 1 d’ells concurrent i 1 vot en contra amb vot particular, el segient



Consell
de I’Audiovisual
de Catalunya

ACORD

1. Aprovar I'Informe en relacié amb el compliment de les missions especifiques de servei

public de competéncia de la Generalitat de Catalunya. Any 2019 que s’annexa a aquest
Acord com a part integrant.

2. Trametre aquest Acord al Parlament de Catalunya i al Departament de la Presidéncia
de la Generalitat de Catalunya.

3. Notificar aguest Acord a la Corporacio Catalana de Mitjans Audiovisuals.

Barcelona, 8 de setembre de 2021

Roger Loppacher i Crehuet Daniel Sirera Bellés
President Conseller secretari




Consell
de I’Audiovisual
de Catalunya

INFORME

8 de setembre de 2021

Informe en relacio amb el
compliment de les missions
especifiques del servel public
de competencia de la
Generalitat de Catalunya.
Any 2019




CAC. Informe en relacié amb el compliment de les missions
especifiques del servei public de competencia de la Generalitat de Catalunya. Any 2019



index

Tl oo IV ToT o [o NPT uUTT TR 13

Lletra a. “L’'impuls del coneixement i el respecte dels valors i els principis
continguts en la Constitucid espanyola, I'Estatut d’autonomia, el dret comunitari i
els tractats INterNAaCIONAIS” ... ... i e 15

Lletra b. “La transmissié d’'una informacié verag¢, objectiva i equilibrada,
respectuosa amb el pluralisme politic, social i cultural, i també amb I'equilibri

(=T 1 o T =TT 17
1. El pluralisme politic alainformacio..........ccccooooeviiiiiiiiiiii e, 17
1.1  Informatius 17
111 Preséncia de les institucions i de les forces politiques 17
1.1.2  Presencia dels governs i de les forces politiques 21
1.1.3  Presencia dels governs i de les oposicions en I'ambit local 26
1.1.4  Presencia d’entitats vinculades al debat politic 27

1.2  Entrevistes i debats amb actors politics en informatius diaris, magazins i
altres espais informatius 29
1.2.1  Entrevistes a representants dels governs, dels partits politics i d’altres
institucions 29
1.2.2  Entrevistes a representants d’entitats vinculades al debat politic 35
1.2.3 Debats amb patrticipacié de representants dels governs, dels partits
politics i d’altres institucions 37
1.2.4  Debats amb participacié de representants de les entitats vinculades al
debat politic 40

2. El pluralisme social en la programacio.........cccccceviiiiiiiiiiiieeeieieeeeen 41
21 TVC 41
2.1.1  Els actors socials en els teleinformatius de TV3 41
2.1.2  Els actors socials en els programes de debats i entrevistes 46

2.2  Catalunya Radio 50
2.2.1  Els actors socials en els informatius 50
2.2.2  Els actors socials en els programes de debats i entrevistes 53

3. El pluralisme territorial en lainformacid..........cccccovvieiiiiiiiiiiiie e, 55
3.1 Informatius diaris 55
3.2 Resta de la programacio 58
4. Acords del Consell de I’Audiovisual de Catalunya ..........ccccccevvvviiinnnnnnn. 60

CAC. Informe en relacié amb el compliment de les missions especifiques
del servei public de competéncia de la Generalitat de Catalunya. Any 2019



Lletrac. “Ladifusio de l'activitat del Parlament, dels grups parlamentaris, de les

organitzacions politiques i socials i dels agents socials de Catalunya” .............. 63
1. La difusio de I'activitat del Parlament .............oovvvviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiees 63
1.1 La presencia dels grups parlamentaris al Parlament de Catalunya en els
programes informatius diaris 63
1.2 Informacié sobre l'activitat del Parlament de Catalunya en la resta de la
programacio 65
1.3 Lapresénciadels grups parlamentaris a les Corts Generals en els programes
informatius diaris 67
2. La difusio de I'activitat d’agents socCialS.......cccooeevvvviiiiiiiiiiceiicceee e, 70
2.1 Emissions de programes que tenen com a objecte difondre 'activitat dels
agents socials de Catalunya 70
2.2  Cessio gratuita d’espais publicitaris a agents socials 71

Lletra d. “La garantia de la maxima continuitat en la prestacié del servei i de la
plena cobertura del conjunt del territori. D’'una manera particular, la garantia de
I'accés de tots els ciutadans a les diferents prestacions integrants, en cada

moment, del servei public de comunicaci6 audiovisual” ...........cccccevvvviiieiiveinenn. 75
1. Prestacio del servei i CODErTUra...... ... i 75
Lletra e. “La garantia que les persones amb discapacitat puguin accedir d’'una
manera efectiva a tots els continguts emMeS0S” ........ooiiiiiiiiiie i 79
1. Programacié emesa amb subtitulacié per a persones amb discapacitat
= LE [0 1 = PSPPSR 79
2. Programacio emesa amb audiodescripCio ........cccccvveeiiiieiiieiiiiiiii e, 82
3. Programacio emesa amb interpretacié de llengua de signes catalana .. 84
4. Mecanismes d’accessibilitat al web dela CCMA...........cooiiiiiiiiiiiiiieeeeee, 84

Lletraf. “La promocid, el coneixement i la difusié de la llengua i la cultura
catalanes, dins el marc general de la politica linglisticai cultural de la Generalitat,

i també de I'aranes, en els termes establerts per la legislaci6 vigent” ................. 87
1. EMIisSio en catalai €N @ranes .............eeueiiiiiuiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiinnes 87
2. Emissio de mlsica cantada en catalai en aranes...........ccuvevvvvvvvvennnnnnnnns 88
3. Emissions de continguts de cultura catalana................cccoeevvvviieiiieeeeeennn, 90

3.1  Continguts de cultura catalana 90
3.2  Continguts sobre esdeveniments concrets de rellevancia per a Catalunya
relacionats amb la cultura 93
4, Presencia d’actors culturals als programes de debats i entrevistes...... 95
5. Tractament de la llengua i la cultura en laficcié de produccio propia... 96
6. Altres eines de promocid i de difusié de la llengua, de la muasica i de la
CUITUTA CALAIANES ...ttt e 97
6.1 Portal linglistic ésAdir 97
6.2  Convenis i acords de col-laboracio en I'ambit cultural 97

CAC. Informe en relacié amb el compliment de les missions
especifiques del servei public de competencia de la Generalitat de Catalunya. Any 2019



Lletrag. “La promocio activa de la convivencia civica, el desenvolupament
plural i democratic de la societat, el coneixement i el respecte a les diverses
opcions i manifestacions politiques, socials, linguistiques, culturals i religioses

presents al territori de CataluNya” ......cooooeeivieiiiiiii e e 99
1. La promocioé de la convivencia civica i el desenvolupament plural i
democratic de la societat ala programacio .........ccceeeeeevvieiiiiiiiie e 99
2. L’atencid ala diversitat en la programacio...............eeeveveemeeinnimnnnnnnnnnnnnns 102

2.1  Diversitat cultural 102
2.2 Diversitat religiosa 104
3. Acords del Consell de I’Audiovisual de Catalunya ...........cccccevvvveeneennnn. 106

Lletra h. “La promocio activa de la igualtat entre dones i homes, que inclou la
igualtat de tracte i d’oportunitats, el respecte a la diversitat i a la diferéncia, la
integracio de la perspectiva de génere, el foment d’accions positives i I’4s d’un

eNQUALTE NO SEXISTA” ..iiviiiii i e e e e e e e e e e arra s 107
1. Presénciai representacio de les dones ala programacio de la CCMA 107
1.1 Les dones als informatius diaris de televisi6 i de radio 107

1.2 Les dones en programes de debats i entrevistes 118

1.3 Les dones a la ficcio de producci6 propia 125

2. La visio de les dones i la perspectiva de génere en els continguts de la

[T o Yo [ =121 = T o 1S 126
Lletrai. “El reforc de la identitat nacional com un procés integrador, en evolucio
constant i obert ala diversitat”.........cooo oo 135
1. Convivencia, pluralitat, diferénciaiigualtat .............ccccvieeiiie e, 135
2. [ TSy (oY A= W I o] U1 (1 - O 136
3. FOrmacio i tranSTOrMAaCIO ........uviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiii e 137

Lletraj. “El subministrament de continguts i serveis audiovisuals dirigits als
sectors més amplis i diversos de l'audiéncia, amb una atencié especial als
col-lectius més vulnerables, tot promovent el coneixement, la influéncia i el
prestigi del servei public dins el marc general de I'espai catala de comunicacio

= 0 Lo 0 NV 1] U= | 139
1. Amplitud i diversitat de 'audiencia..........cccceeeiiiiiiiiiiiiii e, 139
1.1  Diversificacio dels canals de distribucio de la CCMA 139
1.2 La qualificacio dels programes 142
2. L’atencié als col-lectius més vulnerables..........cccvvvvvveviiiiieiiniiiiiiiiiiinnnns 145
2.1  Persones menors d'edat 145
211 Programacio infantil i juvenil 145
2.1.2  Origen de la programacio infantil i juvenil emesa al Super3 149
2.1.3 Publicitat d’aliments adre¢cada a menors d’edat 150
2.1.4 Iniciatives adrecades a menors d’edat 152

2.2  Persones grans 153

CAC. Informe en relacié amb el compliment de les missions especifiques
del servei public de competéncia de la Generalitat de Catalunya. Any 2019



2.3 Iniciatives de sensibilitzaci6, difusio i divulgacio de la realitat dels col-lectius
amb malalties o discapacitats 154

2.4  Problematiques socials 157
3. L’atenci6 als col-lectius vulnerables en la ficcié de produccié propia. 160
4, Acords del Consell de I’Audiovisual de Catalunya ...........cccccevvvveeneennnn. 162

Lletra k. “Ladefinicid, I'aplicacio i I'impuls, dins I'espai catala de comunicacio
audiovisual, d'un model de comunicacié basat en la qualitat, la diversitat en
I'oferta, el foment de la innovacio, el respecte dels drets dels consumidors i

I'exigéncia ética i professional” ... 163
1. Diversitat de 'Oferta ..........uuviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiei e 163
1.1  Oferta de televisio 163

1.2  Oferta de radio 172

2. Innovacid tecnologica i CoNtiNQUES ......covvviiiiiiiiiic e 176
3. Mecanismes adrecats a la defensa de l'audiéncia .........cccccvvvvveeinnnnnnnns 177
4, Valoracions de les persones usuaries de la qualitat del servei ............ 178

Lletra |. “L’afavoriment de I'accés dels ciutadans de Catalunya a la formacio, la
difusio, el coneixement i la divulgacié maxims dels principals esdeveniments
politics, socials, economics, cientifics i esportius de la societat de Catalunyai les
seves arrels historiques, preservant d’'una manera especial la memoria historicai
el patrimoni dels seus testimonis i la promocié de les expressions i
manifestacions culturals més diverses, particularment de les vinculades a I'Us

dels mitjans audioVISUAIS” .......oooiiiiiii e 181
1. Atenci6é informativa als principals esdeveniments de la societat de
Catalunya als teleinformatius i als informatius diaris de radio ....................... 181
2. Programes relacionats amb la preservacio de la memoria historica.... 185
3. Programes sobre esdeveniments concrets de rellevancia per a Catalunya

187

Lletra m. “Lacontribuci6 a estrenyer els vincles, mitjancant la cooperacid i les
activitats que li sén propies, amb la resta de comunitats de llengua i cultura

(o8- = | =T 1= L3 191
1. Cooperaciéo amb comunitats de llenguai cultura catalanes.................. 191
2. Acords i convenis de reciprocitat d’emiSSioNS ........cccevvieeiiiiiiiiiiiieeeeee, 192

Lletran. “La contribucié al desenvolupament de les industries culturals

catalanes, especialment les audiovisuals, la promocio de la creacié audiovisual i

de noves formes d’expressio en aquest ambit” .........cccooiiiii, 193
1. EMissio de producCio Propid....cccc i e e e eanens 193
2. EmMissio de producCio @li@N@..........uuueevueeieiiiiiiiiiiiiiiiiiieeeeeneneennnennnnnnnnnnnnees 194
3. Emissio de produccio de Catalunya............eeeevvveeeiiueiiieeiiiieiiieirieieenennnnnes 199
4, Emissions amb participacid de productores independents de Catalunya.

................................................................................................................... 200
5. Compliment deles obligacions en materiade difusié d’obres audiovisuals
L TU] o] oI PP 201
6. Inversio en obra audiovisual EUIOPEA..........euvvvuvverieeiiiieiirieeiieieieeeeeeaennees 201
7. Iniciatives per desenvolupar la industria cultural i promoure la creacio
= 18 [0 1Yo NV 1] U - | PSSP 202

CAC. Informe en relacié amb el compliment de les missions
especifiques del servei public de competencia de la Generalitat de Catalunya. Any 2019



Lletrao. “Ladifusio del servei public de comunicacié audiovisual de la Generalitat
meés enlla del territori de Catalunya com a mecanisme de projeccio exterior de la
cultura, lallenguai els valors de la societat catalana mitjancant la utilitzacio de les
tecnologies més adequades a aquest efeCte” .......coeiiiiiiiiiiiii e 205

1. Difusio dels continguts de la Corporacié més enlla de Catalunya. ....... 205

2. Preséncia i reconeixements obtinguts per la Corporacié Catalana de
Mitjans AUIOVISUAIS ... e e e e 205

3. Comercialitzacié de produccions de la CCMA més enlla de Catalunya206

Lletra p. “La contribucio al desenvolupament de la societat del coneixement
utilitzant les diverses tecnologies i vies de difusio i els serveis interactius,
desplegant nous serveis i afavorint I'apropament de I'administracioé publica als
ciutadans” 209

1. Emissio de continguts relacionats amb el desenvolupament de la societat
eI CONBIXEIMENT ...ttt e e 209
2. Tecnologies i vies de difusio i d’interactivitat ...........cccovvvvvvvvvveiiiieeenene. 212
SIS ittt 217

CAC. Informe en relacié amb el compliment de les missions especifiques
del servei public de competéncia de la Generalitat de Catalunya. Any 2019



index de quadres

Quadre 1. TV3. Presencia de les institucions i de les forces politiques als teleinformatius. Any

20 1 ST STR 18
Quadre 2. Catalunya Radio. Preséncia de les institucions i de les forces politiques als informatius.
ANY 2009 ..ottt e et e e ah—e e —e e e at—eea—e e abeeeehbeeateeeeareeaabeeaaraeearaean 20

Quadre 3. TV3. Preséncia dels governs i dels partits politics als teleinformatius. Any 2019..... 23
Quadre 4. Catalunya Radio. Preséncia dels governs i dels partits politics als informatius. Any

P20 T PP PRTPRTPPRO 24
Quadre 5. TV3. Presencia de I'ambit local als teleinformatius. Any 2019 .........cccoiveeiiieinineenn 26
Quadre 6. Catalunya Radio. Preséncia de I'ambit local als informatius. Any 2019..................... 27

Quadre 7. TV3. Preséncia d’entitats vinculades al debat politic als teleinformatius. Any 2019 . 28
Quadre 8. Catalunya Radio. Preséncia d’entitats vinculades al debat politic als informatius. Any

20 TSRS 28
Quadre 9. TV3. Entrevistes a representants dels governs, dels partits politics i d’altres institucions
en teleinformatius, magazins i altres espais informatius. ANy 2019 .........cccooiiieeiiiiie e, 32
Quadre 10. 3/24. Entrevistes a representants dels governs, dels partits politics i d'altres
institucions en magazins i altres espais informatius. Any 2019 ...........ovvvviiiiiviiiirieieierererereeeeene. 33
Quadre 11. Catalunya Radio. Entrevistes a representants dels governs, dels partits politics i
d’altres institucions en informatius, magazins i altres espais informatius. Any 2019.................. 34
Quadre 12. TV3. Entrevistes a representants d’entitats vinculades al debat politic en
teleinformatius, magazins i altres espais informatius. Any 2019 ........cocceviiiiiiieiniiie e, 36
Quadre 13. 3/24. Entrevistes a representants d’entitats vinculades al debat politic en magazins i
altres espais iNformatius. ANY 2019 ........oeiiiiiiiiiiie e a e 36
Quadre 14. Catalunya Radio. Entrevistes a representants d’entitats vinculades al debat politic en
informatius, magazins i altres espais informatius. Any 2019 .........cccoovuviiiiniiiienniieee e 36
Quadre 15. TV3. Debats amb participacié de representants dels governs, dels partits politics i
d’altres institucions en magazins i altres espais informatius. Any 2019 .........cccccoviveiinieeennnnn. 38
Quadre 16. 3/24. Debats amb participacié de representants dels governs, dels partits politics i
d’altres institucions en magazins i altres espais informatius. Any 2019 .........occciieeeeeiininininen. 38
Quadre 17. Catalunya Radio. Debats amb participacioé de representants dels governs, dels partits
politics i d’altres institucions en magazins i altres espais informatius. Any 2019 ...........cccce....... 39
Quadre 18. TV3. Debats amb participacid de representants d’entitats vinculades al debat politic
en magazins i altres espais informatius. ANy 2019 ........cccccviiiiieeiiiiiiie e 40
Quadre 19. 3/24. Debats amb participacio de representants d’entitats vinculades al debat politic
en magazins i altres espais informatius. ANy 2019 .......oooiiiiiiiiii i 40
Quadre 20. TV3. Temps de paraula de les agrupacions no politiques als teleinformatius. Any
120 R T USSR 42
Quadre 21. TVC. Intervencions de representants de les agrupacions no politiques als debats i
entrevistes de programes altres que els teleinformatius. Any 2019 .......cccccceeeiiiiiiiiieeee e, 47
Quadre 22. Catalunya Radio. Temps de paraula de les agrupacions no politiques als informatius.
F N YA 0 L T TP 51
Quadre 23. Catalunya Radio. Intervencions de representants de les agrupacions no politiques
als debats i entrevistes de programes altres que els informatius. Any 2019...................oeeee. 54
Quadre 24. TV3. Temps de paraula dels grups parlamentaris al Parlament de Catalunya als
teleinformatius. ANY 2000 .. ..o ——————— 64
8 CAC. Informe en relacié amb el compliment de les missions

especifiques del servei public de competencia de la Generalitat de Catalunya. Any 2019



Quadre 25. Catalunya Radio. Temps de paraula dels grups parlamentaris al Parlament de

Catalunya als iInformatius. ANY 2019......ccceeiiiiiiiieiiee e e e e e s e e e e e e s e ereaaee s 65
Quadre 26. TV3. Temps de paraula dels grups parlamentaris a les Corts Generals als
teleinformatius. ANY 2019 ... ee e e e e e e e e e e rr e e e e e an—r—araaaeeeaannnn 68
Quadre 27. Catalunya Radio. Temps de paraula dels grups parlamentaris a les Corts Generals
als INFOrMAtiUS. ANY 2009 ...ttt e e e ab e e e bt e e et e e e e 69
Quadre 28. TVC. Campanyes amb cessio d’espai gratuit a agents socials. Ordre alfabétic. Any
20 TSRS 72
Quadre 29. Catalunya Radio. Campanyes amb cessié d’espai gratuit a agents socials. Ordre
AIFADALIC. ANY 2009 ... it 72
Quadre 30. Distribucié de programes de la CCMA per multiplex. Any 2019..........ccccvceviiineennn 75
Quadre 31. Distribucio de les emissions de TVC per MUX i demarcacio. Any 2019 ................. 76
Quadre 32. Cobertura televisiva del MUX de la CCMA a Catalunya per comarques. Any 201976
Quadre 33. Cobertura de les emissores de radio de la CCMA. Any 2019 ........cccccvveeeeeivcinnnenn, 77
Quadre 34. TV3. Subtitulacié de la programacié en funcié de la tipologia de programes. Any 2019

............................................................................................................................................. 80
Quadre 35. 33. Subtitulacié de la programacio en funcio de la tipologia de programes. Any 2019

............................................................................................................................................. 80
Quadre 36. Super3. Subtitulacié de la programacio en funcié de la tipologia de programes. Any
P20 S TR PTPRR 81
Quadre 37. Esport3. Subtitulacié de la programacié en funcio de la tipologia de programes. Any
20 T PSPPSR 82
Quadre 38. TV3. Audiodescripci6 de la programacio en funcio de la tipologia de programes. Any
P20 R PRSPPI 83
Quadre 39. 33. Audiodescripcié de la programacié en funcié de la tipologia de programes. Any
120 R PRSPPI 83
Quadre 40. Super3. Audiodescripcié de la programacio en funcié de la tipologia de programes.
ANY 2009 L.ttt e e e e e r et e e e e e e et e e e e e s e et e e e a e e 84
Quadre 41. TV3, Super3 i 33. Llengua de la publicitat (N=2.153).......cccueeeiriiiiiiiiiiieiiieeeeie. 88
Quadre 42. Indicadors de transit i Us del portal ésAdir i persones seguidores a Twitter. Anys 2018
12201 R PRSPPI 97
Quadre 43. TV3. Teleinformatius. Temps de paraula de dones i homes associat a descriptors
(0] 00 F= LA (ot AN o Y2 0 1 OSSR 115
Quadre 44. Catalunya Radio. Informatius diaris. Temps de paraula de dones i homes associat a
descriptors tematicS. ANY 2019 ....oiiiie it nees 116
Quadre 45. TVC. Principals serveis audiovisuals disponibles als diversos dispositius amb
connexio a la Xarxa. ANY 2019 .....cciiiii i e e e s e e e 141
Quadre 46. TV3. Senyalitzacio de les pel-licules de llargmetratge durant les tardes de dissabte i
Lo TTU T =T Te LT AN oY 0 RS 143
Quadre 47. TV3. Tipus de publicitat d’aliments i begudes adrecada a infants de fins a 12 anys.
ANY 2009 L.ttt e ettt e e e b b et e e b ae e e e e bbe e e e e baeeeeabaeeeearaeeeean 151
Quadre 48. Super3/33. Tipus de publicitat d’aliments i begudes adrecada a infants de fins a 12
ANYS. ANY 2009 ... e e e e e e 151
Quadre 49. TV3. Temps d’emissi6 per tipologia de programes. Any 2019 ..........cccceeevivereennee 165
Quadre 50. 33. Temps d’emissio per tipologia de programes. Any 2019..........cccccceeeeeeevennnee, 167
Quadre 51. Super3. Temps d’emissio per tipologia de programes. Any 2019 ............cccceeennee. 168

CAC. Informe en relacié amb el compliment de les missions especifiques
del servei public de competéncia de la Generalitat de Catalunya. Any 2019



Quadre 52. Esport3. Temps d’emissio per tipologia de programes. Any 2019 .............cccuveeee. 169

Quadre 53. TV3. Tipologia dels programes segons l'origen de la produccié en % del temps

d’emissié. Principals paisos d’origen. ANY 2019 ........cuviiiiiiiiiiieiee e criiiee e e e 170
Quadre 54. 33. Tipologia dels programes segons l'origen de la produccié en % del temps
d’emissio. Principals paisos d’'origen. ANy 2019 .......ccocii it 171
Quadre 55. Super3. Tipologia dels programes segons I'origen de la produccié en % del temps
d’emissié. Principals paisos d’origen. ANY 2019 ........coieiiiiiiiiiiieee e ciireee e e e 171
Quadre 56. Esport3. Tipologia dels programes segons I'origen de la produccio en % del temps
d’emissié. Principals paisos d’origen. ANY 2019 .......cceeeiiiiiiiiiieie e ieiiieeee e e e 172
Quadre 57. Catalunya Radio. Tipologia de programes. ANy 2019 ..........cccoviieiiiiineennieeeeen 173
Quadre 58. Ranquing dels 10 programes de TVC i del grup d’emissores de Catalunya Radio amb
MEs comunicats rebuts. ANY 2019 ......uiiiiiii e e e e e a e e e 178
Quadre 59. TV3. Temps de noticia dels sis principals items informatius en els teleinformatius.
FN YA 0 T PO 183
Quadre 60. Catalunya Radio. Temps de noticia dels sis principals items informatius en els
iNformatius diaris. ANY 2019 ......coiuuiiii it ares 185
Quadre 61. TV3. Proporcid de temps d’emissié de produccié de Catalunya. Any 2019.......... 199
Quadre 62. 33. Proporcié de temps d’emissié de produccié de Catalunya. Any 2019............. 200

Quadre 63. Super3. Proporcié de temps d’emissié de produccio de Catalunya. Any 2019..... 200
Quadre 64. Esport3. Proporcié de temps d’'emissié de produccié de Catalunya. Any 2019.... 200

Quadre 65. Visitants unics dels portals de la CCMA. Any 2019 (en milers) ........ccccceevvveeeennnne 212
Quadre 66. Consum total de video en linia de la CCMA. Any 2019.......ccccceovivivviieeeeeee e, 213
Quadre 67. Consum total d'audio en linia de la CCMA. Any 2019......ccccceeeeiiiiiiiiieeee e, 213
Quadre 68. Persones usuaries actives d'aplicacions de la CCMA. Any 2019............cccceeeenee. 214
Quadre 69. Persones seguidores de la CCMA a les xarxes socials. Any 2019 ...........ccceeenneee. 214
Quadre 70. Visualitzacions de la CCMA a YouTube. Anys 2018-2019.........ccccuiieeieeeniiiiinnen. 215

CAC. Informe en relacié amb el compliment de les missions
especifiques del servei public de competencia de la Generalitat de Catalunya. Any 2019



index de figures

Figura 1. TV3. Entrevistes a representants dels governs, dels partits politics i d'altres institucions.
ANY 2009 Lottt bt b e bt e bt e e eR bt e e ehb e e sRbe e e be e e ehae e e be e e beeeenbeeaabeeenaneean 29

Figura 2. 3/24. Entrevistes a representants dels governs, dels partits politics i d'altres institucions.
ANY 2009 Lottt bt et bt bt e bt e e eh bt e e eRe e e eRbe e oA be e e ehee e eabe e e beeeehbeeabeeeanneean 30

Figura 3. Catalunya Radio. Entrevistes a representants dels governs, dels partits politics i d’altres
INSHEUCIONS. ANY 2019 ...t e e e e e e st r e e e e s e s et a e et e e e s s sssntaaareeaeesansntanneaaannas 30

Figura 4. TV3. Temps de paraula dels actors politics i socials als teleinformatius. Any 2019 ...41
Figura 5. TV3. Aparicié dels actors socials segons I'edat aparent als teleinformatius. Any 2019..

............................................................................................................................................. 43
Figura 6. TV3. Aparici6 dels actors socials segons l'origen percebut als teleinformatius. Any 2019
............................................................................................................................................. 44
Figura 7. TV3. Aparici6 dels actors socials immigrats i no immigrats als teleinformatius. Any 2019
............................................................................................................................................. 44
Figura 8. TV3. Aparici6 dels actors socials amb o sense discapacitat als teleinformatius. Any 2019
............................................................................................................................................. 45
Figura 9. TVC. Intervencions dels actors politics i socials als debats i entrevistes de programes
altres que els teleinformatius. ANY 2019 .......ooiiiiiiiiiii e 46
Figura 10. TVC. Aparicié dels actors socials segons I'edat aparent als debats i entrevistes de
programes altres que els teleinformatius. ANY 2019 ..........oiiiiiiiiiiiiiiiee e 48
Figura 11. TVC. Aparicid dels actors socials segons I'origen percebut als debats i entrevistes de
programes altres que els teleinformatius. ANY 2019 .........ooiiiiiiiiiiiiiiie e 48
Figura 12. TVC. Aparicid dels actors socials immigrats i no immigrats als debats i entrevistes de
programes altres que els teleinformatius. ANY 2019 .........ooviiiiiiiiiiiiiieee e e e 49
Figura 13. TVC. Aparici6 dels actors socials amb discapacitat o sense als debats i entrevistes de
programes altres que els teleinformatius. ANY 2019 ........coouiiiiiiiiiiiiiiiee e 50
Figura 14. Catalunya Radio. Temps de paraula dels actors politics i socials als informatius. Any
P20 S TSRS 50
Figura 15. Catalunya Radio. Aparicio dels actors socials immigrats i no immigrats als informatius.
F N A 0 L TSRS 52
Figura 16. Catalunya Radio. Intervencions dels actors politics i socials als debats i entrevistes de
programes altres que els informatius. ANY 2019 ... 53
Figura 17. Catalunya Radio. Aparicié dels actors socials immigrats i no immigrats als debats i
entrevistes de programes altres que els informatius. Any 2019 ........cccooiviveiiiiiie e 55
Figura 18. TV3. Temps de noticia per ambit territorial als teleinformatius. Any 2019................. 57
Figura 19. Catalunya Radio. Temps de noticia per ambit territorial als teleinformatius. Any 2019
............................................................................................................................................. 58
Figura 20. TVC i Catalunya Radio. Ambit dels actors de cultura catalana en entrevistes i debats
en magazins i altres informatius. ANY 2019 ........cooiiiiiiiiiiiei e 96
Figura 21. Preséncia de les dones en la informacié a TV3 (teleinformatius) i Catalunya Radio
(informatius diaris). ANY 2019........uuiiiiiiiiie it 108
Figura 22. TV3. Teleinformatius. Percentatge de temps de paraula de dones i homes en funcié
de I'esfera publica i/o privada. ANY 2019 .......ooiiiiiiiiieie e 108
Figura 23. Catalunya Radio. Informatius diaris. Percentatge de temps de paraula de dones i
homes en funci6 de I'esfera publica i/o privada. ANy 2019.........cccoiiiiiiiiieiiiee e 109
Figura 24. TV3. Teleinformatius. Rols desenvolupats per les dones. Any 2019 ...................... 110
Figura 25. TV3. Teleinformatius. Rols desenvolupats pels homes. Any 2019 .........ccccceeeeeeee. 110

CAC. Informe en relacié amb el compliment de les missions especifiques
del servei public de competéncia de la Generalitat de Catalunya. Any 2019



Figura 27. Catalunya Radio. Informatius diaris. Rols desenvolupats pels homes. Any 2019 .. 112
Figura 28. TV3. Teleinformatius. Temps de paraula de dones i homes en funcié del rol. Any 2019

........................................................................................................................................... 113
Figura 29. Catalunya Radio. Informatius diaris. Temps de paraula de dones i homes en funcié del
[0 AN Y22 0 R T PSR PST 114
Figura 30. TV3. Teleinformatius. Temps de paraula de dones i homes en funcié de I'ambit tematic
de 1ainformaci®. ANY 2009.......uuiiii i a e e e e e e e e 116
Figura 31. Catalunya Radio. Informatius diaris. Temps de paraula de dones i homes en funcié de
I'ambit tematic de la informacio. ANY 2019..........c.uviiiiiee e 117
Figura 32. Presencia de les dones en debats i entrevistes a TVC i Catalunya Radio. Any 2019 ..

........................................................................................................................................... 118
Figura 33. TVC. Debats i entrevistes. Percentatge d’intervencions de dones i homes en funcié de
I'esfera publica i/0 privada. ANY 2019 .......ooiiiiiiiiiiie e 119
Figura 34. Catalunya Radio. Debats i entrevistes. Percentatge d’intervencions de dones i homes
en funcié de 'esfera publica i/o privada. ANY 2019..........coiiiiiiiiiiiiie e 119
Figura 35. TVC. Debats i entrevistes. Rols desenvolupats per dones. Any 2019 .................... 120
Figura 36. TVC. Debats i entrevistes. Rols desenvolupats per homes. Any 2019 ................... 121

Figura 37. Catalunya Radio. Debats i entrevistes. Rols desenvolupats per dones. Any 2019. 122
Figura 38. Catalunya Radio. Debats i entrevistes. Rols desenvolupats per homes. Any 2019 122

Figura 39. TVC. Debats i entrevistes. Preséncia de les dones en funcio del rol. Any 2019..... 123
Figura 40. Catalunya Radio. Debats i entrevistes. Preséncia de les dones en funcio del rol. Any
0 T PSPPSR 124
Figura 41. TVC. Personatges en la ficcié de produccio propia. Preséncia i nivell de protagonisme
en funcid de la variable sexe. ANY 2019 ...t 125
Figura 42. TV3. Percentatge de temps d’emissio per categoria d'edat (senyalitzacié en pantalla).
ANY 2000 i ————————— 142
Figura 43. 33. Percentatge de temps d’emissi6 per categoria d’edat (senyalitzacié en pantalla).
F N Y 0 L PP PRPPURR 144
Figura 44. Super3. Percentatge de temps d’emissié per categoria d’edat (senyalitzacié en
pantalla). ANY 2019 ...t e e e e e e e e — b e e e e e e e e e e b aareeeaa e e e e anrreneeas 144
Figura 45. Esport3. Percentatge de temps d’emissié per categoria d'edat (senyalitzacié en
PANTANA). ANY 2009 ...ttt e e eares 145
Figura 46. Super3. Temps d’emissié segons l'origen de la produccié. Any 2019 .................... 150
Figura 47. Distribucié de les comunicacions per mitjans i entitats filials. Any 2019 ................. 178
Figura 48. TVC. Proporcié de temps d’emissio per tipus de produccié (aliena o propia). Any 2019

........................................................................................................................................... 194
Figura 49. TV3. Produccio aliena. Proporcié de temps d’emissi6 dels principals paisos d’origen.
ANY 2009 Lot e e e et e e e st e e e e ettt e e e et aeee e et bt eeeaabbeeeeatbeeeeateeeeeane 195
Figura 50. 33. Produccié aliena. Proporcié de temps d’emissio dels principals paisos d’'origen.
ANY 2009 .o e e e et e e e e et e e e s e n e e e e e e aa e 196
Figura 51. Super3. Producci6é aliena. Proporcié de temps d'emissié dels principals paisos
Lo Kol 1o 1=] o N 0LV 01 K T T PP T PP PPPPRP 197
Figura 52. Esport3. Produccié aliena. Proporcié de temps d’emissié dels principals paisos
Lo lo ) To =T TR AN 0 Y2 0 1 SRS 198
Figura 53. Proporci6 de temps d’emissié de produccio catalana. Any 2019 ..........cccocceeevinennee 199

CAC. Informe en relacié amb el compliment de les missions
especifiques del servei public de competencia de la Generalitat de Catalunya. Any 2019



Introduccio6

El Consell de I'Audiovisual de Catalunya (CAC) elabora anualment I'lnforme en relacié
amb el compliment de les missions especifiques del servei public de competéncia de la
Generalitat de Catalunya en el marc de I'exercici de la funcié de garantir les missions
de servei public del mitjans de comunicacié audiovisual de gestié publica, que li atribueix
la lletra g de l'article 10 de la Llei 2/2000, de 4 de maig, del Consell de I'Audiovisual de
Catalunya, i l'article 26 de la Llei 22/2005, de 29 de desembre, de la comunicacio

audiovisual de Catalunya (LCA).

L'edicié que es presenta a continuacio correspon al servei de comunicacio prestat per
la Corporacié Catalana de Mitjans Audiovisuals (CCMA) durant el 2019. Com en els
anys anteriors, s'aporta informacié per donar resposta als setze epigrafs que integren
I'apartat 3 de l'article 26 de la LCA en relacié6 amb les obligacions de servei public. A
partir del contingut dels epigrafs, s’ha elaborat un sistema d'indicadors que permet la
sistematizacio de la recollida d'informacié i I'estructuracié de les dades. Aquest sistema
preveu que una mateixa emissié o iniciativa pot contenir aspectes que s’adeqtin a

indicadors diferents i, per tant, pot donar resposta a més d’una finalitat i obligacio.

Les dades i la informacié que s’han utilitzat per elaborar aquest informe provenen
principalment del seguiment que el Consell, en aplicacié de les seves competéncies,
realitza de la programacio dels mitjans de la CCMA aplicant-hi criteris de mostreig
estadistic. Les informacions provinents d'andlisis especifiques, puntuals o
sistematiques, sobre aspectes concrets de la programacié de Televisio de Catalunya i
Catalunya Radio realitzades pel CAC s6n també fonts per a aquest informe, com ho sén
els acords adoptats pel Ple del Consell en el decurs de I'any 2019 i que de manera
directa o indirecta afecten les guestions que desenvolupa l'article 26 de la LCA.
Finalment, i de manera puntual, alguns epigrafs es complementen amb les informacions

aportades per la CCMA mateixa.

L'informe inclou una sintesi final que té la voluntat de proporcionar de manera resumida

les dades més significatives de I'exercici 2019.
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Lletra a. “L’'impuls del coneixement i el respecte dels valors i els principis continguts en la
Constitucioé espanyola, I’Estatut d’autonomia, el dret comunitari i els tractats internacionals”

D’acord amb I'article 26 de la Llei 22/2005, de la comunicacié audiovisual de Catalunya,
les missions especifiques de servei public inclouen (lletra a) la promocié del
coneixement i el respecte dels valors constitucionals, estatutaris, de dret comunitari i
dels tractats internacionals. El preambul de la Llei mateixa inclou, entre aquests valors i
principis, el dret a I'educacio i a I'accés a la cultura, 'impuls del coneixement i I'iis de la
llengua catalana, i I'afavoriment de la cohesié i el pluralisme social. La manera com la

CCMA dona resposta a aquests principis es recull en diferents apartats d’aquest informe.

Aixi, el respecte del pluralisme politic, social, cultural o territorial s’analitza en I'epigraf
corresponent a la lletra b, que es complementa amb I'analisi de la difusié de I'activitat
del Parlament, dels grups parlamentaris i de les organitzacions politiques i socials (lletra
c). A la missio de promoure la convivéncia civica i el desenvolupament plural i
democratic de la societat hi dona resposta la lletra g. Aquest epigraf també es refereix
als continguts relatius a les diferents manifestacions culturals i religioses amb preséncia
a Catalunya. En matéria de promoci6 de la igualtat entre dones i homes, la lletra h avalua
la preséncia i la representacio de les dones en la programacié, aixi com de la integracio

de la perspectiva de génere en el tractament dels continguts.

En I'ambit del servei public audiovisual, 'accés de la ciutadania a la cultura i I'educacié
s'assoleix, també, mitjancant la garantia de la universalitat en l'accés als serveis de
comunicacio audiovisual de la CCMA: indicadors com el grau de cobertura en el conjunt
de Catalunya i la continuitat de les emissions (lletra d), aixi com la implementacié de
mecanismes adrecats a persones amb diversitat funcional per tal de facilitar
I'accessibilitat als continguts de TVC i de les pagines web de la Corporacié (lletra e),

permeten analitzar la resposta a aquesta obligacio legal.

Igualment, i amb referencia als continguts emesos, aquest accés a I'educacidé i la cultura
S’avalua en l'apartat corresponent a la lletra f, en qué s’aporten dades sobre el
compliment de la missio del servei pablic de promocio, difusid i coneixement de la cultura

i la llengua catalanes i de I'aranés des de diferents vessants.
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Lletra b. “La transmissié d’una informacio verag, objectiva i equilibrada, respectuosa amb el
pluralisme politic, social i cultural, i també amb I’equilibri territorial”

Aquest epigraf analitza el compliment de les obligacions que estableix la Llei de la
comunicacio audiovisual de Catalunya en relacié6 amb I'observanca del pluralisme i el
respecte de la veracitat en la informacié. Concretament, I'estudi de diversos indicadors
permet avaluar el pluralisme politic, social i territorial dels informatius diaris i d’altres

espais informatius i magazins dels mitjans de la CCMA.

1. El pluralisme politic a la informaci6

El seguiment del pluralisme politic als informatius I'any 2019 s’'analitza a partir de la
informacié emesa als TN migdia i als TN vespre de TV3 i als Catalunya migdia i als
Catalunya vespre o Catalunya nit de Catalunya Radio. Seguint el procediment iniciat el
2018, l'analisi d’aquests programes es duu a terme sobre la base d'un mostreig
probabilistic aleatori simple sobre les noticies amb temps de paraula d’actors politics® i
les dades se subministren en valors relatius. Aixi mateix, s'aporten dades sobre les
entrevistes i els debats que s’emeten en informatius diaris, magazins i altres espais

informatius de TV3, el 3/24 i Catalunya Radio.

1.1 Informatius

1.1.1 Presenciade les institucions i de les forces politiques

L’atencié mediatica que suscita la concurréncia de fins a 4 cites electorals (dues a les
Corts Generals —el 28 d’abril i el 10 de novembre— i dues més de simultanies el 26 de
maig per elegir nova representacié municipal, al Parlament Europeu i, en alguns territoris

de I'Estat, a les cambres autonomiques) contribueix a explicar I'increment del nombre

1 Persones que apareixen en el mitja audiovisual en representacié d'una formacié politica o0 com a membre
de l'estructura de govern d'una institucid, tot excloent-ne les persones que integren [I'estructura
tecnicoadministrativa dels diferents organismes i institucions.
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d’agrupacions d'actors politics diferents que es registra tant a TV3 com a Catalunya

Radio respecte dels dos anys anteriors.

Aixi, els teleinformatius analitzats de TV3 registren durant el 2019 un total de 61
agrupacions d’actors politics diferents, una xifra molt superior a la del 2018 (39) i la del
2017 (45%). A Catalunya Radio, per la seva banda, les agrupacions d'actors politics que
es comptabilitzen en els informatius diaris sén 54, igualment superior a la dada
registrada el 2018 (39) i el 2017 (322).

El temps de paraula relatiu dels diferents governs, les institucions i els partits politics es
detallen als quadres 1 i 2. Entre aquests ultims, totes les forces politiques amb
representaciéo al Parlament de Catalunya i a les Corts Generals per alguna de les
circumscripcions catalanes obtenen temps de paraula als informatius analitzats dels dos
mitjans de la CCMA.

Quadre 1. TV3. Preséncia de les institucions i de les forces politiques als teleinformatius.
Any 2019

% sobre total

Agrupacio temps paraula
Govern de Catalunya 14,4
PSC+PSOE 11,0
ERC 9,9
PPC+PP 9,0
C’s 8,3
Govern de I'Estat 7.9
PDECAT 6,4
CAT EN COMU+IU 4,4
JUNTSXCAT 4,3
Govern de les administracions locals catalanes 3,5
Podem+Podemos 3,0
Govern de I'Ajuntament de Barcelona 29
CUP 2,4
Organs de govern de I’Administracio de justicia 1,8
Parlament de Catalunya 1,5
Organismes de la Unié Europea 15
Govern de les adm. autonomiques no catalanes 1,3
VOX 1,2
Corts Generals 0,8
BCN Canvi 0,6
PNB 0,6
Altres institucions de la Generalitat 0,5

2 La xifra d’agrupacions d'actors politics del 2017 comptabilitza Unicament les agrupacions que sén
comparables amb les del 2018 i del 2019.

CAC. Informe en relacié amb el compliment de les missions
especifiques del servei public de competencia de la Generalitat de Catalunya. Any 2019



% sobre total

Agrupacio temps paraula
Altres actors politics sense adscripcié 0,4
Govern de les administracions locals no catalanes 0,3
Corona 0,3
EH Bildu 0,2
Mas Madrid 0,2
SOBIRANISTES 0,2
Crida Nacional per la Republica 0,2
Bloc Nacionalista Valencia 0,1
Mas Pais 0,1
Som Alternativa 0,1
Guanyem Badalona en Com 0,1
Més per Mallorca 0,1
Altres cambres legislatives 0,1
PACMA 0,1
Iniciativa del Poble Valencia 0,1
UPN 0,1
Comu de Lleida 0,1
EL PI 0,1
Units per Avancar 0,1
Equo 0,1
Compromis 0,1
Guanyem Girona 0,1
Izquierda Castellana 0,1
FEM POBLE 0,1
Compromis per Valéncia 0,1
RECORTES CERO-GV 0,1
Adelante Andalucia 0,1
Democrates de Catalunya 0,1
Alternativa per Arta 0,1
MES 0,1
PIRATA.CAT 0,1
La Valldemosa que Volem 0,1
CC 0,1
Uni6 Independents d’Arta 0,1
Geroa Bai 0,1
Crida per Sabadell 0,1
Més per Menorca 0,1
BNG 0,1
TXT 0,1
Total 100,0

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.
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Quadre 2. Catalunya Radio. Preséncia de les institucions i de les forces politiques als

informatius. Any 2019

Agrupacio

% sobre total
temps paraula

Govern de Catalunya 20,5
PSC+PSOE 9,8
ERC 9,0
Govern de I'Estat 9,0
PPC+PP 6,5
PDECAT 6,3
C’s 5,7
Govern de les administracions locals catalanes 5,6
JUNTSXCAT 4,7
CAT EN COMU+IU 38
Govern de I'Ajuntament de Barcelona 3,3
Podem+Podemos 2,2
CUP 1,9
Parlament de Catalunya 1,7
Organismes de la Unié Europea 1,7
Organs de govern de I'administracié de justicia 1,6
VOX 1,0
Govern de les adm. autonomiques no catalanes 1,0
Altres institucions de la Generalitat 0,8
Corts Generals 0,6
BCN Canvi 0,6
Corona 0,3
Govern de les administracions locals no catalanes 0,2
Altres actors politics sense adscripcié 0,2
Crida Nacional per la Republica 0,2
SOBIRANISTES 0,2
Bloc Nacionalista Valencia 0,2
Diputat no adscrit del Parlament Europeu 0,1
Som Alternativa 0,1
Democrates de Catalunya 0,1
Altres cambres legislatives 0,1
Mas Pais 0,1
Altres institucions de I'Estat 0,1
Compromis 0,1
EH Bildu 0,1
PNB 0,1
PRC 0,1
Mas Madrid 0,1
EL PI 0,1
UPN 0,1
Guanyem Girona 0,1
La Valldemosa que Volem 0,1
Lliga Democratica 0,1
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% sobre total

Agrupacio temps paraula
Falange Espafiola 0,1
Teruel Existe 0,1
Alternativa per Arta 0,1
Iniciativa del Poble Valencia 0,1
PACMA 0,1
Guanyem Badalona en Com 0,1
Units per Avancar 0,1
Crida per Sabadell 0,1
Equo 0,1
Comu de Lleida 0,1
Més per Mallorca 0,1
Total 100,0

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.

1.1.2 Preseéenciadels governs i de les forces politiques

La presencia de les agrupacions de partit a TV3 i a Catalunya Radio durant el 2019 és
superior a la del conjunt dels governs, concretament del 67,4% del sumatori del temps
de paraula d’executius i forces politiques a TV3i del 57,3% a Catalunya Radio. Aquestes
xifres suposen un increment de 10 i 12 punts percentuals a la televisié de la CCMA en
relaci6 amb 2018 i 2017, respectivament, i de 5 i 7 punts a I'emissora de radio, i
s'expliguen, com ja s’ha esmentat, per un context informatiu marcat per diversos
processos electorals i, tot i que menys, per I'atencié mediatica que suscita la vista oral
del judici de la Causa especial 20907/2017 al Tribunal Suprem, on el temps de paraula

que acumulen les forces politiques també és majoritari.

El Govern de Catalunya (vegeu els quadres 3 i 4) és I'executiu que aplega més temps
de paraula a TV3 (15,4%) i a Catalunya Radio (22,1%), quan el 2018 se situava per
darrere de I'executiu estatal, atés que la seva preséncia es va reduir en no prendre
possessio fins a meitat d’any després d’haver estat cessat I'anterior executiu en aplicacio
de l'article 155 de la CE.

El temps de paraula del Govern de I'Estat, al seu torn, se situa en el 8,5% del total a
TV3, aproximadament la meitat de les xifres registrades els dos anys anteriors, i en el

9,7% a Catalunya Radio, 10 punts menys que el 2018 i 7 menys que el 2017. La
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disminucié de la preséncia d'aquest executiu guarda relacié, sobretot, amb les
convocatories electorals a les Corts (abril i novembre), que atorguen més protagonisme

als partits en I'ambit estatal.

Pel que fa a les agrupacions governamentals de I'ambit municipal, I'executiu de
I'Ajuntament de Barcelona i els governs de les administracions locals catalanes diferents
al de la capital catalana obtenen a TV3 un pes similar, amb un 3,1% i un 3,8%,
respectivament. A Catalunya Radio, al seu torn, la preséncia dels governs de les
administracions locals catalanes se situa en el 6% del total i és superior, com els anys

precedents, a la del Govern de I'’Ajuntament de Barcelona (3,6%).

En la distribuci6 del temps de paraula de les agrupacions de partit, les cinc forces amb
més temps son les mateixes en els dos mitjans de la CCMA, tot i que amb un ordre

diferent i amb una forquilla percentual més amplia a I'emissora de radio.

A TV3, PSC+PSOE (11,9%) amb Units per Avancar (01%) és qui aplega més temps de
paraula i la segueixen PDECAT (6,8%) amb JUNTSXCAT (4,7%) i Crida Nacional per la
Republica (02%), ERC (10,6%) amb SOBIRANISTES (0,2%) i Democrates de Catalunya
(0,1%), PPC+PP (9,6%) i C's (8,9%).

A Catalunya Radio, el PDECAT (6,8%) amb JUNTSXCAT (5,1%) i la Crida Nacional per
la Republica (02%) obtenen de manera agregada el percentatge més elevat. A
continuacié se situen PSC+PSOE (10,6%) amb Units per Avancar (0,1%), ERC (9,7%)
amb SOBIRANISTES (0,2%) i Democrates de Catalunya (0,2%), el PPC+PP (7,0%) i
C’s (6,1%).

Pel que fa a PSC+PSOE amb Units per Avancar, els temes principals d’intervencié
guarden relacié amb les diferents eleccions convocades al llarg de I'any, de manera més
especifica, amb les negociacions per a la investidura de Pedro Sanchez, candidat del
PSOE el 28Ai el 10N.

La tematica electoral esdeveé igualment la més recurrent en les intervencions de C’s, tant
en relacié amb la campanya electoral i els actes de partit previs a aquest periode com

amb les negociacions per a la investidura esmentada.
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A banda de la influencia dels diferents comicis en el repartiment del temps de paraula,
I'atencié al judici de la Causa especial 20907/2017 al Tribunal Suprem contribueix també
a situar les formacions amb persones encausades amb uns percentatges entorn de la
desena part del total en els dos mitjans de la CCMA: el conjunt de PDECAT amb
JUNTSXCAT i Crida Nacional per la Republica, d'una banda, i el dERC amb
SOBIRANISTES i Democrates de Catalunya, de l'altra.

El PPC+PP, al seu torn, inscriu les seves intervencions principalment en peces que

també guarden relacié amb les eleccions i el judici de la Causa especial al TS, en aguest

cas a causa de les intervencions de dirigents de la formacié en qualitat de testimonis.

Quadre 3. TV3. Preséncia dels governs i dels partits politics als teleinformatius. Any 2019
Agrupacio % sobre total
9P temps de paraula

Governs 32,6
Govern de Catalunya 15,4
Govern de I'Estat 8,5
Govern de les administracions locals catalanes 3,8
Govern de I'Ajuntament de Barcelona 3,1
Govern de les adm. autonomiques no catalanes 1.4
Govern de les administracions locals no catalanes 0,3
Partits 67,4
PSC+PSOE 11,9
ERC 10,6
PPC+PP 9,6
C’s 8,9
PDECAT 6,8
CAT EN COMU+IU 4,8
JUNTSXCAT 4,7
Podem+Podemos 3,2
CUP 2,5
VOX 1,2
BCN Canvi 0,7
PNB 0,6
EH Bildu 0,2
Mas Madrid 0,2
SOBIRANISTES 0,2
Crida Nacional per la Republica 0,2
Bloc Nacionalista Valencia 0,1
Mas Pais 0,1
Som Alternativa 0,1
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% sobre total

Agrupacio temps de paraula
Guanyem Badalona en Comu 0,1
Més per Mallorca 0,1
PACMA 0,1
Iniciativa del Poble Valencia 0,1
UPN 0,1
Comu de Lleida 0,1
EL PI 0,1
Units per Avancar 0,1
Equo 0,1
Compromis 0,1
Guanyem Girona 0,1
Izquierda Castellana 0,1
FEM POBLE 0,1
Compromis per Valéncia 0,1
RECORTES CERO-GV 0,1
Adelante Andalucia 0,1
Democrates de Catalunya 0,1
Alternativa per Arta 0,1
MES 0,1
PIRATA.CAT 0,1
La Valldemosa que Volem 0,1
CcC 0,1
Unié Independents d’Arta 0,1
Geroa Bai 0,1
Crida per Sabadell 0,1
Més per Menorca 0,1
BNG 0,1
TXT 0,1
Total 100,0

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.

Quadre 4. Catalunya Radio. Preséncia dels governs i dels partits politics als informatius.

Any 2019
Agrupacié % sobre total
9P temps de paraula

Governs 42,7
Govern de Catalunya 22,1
Govern de I'Estat 9,7
Govern de les administracions locals catalanes 6,0
Govern de I'Ajuntament de Barcelona 3,6
Govern de les adm. autonomiques no catalanes 11
Govern de les administracions locals no catalanes 0,2
Partits 57,3
PSC+PSOE 10,6
ERC 9,7
24 CAC. Informe en relacié amb el compliment de les missions
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% sobre total

Agrupacio temps de paraula
PPC+PP 7,0
PDECAT 6,8
C’s 6,1
JUNTSXCAT 51
CAT EN COMU+IU 4,1
Podem+Podemos 2,4
CUP 2,1
VOX 11
BCN Canvi 0,6
Crida Nacional per la Republica 0,2
SOBIRANISTES 0,2
Bloc Nacionalista Valencia 0,2
Diputat no adscrit del Parlament Europeu 0,2
Som Alternativa 0,2
Democrates de Catalunya 0,2
Mas Pais 0,1
Compromis 0,1
EH Bildu 0,1
PNB 0,1
PRC 0,1
Mas Madrid 0,1
EL PI 0,1
UPN 0,1
Guanyem Girona 0,1
La Valldemosa que Volem 0,1
Lliga Democratica 0,1
Falange Espafiola 0,1
Teruel Existe 0,1
Alternativa per Arta 0,1
Iniciativa del Poble Valencia 0,1
PACMA 0,1
Guanyem Badalona en Comu 0,1
Units per Avancar 0,1
Crida per Sabadell 0,1
Equo 0,1
Comu de Lleida 0,1
Més per Mallorca 0,1
Total 100,0

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.
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1.1.3 Presenciadels governs i de les oposicions en I'ambit local

Als informatius analitzats TN migdia i TN vespre de TV3, el temps de paraula que sumen
durant el 2019 els governs i les oposicions locals a Catalunya suposa el 6,9% respecte
del conjunt de les agrupacions politiques registrades, 1,5 punts menys que I'any anterior.
A Catalunya Radio, al seu torn, aquest percentatge se situa en el 9,3%, una xifra similar
a la del 2018 (9,7%).

La preséencia dels ajuntaments catalans altres que el de Barcelona a TV3 se situa en el
51,9% del total, en una proporcié no allunyada de la del consistori barceloni (48,1%).
En canvi, a Catalunya Radio aquestes veus de membres dels consistoris de Catalunya
diferents al de Barcelona superen per un marge mes ampli, amb gairebé tres cinquenes

parts del temps total (59,5%), la de I'’Ajuntament de la capital catalana (40,5%).

En els dos mitjans de la CCMA, la veu dels executius és majoritaria en la distribuci6 del
temps de paraula entre govern i oposicid, tant pel que fa al consistori de la ciutat de
Barcelona (84% del sumatori total a TV3 i 85,2% a Catalunya Radio), com,
especialment, quant a la resta de municipis catalans (94,7% a TV3i 97,1% a Catalunya
Radio). A TV3, tots els grups que configuren I'oposicié a I'’Ajuntament de Barcelona al
llarg del 2019 obtenen temps de paraula i a la mostra analitzada de Catalunya Radio
tenen veu tres d’aquests grups, que intervenen tant abans com després dels comicis

municipals del 26M.

Quadre 5. TV3. Preséncia de I'’ambit local als teleinformatius. Any 2019
% sobre total

Agrupacio temps de paraula
Govern de I’Ajuntament de Barcelona 40,4
Oposicié de I’Ajuntament de Barcelona 7,7
ERC 2,8
JUNTSXCAT/PDECAT 1,7
PPC 1,4
C’s 0,8
BCN CANVI 0,5
CUP 0,4
PSC 0,1
Govern de les administracions locals catalanes 49,2
Oposici6 de les administracions locals catalanes 2,7
CUP 0,8
ERC 0,6
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% sobre total

Agrupacio temps de paraula
Guanyem Girona 03
JUNTSXCAT/PDECAT 0.3

PPC 0.2

CAT EN COMU 0.2

PSC 0.2
CUP-AMUNT 0.1
AUP-AMUNT 0.1

Total local 1000

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.

Quadre 6. Catalunya Radio. Presencia de I’ambit local als informatius. Any 2019
Agrupacio % sobre total
9P temps de paraula

Govern de I’Ajuntament de Barcelona 34,5
Oposici6 de I’Ajuntament de Barcelona 6,0
ERC 3,4
JUNTSXCAT/PDECAT 1,9
C’s 0,6
Govern de les administracions locals catalanes 57,8
Oposicié de les administracions locals catalanes 1,7
ERC 0,7
C’s 0,4
JUNTSXCAT/PDECAT 0,2
CUP 0,2
Junts per Sort 0,2
Total local 100,0

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.

1.1.4 Presenciad’entitats vinculades al debat politic

Durant el 2019, als informatius analitzats de TV3 s’hi ha comptabilitzat temps de paraula
de 13 entitats diferents vinculades amb el debat politic, que conjuntament suposa el
3,8% del sumatori d’agrupacions politiques i d’aquestes entitats. A Catalunya Radio

s’hi registren 14 entitats diferents amb un pes acumulat del 3,4% respecte del total.

Omnium Cultural, amb un 41,7% del total de les entitats a TV3 i un 40,1% a Catalunya
Radio, és la que més temps de paraula aplega, seguida de 'ANC (19,3% a TV3i24,3%

a Catalunya Radio) i I'Associacio Catalana pels Drets Civils, amb un 18,9% a TV3 i un
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13,1% a l'emissora de radio. Totes tres emmarguen majoritariament les seves
intervencions en informacions que guarden relacié amb el judici de la Causa especial
20907/2017 al Tribunal Suprem i amb actes i mostres de suport a les persones

empresonades o0 a I'estranger arran del procés independentista.

Quadre 7. TV3. Preséncia d’entitats vinculades al debat politic als teleinformatius. Any
2019
% sobre total temps

% sobre total temps

Entitat paraula de les entitats para}glaagrppagions
politiques i entitats

Omnium Cultural 41,7 1,58

ANC 19,3 0,73

Associacio Catalana pels Drets Civils 18,9 0,71

Alerta Solidaria 6,5 0,25

Societat Civil Catalana 5,0 0,19

ggz:g&gg[um Civic i Social Debat 35 013

Asociacion Impulso Ciudadano 11 0,04

Acci6 Cultural del Pais Valencia 0,9 0,04

Unitat Contra el Feixisme i el Racisme 0,9 0,03

gzﬁggrziagto de Foment de la Caixa de 08 0,03

Amics de la Republica Catalana 0,7 0,03

Arran 0,5 0,02

Moviment Civic d’Espanya i Catalans 0,3 0,01

Total 100,0 3,78

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.

Quadre 8. Catalunya Radio. Preséncia d’entitats vinculades al debat politic als informatius.
Any 2019
% sobre total temps

% sobre total temps

Entitat paraula de les entitats para}qlaagr_upac_ions
politiques i entitats

Omnium Cultural 40,1 1,37

ANC 24,3 0,83

Associacio Catalana pels Drets Civils 13,1 0,45

Alerta Solidaria 8,4 0,29

Societat Civil Catalana 3,4 0,12

ggz:g&gg[um Civic i Social Debat 19 0,06

Madrilefios por el Derecho a Decidir 1,8 0,06

gzﬁggrziagto de Foment de la Caixa de 1.4 0.05

Obra Cultura Balear 1,1 0,04

Plataforma El Pais de dema 1,1 0,04

Som el 80% 11 0,04

Endavant 0,9 0,03

Moviment Civic d’Espanya i Catalans 0,7 0,03

Somos Tabarnia 0,7 0,03
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% sobre total temps
paraula agrupacions
politiques i entitats

Total 100 3,41

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.

% sobre total temps

Entitat paraula de les entitats

1.2 Entrevistes i debats amb actors politics en informatius diaris, magazins i

altres espais informatius

1.2.1 Entrevistes a representants dels governs, dels partits politics i d’altres

institucions

Durant el 2019, TV3 i el 3/24 presenten una distribucié similar en les entrevistes
efectuades a agrupacions de governs, de partits politics i d’altres institucions: dues
terceres parts estan protagonitzades per representants de formacions politiques i
gairebé una tercera part, per membres de governs. A Catalunya Radio, en canvi, la
diferéncia percentual entre aquestes dues agrupacions és meés petita i el 55,5% de les
entrevistes corresponen a membres del partits politics i el 40,7%, a representants

governamentals.

Figura 1. TV3. Entrevistes a representants dels governs, dels partits politics i d'altres
institucions. Any 2019

TV3

2,7%

32,5%
Governs

Partits

Altres institucions

64,8%

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.
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Figura 2. 3/24. Entrevistes a representants dels governs, dels partits politics i d’altres
institucions. Any 2019

3/24

2,5%

Governs

m Partits

Altres institucions

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.

Figura 3. Catalunya Radio. Entrevistes a representants dels governs, dels partits politics i
d’altres institucions. Any 2019

Catalunya Radio

3,7%

Governs

» Partits

Altres institucions

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.

En les 732 entrevistes comptabilitzades a TV3, s’hi han registrat 46 veus diferents i, tot
i que la preséncia dels partits és majoritaria, I'agrupacio individual que suma més
entrevistes correspon al Govern de Catalunya (16,4%). Al 3/24, que suma 244
entrevistes, les agrupacions diferents entrevistades s6n 22 i a Catalunya Radio, amb
un total de 614 entrevistes, 40. A I'emissora de radio, les agrupacions de partit també
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apleguen una proporci6 més elevada d’intervencions en aquest format, pero és

I'executiu catala qui obté la xifra individual més alta (22,1%).

Quant a les entrevistes a membres de formacions politiques, els tres mitjans de la CCMA
registren intervencions de tots els partits politics presents en I'arc parlamentari catala,
gque a la vegada formen part d’alguna de les candidatures que concorren en els diversos

comicis celebrats durant I'any.

A TV3, les agrupacions de partit amb més protagonisme en aquest format son ERC
(13,5%) amb SOBIRANISTES (0,5%) i Democrates de Catalunya (0,1%); JUNTSXCAT
(8,3%) amb PDECAT (5,5%) i Crida Nacional per la Republica (0,1%), i CAT EN
COMU+IU (9,6%) amb Podemos (0,5%). Al 3/24, amb entorn del 15% de les entrevistes
cada una, les formacions que en registren més son, d’'una banda, ERC (14,3%) amb
SOBIRANISTES (1,6%) i, de I'altra, JUNTSXCAT (10,2%) amb PDECAT (4,5%) i Crida
Nacional per la Republica (0,8%). Les segueixen PSC+PSOE i CAT EN COMU+ IU amb
el 10,2% i el 9,4% de les entrevistes, respectivament. A Catalunya Radio, al seu torn,
les que en sumen més sén JUNTSXCAT (7,5%) amb PDECAT (5,0%) i Crida Nacional
per la Republica (0,2%) i ERC (10,3%) amb SOBIRANISTES (0,2%). Les segueixen
CAT EN COMU (7,7%) amb Podemos (0,3%), PSC +PSOE (7,0%), la CUP (5,9%) i, a
més distancia, PPC+ PP (3,6%) i C's (3,4%).

En relacié6 amb les entrevistes a representants governamentals, les de I'executiu de
Catalunya suposen a TV3 la meitat d’aquestes intervencions i el 16,4% del total, les dels
executius locals catalans diferents al de Barcelona, gairebé un ter¢ (9,8%) i les del
Govern de I'Ajuntament de Barcelona, una desena part (3,1%). Amb un nombre inferior
s’entrevista membres del Govern de I'Estat (1,4%), de governs locals no catalans (1,2%)
i d’executius autonomics de la resta de I'Estat (0,5%). Al 3/24, les entrevistes es realitzen
molt majoritariament a membres de dues agrupacions: I'executiu catala (13,9%) i els
governs de les administracions locals catalanes altres que Barcelona (11,1%). A
Catalunya Radio, més de la meitat de les entrevistes realitzades a representants
governamentals corresponen a I'executiu de Catalunya, que suma el 22,1% de totes les
intervencions amb una elevada diversitat de temes. L’altra agrupacié de govern que
registra més entrevistes en I'emissora de radio és la que aglutina els executius locals de

Catalunya, que acumula el 12,1%. La resta de governs tenen una preséncia més baixa:
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2,9% de les entrevistes el Govern de I'Ajuntament de Barcelona, 1,6% el Govern de
I'Estat i '1% tant els executius autonomics no catalans com els governs locals de fora

de Catalunya.

Quadre 9. TV3. Entrevistes a representants dels governs, dels partits politics i d'altres
institucions en teleinformatius, magazins i altres espais informatius. Any 2019

Agrupacié g’requf;n_cia % sobre t_otal
aparicions intervencions
Govern de Catalunya 120 16,4
ERC 99 13,5
Govern de les administracions locals catalanes 72 9,8
CAT EN COMU + IU 70 9,6
e CATENCOMU 70 9,6
JUNTSXCAT 61 8,3
PSC + PSOE 52 7,1
e PSC 49 6,7
e PSOE 3 0,4
PDECAT 40 55
CUP 37 51
C’s 26 3,6
PPC + PP 25 3,4
e PPC 13 1,8
e PP 12 1,6
Govern de I'Ajuntament de Barcelona 23 3,1
EH Bildu 11 15
Govern de I'Estat 10 1,4
Parlament de Catalunya 10 1,4
Govern de les administracions locals no catalanes 9 1,2
Som Alternativa 8 11
BCN CANVI 6 0,8
Altres institucions de la Generalitat 4 0,5
Compromis 4 0,5
Govern de les adm. autonomiques no catalanes 4 0,5
Podem + Podemos 4 0,5
e Podemos 4 0,5
SOBIRANISTES 4 0,5
Mas Pais 3 0,4
BCAP-PRIMARIES 2 0,3
Corts Generals 2 0,3
Diputat no adscrit de les Corts Valencianes 2 0,3
Mas Madrid 2 0,3
Organs de govern de I'administracié de justicia 2 0,3
Teruel Existe 2 0,3
VOX 2 0,3
Actla 1 0,1
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Frequéncia % sobre total
d’aparicions intervencions

Agrupacio

Altres actors politics sense adscripcié 1 0,1
Altres institucions de I'Estat 1 0,1
Amaiur 1 0,1
Crida Nacional per la Republica 1 0,1
Crida per Sabadell 1 0,1
Democrates de Catalunya 1 0,1
Guanyem Badalona en Comu 1 0,1
Més per Mallorca 1 0,1
Organismes de la Uni6 Europea 1 0,1
PACMA 1 0,1
PIRATA.CAT 1 0,1
PNB 1 0,1
0,1Poble Lliure 1 0,1
TU-ldSelva 1 0,1
TXT 1 0,1
Total 732 100,0

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.

Quadre 10. 3/24. Entrevistes a representants dels governs, dels partits politics i d’altres
institucions en magazins i altres espais informatius. Any 2019

Agrupacié g’requf;n_cia % sobre t_otal
aparicions intervencions
ERC 35 14,3
Govern de Catalunya 34 13,9
Govern de les administracions locals catalanes 27 11,1
JUNTSXCAT 25 10,2
PSC + PSOE 25 10,2
° PSC 25 10,2
CAT EN COMU + IU 23 9,4
e CATENcCOMU 23 9,4
PPC + PP 13 5,3
° PPC 10 4,1
e PP 3 12
CUP 11 4,5
PDECAT 11 4,5
C’s 9 3,7
Govern de les administracions locals no catalanes 6 2,5
Altres institucions de la Generalitat 4 1,6
Govern de I'Ajuntament de Barcelona 4 1,6
SOBIRANISTES 4 1,6
BCN CANVI 3 1,2
Crida Nacional per la Republica 2 0,8
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Frequéncia % sobre total

Agrupacio d’aparicions intervencions
Govern de I'Estat 2 0,8
Parlament de Catalunya 2 0,8
BCAP-PRIMARIES 1 0,4
Govern de les adm. autonomiques no catalanes 1 0,4
Poble Lliure 1 0,4
VOX 1 0,4
Total 244 100,0

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.

Quadre 11. Catalunya Radio. Entrevistes a representants dels governs, dels partits politics
i d’altres institucions en informatius, magazins i altres espais informatius. Any 2019

Agrupacié g’reqUén_cia %sobre t_otal
ELEHE intervencions
Govern de Catalunya 136 22,1
Govern de les administracions locals catalanes 74 12,1
ERC 63 10,3
CAT EN COMU +IU a7 7,7
e CATENcCOMU 47 7,7
JUNTSXCAT 46 7,5
PSC + PSOE 43 7,0
° PSC 40 6,5
° PSOE 3 0,5
CUP 36 59
PDECAT 31 5,0
PPC + PP 22 3,6
° PPC 17 2,8
e PP 5 0,8
C’s 21 3,4
Govern de I'Ajuntament de Barcelona 18 29
Altres institucions de la Generalitat 11 1,8
Govern de I'Estat 10 1,6
Parlament de Catalunya 8 1,3
Govern de les adm. autonomiques no catalanes 6 1,0
Govern de les administracions locals no catalanes 6 1,0
BCN CANVI 5 0,8
EH Bildu 3 0,5
VOX 3 0,5
BCAP-PRIMARIES 2 0,3
Guanyem Badalona en Comu 2 0,3
Podem + Podemos 2 0,3
e Podemos 2 0,3
TXT 2 0,3
Alternativa Independent per Santa Fe 1 0,2
Altres actors politics sense adscripci6 1 0,2
Altres cambres legislatives 1 0,2
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Fregiéncia % sobre total

Agrupacio

d’aparicions intervencions
Convergents 1 0,2
Corts Generals 1 0,2
Crida Nacional per la Republica 1 0,2
Crida per Sabadell 1 0,2
Izquierda Castellana 1 0,2
Lliga Democratica 1 0,2
Organismes de la Uni6 Europea 1 0,2
Organs de govern de I'administracié de justicia 1 0,2
PNB 1 0,2
Poble Lliure 1 0,2
Primaries Catalunya 1 0,2
SOBIRANISTES 1 0,2
Som Alternativa 1 0,2
Unién del Pueblo Leonés 1 0,2
Total 614 100,0

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.

1.2.2 Entrevistes a representants d’entitats vinculades al debat politic

El 2019 les entitats vinculades al debat politic registren a TV3 un total de 101 entrevistes
i suposen el 12,1% del conjunt d’entrevistes realitzades a actors politics i a representants
d’aquestes entitats, una xifra similar a la de l'any anterior (11,8%). Al 3/24 s'hi
comptabilitzen 38 entrevistes a representants de 6 d’aquestes entitats, un 13,5% del
conjunt de les entrevistes politiques, també en la linia de I'any precedent (12,6%). | a
Catalunya Radio, el nombre d’intervencions d’aquests representants és de 69, que
suposa el 10,1% de les efectuades a actors politics i a membres de les entitats, 2,1

punts menys que I'any anterior.

De les entitats comptabilitzades (10 a TV3, 6 al 3/24 i 8 a Catalunya Radio), les que
acumulen més intervencions en aquest format son les mateixes quatre en els tres
mitjans de la CCMA: I'Associacié Catalana pels Drets Civils, formada per familiars de
les persones encausades en el judici de la Causa especial 20907/2017 al Tribunal
Suprem que se celebra durant I'any analitzat (42,6% de les entrevistes a entitats a TV3,
55,3% al 3/24 i 24,6% a Catalunya Radio); Alerta Solidaria (17,8% a TV3, 10,5% al 3/24
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i 20,3% a Catalunya Radio); Omnium Cultural (14,9% a TV3, 13,2% al 3/24 i 27,5% a
Catalunya Radio) i 'TANC (12,9% a TV3, 15,8% al 3/24 i 17,4% a Catalunya Radio).

Quadre 12. TV3. Entrevistes a representants d’entitats vinculades al debat politic en
teleinformatius, magazins i altres espais informatius. Any 2019

Agrupacié g’requt?n_cia %sobre t_otal
aparicions intervencions
Associacio Catalana pels Drets Civils 43 42,6
Alerta Solidaria 18 17,8
Omnium Cultural 15 14,9
ANC 13 12,9
Societat Civil Catalana 5 5,0
Arran 2 2,0
Consell Forum Civic i Social Debat Constituent 2 2,0
Asociacion Impulso Ciudadano 1 1,0
Associacio Portes Obertes del Catalanisme 1 1,0
Madrilefios por el Derecho a Decidir 1 1,0
Total 101 100,0

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.

Quadre 13. 3/24. Entrevistes a representants d’entitats vinculades al debat politic en
magazins i altres espais informatius. Any 2019

Agrupacié greqU(‘?n_cia %sobre t_otal
aparicions intervencions
Associacio Catalana pels Drets Civils 21 55,3
ANC 6 15,8
Omnium Cultural 5 13,2
Alerta Solidaria 4 10,5
Associacio Portes Obertes del Catalanisme 1 2,6
Societat Civil Catalana 1 2,6
Total 38 100,0

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.

Quadre 14. Catalunya Radio. Entrevistes a representants d’entitats vinculades al debat
politic en informatius, magazins i altres espais informatius. Any 2019

Agrupacié greqU(‘?n_cia %sobre t_otal
aparicions intervencions
Omnium Cultural 19 27,5
Associacio Catalana pels Drets Civils 17 24,6
Alerta Solidaria 14 20,3
ANC 12 17,4
Societat Civil Catalana 4 5,8
Arran 1 14
Associaci6 Portes Obertes del Catalanisme 1 1,4

CAC. Informe en relacié amb el compliment de les missions
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Fregiéncia % sobre total

Agrupacio

d’aparicions intervencions
Madrilefios por el Derecho a Decidir 1 1.4
Total 69 100,0

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.

1.2.3 Debats amb participacié de representants dels governs, dels partits

politics i d’altres institucions

En el transcurs del 2019, la tematica electoral és la que predomina en els debats que
s’emeten als tres mitjans de la CCMA arran dels diferents processos electorals que es
convoquen en aquest periode. A TV3, que registra la participacio de 47 actors politics
en 12 debats, la meitat guarden relacié amb els comicis: 2 amb les eleccions a les Corts
Generals del 28A, altres 2 amb els del 10N també a les Corts i 2 més amb el 26M: un
sobre les eleccions locals i un altre sobre les del Parlament Europeu. El 3/24 suma 65
intervencions d’'actors politics en 11 debats diferents, 9 dels quals relacionats amb les
eleccions: 4 amb representants de candidatures que concorren el 26M als ajuntaments
de les quatre capitals catalanes, 2 sobre les eleccions al Parlament Europeu, altres 2
entorn dels comicis a les Corts Generals del 10N i un sobre les eleccions generals del
28A. A Catalunya Radio, al seu torn, s’hi comptabilitzen 59 intervencions, totes de
membres de forces politiques que participen en 9 debats (3 dels quals emesos per
Catalunya Informaci6). A I'emissora de radio, 4 debats compten amb la participacio de
persones candidates als ajuntaments de Barcelona, Lleida, Girona i Tarragona; 2
aborden les eleccions europees i en altres 2 hi intervenen persones candidates a les

Corts, una en la convocatoria del 28A i una altra en la del 10N.

A TV3, gairebé la totalitat de les intervencions corresponen a representants de forces
politiques, la majoria de les quals amb representacio parlamentaria a la cambra catalana
0 a les Corts Generals per alguna de les circumscripcions catalanes. D’aquestes 47
intervencions, més de la meitat (27) corresponen a representants de diferents
candidatures electorals. ERC és qui registra meés participacions (17%) i la segueixen el
PSC amb el 14,9% i, amb el 12,8% cadascuna, CAT EN COMU, el conjunt de
JUNTSXCAT amb PDECAT i PPC+ PP. La CUP suma el 10,6% de les participacions i
C’s, el 8,5%.
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Al 3/24, totes les intervencions registrades corresponen a partits politics i gairebé tres
quartes parts (47), a persones candidates que participen en algun dels processos
electorals esmentats més amunt. ERC, amb el 16,9% del total, és qui suma més
intervencions i la resta de forces que compten amb representacié parlamentaria a la
Cambra catalana o al Congrés per alguna de les circumscripcions catalanes registren
unes xifres similars: PPC+PP i PSC, el 15,4% cada una i C's, CAT EN COMU, la CUP
i el conjunt de JUNTSxCAT amb PDECAT, el 12,3%.

Pel que fa a Catalunya Radio, de les 59 participacions, quatre cinquenes parts (47)
corresponen a persones candidates de les mateixes formacions que apareixen a TV3 i
al 3/24: ERC, PPC+PP i PSC en sumen el 15,3% cada una. CAT EN COMU,
JUNTSXCAT i C’s les segueixen amb el 13,6%, i la CUP, amb el 10,2%.

Quadre 15. TV3. Debats amb participacié de representants dels governs, dels partits
politics i d’altres institucions en magazins i altres espais informatius. Any 2019

Agrupacié dF’req[]_(‘er]cia % sobre t_otal
aparicions intervencions

ERC 8 17,0
PSC + PSOE 7 14,9

° PSC 7 14,9
CAT EN COMU + IU 6 12,8

e CATENCOMU 6 12,8
PPC+PP 6 12,8

° PPC 4 8,5

e PP 2 4.3
CUP 5 10,6
JUNTSXCAT 5 10,6
C’s 4 8,5
BCN CANVI 1 2,1
Govern de Catalunya 1 2,1
Govern de I'Ajuntament de Barcelona 1 2,1
PACMA 1 2,1
PDECAT 1 2,1
VOX 1 2,1
Total 47 100,0

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.

Quadre 16. 3/24. Debats amb participacié de representants dels governs, dels partits
politics i d’altres institucions en magazins i altres espais informatius. Any 2019
AQrUDAcS eque a % sobre tota
0 apa O e e O

ERC 11 16,9
PPC+PP 10 15,4
38 CAC. Informe en relacié amb el compliment de les missions
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O apa O e e O
e PPC 7 10,8
e PP 3 4.6
PSC+PSOE 10 15,4
e PSC 10 15,4
C’s 8 12,3
CAT EN COMU + IU 8 12,3
e CATENCOMU 8 12,3
CuP 8 12,3
JUNTSXCAT 5 7,7
PDECAT 3 4,6
BCN CANVI 1 1,5
VOX 1 1,5
Total 65 100,0

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.

Quadre 17. Catalunya Radio. Debats amb participacié de representants dels governs, dels
partits politics i d’altres institucions en magazins i altres espais informatius. Any 20193
Freqluencia % sobre total

Agrupacio d'aparicions  intervencions
ERC 9 15,3
PPC+PP 9 15,3
e PPC 5 8,5
e PP 4 6,8
PSC + PSOE 9 15,3
e PSC 9 15,3
CAT EN COMU+IU 8 13,6
e CATENCOMU 8 13,6
JUNTSXCAT 8 13,6
C’s 8 13,6
CuP 6 10,2
BCN CANVI 1 1,7
VOX 1 17
Total 59 100,0

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.

3 Aquest quadre inclou els debats electorals emesos per Catalunya Informacié amb representants de
candidatures als ajuntaments de Lleida, Girona i Tarragona que concorren el 26M.
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1.2.4 Debats amb participacié de representants de les entitats vinculades al

debat politic

TV3 emet un debat sobre la manifestacié “Llibertat” organitzada per 'ANC i Omnium
Cultural amb la participacio d’'un representant de Societat Civil Catalana (2,2% del total
d’actors politics i de representants d’entitats vinculades amb el debat politic) i el 3/24
n'ofereix dos amb la participacié de 5 representats d’entitats (7,1%): el mateix que
s’emet simultaniament per TV3 i un altre sobre la repercussio de la Senténcia 459/2019
del TS en les persones condemnades i les seves families, amb la participacié de 4

representants de I'’Associacié Catalana pels Drets Civils.

Quadre 18. TV3. Debats amb participacié de representants d’entitats vinculades al debat
politic en magazins i altres espais informatius. Any 2019

Frequéncia % sobre total

Agrupacio d'aparicions  intervencions
Societat Civil Catalana 1 100,0
Total 1 100,0

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.

Quadre 19. 3/24. Debats amb participacié de representants d’entitats vinculades al debat
politic en magazins i altres espais informatius. Any 2019
Freqluencia % sobre total

Agrupacio d'aparicions  intervencions
Associacio Catalana pels Drets Civils 4 80,0
Societat Civil Catalana 1 20,0
Total 5 100,0

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.
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2. El pluralisme social en la programacié

L’andlisi del pluralisme social en la programacié de la CCMA es realitza a partir d'una
mostra estadistica de la programacié de TVC i de Catalunya Radio que proporciona
informacié sobre algunes caracteristiques o trets de les persones que apareixen en
informatius diaris, que protagonitzen entrevistes o que participen en debats. El
monitoratge dels programes de TVC es duu a terme a través de variables com el rol,
I'edat, I'origen percebut, la procedéncia i la diversitat funcional. En el cas de Catalunya
Radio, el context en qué apareixen els actors no politics permet estudiar algunes

caracteristiques que no es basen exclusivament en la imatge, com el rol que

desenvolupen o la procedeéncia.

21 TVC

2.1.1 Els actors socials en els teleinformatius de TV3

Els actors no politics que obtenen temps de paraula als telenoticies de TV3 de la mostra

analitzada representen el 58,3% del total, al voltant de 6 punts menys que I'any anterior

(64,6%).

Figura 4. TV3. Temps de paraula dels actors politics i socials als teleinformatius. Any 2019

58,3%

Teleinformatius

41,7%

Actors politics

Actors socials

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.
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2.1.1.1 Rol dels actors socials

Gairebé tres quartes parts del temps de paraula de les agrupacions d’actors socials als
teleinformatius de TV3 es concentren en tres categories principals: els actors esportius
(29,3%), el conjunt de les agrupacions d’actors que intervenen per rad de la seva
expertesa o la qualificacié de la seva activitat professional* (22,6%) i les persones que
tenen veu circumstancialment en relacié amb fets puntuals (actors ocasionals), amb un
21,5%. Amb gairebé la meitat de la proporcié que obtenen cada un d’aquests tres grans
grups se situen les persones que gestionen o produeixen cultura (13,8%), mentre que
la preséncia de la resta de categories és sensiblement inferior, amb percentatges que
oscil-len entre el 5,3% dels representants del mén associatiu i el 0,2% de les

associacions de veins i veines.

Quadre 20. TV3. Temps de paraula de les agrupacions no politiques als teleinformatius.
Any 2019

% sobre total temps

Agrupacio paraula
Actors esportius 29,3
Actors ocasionals 21,5
Actors culturals 13,8
Persones expertes 10,9
Actors economics 6,2
Mon associatiu 5,3
Universitats i ensenyament 3,8
Organitzacions empresarials 2,3
Sindicats 1,8
Actors del moén sanitari 1,7
Entitats vinculades al debat politic 1.4
Església catolica 1,0
Associacions i col-lectius professionals 0,6
Associacions de veins i veines 0,2
Total 100,0

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.

4 Inclou les agrupacions actors economics, actors del mén sanitari, persones expertes i universitats
ensenyament.
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2.1.1.2 Edat

Entre les persones d’agrupacions no politiques que intervenen amb temps de paraula
als informatius de TV3, les persones adultes d’entre 30 i 64 anys sén el grup d’edat més
representat, amb un 71% del temps, en la linia dels anys precedents. La proporcié de
persones joves (entre 15 i 29 anys) se situa en el 17,5% del total i la que obtenen les
persones grans de més de 65, en el 10,5%. La preséncia d’infants, amb un 0,9%, és

similar a la de I'any anterior.

Figura 5. TV3. Aparicio dels actors socials segons I'edat aparent als teleinformatius. Any
2019

Actors socials (teleinformatius)

0,9%

m Persona adulta
Persona gran
Persona jove

Infant

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.

2.1.1.3 Origen percebut

Les persones que apareixen als teleinformatius amb temps de paraula i que no sén
percebudes com a blanques per la seva aparenca fisica i caracters biologics visibles
suposen el 5,8% del total, un valor lleugerament superior al del 2018 (4,4%). Entre
aguestes persones, gairebé una tercera part son percebudes com a arabs i una quarta
part, com a negres. Amb una proporci6 lleugerament més baixa, entorn de la cinquena
part cada una, se situen les persones amb trets indigenes americans i les persones

asiatiques.
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Figura 6. TV3. Aparici6 dels actors socials segons I'origen percebut als teleinformatius.
Any 2019

Actors socials (teleinformatius)

5,8%

m Persona percebuda
com a blanca

m Persona percebuda
amb altres origens

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.

2.1.1.4 Procedéncia

El 6,6% dels actors socials amb temps de paraula als teleinformatius analitzats el 2019
corresponen a persones immigrades, una xifra similar a la de I'any precedent (7,3%). La
meitat d’aquestes persones son originaries de ’América Llatina i gairebé una cinquena
part, del Magrib i nord d’Africa i una altra cinquena part, de I'Europa comunitaria. La
resta de procedencies tenen menys presencia i corresponen a la Xina, I'Europa no

comunitaria, I’Ameérica del Nord i I'’Africa sud-sahariana.

Figura 7. TV3. Aparici6 dels actors socials immigrats i no immigrats als teleinformatius.
Any 2019

Actors socials (teleinformatius)

m Persona no immigrada

® Persona immigrada

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.
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2.1.1.5 Diversitat funcional

Les persones que presenten algun tipus de discapacitat funcional obtenen, en la linia de
I'any anterior, I'1,8% del temps de paraula als TN migdia i TN vespre de TV3. D’aquestes
persones, gairebé el 40% estan afectades per discapacitats mdltiples o altres
discapacitats, una quarta part presenta alguna discapacitat fisica, gairebé el 20% del
total pateix discapacitat intel-lectual i el 15%, deficiencia visual.

Figura 8. TV3. Aparici6 dels actors socials amb o sense discapacitat als teleinformatius.
Any 2019

Actors socials (teleinformatius)

1,8%

m Persona sense
dicapacitat

® Persona amb
discapacitat

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.
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2.1.2 Els actors socials en els programes de debats i entrevistes

En la mostra analitzada, quatre cinquenes parts (80,2%) de les intervencions en
entrevistes i debats en canals de TVC corresponen a actors socials, una proporcio

similar a la del 2018.

Figura 9. TVC. Intervencions dels actors politics i socials als debats i entrevistes de
rogrames altres que els teleinformatius. Any 2019

Debats i entrevistes

19,8%

Actors socials

Actors politics

80,2%

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.

2.1.2.1 Rol dels actors socials

Quant al rol que desenvolupen els representants de les agrupacions no politiques en
entrevistes i debats, es registra una distribucié molt similar a la de I'any precedent, amb
les mateixes agrupacions principals per temps i en el mateix ordre. Aixi, el 40,3% de les
intervencions corresponen a persones que produeixen cultura en sentit estricte o bé la
gestionen. A més distancia (28,7%) se situa la suma d’agrupacions que intervenen en
virtut de la seva expertesa professional (persones expertes, actors economics, personal
d’'universitats i ensenyament, i actors del mén sanitari) i, amb uns percentatges més
baixos, les persones que intervenen ocasionalment afectades per successos o com a
testimonis (12,9% del total) i les que representen entitats del mén associatiu (amb un
7%).
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Quadre 21. TVC. Intervencions de representants de les agrupacions no politiques als
debats i entrevistes de programes altres que els teleinformatius. Any 2019
% sobre total

Agrupacio intervencions
Actors culturals 40,3
Persones expertes 15,1
Actors ocasionals 12,9
Mon associatiu 7,0
Actors economics 6,1
Universitats i ensenyament 4,5
Entitats vinculades al debat politic 3,4
Actors del moén sanitari 3,0
Actors esportius 29
Església catolica 2,3
Associacions i col-lectius professionals 0,9
Organitzacions empresarials 0,7
Sindicats 0,7
Religions i esglésies no catoliques 0,3
Total 100,0

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.

2.1.2.2 Edat

En relaci6 amb la distribucié de les intervencions en debats i entrevistes per franges
d’edat, les persones adultes continuen sent, amb un 76,1% del total, les que tenen més
protagonisme, tot i que disminueix entorn de 4 punts la seva preséncia respecte dels
dos anys anteriors. De manera inversa a les dades que es registren amb el temps de
paraula dels teleinformatius, les persones grans de més de 65 anys obtenen un

percentatge superior (16,2%) al de les persones joves (7,7%).
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Figura 10. TVC. Aparici6 dels actors socials segons I'edat aparent als debats i entrevistes
de programes altres que els teleinformatius. Any 2019

Actors socials (debats i entrevistes)

m Persona adulta
= Persona gran
= Persona jove

Infant

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.

2.1.2.3 Origen percebut

La presencia de persones percebudes amb origens diferents al de les persones
blanques en debats i entrevistes suposen en la mostra analitzada del 2019 el 3,4% del
total, una dada similar a la del 2018 (2,8%). D’entre aquestes persones, gairebé la meitat
son negres, el 15% arabs i amb gairebé el 10% les segueixen les percebudes com a
asiatiques, com a indopakistaneses, com a gitanes i les que tenen trets indigenes

americans.

Figura 11. TVC. Aparicié dels actors socials segons l'origen percebut als debats i
entrevistes de programes altres que els teleinformatius. Any 2019

Actors socials (debats i entrevistes)

3,4%

u Persona percebuda
com a blanca

H Persona percebuda
amb altres origens

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.
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2.1.2.4 Procedéncia

Les persones immigrades que son entrevistades i que intervenen en debats a TVC
representen el 5,3% del total, una proporcié que va en la linia de I'any anterior (4,6%).
Les procedencies principals d’aguestes persones sén I'America Llatina (46,3%),
I'Europa comunitaria (22,2%) i I'’Africa sud-sahariana (14,8%). Amb uns percentatges
entre el 5% i '1% se situen les de I’Ameérica del Nord, les del Magrib i del nord d’Africa,

les de la Xina i la resta d’Asia, i les del Proxim Orient.

Figura 12. TVC. Aparicié dels actors socials immigrats i no immigrats als debats i
entrevistes de programes altres que els teleinformatius. Any 2019

Actors socials (debats i entrevistes)

m Persona no immigrada

® Persona immigrada

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.

2.1.2.5 Diversitat funcional

El percentatge de persones amb algun tipus de discapacitat funcional en debats i
entrevistes a TVC és del 0,5%, que representa una davallada al voltant de la meitat del
registrat els dos anys precedents. D’'aquestes persones, el 80% pateix alguna

discapacitat fisica i el 20% restant, una malaltia mental.
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Figura 13. TVC. Aparicié dels actors socials amb discapacitat o sense als debats i
entrevistes de programes altres que els teleinformatius. Any 2019

Actors socials (debats i entrevistes)

0,5%

® Persona sense
discapaciat

® Persona amb
discapacitat

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.

2.2 Catalunya Radio

2.2.1 Els actors socials en els informatius

El 44,3% del temps de paraula que es registra als informatius diaris de Catalunya Radio

correspon a actors no politics, una xifra similar a la dels dos anys anteriors.

Figura 14. Catalunya Radio. Temps de paraula dels actors politics i socials als informatius.
Any 2019

Informatius diaris

44,3%
= Actors politics

Actors socials

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.
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2.2.1.1 Rol dels actors socialss

En la distribucié del temps de paraula dels actors no politics en funcié del rol que
desenvolupen, l'agrupacio actors culturals és la categoria que de manera individual
n‘acumula més proporcié (25,5%) en els informatius analitzats, si bé la suma de les
persones que intervenen amb motiu de la seva expertesa o la qualificacio de la seva
activitat professional (persones expertes, actors economics, de I'ambit universitari i
'ensenyament, i del mén sanitari) supera aquest percentatge (30,6%). Les persones
gue intervenen ocasionalment en relacié amb algun fet puntual suposen el 15,8% del
total i les que representen els sindicats, el teixit associatiu i les organitzacions

empresarials se situen cada una entre el 6% i el 8% del total, aproximadament.

Quadre 22. Catalunya Radio. Temps de paraula de les agrupacions no politiques als

informatius. Any 2019
. % sobre total temps
Agrupacié paraula

Actors culturals 25,5
Persones expertes 21,8
Actors ocasionals 15,8
Sindicats 7,9
Mon associatiu 7,0
Organitzacions empresarials 6,1
Actors economics 3,9
Universitats i ensenyament 2,9
Actors esportius 2,1
Actors del moén sanitari 2,0
Església catolica 1,9
Entitats vinculades al debat politic 1.4
Associacions i col-lectius professionals 1.4
Associacions de veins i veines 0,4
Total 100

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.

5 Tot i que la informacio esportiva s’ofereix habitualment a Catalunya Radio en un programa propi, en
aquesta classificacio s’hi inclouen els actors esportius que intervenen ocasionalment als informatius diaris
de I'emissora en noticies relatives a aquest ambit.
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2.2.1.2 Procedéncia

La proporcio de temps de paraula que s’atribueix a persones immigrades entre els actors
socials que apareixen als informatius diaris de Catalunya Radio és del 2,9% del total,
gairebé el doble que el 2018 (1,5%). Prop de les tres quartes parts d’aquest temps
correspon a persones de '’America Llatina i la resta es distribueix practicament a parts
iguals entre persones de I'Africa sud-sahariana i de 'Europa comunitaria.

Figura 15. Catalunya Radio. Aparicié dels actors socials immigrats i no immigrats als
informatius. Any 2019

Actors socials (informatius diaris)

m Persona no immigrada

u Persona immigrada

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.
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2.2.2 Els actors socials en els programes de debats i entrevistes

Les intervencions en entrevistes i debats d’actors socials a Catalunya Radio suposen el

79,4% del total, una proporcio similar a la del 2018 (78,8%) i a la que es registra a TVC.

Figura 16. Catalunya Radio. Intervencions dels actors politics i socials als debats i
entrevistes de programes altres que els informatius. Any 2019

Debats i entrevistes

20,6%

Actors politics

Actors socials

79,4%

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.

2.2.2.1 Rol dels actors socials

Les principals categories d’agrupacions que acumulen el 2019 més intervencions en
debats i entrevistes en funcio del rol que desenvolupen sén les mateixes, i pel mateix
ordre de freqiiéncia, que les que es registren a TVC i mantenen la mateixa distribucio
de I'any anterior. Les persones gestores o creadores de cultura apleguen el 45,1% del
total; aquelles de diversos ambitse que son convidades per rad de la seva expertesa
professional, sobretot les del camp econdomic, sumen el 31,3%; les persones que
intervenen ocasionalment en relacié amb fets puntuals com a testimonis o0 com a
persones afectades per algun succés registren el 8,8% del total; i les que representen

el teixit associatiu de la societat civil obtenen un 7,8%.

6 Inclou les agrupacions actors economics, actors del mén sanitari, persones expertes i universitats i
ensenyament.
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Quadre 23. Catalunya Radio

. Intervencions de representants de les agrupacions no

politiques als debats i entrevistes de programes altres que els informatius. Any 2019

Agrupacio

% sobre total
intervencions

Actors culturals 45,1
Actors economics 14,1
Persones expertes 12,3
Actors ocasionals 8,8
Mon associatiu 7,8
Universitats i ensenyament 3,3
Entitats vinculades al debat politic 2,1
Actors del moén sanitari 1,6
Organitzacions empresarials 1,6
Sindicats 1,0
Persones expertes 0,8
Actors esportius 0,7
Associacions i col-lectius professionals 0,5
Església catolica 0,3
Total 100,0

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.

2.2.2.2 Procedéncia

El 3,6% de les intervencions

en entrevistes i debats en programes de Catalunya Radio

correspon a persones immigrades, una disminucié d'1,4 punts respecte del 2018. Com

els dos anys anteriors, l'origen principal d’aquestes persones continua sent '’América

Llatina (50%) i 'Europa comunitaria (19,2%), en el mateix ordre que el 2018 i en l'invers

al del 2017.
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Figura 17. Catalunya Radio. Aparicié dels actors socials immigrats i no immigrats als
debats i entrevistes de programes altres que els informatius. Any 2019

Actors socials (debats i entrevistes)

= Persona no immigrada

® Persona immigrada

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.

3. El pluralisme territorial en lainformaci6

3.1 Informatius diaris

El pluralisme territorial en els informatius diaris de TV3 i Catalunya Radio s’analitza a
través de I'adscripcio de referéncies geografiques associades a les noticies emeses,
gue s’agrupen entorn de tres grans ambits territorials: Catalunya, I'Estat espanyol i
I'esfera internacional (inclou les informacions que afecten la Unié Europea o els paisos

gue en formen part, aixi com els de la resta del mén).

Als teleinformatius analitzats de TV3, el pes de les noticies circumscrites a I'ambit
geografic de Catalunya representa gairebé la meitat del total (49,6%), el de les
informacions que fan referéncia al marc internacional suposa el 25,3% i el que al-ludeix
als territoris de I'Estat espanyol (que no s’ocupen especificament de Catalunya), el
25,1%.

Pel que fa a I'ambit geografic de Catalunya, la proporcio que es registra el 2019 (49,6%)
€s gairebé identica a la del 2018 (49,8%) i inferior a la del 2017 (54,7%). En el conjunt
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d’'aquestes informacions, les que al-ludeixen de manera generica a Catalunya
experimenten, amb un 25,8% del total, un petit increment d'1,1 punts percentuals
respecte del 2018 i se situen 3,5 punts per sota de la dada registrada el 2017. Les
noticies que fan referencia a Barcelona ciutat (12,4%) també registren un lleu increment
percentual respecte de I'any 2018 (0,6 punts percentuals més) i una davallada en relacié
amb el 2017 (0,8 punts menys). Les que es refereixen, al seu torn, a la resta del territori
catala, exceptuant Barcelona, obtenen, amb un 11,4% del total, uns percentatges
lleugerament inferiors tant respecte de les dades comptabilitzades el 2018 (13,3%) com
el 2017 (12,2%).

El percentatge que sumen, de manera agregada, les noticies associades a I'ambit
internacional (25,3%) se situa entre el 28,1% del 2018 i el 23,3% del 2017. D’entre
aquestes informacions, les que se circumscriuen a paisos d’arreu del mon diferents als
estats de la Uni6 Europea soén les que acumulen més temps (17,8%), 2,8 punts
percentuals més que el 2017 (15%) i 1,7 punts menys que el 2018 (19,5%). L'ambit de
la Unié Europea i els seus estats membres, al seu torn, aplega el 7,5% del total, que
suposa una lleugera davallada d’aproximadament un punt percentual respecte dels dos
anys anteriors i que inclou, sobretot, peces relacionades amb la sortida del Regne Unit
de la Uni6 i amb les eleccions al Parlament Europeu.

La informacié analitzada que se centra en els territoris de I'Estat espanyol, sense
ocupar-se especificament de Catalunya, suma l'altra quarta part del total (25,1%), que
suposa un increment de 3 punts percentuals respecte dels dos anys anteriors,
principalment pel focus mediatic que es posa sobre les eleccions a les Corts Generals
del 28A, que inclou la constitucié de la cambra i les negociacions posteriors als comicis
per a la investidura de Pedro Sanchez com a president del Govern de I'Estat, aixi com

la nova convocatoria d’eleccions del 10N.
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Figura 18. TV3. Temps de noticia per ambit territorial als teleinformatius. Any 2019
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Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.

A Catalunya Radio, les referéncies geografiques de Catalunya suposen també gairebé
la meitat del temps de noticia (48,6%), les de I'esfera internacional, el 29,7% i les dels
territoris de I'Estat espanyol (que no s’ocupen especificament de Catalunya), el 21,7%

restant.

Com a TV3, I'ambit geografic circumscrit a Catalunya (48,6%) obté una xifra similar a la
de l'any anterior (49%) i inferior a la registrada el 2017 (56,2%). Dins d’aguestes
informacions, les referides de manera genérica al conjunt del territori sén les que
acumulen la proporcié més elevada (24,5%), un punt més que I'any anterior i 8,4 menys
gue el 2017. Les que se centren en I'ambit de Barcelona (12,8%) incrementen 2,2 punts
percentuals el seu temps respecte del 2018 i registren una xifra gairebé idéntica a la del
2017 (12,5%), mentre que les que ho fan en altres punts de Catalunya (11,3%) se situen
per sota dels percentatges assolits el 2018 (14,8%) i en el mateix nivell del 2017 (10,7%).

Les informacions que s’emmarquen en I'esfera internacional a Catalunya Radio (29,7%)
incrementen el seu temps de noticia entorn de 4 i 10 punts percentuals en relaci6 amb
el 2018 i el 2017, respectivament. Aquest increment es dona, sobretot, pel nombre més

elevat de noticies que es contextualitzen, en relaci6 amb una gran varietat de
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tematiques, en altres paisos del mén diferents als de la UE, que sumen un 19,1% del
total (3,9 punts més que el 2018 i 7,2 punts més que el 2017). Les noticies que se
centren, per la seva banda, en la Unié Europea i els seus estats membre apleguen el
10,6% del total, una xifra similar a la del 2018 (10,9%) i superior a la del 2017 (7,6%).

Pel que fa a les peces circumscrites a I'ambit geografic de I'Estat espanyol, sense referir-
se especificament a Catalunya, el 21,7% del temps de noticia que obtenen representa

una davallada de gairebé 3 punts percentuals respecte dels dos anys precedents.

Figura 19. Catalunya Radio. Temps de noticia per ambit territorial als teleinformatius. Any
2019
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Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.

3.2 Restade laprogramacio

El pluralisme territorial també es reflecteix en la resta de la programacid, en espais de

diferents formats, tant en la televisié com en la radio.

Quant als informatius diaris, TV3 manté el TN comarques (30 minuts diaris a les 14 h),
gue recull informacié de proximitat, i cada divendres la desconnexié en aranes a la Vall
d’Aran, centrada en informacié sobre aquest territori. Pel que fa a la programacio

radiofonica, Catalunya Informacié emet cada dia 2 hores de programacié en aranés en

CAC. Informe en relacié amb el compliment de les missions
especifiques del servei public de competencia de la Generalitat de Catalunya. Any 2019



desconnexi6 per al territori de la Vall d'Aran (Eth maitin d’Aran). També continua oferint
l'informatiu de proximitat Catalunya al dia (de dilluns a divendres, de 16 h a 17 h fins al
setembre i de 13 h a 14 h a partir d’'aquest mes ), que ,amb desconnexions per a les
guatre demarcacions, informa amb profunditat sobre Il'actualitat de I'entorn més
immediat. A banda, I'any 2019 esta marcat per diverses convocatories electorals i la
CCMA informa dels resultats per demarcacions territorials, i celebra diversos debats
electorals per territori. Aixi, en les informacions relacionades amb les eleccions locals
de Catalunya, el TN comarques informa sobre un total de 17 territoris i les
desconnexions de Catalunya Informacio presenten 31 referéncies territorials diferents.
També el seguiment informatiu de jornades historigues com la Diada Nacional de

Catalunya o Sant Jordi cobreixen diferents indrets del territori.

Igualment, els magazins informatius habituals (Els matins, Tot es mou, El mati de
Catalunya Radio, Catalunya migdia, El suplement) inclouen reportatges sobre les
diferents parts del territori i seccions especifiques com ara “l visca la terra!” i “En primera

persona del plural” a El mati de Catalunya Radio, i “Mans” a El suplement.

L'atencio a la diversitat del territori també és present en programes divulgatius i noves
formes documentals de la CCMA: en relaci6 amb el medi natural i la sostenibilitat
(Natura savia a TV3, Xarxa natura i Bésties al 33, Meteomauri a Catalunya Radio), el
turisme i el senderisme (Un pais per voltar a Catalunya Informacié, GR Cami de Sant
Jaume i GR Terres del Sud al 33) o aquells espais que giren entorn de la historia i la
vida d’'indrets concrets (El foraster a TV3 i El lloc dels fets i Trinxeres al 33). En I'ambit
de I’entreteniment, el concurs Joc de cartes permet coneixer la diversitat del territori a

través de la seva gastronomia.

Finalment, la CCMA celebra dos esdeveniments amb especial atenci6 a la diversitat
territorial. En primer lloc, el Dia Mundial de la Radio, dia en qué els programes habituals
de I'emissora s’emeten des de diferents punts del territori. En segon lloc, la Maraté de
TV3 i Catalunya Radio, que, amb la col-laboracié del presentador d’El foraster, enguany
disposa de quatre escenaris a diferents localitats de Catalunya (Olot, Tarrega, Reus i
Barcelona), més enlla de les seus telefoniques a Lleida, Tarragona, Girona i Barcelona
de cada any.
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4. Acords del Consell de I'’Audiovisual de Catalunya

Quant a les obligacions que estableix aquest epigraf, el Ple del Consell adopta el 2019

els acords seguents:

e Acord 16/2019, de 27 de febrer, d’aprovacio de l'informe sobre I'observanca del
pluralisme politic a la televisio i a la radio durant el periode setembre-desembre del
2018

- Acord 16/2019

- Vot particular 1

- Vot particular 2

e Acord 49/2019, de 14 de maig, sobre I'analisi del reportatge Educar sota sospita,
emeés al programa 30 minuts, de TV3, el 25 de novembre de 2018
- Acord 49/2019

- Vot particular

e Acord 50/2019, de 14 de maig, sobre les manifestacions publiques de persones que
intervenen en programes dels mitjans de la Corporacié Catalana de Mitjans
Audiovisuals (CCMA)

- Acord 50/2019

- Vot particular

o Acord 58/2019, de 19 de juny, d’aprovacio de l'informe especific de pluralisme a la
televisio i a la radio durant la campanya de les eleccions a les Corts Generals 2019
(del 12 al 26 d’abril)

- Acord 58/2019

- Vot particular

e Acord 66/2019, de 26 de juny, d’aprovacio de I'informe especific de pluralisme a la
televisio i a la radio durant la campanya de les eleccions locals i al Parlament
Europeu 2019 (del 10 al 24 de maig)

- Acord 66/2019

- Vot particular
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https://www.cac.cat/sites/default/files/2019-03/Ac.16-2019%20Pluralisme%20final.pdf
https://www.cac.cat/sites/default/files/2019-03/Ac.16-2019%20Vot%20particular%20Sirera%20Acord%2016-2019%20PD.pdf
https://www.cac.cat/sites/default/files/2019-03/Ac.16-2019%20Vot%20particular%20%20C.Figueras%20concurrent%20Acord%2016-2019%20PD.pdf
https://www.cac.cat/sites/default/files/2019-05/Ac.49-2019%2030_Minuts_Educar_sota_sospita_rev_AJ%20PD.pdf
https://www.cac.cat/sites/default/files/2019-05/Ac.49-2019%20%20Vot%20particular%20acord%20Ensenyar%20sota%20sospita_CAT%20PD.pdf
file://serverdat/CCCAC2/%C3%80rea%20de%20Continguts/Servei%20d'An%C3%A0lisi%20de%20Contiguts/Area%20d'estudis/Servei%20p%C3%BAblic%20TVC/SERVEI%20P%C3%9ABLIC%202019/Acords%20CAC/Lletra%20B%20Ac.50-2019%20Manifestacions%20p%C3%BAbliques%20periodistes%20CCMA.pdf
file://serverdat/CCCAC2/%C3%80rea%20de%20Continguts/Servei%20d'An%C3%A0lisi%20de%20Contiguts/Area%20d'estudis/Servei%20p%C3%BAblic%20TVC/SERVEI%20P%C3%9ABLIC%202019/Acords%20CAC/Lletra%20B%20Ac.50-2019%20Vot%20particular%20.pdf
https://www.cac.cat/sites/default/files/2019-06/Acord%2058_2019.pdf
https://www.cac.cat/sites/default/files/2019-06/Ac.58-2019%20VOT%20PARTICULAR%20ne.420-2019%20D.%20Sirera%20%20Eleccions%20generals.pdf
https://www.cac.cat/sites/default/files/2019-06/Ac.58-2019%20VOT%20PARTICULAR%20ne.420-2019%20D.%20Sirera%20%20Eleccions%20generals.pdf
https://www.cac.cat/sites/default/files/2019-07/Acord%2066-2019.pdf
https://www.cac.cat/sites/default/files/2019-07/Ac.66-2019%20VOT%20PARTICULAR%20%2066-2019%20ne.429-2019%20pluralisme%20eleccions.pdf

e Acord 123/2019, de 18 de desembre, sobre I'analisi de la seccié “La portada” del
programa El mati de Catalunya Radio dels dies 16 i 24 de setembre de 2019
- Acord 123/2019
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https://www.cac.cat/sites/default/files/2020-02/Acord_123_2019_ca.pdf
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Lletrac. “La difusi6 de I'activitat del Parlament, dels grups parlamentaris, de les
organitzacions politiques i socials i dels agents socials de Catalunya”

El compliment de les obligacions que comprén la lletra ¢ es verifica mitjangant diversos
indicadors: les emissions que guarden relacié amb I'activitat parlamentaria; la presencia
de representants dels grups parlamentaris de la cambra catalana i de les Corts Generals
als programes informatius diaris; i les intervencions en entrevistes i debats de diputats i
diputades en la resta de programacié. D’altra banda, s'informa de la programacio emesa
per la CCMA relacionada amb la difusi6é de la tasca dels agents socials i les cessions

gratuites d’espais publicitaris a organitzacions de caire benéfic.

1. Ladifusi6 de I'activitat del Parlament

1.1 Lapresénciadels grups parlamentaris al Parlament de Catalunya en els

programes informatius diaris

Al llarg del 2019, tot I'espectre de forces representades a la cambra catalana han
registrat temps de paraula en els teleinformatius de TV3. La proporcié que suposen els
grups i subgrups del Parlament respecte del conjunt de temps de paraula de les forces
politiques se situa en el 6,3% al 2019 i cau 14 punts respecte del 2018, un any marcat
per la constitucio del nou Ple sorgit de les eleccions del 21D del 2017 i les negociacions
parlamentaries per constituir un nou Govern. El Grup Parlamentari de Ciutadans, la forca
politica amb més escons a I'hemicicle, acumula més d’una quarta part del total del temps
de paraula (28,5%). Altres quatre grups parlamentaris obtenen una preséncia dins d’'una
forquilla de cinc punts percentuals, entre el 16,3% del GP Socialistes i Units per Avancar
i '11,2% del GP de Junts per Catalunya. Els dos subgrups de la cambra, CUP i PPC

sumen gairebé la mateixa preséncia, el 8% cada un.

D’altra banda, el temps de paraula del conjunt de diputats i diputades del Parlament es
troba més diversificat que al 2018 quant als temes abordats. Entre les tematiques que
aglutinen més temps de paraula dels grups i subgrups de la cambra catalana als

informatius de TV3 durant el 2019, el debat sobre les estrategies politiques en
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'abordatge del model de relacions entre Catalunya i I'Estat espanyol sumen el 14,6%.
Un altre 10,7% del temps d’intervencié es localitza en peces que s’'ocupen de manera
especifica del desenvolupament del debat sobre I'orientacio politica general del Govern
(251 26 de setembre). El tercer i quart per temps de paraula, amb percentatges del 7,9%
i del 7,2%, corresponen a les reaccions dels grups parlamentaris a la senténcia de la
Causa especial 20907/2017 al TS i a la mocié de censura del GP de Ciutadans al

president i al Govern de la Generalitat, respectivament.

Quadre 24. TV3. Temps de paraula dels grups parlamentaris al Parlament de Catalunya als

teleinformatius. Any 2019
. % sobre total
Grups parlamentaris
temps paraula

Grup Parlamentari de Ciutadans 28,5
Grup Parlamentari Socialistes i Units per Avancar 16,3
Grup Parlamentari Republica 15,1
Grup Parlamentari de Catalunya en Comd Podem 13,2
Grup Parlamentari de Junts per Catalunya 11,2
Subgrup Parlamentari de la Candidatura d'Unitat Popular-Crida Constituent 8,0

Subgrup Parlamentari del Partit Popular de Catalunya 7,9

Total 100,0

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.

Els informatius diaris de Catalunya Radio també inclouen durant el 2019 temps de
paraula de tots els grups i subgrups del Parlament de Catalunya que, com a TV3,
experimenta una davallada percentual pronunciada respecte del temps de paraula total
dels partits (del 24,5% registrat el 2018 al 7,7%). En el cas de la radio, els dos grups
principals de I'oposicié —Ciutadans i PSC amb Units per Avancar- registren, cada un,
una cinquena part del total (20,7% i 19,3%). A continuacio, apareixen altres quatre forces
parlamentaries separades per un maxim de 4,3 punts percentuals, entre el 15,6% d’ERC
i'11,3% de la CUP, i el Subgrup Parlamentari del PPC obté el 4,8%.

La diversificacié també és la caracteristica principal de la distribucié tematica del temps
de paraula de diputats i diputades del Parlament de Catalunya en els informatius diaris
de Catalunya Radio. Les quatre tematiques principals sumen proporcions de temps de
paraula de representants parlamentaris similars: 10% el debat que genera la proposta
de designacié de Miquel Iceta com a senador en representacio de la Generalitat; 9,4%
el debat estratégic entorn de les relacions Catalunya-Estat espanyol; 8,6% les
informacions relatives a les reaccions dels grups a la senténcia de la Causa especial

20907/2017 al TS, i el 8,4% el debat sobre 'orientacié politica general del Govern.
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Quadre 25. Catalunya Radio. Temps de paraula dels grups parlamentaris al Parlament de
Catalunya als informatius. Any 2019
% sobre total

Grups parlamentaris
temps paraula

Grup Parlamentari de Ciutadans 20,7
Grup Parlamentari Socialistes i Units per Avancar 19,3
Grup Parlamentari Republica 15,6
Grup Parlamentari de Junts per Catalunya 14,9
Grup Parlamentari de Catalunya en Comd Podem 13,3
Subgrup Parlamentari de la Candidatura d'Unitat Popular-Crida Constituent 11,3
Subgrup Parlamentari del Partit Popular de Catalunya 4,8

Total 100,0

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.

1.2 Informacié sobre I'activitat del Parlament de Catalunya en la resta de la

programacié

A banda de la informacié que s’inclou en els informatius diaris, els mitjans de la CCMA
ofereixen programes especifics d'informacié parlamentaria, connexions amb
sessions parlamentaries i, en el marc dels programes informatius habituals,

entrevistes a diputats i diputades o debats en qué participen.

En relacié amb els programes especifics d’informacio parlamentaria, TV3 manté en
graella Accio politica (a TV3 els dissabtes a les 10 h i al 3/24 dissabtes a les 22 h) fins
a principis de margc. Aquest programa inclou entrevistes a diputats i diputades, i
reportatges sobre I'activitat parlamentaria de la setmana o sobre jornades historiques de
la cambra legislativa i de la vida politica, entre d’altres. L'any 2019 el judici de la Causa
especial 20907/2017 al Tribunal Suprem i les diverses convocatories electorals (vegeu

lletra ) marquen gran part dels continguts d’aquest programa.

Per la seva banda, Catalunya Informacié continua programant L’hemicicle, els divendres
a les 20.30 h, un resum setmanal de I'activitat del Parlament de Catalunya que inclou
entrevistes a diputats i diputades. Un dels temes recurrents durant I'any 2019 també ha

estat el judici de la Causa especial 20907/2017 al Tribunal Suprem.

Aixi mateix, els magazins informatius de les televisions i les radios de la CCMA (com

ara Planta baixa, Els matins, Preguntes frequents, Tot es mou, Més 3/24, El mati de
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Catalunya Radio, Catalunya migdia, Catalunya nit, El suplement o Estat de Gracia)
també realitzen entrevistes a diputats i diputades de la cambra legislativa catalana o

programen debats que compten amb la seva participacio.

En el conjunt d'aquests espais, un 13,7% (65) de les entrevistes protagonitzades per
representants de les forces politiques a TV3 durant el 2019 es fan a diputats o diputades
del Parlament de Catalunya. Pel que fa als debats, les intervencions de representants
parlamentaris suposen el 17,8% (8 participacions) de les intervencions de membres de
formacions politiques. A TV3 es comptabilitzen entrevistes i participacions en debats

dels 7 grups i subgrups de la cambra catalana.

Al 3/24, el 9,1% de les entrevistes (15) i el 10,8% de les intervencions en debats (7) de
representants dels partits corresponen a diputats i diputades del Parlament. Tots els
grups i subgrups sén presents en els debats, mentre que a les entrevistes es registren

intervencions de tots ells tret del PPC.

A Catalunya Radio, la proporcié6 d’entrevistes a representants dels partits que
desenvolupen el rol de diputat o diputada a la cambra catalana se situa en el 10,6%, (36
entrevistes) i en el cas dels debats, en el 10,2% (6 participacions). Tota la diversitat de

I'arc parlamentari €s present a I'emissora pel que fa a les entrevistes.

Els dos temes que més s’han tractat en els debats i entrevistes amb representants
parlamentaris sén les diverses convocatories electorals i el judici de la Causa especial
20907/2017 al Tribunal Suprem, la votacié dels pressupostos generals o les

negociacions per a la investidura del president del Govern espanyol.

A més, els mitjans de la CCMA connecten en directe amb algunes sessions
parlamentaries i n'aborden el contingut en el marc dels programes informatius
habituals (Els matins, Preguntes freqlients o El mati de Catalunya Radio). Es tracta,
per exemple, del Ple monografic sobre els serveis publics, el debat de creacié de noves
places de Mossos d’Esquadra i Bombers o el debat sobre la mocié de censura a Quim
Torra presentada pel GP de Ciutadans.

De manera regular es retransmeten les sessions de control al Govern de la
Generalitat, aixi com altres jornades parlamentaries celebrades per aquest organ o per
les comissions. En total, TV3 retransmet parcialment 10 sessions plenaries diferents i
una comissio del Parlament de Catalunya; el 3/24 n’ofereix 23, majoritariament de
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manera parcial i 3 comissions parlamentaries; Catalunya Radio retransmet 3 plens

diferents.

Durant I'any 2019, en el conjunt de mitjans de la CCMA retransmeten de manera
total o parcial altres sessions plenaries del Parlament, com ara el Ple per a la votaci6 de
la mocié de censura a Quim Torra presentada pel GP de Ciutadans i la proposta de
Lorena Roldan com a candidata a la presidéncia (que es retransmet a TV3 i Catalunya
Radio de manera parcial i integrament al 3/24); el Ple de debat sobre I'orientacio politica
general del Govern (al 3/24 i a Catalunya Radio parcialment); el Ple de la compareixenca
del president de la Generalitat per informar dels darrers esdeveniments de I'actuacio
politica i judicial (TV3, el 3/24 i Catalunya Radio parcialment); el Ple per a la votacié de

la mocié sobre I'autodeterminacié (TV3 i 3/24 parcialment).

En relacié6 amb les comissions parlamentaries, aquella que registra més cobertura per
part dels mitjans de la CCMA és la sessié numero 4 de la Comissio d’'Investigacié sobre
I'aplicacié de l'article 155 de la Constitucié espanyola a Catalunya, que es retransmet
de manera parcial a TV3 i al 3/24. El canal 3/24 també retransmet integrament la
Comissié d’Interior sobre el dispositiu policial en relaci6 amb les mobilitzacions de
protesta per la Senténcia 459/2019 del TS i els aldarulls posteriors, i la Comissio

d’Economia i Hisenda, sobre els pressupostos de la Generalitat per a I'any 2020.

1.3 Lapresenciadels grups parlamentaris a les Corts Generals en els

programes informatius diaris

La preséncia dels grups parlamentaris de les Corts Generals durant el 2019 es
contextualitza en un escenari d’escassa activitat parlamentaria motivat per dues
convocatories electorals successives. D’'una banda, la XII Legislatura -marcada per la
moci6 de censura que posa fi al mandat de Mariano Rajoy- finalitza el mes de febrer,
amb la dissolucié de les Corts i la convocatoria d’eleccions generals per al 28 d’abril. La
Xl Legislatura, al seu torn, té una durada breu, de maig a setembre, fins que les Corts
tornen a quedar dissoltes i es convoquen novament eleccions per al 10 de novembre.
Finalment, després del 10N, les Corts es tornen a constituir el 3 de desembre, data d'inici
de la X1V Legislatura.
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En aquest context, el temps de paraula del conjunt de grups parlamentaris als
teleinformatius de TV3 representa el 5,1% del total del temps de les formacions
politiques, la meitat de la xifra del 2018 (11,9%). Els informatius de la televisié publica
donen veu a totes les forces que, en alguna de les legislatures que compren el 2019,
han disposat de grup parlamentari propi. En el cas de les forces politiques integrades
en els grups Mixt/Plural, es comptabilitza temps de paraula de JUNTSxXCAT amb
PDECAT, Compromis i UPN.

Els dos grups que acaben formant un govern de coalicié a I'Estat espanyol després de
les eleccions del 10N, el GP Socialista i el GP Confederal Unidas Podemos-En Comu
Podem-Galicia en Comun, sén els que registren més temps de paraula (24,5% i 18,9%,
respectivament). D’altra banda, les dues principals forces politiques d’ambit estatal a
I'oposicié registren un 15,5% el PP, i un 12,7%, C’s. Les dues principals forces d’ambit
catala al Congrés se situen a continuacio amb proporcions del 12,6% ERC (amb grup
propi) i 9,4% JUNTSxXCAT amb PDECAT (integrada en els grups Mixt/Plural segons la

legislatura).

Quadre 26. TV3. Temps de paraula dels grups parlamentaris a les Corts Generals als
teleinformatius. Any 2019
% sobre total

Grups parlamentaris (Legislatures XII, XIII i XIV) temps paraula

Grup Parlamentari Socialista 24,5
Grup Parlamentari d’Unidos ,Podemos-En' Qomu Pode'm-EnMarea/ Confederal 18.9
d'Unidas Podemos-En Comu Podem-Galicia En Comu '
Grup Parlamentari Popular 15,5
Grup Parlamentari Mixt/Plural 13,2
e JUNTSXCAT + PDECAT 9,4
e Compromis 2,4
e EHBildu 0,7
e UPN 0,7
Grup Parlamentari Ciudadanos 12,7
Grup Parlamentari d’Esquerra Republicana / Republica 12,6
Grup Parlamentari Basc 1,4
Grup Parlamentari VOX 11
Grup Parlamentari Euskal Herria Bildu --
Total 100,0

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.

Les peculiaritats de I'any 2019 en I'ambit parlamentari estatal es tradueixen, també a
Catalunya Radio, en una preséncia relativa baixa dels grups parlamentaris: la suma del

temps de paraula tots suposa el 3,9% de les intervencions dels partits politics, quan I'any
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anterior en representava meés del doble (9,4%). En aquesta emissora, es registra temps
de paraula dels 7 grups parlamentaris presents en les tres legislatures que abasta I'any
2019 (X1, X1I1'i X1V) i dins dels grups Mixt/Plural es comptabilitza temps de paraula de
JUNTSXCAT amb PDECAT, Compromis, PRC i UPN.

Les forces parlamentaries que obtenen més temps de paraula a la mostra dels
informatius radiofonics analitzada son el GP Socialista (19,7%), que presenta dues
vegades el seu candidat a la investidura, i el GP d’'ERC (18,1%), en relacié amb el debat
dels pressupostos i amb el debat d'investidura. La preséncia d'altres quatre forces se
situa en una forquilla de 5 punts percentuals (JUNTSXCAT i el PDECAT amb el 14,8%,
Unidas Podemos el 14,1%, C's el 12,5% i PP el 9,9%), mentre que el GP Basc obté el
0,6%.

Quadre 27. Catalunya Radio. Temps de paraula dels grups parlamentaris a les Corts

Generals als informatius. Any 2019
0,
Grups parlamentaris (Legislatures XII, XllI'i XIV) % sobre total
temps paraula

Grup Parlamentari Mixt/Plural 25,1
e JUNTSXCAT + PDECAT 14,8
e Compromis 6,1
e PRC 2,5
e UPN 1,6
Grup Parlamentari Socialista 19,7
Grup Parlamentari d’Esquerra Republicana / Republica 18,1
Grup_ Parlamentari d’'Unidos ,Podemos-En’ (_Zoml] Pode}m-EnMarea/ Confederal 141
d'Unidas Podemos-En Comu Podem-Galicia En Comu '
Grup Parlamentari Ciudadanos 12,5
Grup Parlamentari Popular 9,9
Grup Parlamentari Basc 0,6

Grup Parlamentari VOX --

Grup Parlamentari Euskal Herria Bildu --

Total 100,0
Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.

Tant a TV3 com a Catalunya Radio, les intervencions relacionades amb els dos
processos electorals a les Corts Generals celebrades durant I'any 2019 concentren la
major part del temps de paraula dels grups parlamentaris, sobretot pel que fa a les
negociacions previes i posteriors al debat d'investidura fallit del candidat del PSOE a la
presidéncia del Govern de I'Estat celebrat a finals de juliol. Les informacions sobre la

negociacié parlamentaria dels pressupostos generals de I'Estat per al 2019 durant el
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mesos de gener i febrer (X1l Legislatura) constitueixen I'altre tema més recurrent de les

intervencions parlamentaries als informatius diaris de TV3 i de Catalunya Radio.

2. Ladifusio de I'activitat d’agents socials

2.1 Emissions de programes que tenen com a objecte difondre I'activitat dels

agents socials de Catalunya

Els mitjans de la CCMA difonen l'activitat dels agents socials de Catalunya a través de
programes especifics d’accés social i d'altres programes de tipologia diversa que hi fan
referéncia, com ara documentals i divulgatius sobre drets humans i cooperacioé, els

magazins i determinats espais de no actualitat.

Els programes d’accés social es concreten en espais confessionals i altres dedicats a

I'accio6 sindical.

En I'ambit religios, TV3 i Catalunya Radio continuen oferint espai a la confessio catolica
amb Signes dels temps (diumenge a les 10.30 h) i Paraules de vida (diumenge a les
5.30 h), respectivament, mentre que la protestant manté el programa Néixer de nou (un

diumenge al mes a les 10 h) a TV3.

En I'ambit sociolaboral, la graella del 33 emet el Programa sindical de CCOO i UGT (un

diumenge al mes, en horari variable, al voltant de la 1 h de la matinada).

S’emeten altres programes que difonen la tasca dels agents socials. A la televisio,
Latituds (33, dissabte a les 22 h) se centra en I'accié d’'ONG i moviments socials, i ofereix
reportatges que mostren processos de desenvolupament i de defensa dels drets
humans. Durant I'any 2019 se n’estrenen tres capitols —la resta son redifusions— sobre
projectes vinculats amb la proteccié del medi ambient que es duen a terme en diferents
paisos llatinoamericans. A la radio, Solidaris (Catalunya Radio, dissabte a les 22 h) emet
reportatges sobre temes de drets humans i cooperacio, i dona veu a membres

d’associacions i entitats propies d’aquests ambits.

A banda, els representants d’entitats socials tenen presencia en altres programes
dels mitjans de la CCMA. Es el cas, principalment, dels magazins d’actualitat tant de

televisié (Els matins, Planta baixa, Tot es mou, Preguntes frequients, Més 324) com de
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radio (El mati de Catalunya Radio, Estat de Gracia, El suplement). En aquests
programes es dona veu a representants de sindicats (per exemple, CCOO, UGT,
Intersindical-CSC, USTEC-STEs, Sindicat Autonom de Policia SAP-FEPOL), aixi com a
associacions de diferents ambits (com ara la cooperacio i els drets humans, la salut, la
infancia, els col-lectius LGBTI, I'ecologia i el medi ambient, la memoria historica, etc.),

entre d'altres.

A més dels magazins, s'emeten programes no basats en l'actualitat que introdueixen
referéncies a organitzacions socials de manera regular. Alguns exemples en sén el
microespai Capacitats (Esport3, sense horari fix) i els programes La nit dels ignorants
3.0 (Catalunya Radio, de dilluns a divendres a la 1 h) i Mans (Catalunya Radio, dissabte
a les 13 h). L'espai televisiu dona visibilitat a entitats que treballen per la inclusié dins
del mén de I'esport i I'activitat fisica (per exemple, Fundacié Cruyff i Castellers de la
il-lusié). En I'ambit radiofonic, La nit dels ignorants 3.0 inclou una secci6 —“Mapa
d’amics”™= on s’expliquen experiéncies de voluntariat i es constata la intervencié de
persones vinculades a diferents entitats. L'espai Mans, per la seva banda, difon I'activitat

d’entitats de cultura popular.

En relaciéo amb el génere documental, programes com 30 minuts (TV3, diumenge a les
22 h) i Sense ficcid (TV3, dimarts a les 22 h) ofereixen produccions on es mostren

accions de diverses entitats i organitzacions socials a Catalunya.

2.2 Cessio gratuita d’espais publicitaris a agents socials

Durant el 2019 la CCMA ha cedit espai d’emissié gratuit a diverses associacions i

fundacions per promoure campanyes de caracter benéfic o de servei public.

En el cas de TVC, 'ambit d’actuacio d’aquestes 21 associacions o fundacions compren
la sanitat (campanyes a favor de la investigacio, la lluita i la millora de la qualitat de vida
de pacients de diverses malalties i discapacitats), la lluita contra la pobresa al nostre
entorn (mitjancant campanyes de recapte d’aliments i d’atencié sociosanitaria als
sensellar), la lluita contra I'exclusio social (dels infants de families sense recursos
gue no poden gaudir del lleure, de les persones que no tenen accés a la cultura, de la

gent gran que viu en soledat), la prevenci6 i detecci6é d'abusos sexuals a menors
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d’edat i altres campanyes solidaries com les que volen incidir en els models de

produccio de la indastria tecnologica o el comerg just i les finances étiques.

Quadre 28. TVC. Campanyes amb cessi6 d’espai gratuit a agents socials. Ordre alfabétic.
Any 2019

Promotor i titol de la campanya Durada Nre. to“.il de
(segons) passis

Associacio Apropa Cultura 22 12
Associaci6 de Familiars i Amics de Nens Oncologics de Catalunya o5 8
(AFANOC) - Posa't la gorra

Autocontrol — Per una publicitat responsable 20 12
Caritas Barcelona 60 5
Coordinadora de Comerc Just i Finances Etiques 20 10
Creu Roja - #EncaraNo 20 12
Fundacié Amics de la Gent Gran — Roses contra I'oblit 20 18
Fundacio Arrels (2 versions) 30/30 8/8
Fundacié Banc dels Aliments - Participa i voluntariat (2 versions) 30/30 6/6
Fundacié Down Espafia - Dia Mundial de la Sindrome de Down 30 3
Fundacié Esclerosi Multiple - Mulla't 20 12
Fundacioé Josep Carreras — El millor anunci del mon 30 8
\I:grr;(ijc?r?:)) La Marat6 de TV3 — Minories que fan una majoria (2 30/75 150
Fundacié La Roda - Tamborinada 20 10
Fundaci6 Pere Tarrés 20 10
Fundacié Rosa Maria Vivar 20 12
Fundaci6 Vicki Bernadet 20 12
Fundesplai — Un estiu per a tothom 20 10
Institut d’Investigacié Biomédica de Bellvitge — Salvem vides 20 12
Plataforma per la llengua — (2 versions) 20/20 12
Setem Catalunya - Esclavatge 2.0. De la mina a I'abocador 20 10

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.

A Catalunya Radio, durant el 2019 s’ha cedit espai d’emissio gratuit a 24 entitats
benefiques amb campanyes publicitaries que també volien incidir en els ambits

esmentats més amunt.

Quadre 29. Catalunya Radio. Campanyes amb cessi6é d’espai gratuit a agents socials.
Ordre alfabétic. Any 2019

. Durada Nre. total de
Promotor i titol de la campanya :
(segons) passis

Associacio +Responsables — Setmana de la Responsabilitat Social 20 12
Associacio Amics de la Gent Gran - Roses contra I'oblit 18 18
Associacio Aprenem - Connecta't al blau 25 12
Associacio Apropa Cultura 20 12
Associacio de Cardiopaties Congénites (AACIC) - Gran festa del cor 20 10
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Durada Nre. total de
(segons) passis

Promotor i titol de la campanya

Associaci6 de Familiars i Amics de Nens Oncologics de Catalunya o5 10
(AFANOC) - Posa't la gorra

Associacio Solidaria amb el Sahara 20 12
Caritas de Catalunya 20 10
Casal dels Infants 16 12
Creu Roja - #EncaraNo 20 12
Federgcié Ca§a|ana d’Entitats Contra el Cancer — Celebra la vida 20 12
després del cancer

Fundacié ACE 20 12
Fundacié Amics de la Gent Gran — Roses contra I'oblit 18 18
Fundacié Banc dels Aliments — Participa i voluntariat (2 versions) 20/20 6/6
Fundaci6 Esclerosi Mdltiple - Mulla't 25 10
Fundaci6 La Marat6 de TV3 — Minories que fan una majoria 30 120
Fundacié La Roda - La Tamborinada 20 12
Fundaci6 Pere Tarrés 20 12
Fundacié Rosa Maria Vivar 20 12
Fundacié Ulls del Mén 20 10
Fundacié Vicki Bernadet 20 10
Fundesplai — Un estiu per a tothom 20 10
Hospital de la Santa Creu i Sant Pau — Entre nosaltres 20 10
Institut d’Investigacié Biomédica de Bellvitge — Salvem vides 20 12

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.
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Lletrad. “La garantia de la maxima continuitat en la prestacio del servei i de la plena cobertura
del conjunt del territori. D’'una manera particular, la garantia de I’accés de tots els ciutadans a
les diferents prestacions integrants, en cada moment, del servei puablic de comunicacio
audiovisual”

Aquest apartat dona compte del grau de cobertura dels serveis de comunicacio
audiovisual de la CCMA a Catalunya. La informacié es refereix a la televisié digital
terrestre (TDT) i a la radio via freqiéncia modulada (FM), aixi com a la continuitat de les

emissions.

1. Prestaci6 del serveii cobertura

Segons va fer public la CCMA, el 14 de novembre de 2019, en aplicaci6 del Pla técnic
de la TDT del Ministeri d’'Industria per alliberar espectre radioeléctric (segon dividend
digital) per al 5G, es va iniciar el trasllat de les seves frequéncies de televisio d’emissio
a les demarcacions de Girona, Tarragona i Lleida. Aquest desplegament de les futures
xarxes de telecomunicacions 5G es va allargar fins al 30 de setembre de 2020 a causa

de la crisis del coronavirus.

Quadre 30. Distribucié de programes de la CCMA per multiplex. Any 2019
TV3

Super3/33

3/24

Esport3

TV3 HD

IB3 Global
Catalunya Radio

Catalunya Informaci6

Catalunya Mdusica

iCat.cat
Font: Elaboracié propia amb dades de la CCMA.
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Quadre 31. Distribuci6 de les emissions de TVC per MUX i demarcaci6. Any 2019
Area geografica ‘ Canal MUX

Barcelona 44
Girona 30
Lleida 22
Tarragona 24
Vall d’Aran 22

Font: Elaboracié propia amb dades de la CCMA.

Segons dades de la CCMA, la mitjana de la cobertura de les emissions de la Corporacio
el 2019 es manté per sobre del 99% i sense diferéncies significatives en relacié6 amb

I'any anterior.

Quadre 32. Coberturatelevisivadel MUX de la CCMA a Catalunya per comarques. Any 2019

Comarca Cobertura territorial (%)
Alt Camp 98,52
Alt Emporda 97,98
Alt Penedés 98,94
Alt Urgell 98,32
Alta Ribagorca 92,46
Anoia 99,34
Aran 99,20
Bages 96,68
Baix Camp 99,86
Baix Ebre 99,69
Baix Emporda 98,57
Baix Llobregat 99,67
Baix Penedés 99,73
Barcelonés 99,75
Bergueda 97,11
Cerdanya 99,44
Conca de Barbera 97,95
Garraf 99,50
Garrigues 97,92
Garrotxa 98,98
Gironés 99,48
Maresme 99,27
Moianés 97,16
Montsia 99,87
Noguera 97,14
Osona 99,58
Pallars Jussa 98,65
Pallars Sobira 96,45
Pla de I'Estany 99,78
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Comarca Cobertura territorial (%)

Pla d’'Urgell 100,00
Priorat 96,28
Ribera d’Ebre 99,98
Ripollés 96,53
Segarra 97,86
Segria 99,76
Selva 98,98
Solsones 96,25
Tarragonés 99,76
Terra Alta 99,22
Urgell 99,09
Val d’Aran 99,20
Vallés Occidental 99,88
Vallés Oriental 99,66
Total 99,46
Font: CCMA.

En radio, la Corporacié és titular de quatre emissores en FM, Catalunya Radio,
Catalunya Informacid, Catalunya Mdasica i iCat, que emeten per 248 frequeéncies,
distribuides per demarcacié de la manera seguent: Barcelona (40), Girona (76),
Tarragona (44) i Lleida (88).

Per comarques, la cobertura de I'oferta radiofdnica a Catalunya supera el 90% i el Pla
d’Urgell és I'inica amb una cobertura del 100%. Només queda més lluny de la cobertura

homogénia el Pallars Sobira, amb el 61,93%.

Quadre 33. Cobertura de les emissores de radio de la CCMA. Any 2019

Cobertura territorial (%)

Comarca Catalunya Informacio
Catalunya Radio Catalunya Mdusica
iCat

Alt Camp 97,88 97,06
Alt Emporda 98,65 98,42
Alt Penedés 98,24 97,96
Alt Urgell 91,56 91,56
Alta Ribagorca 89,34 88,34
Anoia 97,54 97,54
Aran 94,24 94,24
Bages 92,98 92,98
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Comarca

Catalunya Radio

Cobertura territorial (%)

Catalunya Informacio
Catalunya Mdusica

iCat
Baix Camp 98,93 98,93
Baix Ebre 99,68 99,43
Baix Emporda 98,88 98,66
Baix Llobregat 97,87 97,86
Baix Penedés 99,22 98,75
Barcelonés 99,77 99,77
Bergueda 87,57 87,57
Cerdanya 92,94 92,94
Conca de Barbera 93,62 92,95
Garraf 98,04 98,01
Garrigues 92,52 87,10
Garrotxa 95,58 95,58
Gironés 99,60 99,59
Maresme 97,57 97,57
Moianés 88,08 88,08
Montsia 90,86 81,97
Noguera 92,84 92,96
Osona 97,09 97,09
Pallars Jussa 85,83 85,83
Pallars Sobira 61,93 61,93
Pla de I'Estany 99,25 99,20
Pla d’Urgell 100,00 100,00
Priorat 84,58 77,92
Ribera d’Ebre 98,66 98,54
Ripollés 91,26 91,26
Segarra 85,50 83,26
Segria 98,97 98,20
Selva 96,19 96,19
Solsonés 83,82 83,82
Tarragones 99,78 99,40
Terra Alta 82,66 66,18
Urgell 98,45 97,88
Vallés Occidental 99,75 99,75
Vallés Oriental 97,25 97,25
Total 98,29 98,08

Font: CCMA.
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Lletrae. “Lagarantiaque les persones amb discapacitat puguin accedir d’'una manera efectiva
a tots els continguts emesos”

L'epigraf e avalua el nivell d'accessibilitat dels continguts de TVC pel que fa a la
subtitulacid, l'audiodescripcié i la interpretacid en llengua de signes, tant a la

programacio televisiva lineal com a la programacio de la pagina web.

1. Programacié emesa amb subtitulaci6 per a persones amb discapacitat

auditiva

Per tal de determinar el nivell d'implantacié de la subtitulacié a cada un dels canals de
TVC, i a partir d'una mostra de la programacio del 2019 de cada un dels canals, es
presenten les dades classificades en llargmetratges i curtmetratges cinematografics;
pel-licules per a televisio; séries i pilots de serie; documentals; programes informatius
d’actualitat (com ara teleinformatius, magazins, informatius de reportatges, informatius
tematics i informatius institucionals, entre d'altres); retransmissions esportives; debats;
séries d’animacid; i altres continguts que es puguin convertir en accessibles (concursos,
divulgatius, musicals, magazins d’entreteniment, programes d’humor, varietats i xous,

serveis religiosos, etc.) .

A TV3, gairebé tota la programacié emesa durant el 2019 (99,3%) incorpora subtitulacié
per a persones sordes. De la projecci6 feta a partir de la mostra analitzada en resulta
gue totes les categories de programes tenen un nivell de subtitulacié que s’aproxima o
supera el 99% i es constata que aquest mecanisme d’accessibilitat té una implementacio
en la programaci6 del canal amb valors similars als del 2018.
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Quadre 34. TV3. Subtitulacié de la programacié en funcié de la tipologia de programes.
Any 2019

Tipologia de programa (segons la Temps d’emissio
instruccié) amb subtitulacio

Temps total % emissio amb
d’emissio de la subtitulacié sobre
categoria la categoria

'C-i'ﬁ;?n”;fggrtagf?ssi curtmetratges 244:15:26 244:15:26 100,0
Séries i pilots de séries 171:36:20 171:36:20 100,0
Pel-licules per a televisi6 53:15:08 53:15:08 100,0
Retransmissions esportives 22:52:37 22:52:37 100,0
Programes informatius d'actualitat 2.033:43:11 2.041:23:29 99,6
Documentals 82:58:39 83:44:46 99,1
Total 3.417:13:47 3.440:10:497 99,3

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya. Mostra de 183 dies.

Al 33, el nivell de subtitulacié és del 96,7%, valor similar a I'observat el 2018. Tota la
ficcig, a excepcio dels curtmetratges, s’emet amb mecanismes d'accessibilitat per a les
persones amb discapacitat auditiva i els documentals (98,4%) i els altres continguts
(97%) s’acosten també al 100%. En el cas dels informatius d’actualitat, s’observa un
nivell de subtitulacio inferior a la resta a causa de I'emissié excepcional de rodets
informatius del 3/24 no subtitulats durant dos dies de programacié especial pel

seguiment d’'una vaga per part de personal de TVC.

Quadre 35. 33. Subtitulacio de la programacié en funcié de la tipologia de programes. Any
2019

Tipologia de programa (segons la Temps d’emissio Temps }otal % e_missi_c'l) amb

. o ; S d’emissio de la subtitulacié sobre

instruccio) amb subtitulacio : .
categoria la categoria

Pel-licules per a televisi6 9:08:15 9:08:15 100,0

Séries i pilots de séries 152:36:17 152:36:17 100,0

Documentals 740:18:24 752:06:19 98,4

Llargmetratges i curtmetratges
cinematografics

Programes informatius d'actualitat 105:47:24 124:48:01 84,8

Altres continguts que es puguin
convertir en accessibles

Total 1.376:02:50 1.423:12:35 96,7
Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya. Mostra de 183 dies.

102:31:44 110:38:54 92,7

265:40:46 273:54:49 97,0

Per la seva banda, el Super3 obté un grau de subtitulacié del 91,6% el 2019, xifra similar

a la de I'any anterior (91,2%). La principal categoria de programes del canal, les séries

7 En el comput total d’hores no s’hi computen els programes no susceptibles de subtitulacié, com ara els
musicals i els programes sense llengua d’emissié.
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d’animacio, inclouen subtitulacié per a persones amb discapacitat auditiva en un 90,8%
del temps. La resta de programes i séries del canal registren un nivell de subtitulaci6 del
100%, a excepcid dels altres continguts (88,2%), que en aquest cas es concreta en
algunes pindoles de continuitat del Club Super3 que no inclouen aquest mecanisme

d’accessibilitat.

Quadre 36. Super3. Subtitulacié de la programacio en funcié de latipologia de programes.
Any 2019

. . e Temps total % emissié amb
Tipologia de programa (segons la Temps d’emissio R : -
. o ; S d’emissio de la subtitulacié sobre
instruccio) amb subtitulacio X .
categoria la categoria

'C‘:ﬁ;?nrg‘fgg‘:gf‘fss' curtmetratges 195:39:47 195:39:47 100,0
Programes informatius d’actualitat 17:04:54 17:04:54 100,0
Séries i pilots de séries 13:28:13 13:28:13 100,0
Pel:-licules per a televisié 10:15:51 10:15:51 100,0
Séries d'animaci6 1.850:20:33 2.037:26:058 90,8
Total 2.176:40:46 2.375:46:05 91,6

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya. Mostra de 184 dies.

Pel que fa a Esport3, el nivell de subtitulacié de la seva programacio és inferior a la resta
de canals de TVC, i registra, el 2019, un 24,6%, valor que supera en cinc punts
percentuals el del 2018. Els informatius d’actualitat esportiva, els que tenen meés pes a
la graella del canal esportiu, augmenten en 10 punts percentuals el seu nivell de
subtitulacié respecte de l'any anterior i se situen en el 24,2%; en canvi, les
retransmissions esportives només incorporen aquest mecanisme en un 1% el temps.
Per contra, els documentals, seglient categoria amb més pes al canal, s6n accessibles

en un 95,3% del temps.

8 En el comput total d’hores no s’hi han sumat les séries d’animacié sense llengua d’emissioé (en aquest cas,
El xai Shaun, En Grizzy i els Lemmings, En Miku i la Fant, Glumpers Pack, Mdlang, Oddbods), ates que,
com que no inclouen llengua, no sén susceptibles de ser subtitulades.
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Quadre 37. Esport3. Subtitulacié de la programacio6 en funcié de latipologiade programes.
Any 2019

Tipologia de programa (segons la Temps d’emissio

Temps total % emissio amb

. s ; s d’emissio6 de la subtitulacié sobre
instruccio) amb subtitulacio : .
categoria la categoria
Documentals 476:29:14 499:56:19 95,3
Programes informatius d'actualitat 438:54:14 1.816:41:49 24,2
Retransmissions esportives 16:59:48 1.633:21:04 1,0

Altres continguts que es puguin
convertir en accessibles

Total 1.056:15:53 4.288:27:17° 24,6
Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya. Mostra de 183 dies.

123:52:37 338:28:05 36,6

2. Programacio emesa amb audiodescripcio

El grau d'implantacié de I'audiodescripcio per a les persones amb discapacitat visual en
la programacid dels diferents canals de Televisio de Catalunya s’expressa per hores,

calculades mitjancant una projeccié a partir de 183 dies de mostra.

En linies generals, durant el 2019 TVC augmenta el nivell d’audiodescripcio dels seus
continguts. Aixi, el nombre d’hores de programacié audiodescrita en el conjunt de canals
de televisié supera en un 17,7% el valor de I'any anterior. Pel que fa als continguts en
linia, durant el 2019 es consolida el servei d’audiodescripcio incorporat a alguns dels

videos a la carta inaugurat el 2018.

Per canals, TV3 emet prop de 500 hores amb audiodescripcid, principalment en
pel-licules —de la nit de divendres i del cap de setmana- i en séries —Com si fos ahir,
Les de I'hoquei, Benvinguts a la familia, La catedral del Mar, La sala i Plats bruts. Aixi
mateix, programes com Cases d’algu, Katalonsky o Origen Catalunya també incorporen
aquest mecanisme, o altres continguts com els divulgatius No pot ser i This is art i el
programa de magia Res és impossible. Respecte del 2018, es constata un augment del
15,5% del nivell d’audiodescripcié del canal.

9 En el comput total d’hores no s’hi computen els programes no susceptibles de subtitulacié, com els
programes sense llengua d’emissid.
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Quadre 38. TV3. Audiodescripcié6 de la programacié en funcié de la tipologia de
programes. Any 2019

Tipologia de programa Temps d’emissi6 audiodescrit
(segons la instruccio) (projeccié de dades)
Llargmetratges i curtmetratges cinematografics 223:39:18

Series i pilots de séries 180:20:20
Documentals 37:23:55

Pel-licules per a televisié 17:01:48

Altres continguts que es puguin convertir en accessibles 40:40:52

Total 499:06:13

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya. Projeccié de dades a partir d'una mostra de 183 dies.

Al 33, amb un horari d’emissio inferior al de la resta de canals (8 hores diaries), es
calculen al voltant de 200 hores emeses amb audiodescripcié per a persones cegues,
de les quals, la ficcié n’és també el principal contingut. Durant el 2019 disminueix prop
d’'un 30% el nombre d’hores de séries audiodescrites en relacié6 amb I'any anterior, a
causa, principalment, de la desaparicio de la graella de la série diaria de les 21.30 h que
incorporava aquest mecanisme d’accessibilitat i a una disminucié també de les hores

dedicades a obres cinematografiques.

Quadre 39. 33. Audiodescripcio de la programacié en funcié de la tipologia de programes.

Any 2019
Tipologia de programa Temps d’emissié audiodescrit
(segons la instruccio) (projeccioé de dades)
Llargmetratges i curtmetratges cinematografics 93:08:21
Seéries i pilots de seéries 50:50:42
Pel-licules per a televisio 6:15:51
Programes informatius d'actualitat 6:08:19
Documentals 3:14:07
Altres continguts que es puguin convertir en accessibles 40:35:30
Total 200:12:50

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya. Projecci6é de dades a partir d’'una mostra de 183 dies.

Pel que fa al Super3,* d’acord amb la projeccié de la mostra analitzada, el canal emet
gairebé 400 hores audiodescrites, principalment de séries d’animacié —Les tres
bessones i Bola de Drac Zkai—, perd també d’altres continguts com alguns dels gags del
club infantil i del programa Wowzzy Baboom!, la qual cosa suposa un increment de més

del 80% en el nivell d’'audiodescripcio del canal infantil durant el 2019.

10 El temps d’emissié del Super3 és de 16 hores diaries.
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Quadre 40. Super3. Audiodescripcié de la programacié en funcié de la tipologia de
programes. Any 2019

Tipologia de programa Temps d’emissi6 audiodescrit
(segons la instruccio) (projeccio6 de dades)
Séries d'animacio 277:59:29

Seéries i pilots de seéries 26:48:21
Llargmetratges i curtmetratges cinematografics 3:27:45

Altres continguts que es puguin convertir en accessibles 88:53:50

Total 397:09:25

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya. Projeccié de dades a partir d'una mostra de 183 dies.

Esport3 no inclou l'audiodescripcid en la seva programacio.

3. Programacié emesa amb interpretacié de llengua de signes catalana

TVC incorpora la interpretacioé en llengua de signes de les emissions, a través del canal
3/24, del TN migdia i del TN vespre de dilluns a divendres, amb un total aproximat de
466 hores. Aquesta xifra es manté estable en relaci6 amb I'observada els dos darrers

anys.

A banda dels teleinformatius, alguns informatius especials emesos simultaniament per
TV3i el 3/24 inclouen interpretacié amb llengua de signes en la seva emissio pel canal

informatiu.

D’altra banda, les 18 emissions de la docuseérie “Causa [20907]" emeses dins del FAQS
I que segueixen el judici de la Causa especial 20907/2017 al Tribunal Suprem,
incorporen la interpretacio en llengua de signes en la versié en linia accessible a TV3 a

la carta.

4. Mecanismes d’accessibilitat al web de la CCMA

La CCMA incorpora mecanismes d’accessibilitat en una part de la programacio que esta

disponible al web, un servei que es complementa amb la subtitulacié a les aplicacions

per a mobils i tauletes dels canals de Televisié de Catalunya.

A més, segons informacio facilitada per la CCMA, la Corporaci6é forma part d'ImAc i

d’EasyTV, dos projectes de recerca cofinangats per la Comissié Europea dins del seu
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programa H2020. El projecte “ImAc (IMMERSIVE ACCESSIBILITY)” vol explorar com
integrar en els nous continguts de TV Immersiva els serveis d’accessibilitat disponibles
actualment. L’objectiu principal del projecte és crear nous metodes de desplegar serveis
d’accessibilitat, subtitulaci6, audiodescripcié i llengua de signes, en entorns de TV

Immersiva.

Per la seva banda, la CCMA pren part en el projecte de la Unio Europea “EasyTV”, que
té per objectiu fomentar la disponibilitat d’ofertes de mitjans accessibles. D’acord amb el
seu comunicat, durant el 2019 la CCMA ha treballat en la definicié de I'arquitectura de
la plataforma del projecte que permetra oferir serveis avancats d’accessibilitat. Se n’han
realitzat els primers desenvolupaments, on la CCMA contribueix en una soluci6é de
subtitulacié multiidioma i en les ajudes a la personalitzacié, com un lector de pantalla
per a usuaris amb dificultats visuals i paletes de colors de subtitols alternatives per a
persones amb daltonisme dins del servei interactiu del tv3alacarta per a televisors amb
tecnologia HBBTV.x

11 per a més informacio, vegeu la lletra K, epigraf 2.
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Lletraf. “La promocio, el coneixement i la difusié de la llengua i la cultura catalanes, dins el
marc general de la politica linguistica i cultural de la Generalitat, i també de I'aranés, en els
termes establerts per la legislacio vigent”

Aquest epigraf aporta dades sobre la contribucié de la CCMA al coneixement i la difusié
de la llengua i la cultura catalanes i de I'aranés. D’'una banda, mitjancant I'emissi6 de
continguts radiofonics i televisius d’'informacio6 i difusié de cultura catalana, aixi com la
llengua emprada per vehicular-los; de I'altra, mitjangant les eines d’actuacio de la CCMA

en aquest camp i els convenis i els acords de col-laboracié en I'ambit cultural.

1. Emissi6é en catalai en aranés

La programacié emesa pels canals de Televisio de Catalunya i per les emissores de la

Catalunya Radio es vehicula en llengua catalana.

Pel que fa a 'aranés, és present en continguts informatius televisius i radiofonics. Aixi,
i al mitja televisiu, els dies laborables s’emet pel 3/24 una roda informativa en aranés (a
les 15.40 h i de 20 minuts de durada aproximadament) i els divendres, TV3 emet, en
desconnexid per a la Vall d'Aran, el TN comarques Aran (a les 14 h i amb una durada

aproximada de 15 minuts).

Pel que fa a la radio, Catalunya Informacioé emet de dilluns a divendres de 8 a 9 h del
mati Eth maitin d’Aran, un magazin informatiu en desconnexi6 per a la Vall d’Aran; a la
mateixa emissora i de 12 a 13 h dels dies laborables, emet Catalonha Informacion, un
butlleti informatiu en desconnexié per a la Vall d’Aran. El cap de setmana (franja de mati)
i també per Catalunya Informacio, emet Aran ath dia, un reportatge de durada curta amb

emissio per a tot el territori catala sobre I'actualitat de la Vall.

Tots aquests continguts en llengua aranesa (aixi com d’altres emesos en temporades

anteriors) son accessibles al lloc web de la CCMA.

En relaci6 amb la llengua emprada a la publicitat, un 85,6% de la mostra de

comunicacions comercials analitzada de TVC s’ha vehiculat en llengua catalana, ja sigui
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integrament en aquesta llengua (95,7%) o en combinacié amb una altra (4,3%); en
aquest ultim cas, en 9 de cada 10 espots el castella és la llengua combinada amb el

catala.

| pel que fa a la publicitat vehiculada en llengua castellana (12,4%), una quarta part

correspon a anuncis de joguines.

Quadre 41. TV3, Super3i 33. Llengua de la publicitat (n=2.153)

Idioma Nre. d’espots % ‘
Catala 1.844 85,6
Castella 258 12,4
Altres llengues 41 1,9
Total 2.153 100,0

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.

2. Emissi6é de mulsica cantada en catalai en aranés

La musica cantada en catala i en aranés és present als mitjans de la CCMA en diferents
formats: programacié especialitzada en musica (incloent-hi I'emissio de videoclips o
peces musicals), seccions especialitzades en mduasica dins de programes,
retransmissions de concerts i d’esdeveniments musicals amb musica en catala i

actuacions musicals en magazins i similars.

Els diferents canals de televisié de la CCMA ofereixen programacio especialitzada en
musica, amb una preséncia important de peces cantades en catala, amb programes
com El celobert (TV3, adaptacié televisiva del programa radiofonic) o I'espai de
fragments del concurs musical Oh Happy Days (33). La programacio infantil també

inclou musica en catala amb I'emissi6 d’espais musicals com Rat Rank.

Com en anys anteriors, TV3 i el 33 mantenen I'emissié de Videoclips, de dilluns a
diumenge, just abans de les 6 h. Un espai amb una durada aproximada de 10 minuts
que ofereix videos musicals majoritariament de les bandes més actuals del panorama

musical catala.

Quant a l'oferta radiofonica, iCat, especialitzada en musica d'estils diversos, programa
els espais Independents (de dilluns a divendres), Pista de fusta (de dilluns a diumenge),

El celobert (de dilluns a divendres), Delicatessen (de dilluns a divendres) i Casa Babylon
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(dissabtes). Son espais amb presencia de musica cantada en catala, entre altres
llenglies. El programa Sona9 (dissabtes) es dedica integrament a la masica en catala

de les bandes emergents al territori i iCatMans (diumenge), a la musica d’arrel.

En relaci6 amb seccions especialitzades en musica dins de programes, el canal
infantil Super3 inclou videoclips de cancgons tradicionals a I'espai “Canconer del Mic” del
programa El Mic i els seus amics. Les emissores de radio de la CCMA tenen una oferta
més amplia que la televisid. Aixi, Catalunya Radio ofereix les seccions “Deixa que soni”
(divendres) a El mati de Catalunya Radio i “Mans” a El suplement, programa sobre la
cultura popular del territori que també inclou la musica. Catalunya Informacié continua
amb les emissions de I'espai La discoteca, que inclou musica cantada en catala entre
les novetats discografiques que selecciona. Aixi mateix, els magazins radiofonics Els
experts, iCat Kids i Adolescents.cat de I'emissora de radio iCat incorporen peces
musicals interpretades en llengua catalana. El servei a peticié de la CCMA, +CatRadio,

ofereix T'agrada el blues? i A tocar!

Diversos espais de diferents tipologies, tant a la radio (El mati de Catalunya Radio, Estat
de Gracia, El suplement) com a la televisié (Els matins, Preguntes freqlents, PoliAmor,
Temps de neu, Tot es mou) inclouen actuacions o emeten videoclips de peces musicals

cantades en catala de manera regular.

Durant el 2019, TV3 i el 33 també incorporen a la seva graella la retransmissié de
concerts i d’esdeveniments musicals amb musica cantada en catala. Aixi, pel que
fa als concerts, se n‘'emeten, per exemple, d’Els amics de les arts, El Petit de Cal Eril,
Manel, Pau Vallvé, el concert de Sant Esteve o la Cantada d’Havaneres de Calella de
Palafrugell. L'emissora musical iCat retransmet el Desconcert iCat i els concerts

Delicatessen.

Quant als esdeveniments musicals amb musica en catala, el 33 ofereix, per exemple,
els Premis Alicia de 'Académia Catalana de la Musica, els Premis Ovidi Montllor, la Gala
Agbar amb les Musiques de la Maratdé o el Soundie Music Video Awards del 2018
(Festival Internacional de Videoclips). L’'emissora musical iCat retransmet el Festival
Clotilde, el Festival Cruilla (el 33 també ofereix tres programes especials sobre aquest
festival), el Festival Vida i el Festival AcUstica de Figueres. Aixi mateix, I'emissora
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musical iCat retransmet els Premis Enderrock en directe (en diferit pel canal 33 i un

resum a TV3).

3. Emissions de continguts de cultura catalana

3.1 Continguts de cultura catalana

Els mitjans de la CCMA ofereixen continguts diversos que tenen com a objectiu difondre
la cultura catalana o bé informar-ne. Aquests continguts es troben en diferents formats:
programes sobre l'actualitat cultural, programes o seccions sobre ambits especifics de
la cultura, programes que recorden personatges rellevants de la cultura catalana,
continguts de cultura catalana en magazins habituals i retransmissions d’esdeveniments

culturals.

La televisi6 i la radio de la CCMA ofereixen programes sobre I'actualitat cultural que
es caracteritzen per informar, principalment, sobre les accions i creacions de la cultura
catalana. Aixi, TV3 continua emetent Quan arribin els marcians els dijous a la nit
(reemissions al 33). Catalunya Radio, per la seva banda, manté en antena Popap de
dilluns a divendres a les 13 h, que informa sobre les noves tendéncies dels grups de
muasica més influents i que tenen més activitat a les xarxes socials, molts d’ells del
panorama musical catala. Els mitjans de la CCMA difonen l'agenda cultural de
Catalunya, tant a la televisié (33 Recomana) com a les diferents emissores de radio
(Linca't).

Els mitjans també ofereixen programes (0 seccions de programes) que aborden ambits
especifics de la cultura catalana, com ara la literatura, l'audiovisual, les arts

esceniques, les arts plastiques o les tradicions populars.

Aixi, en relaci6 amb el mén de la literatura, el 33 ofereix el programa Tot el temps del
moén (diumenges a les 22 h), que entrevista, entre d'altres, escriptors i escriptores de la
literatura catalana, i el Super3 continua emetent I'espai Una ma de contes de dilluns a
divendres a les 18 h, que conté obres d’autores i autors catalans.

A nivell de la programacio radiofonica, la literatura és I'objecte de diferents espais a
Catalunya Radio (Ciutat Maragda els dissabtes a les 23 h i la secci6 “Lecturalia” del
programa El mati de Catalunya Radio). ElI 2019 l'emissora publica dedica els
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microespais Postdates literaries, amb cites literaries d'obres catalanes, a la promocié
d’esdeveniments com La Setmana del Llibre en Catala, La Setmana del Teatre o La
Setmana de la Poesia, entre d'altres. iCat continua programant L’irradiador, els dimarts

a les 22 h, que també dona veu a escriptores i escriptors catalans.

Quant al sector audiovisual, el cinema i les séries de televisio, TV3 estrena la série
documental La gran il-lusié, produida conjuntament amb la Filmoteca de Catalunya, que
retrata I'evolucio del cinema catala des dels origens fins als anys cinquanta. El 33 emet
el programa Curtcircuit 33 els diumenges a la nit, espai dedicat als curtmetratges lligats
als principals festivals de cinema que se celebren a Catalunya. Pel que fa a la
programacio radiofonica, Catalunya Radio continua emetent els dissabtes a la matinada
els programes La finestra indiscreta i L'audiovisual, sobre cinema i musica. El magazin
El mati de Catalunya Radio ofereix les seccions “El galliner” (cinema i teatre) i “Mediats

i serioses” (series de televisid), que dediquen una atenci6 especial a la cultura catalana.

En I'ambit de les arts escéniques, Catalunya Informaci6 ofereix L'apuntador i iCat, el

programa Entre caixes i Aix0 €s un drama, tots centrats en I'escena catalana.

La programacio de la televisi6 i la radio publica també atenen el panorama musical
catala. Més enlla dels espais que contenen musica en catala, explicats en I'apartat
anterior, TV3 continua amb I'emissié de matinada dels espais musicals Blues a I'estudi,
Cava de Blues, Fusid i swing a I'estudi, Jazz a I'estudi, Ritmes a I'estudi i Ritmes a l'aula,
que compten amb actuacions de grups musicals catalans. La programacié radiofonica
de Catalunya Radio ofereix la seccié “Mans” a El suplement, sobre la cultura associativa
i d'arrel del territori catala, en la qual es dedica una atencié especial a la musica folk i de
cobla. A més, el canal digital +CatRadio ofereix Sarda.net (I'actualitat de la cobla i la

sardana).

Catalunya Musica ofereix programes sobre estils musicals altres que la musica classica
gue donen cabuda a musics i compositors del territori catala. Concretament, els
magazins d'informacio i divulgacid musical Tots els matins del mon (de dilluns a
divendres de 7 h a 10 h) i Assaig general (de dilluns a divendres de 18 h a 19 h), Via
jazz (de dilluns a diumenge a les 23 h), So de cobla (dissabte a les 9 h), El taller del
lutier (dissabte al mati), El violi vermell (diumenge de 13 h a 14 h), Solistes (diumenge
ales 17 h) i Guia d’'orquestra.
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En relacié amb les arts plastiques, TV3 emet nous capitols de This is art els diumenges
a la nit (reemissions al 33) i el 33, el programa Art endins, dos programes divulgatius

gque contenen cultura catalana.

Les tradicions populars també formen part del contingut de la CCMA. Quant al mon
casteller, TV3 estrena el programa Obrint placa, que aborda temes diversos (I'amor, la
por, el lideratge, la seguretat, etc.) a partir de I'experiéncia de les persones que formen
part de les colles castelleres. D’altra banda, les diades castelleres més importants es
retransmeten a les emissores de la CCMA, concretament als espais “Castells a
Catalunya Radio” i “Mans” de Catalunya Radio, aixi com a “3 rondes” de Catalunya

Informacio.

La televisio i la radio de la CCMA també donen cabuda a altres festivitats de la cultura
popular. Aixi, el 33 ofereix el documental “Sentir i guarnir. 200 anys de la festa major de
Gracia” i Catalunya Informaci6 continua oferint Costumari abreujat, un programa sobre

les tradicions catalanes.

Una altra tipologia de programes que contenen continguts relacionats amb la cultura
catalana sén aquells espais que recorden personatges rellevants. Aixi, el programa
El documental del 33 mostra, per exemple, I'obra dels escriptors Joan Brossa i Ramon
Folch, el dibuixant Carles Fontsere, la ballarina Sol Pic6, la cantant Maria del Mar Bonet,
el fotdgraf Joan Fontcuberta, I'arquitecte Antoni Gaudi i el defensor del patrimoni cultural
catala Eduard Toda. El programa Inédits del 33 recorda, per exemple, els escriptors i
escriptores Maria Manent, Joan Vinyoli, Miquel Marti i Pol, Baltasar Porcel, Joan Oliver,
Pere Calders i Joana Raspall. L’espai Savis del 33 entrevista I'actriu Carme Sansa i el

poeta Lluis Sola.

Més enlla d’aquests tres espais, TV3 ofereix el programa Laberints, que recupera
entrevistes dels arxius de TV3, en molts dels casos realitzades a actors culturals, i emet
la pel-licula “L’enigma Verdaguer”; el 33 ofereix una programacio especial en honor al
director de cinema Pere Portabella i el documental “Estem envoltats de pocavergonyes”
sobre la Colla de Sabadell, un grup d’intel-lectuals que va modernitzar la cultura catalana
i va ser el nucli fundador de la Institucio de les Lletres Catalanes.

D’altra banda, el 33 estrena un nou programa, Perfils (divendres a la nit), on molts dels

seus protagonistes son personatges del mén cultural catala d’ambits com la fotografia,
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la moda, la musica o les arts esceniques; en aquest programa, artistes consolidats i

persones joves conversen sobre I'impacte de les xarxes socials a la seva feina.

Els magazins de televisi6 i de radio de la CCMA (Els matins, Tot es mou, El mati de
Catalunya Radio, El suplement, etc.) també ofereixen continguts en relaci6 amb la
cultura catalana, com la presentaci6 d'obres teatrals, recomanacions literaries o
reportatges sobre certdamens musicals o cinematografics del territori, que inclouen

entrevistes a actors de la cultura catalana (vegeu el punt 4).

Més enlla de les retransmissions de concerts i d’'esdeveniments amb musica en catala
gue es tracten a I'apartat anterior (vegeu el punt 2), TV3 i el 33 també retransmeten
concerts de musics catalans en altres llengties (com ara Love of Lesbian) o determinats
actes del Gran Teatre del Liceu de Barcelona, del Festival de Cap Roig o del Festival
Internacional de Musica Castell de Peralada (vegeu el punt 3.2).

3.2 Continguts sobre esdeveniments concrets de rellevancia per a Catalunya

relacionats amb la cultura

Diferents esdeveniments culturals s'aborden en els programes habituals de la graella de
TVC i de Catalunya Radio.

La CCMA maodifica la programacié habitual de la televisid i la radio per cobrir la
informacié de la diada de Sant Jordi: TV3 i Catalunya Radio emeten part de la
programacio en directe i la resta de la programacié adapta els seus continguts a aquest
esdeveniment. Es el cas del programa Sense ficcié, que estrena el documental “Pompeu
Fabra, diccionari d’'un home sense biografia” i de I'espai sobre cultura Quan arribin els
marcians, que, amb anterioritat a la jornada, emet els reportatges “Vull guanyar un premi
literari” i “Un amor per a tota la vida”, a més de fer recomanacions literaries. El Super3
hi participa amb edicions especials dels seus programes i noves propostes literaries dels
programes La familia del Super3 i Mic. Pel que fa a la programacié radiofonica, amb
anterioritat a la jornada, Catalunya Informacié emet cinc reportatges sobre novetats
literaries protagonitzades per dones.

CAC. Informe en relacié amb el compliment de les missions especifiques
del servei public de competéncia de la Generalitat de Catalunya. Any 2019



Un altre esdeveniment literari que també té cabuda en la programacio de la CCMA és la
37a Setmana del Llibre en Catala. Aixi, el programa Els matins de TV3 recull
recomanacions de llibres presentats a I'esdeveniment. També programes radiofonics
com Catalunya migdia i El suplement connecten en directe amb I'esdeveniment de
I'avinguda de la Catedral. Altres programes radiofonics, com El mati de Catalunya Radio,
Estat de Gracia, Ciutat Maragda o L'irradiador entrevisten actors culturals relacionats
amb aquest esdeveniment. El microespai radiofonic de citacions literaries Postdates

literaries també gira entorn de la Setmana del Llibre en Catala.

A banda de seguir les jornades dedicades a la literatura, els mitjans de la CCMA
dediquen diferents emissions al lliurament de premis i al seguiment de festivals de

diferents ambits de la creacio6 cultural.

Aixi, en I'ambit de la literatura, TV3 retransmet la 69a edicié de la Festa de les Lletres
Catalanes: la Nit de Santa Llacia. El canal Super3 informa, en el marc de I'InfoK, sobre
els concerts Cantania, que agrupen 50.000 alumnes del cicle mitja i superior de primaria

de tot Catalunya i que el 2019 es dediquen al poeta Joan Brossa.

Quantal moén de I'audiovisual, el Festival de Cinema Fantastic de Sitges i els XI Premis
Gaudi de I'Académia del Cinema Catala reben una atencié especial per part de TV3, el
Super3 i Catalunya Radio. Igualment, el 33 retransmet la gala de cloenda de la 17a
edicié del Festival Internacional de Continguts Audiovisuals de Catalunya (Festival

Zoom).

En relaci6 amb el teatre, TV3 retransmet la gala “Catalunya aixeca el tel6”, que se
celebra al Teatre del Liceu. Altres esdeveniments en aquest ambit cultural als quals ha
donat cobertura la CCMA durant I'any 2019 sén, per exemple, el Festival Grec, la Fira

Tarrega de Teatre al Carrer i el Festival Temporada Alta.

En I'ambit musical, a banda de les retransmissions de concerts i esdeveniments amb
musica en catala que se citen en I'apartat precedent (vegeu el punt 2) i dels concerts de
musics catalans en altres llengiies o en espais emblematics del territori (vegeu el punt
3.1), els mitjans de la CCMA informen sobre altres festivals musicals i en retransmeten
parcialment alguns, com el Sonar o el Primavera Sound, que tenen lloc a Barcelona i

pels quals es desplega un dispositiu de cobertura especial.
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A més, durant l'any 2019, TV3 i Catalunya Radio retransmeten dos concursos
internacionals que tenen lloc al Palau de la Musica Catalana: el concurs internacional
de formacions corals Let the People Sing i el concurs internacional de piano “Maria

Canals”.

Altres esdeveniments culturals que es retransmeten als mitjans de la CCMA s6n els
Premis Nacionals de Cultura —que premien la trajectoria de quatre entitats i sis creadors
de I'ambit cultural-, els Premis Vinari —que premien els millors vins catalans- i el

Piromusical de la Merce.

El Super3 també contribueix a difondre la cultura catalana. Aixi, el programa informatiu
InfoK dedica una edicié a parlar de I'eleccié de Cervera com a Capital de la Cultura
Catalana de l'any 2019 i ofereix una programacid especial per celebrar la festa

tradicional catalana de la castanyada.

4. Preseéenciad’actors culturals als programes de debats i entrevistes

Un dels indicadors de I'atencio a la cultura catalana el constitueixen les intervencions de
persones autores o gestores culturals en una mostra d’'espais de debats i entrevistes de
la programacié de Televisio de Catalunya (TV3, 33 i 3/24) i de Catalunya Radio, aixi com

la seva distribucié per ambits culturals.

Els actors culturals, que creen o gestionen cultura, suposen prop de la meitat dels actors
no politics que van protagonitzar entrevistes o que van participar en debats en el marc
de magazins i altres espais informatius al llarg del 2019 tant a TVC (40,3%) com a
Catalunya Radio (45,1%). Cal puntualitzar que en tots els mitjans, gairebé totes les

intervencions corresponen a entrevistes.

Del conjunt d’aquestes participacions de persones gestores o creadores de cultura, dues
terceres parts fan referencia a la cultura catalana, tant a la televisio (65%) com a la radio
(63%). Respecte de I'ambit cultural en qué aquestes persones desenvolupen la seva
activitat, a TVC les arts escéniques i audiovisuals son les que acumulen més
intervencions (38,3%). Tot seguit, amb unes proporcions inferiors, se situen disciplines

com la literatura (18%) i la musica (17,7%). A Catalunya Radio, les persones que
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produeixen o gestionen cultura en I'ambit de les arts esceniques i audiovisuals també
son les que protagonitzen més entrevistes (37,5% del total), seguides de les que
representen I'ambit musical (28,4%).

Figura 20. TVC i Catalunya Radio. Ambit dels actors de cultura catalana en entrevistes i
debats en magazins i altres informatius. Any 2019

TVC. Ambit dels actors culturals catalans Catalunya Radio. Ambit dels actors
en entrevistes i debats culturals catalans en entrevistes i debats
4,9% m Arts esceniques i
0,4% m Arts esceniques | audiovisuals
audiovisuals = MUsica
H Literatura
L, . ® Literatura
= Musica
u Assaig m Arts plastiques
Arts plastiques Assaig
m Historia = Altres
= Historia

® Gastronomia

m Altres = Gastronomia

Cultura popular

Cultura popular

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.

5. Tractament de lallenguai la cultura en la ficcio de produccio propia

Gairebé tots els personatges de la ficcio analitzada, el 96,4%, utilitza la Illengua
catalana com a vehicle d’expressio. La variant predominant és el catala central, en un
93% dels casos. L'altra llengua emprada és el castella (2,8%), mentre que el 0,8% dels

personatges s'expressen indistintament en catala i en castella.

La proporcio del conjunt dels personatges de la ficcid propia analitzada que es dedica
professionalment a una activitat relacionada amb la cultura és del 7,2%. El 40,3% dels
personatges principals apareix en el relat consumint productes i serveis associats al mon

cultural: llegir, anar al cinema, anar al teatre o assistir a concerts.

La literatura i, més en concret, la poesia tenen un paper central en el telefilm 'Enigma
Verdaguer, on es mostra el procés d’escriptura de poemes com Canigd, L’Atlantida o

En defensa propia, al llarg de la trajectoria vital del poeta.
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6. Altres eines de promocio i de difusié de la llengua, de la musicai de la cultura

catalanes

6.1 Portal linguistic ésAdir

El portal linguistic de la Corporacio ésAdir €s una eina de consulta adrecada al personal
dels mitjans de la CCMA i oberta a la ciutadania. El portal va publicar 1.389 fitxes noves
durant I'any 2019, i va arribar a un total de 39266 entrades. Segons dades facilitades

per la CCMA, les visites del portal van créixer un 16,6% respecte del 2018.

Quadre 42. Indicadors de transit i Us del portal ésAdir i persones seguidores a Twitter.
Anys 2018 i 2019

esadir.cat Variacio (%)
Visites — total anual 808.297 942.640 +16,6
Visitants Unics — mitjana mensual 41.001 48.183 +17,5
Persones seguidores 15.780 16.762 +6,2
Font: CCMA.

La base de dades de titols de pel-licules doblades o subtitulades en catala —la Filmoteca
ésAdir- va assolir els 12.798 registres I'any 2019. Aquest servei incorpora tant les obres

emeses per TVC com les estrenades a les sales de cinema.

6.2 Convenis i acords de col-laboraci6 en I'ambit cultural

La CCMA manté la col-laboracié amb el teixit cultural de Catalunya a través de diversos
marcs i acords de promocio i difusio de les activitats i expressions de la cultura catalana.
En aquest sentit, durant I'any 2019 la Corporaci6 va treballar amb entitats publiques i

privades del sector, i va cooperar amb esdeveniments culturals de disciplines diverses.*?

En I'ambit del cinema i I'audiovisual es van establir sinergies amb I'’Académia del
Cinema Catala, la Filmoteca de Catalunya, el Cluster Audiovisual de Catalunya o el
Mercat Audiovisual de Catalunya. La CCMA també va col-laborar en festivals, mercats i
premis de cinema (MINIPUT, Zoom Festival, MEDIMED, Premis Gaudi, etc.).

12 per a més informacid, vegeu la relacio d’entitats i institucions publicada al web de la CCMA.
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Pel que fa al sector de la musica, la Corporaci6é va cooperar amb entitats organitzadores
de festivals com, per exemple, BCN Classics, Canet Rock, Festival Jardins de Cap Roig
o Festival Tradicionarius. També va col-laborar amb guardons musicals com el Concurs
Maria Canals per a joves pianistes, i els premis Alicia, Enderrock o Sona 9. A més, es
van signar acords de col-laboracié amb I'’Académia Catalana de la Musica, el Palau de
la Musica Catalana, el Gran Teatre del Liceu i la Jove Orquestra Nacional de Catalunya,

entre altres institucions.

En I'ambit de la dansa i les arts esceniques, la CCMA va signar acords amb diverses
associacions de representants del sector. Es el cas de I'Associacié de Companyies de
Teatre Professional de Catalunya, I'’Associacié d’Empreses de Teatre de Catalunya o
I’Associacio Professional de Teatre per a Tots els Publics. També va establir
col-laboracions amb sales i festivals com ara el Festival Grec de Barcelona, la Fira

Trapezi de Reus o la Fira de Teatre al Carrer de Tarrega.

En relaci6 amb la llengua i la literatura catalanes, la CCMA va establir acords de
col-laboracié amb diverses entitats: Institucié de les Lletres Catalanes, Institut d’Estudis
Catalans, Institut Ramon Llull, etc. També va participar en esdeveniments com el Premi
d’Honor de les Lletres Catalanes, la Setmana del Llibre en Catala o el Festival Barcelona
Poesia. Quant a la promocié de l'aranés, la CCMA va signar I'any 2019 un acord de
col-laboracié amb el Conselh General d’Aran per incrementar els continguts en aranés i

impulsar la preséncia de la Vall d’Aran en els mitjans de la Corporacio.
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Lletrag. “Lapromocio activa de laconvivénciacivica, el desenvolupament plural i democratic
de la societat, el coneixement i el respecte a les diverses opcions i manifestacions politiques,
socials, linguistiques, culturals i religioses presents al territori de Catalunya”

Les missions de servei public avaluades en aquest epigraf es refereixen, en primer lloc,
als continguts que fomenten la convivéncia civica i el desenvolupament plural i
democratic de la societat. A continuacié s’analitza 'oferta programatica des de la
perspectiva de I'atenci6 a la diversitat en aspectes com la diversitat cultural i la religiosa,
atés que I'epigraf corresponent a la lletra b ja aborda ambits com la diversitat politica,

social i territorial.

1. Lapromocio delaconvivenciacivicai el desenvolupament plural i democratic

de la societat ala programacio6

El compliment d’aquesta missio de servei public per part de la CCMA durant I'any 2019
s’avalua a través de la preséncia de continguts en relacié6 amb diferents temes que
ajuden a configurar una societat democratica i plural. Es en aquest marc que en aquest
epigraf s’hi inclou programacié que reflexiona sobre I'estat de la democracia al mon (i
les seves amenaces), la cultura de la pau, el racisme i la xenofobia, la diversitat

afectivosexual i la sostenibilitat i la cura del medi ambient.

La reflexié sobre I'estat de la democracia s'aborda a partir de formats diversos i amb
referéncia a diferents indrets del mon. Aixi, els programes de reportatges 30 minuts i 60
minuts ofereixen espais com ara “Salvini: ultres a l'assalt d’Europa”, “L’'anarquista
accidental” i “Réquiem per al somni america” i el programa Sense ficcio emet el
documental “Llibertats empresonades”. Posteriorment a aquest documental, el
programa sobre tematiques d’ambit internacional Mon emet “El mén no gira rodd”.
Ilgualment, des de I'Optica cultural, el programa cultural Quan arribin els marcians

analitza I'éxit recent de postulats feixistes que amenacen la democracia.

La radio publica també aborda aquesta questié. Aixi, EI mati de Catalunya Radio
analitza, per exemple, el moviment ciutada de Hong Kong en defensa de la democracia
0 entrevista Juan Manuel Santos, I'expresident colombia, en relacié amb el procés de

pau a Colombia. D’altra banda, el programa Estat de Gracia explica el cas de I'Arabia
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Saudita a través de la historia de Murtaja Qureiris, un adolescent condemnat a pena de

mort per haver-se manifestat a favor de la democracia.

La difusio de continguts que promoguin una cultura de la pau també esta present a la
programacio dels mitjans de la CCMA. A més dels continguts que periodicament inclou
un espai com Solidaris (Catalunya Radio), el 33 emet “60 minuts: Ni oblit ni perdd” sobre
la recerca de la pau després de la guerra de Bosnia i el programa infantil InfoK del
Super3 aborda questions com la celebracio de la Festa de la Pau a les escoles catalanes

o0 la situaci6 dels infants sirians refugiats al Liban.

Pel que fa al'acollida de persones refugiades i immigrades, i més enlla de I'actualitat
gue s'’inclou en els informatius diaris de radio i de televisio, el 2019 TV3 estrena Manual
de supervivéencia. Aquest espai de 13 capitols utilitza I'humor per parlar sobre la
convivencia entre persones de diferent origens i oferir una visio de la societat catalana
des de la perspectiva de vuit persones immigrades. També s’aborden aquests temes
des d'altres espais, com ara 30 minuts (que emet el reportatge “Sabem acollir?” sobre
el funcionament del sistema d’acollida de sol-licitants d'asil) o el cultural Quan arribin els
marcians (que tracta la crisi migratoria amb membres d’entitats socials i periodistes, i
descobreix diverses iniciatives que utilitzen la musica com a eina d’integracié social).
Daltra banda, el magazin informatiu Quatre gats entrevista Carme Diaby, activista
d'origen senegalés victima d’abusos sexuals en I'ambit familiar durant la infantesa.
L'espai de Catalunya Radio Solidaris també s'ocupa de l'acolliment de persones

nouvingudes en diversos programes.

A banda, els magazins habituals de radio i televisié El mati de Catalunya Radio, Els
matins o Preguntes freqiients ofereixen entrevistes amb persones expertes en el context
de fets d'actualitat relacionats amb les dificultats per sol-licitar asil, les families d’acollida
o les iniciatives per contrarestar incidents en centres d'acollida de menors no

acompanyats.

El desenvolupament plural de la societat catalana també s’expressa en la informacio i la
reflexié experta sobre la diversitat afectivosexual i la transidentitat. Aquest tema ha
estat tractat pels mitjans de la CCMA en formats i amb punts de vista diversos. Aixi, a
TV3, el programa Els matins ofereix entrevistes a activistes del col-lectiu LGTBI, com la
presidenta de I'’Associacio de Families Lesbianes i Gais, o debats sobre la discriminacio
laboral del col-lectiu transsexual a Catalunya amb experts i persones afectades. Des

d’'un altre ambit, el del mén dels castellers, el programa Obrint placa aborda les
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iniciatives d’integracié impulsades per la comissio LGTBI dels Castellers de la Vila de
Gracia per tal d’evitar la discriminacio que es produeix en aquest context. El 33, per la
seva banda, tracta la questi6 de la diversitat afectivosexual amb I'emissié del
documental Cuchillo de palo, sobre la discriminacié de les persones homosexuals sota

la dictadura del Paraguai dels anys vuitanta.

Un dels aspectes que pren rellevancia el 2019 i que constitueix un altre dels elements
gue integra la convivencia civica de les societats és la crisi climatica i la sostenibilitat
mediambiental. Amb motiu de la Cimera Internacional d’Accié Climatica de 'ONU a
Nova York (del 16 al 23 de setembre), la CCMA se suma a la iniciativa Covering Climate
Now, impulsada per 220 mitjans internacionals, per tal de combatre la crisi climatica des
del periodisme. Aixi, al llarg de la setmana es programen de forma transversal espais
gue giren al voltant d’aquesta problematica tant als mitjans tradicionals com a les
plataformes digitals. Pel que fa al canal generalista, els teleinformatius de TV3 i el
magazin Tot es mou incorporen reportatges sobre el canvi climatic i la sostenibilitat
mediambiental; Els matins estrena un espai dedicat a la crisi climatica amb la preséncia
d’experts; I'espai de documentals Sense ficcié emet “Out of plastic”, “Gracies a la pluja”,
“Es a l'aire” i “Bugs”, i el 30 minuts ofereix “Amazones, aturar el desastre”. Quant al 33,
el programa Latituds emet tres documentals sobre la defensa del medi ambient: “Alerta
defensores”, “Dones cocaleres a Colombia” i “Les llavors de Berta Caceres” i el
programa sobre ciencia Quéquicom dedica dues edicions a parlar sobre I'escalfament
global i el canvi climatic. Més enlla de la programacié especial d’'aquesta setmana, TV3
ofereix durant I'any el reportatge “Canvi climatic: I'empremta humana” i el 33 emet quatre
documentals més sobre I'escalfament global: “L’aire que respirem”, “Millorar I'aire que

respirem”, “L’'nome que va aturar el desert” i “Associar-se a I'ecosistema Terra”.

El canal Super3, en el marc del programa InfoK, posa especial atencid6 en la
conscienciaci6 infantil envers la crisi climatica i tracta questions com l'extincié de les
especies, el plastic del fons mari, les manifestacions contra el canvi climatic, els habits
sostenibles o la celebracio del Dia Mundial del Medi Ambient. També dedica una edicié

especial a la crisi climatica.

La programacio radiofonica de la CCMA també ofereix una cobertura d’aquesta tematica
durant la setmana del Covering Climate Now. Entre d'altres, quatre reportatges i un

programa especial de I'espai informatiu Catalunya nit; la seccié “I visca la Terra” d’El
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mati de Catalunya Radio, que dedica una edicié a la cimera mundial del clima, amb la
participacié d’expertes sobre el tema; la taula de debat sobre la plataforma Fridays for
Future que té lloc al programa El suplement o la seccié “Cinc maneres d’ajudar el
planeta” que incorpora el programa AdolescentsviCat de I'emissora musical iCat. El
programa sobre medi ambient de Catalunya Informacio, L'efecte papallona, també

dedica més d’una edicio a parlar sobre la cimera del clima.

A banda de la programacio informativa o divulgativa que s’ha esmentat, les trames de
les obres de ficcié de produccio propia analitzada també inclouen temes associats a

la promocié de la convivéncia civica i el coneixement i el respecte de la diversitat.

En aquest sentit, la série Les de I'hoquei presenta I'esport com a exemple per a la
convivéncia i la integracié social. Els missatges d’unitat, dins de la pista i fora, I'aposta
de jugar net i amb esportivitat per aconseguir bons resultats al terreny de joc i a la vida

tenen un paper central en molts dels episodis.

A Com si fos ahir també hi apareixen trames que mostren accions relacionades amb la
cooperacio internacional a través d’'ONG, com ara un voluntariat en un hospital del

Senegal o la tramesa de llibres a escoles d’'Hondures.

Quant a la diversitat sexual i de génere en la mostra analitzada, les persones LGTBI+
representen el 8,5% del total de personatges (als quals les trames mostren amb una
orientacié sexual determinada) i la majoria sén dones: a Les de I'Hoquei s’aborda la
diversitat sexual des del punt de vista de noies joves; a Com si fos ahir les trames

mostren la relacio entre dues dones d'edat avancada i també entre homes.

2. L’atenci6 aladiversitat en la programacio

2.1 Diversitat cultural

Els mitjans de la CCMA aborden la diversitat cultural a través tematiques i de tipologies
de programes diferents. Un dels ambits relacionats amb aquest item, la immigracio i el
seu acolliment, ja ha estat tractat en l'apartat anterior i les questions culturals que

guarden relacio amb les creences religioses s’expliquen en I'apartat segient.

Aixi, la radio i la televisié publigues emeten continguts, en diferent format i sobre

aspectes diversos, que mostren la diversitat cultural de la societat catalana. Quant als
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espais d’emissié regular, a més de I'estrena de Manual de supervivencia a TV3 (vegeu
el punt anterior), el 33 continua amb I'emissio del programa Karakia, que s’aproxima als
col-lectius de persones nouvingudes a Catalunya a través de la seva gastronomia i els
seus costums, i Catalunya Musica emet el programa musical Les cordes de I'Ukelele

(dissabte a les 13 h), que se centra en les musiques del mon.

Com a emissié Unica, el 33 va programar 24h Europe: The next generation,
simultaniament amb altres canals de televisid europeus, un documental qgue mostra les
diferents realitats de 66 joves de 25 paisos europeus (dos de catalans) durant 24 hores.

Aquesta iniciativa col-lectiva s’emmarca en el Dia d’Europa que se celebra el 9 de maig.

La televisio i la radio publiques també ofereixen continguts puntuals relacionats amb la
diversitat cultural en el marc de programes habituals. Aixi, per exemple, el programa
Quan arribin els marcians (TV3) també aborda tematiques properes a la diversitat
cultural de manera puntual. En aquest sentit, informa sobre el Festival de Cinema
Llatinoamerica de Lleida o sobre la realitat de les dones cuidadores migrants, amb una
entrevista a la coordinadora de I'associacié Mujeres Migrantes Diversas. Pel que fa a la
radio, el magazin informatiu El mati de Catalunya Radio, amb motiu el Dia de la
Diversitat Cultural, es desplaga al barri de La Mina de Barcelona per entrevistar families

gitanes i paies.

El reconeixement de la diversitat també ha estat objecte de I'informatiu infantil InfoK
(Super3) mitjancant reportatges, com ara els que tracten temes relacionats amb el
racisme i la xenofdbia, amb I'’Any Nou xinés o amb I'Gs de la llengua catalana com a eina

d’integracié per als alumnes nouvinguts.

La ficcié de produccié propia analitzada atén la diversitat cultural amb personatges
de procedencies diverses en algunes trames argumentals secundaries. A partir de la
diversitat cultural es reflexiona sobre el sentiment de pertinencga, la integracié social i el
fenomen migratori associat a poder optar a una vida millor. Les persones immigrades

en el conjunt dels personatges de la ficcié analitzada representen el 3,3%.
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2.2 Diversitat religiosa

Els mitjans de la CCMA donen cabuda a manifestacions religioses amb preséncia a
Catalunya, tant a través de programes de tipologia diversa —principalment informatius i

magazins— com amb la retransmissié de serveis religiosos.

Pel que fa als informatius d’actualitat diaris, i en funcié d’'una mostra, les persones que
apareixen com a representants d’'una confessio religiosa suposen I'1% del temps de
paraula total d’actors socials als teleinformatius de TV3i1'1,9% als informatius diaris de
Catalunya Radio. La totalitat d’aquest temps de paraula correspon a homes que
representen I'Església catolica. Els percentatges es dupliquen respecte dels registrats
lany 2018 (0,4% i 0,7%, respectivament). La major part del temps de paraula de
I'Església catolica a TV3 (60%) i gairebé la meitat a Catalunya Radio (46%) al-ludeix a
presumptes casos d'abusos a menors comesos per membres d'aquesta confessio

religiosa.

La programaci6 estrictament confessional es concreta en Signes dels temps (TV3) i
Paraules de vida (Catalunya Radio), sobre temes de I'Església catolica, i Néixer de nou
(TV3), sobre actualitat de la comunitat protestant.* En aquests programes s'hi
entrevisten membres de la jerarquia eclesiastica i laics i laigues compromesos amb la

fe.

A més, TV3 ofereix la Missa Conventual del Monestir de Montserrat el primer diumenge
de cada mes. L'audio de la celebracié dominical es pot seguir setmanalment en diferit al
servei de Catalunya Radio a la carta. Com en els darrers anys, el 33 retransmet la Missa

del Gall, també des de Montserrat.

Més enlla de l'actualitat objecte dels informatius diaris, I’'Església catolica és objecte
d’'informacions i entrevistes en magazins (Els matins, Preguntes frequients, Planta baixa,
TV3; El mati de Catalunya Radio, Estat de Gracia, Catalunya Radio) que aborden
guestions diverses, com ara el paper de les dones en la institucid, les demandes de les
persones LGBTI, I'ensenyament de la religio, el financament de I'Església o la cimera
sobre els abusos sexuals a menors celebrada al Vatica al febrer, entre d’altres. Per
exemple, s’entrevisten membres de la jerarquia eclesiastica i laiques, aixi com persones

afectades per presumptes abusos.

13 Vegeu la lletra c.
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Altres programes també incorporen referéncies a la fe catdlica amb el format de
programes d’entrevistes, com ara a El divan, amb edicions a TV3 (diumenge a les 23.35
h) i Catalunya Radio (diumenge a les 22 h), (S)avis (33, dijous a les 22 h) o a Catalunya
Radio, o La nit dels ignorants 3.0 (Catalunya Radio, de dilluns a divendres a la 1 h). Pel
gue fa al genere documental i de divulgacié, El documental (33, dijous a les 23.15 h)
emet la produccio “Gaudi, I'arquitecte de Déu”, sobre I'espiritualitat en la vida d’Antoni
Gaudi, i This is art (TV3, diumenge a les 22.40 h) tracta en una edicio la relacio6 entre la

fe i l'art, a partir de les figures d’Antoni Gaudi i Vassili Kandinski.

L'islam esta present en els continguts informatius a través del seguiment de practiques
com el Ramada o la Festa del Sacrifici a Catalunya. També s’emeten peces sobre temes
com ara l'islam i el feminisme, la convivencia i el treball d’inclusié de joves musulmans
a Ripoll després dels atemptats del 17-A, la percepcié de I'ateisme en entorns de la
cultura musulmana, I'eleccié del primer alcalde musulma de Catalunya arran de les
eleccions del 26-M, els projectes per ubicar mesquites a ciutats com Lleida o I'is del vel
islamic en I'ambit public. En aquests continguts es dona veu a persones de diferents

ambits que professen la religié islamica.

Tot i que menys, els mitjans de la CCMA inclouen manifestacions d'altres confessions
religioses amb preséncia a Catalunya. A través de programes de diferents tipologies
ofereix continguts relatius al budisme, I'hinduisme, el judaisme o les esglésies

evangeliques.

El budisme s’aborda, entre d’altres, a partir de les explicacions de l'especialista en
historia de les religions Agusti Paniker al divulgatiu Els viatgers de la gran anaconda
(Catalunya Radio, dissabte a les 15 h). En el programa L’ofici de viure (Catalunya Radio,
dilluns a les 00 h, i al dial digital +CatRadio), sobre creixement personal i noves

espiritualitats, hi participen monjos budistes i hinduistes que parlen d’eines de meditacio.

Els continguts informatius recorden efemerides destacades de la comunitat jueva, com
el Dia de la Memoria de I'Holocaust i la Nit dels Vidres Trencats, que també son

commemorades en diferents actes a Catalunya.

A banda del programa confessional Néixer de nou, les esglésies evangéliques tenen

presencia de forma tangencial en un documental del Sense ficcid (TV3, dimarts a les 22
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h). En concret, 'emissié de “Peret, jo s6c la rumba” incideix en el retrat intim del cantant
i es fixa en la seva tasca com a pastor de I'Església Evangeélica de Filadélfia durant

gairebé una década.

En termes de dialeg interreligiés, I'InfoK (Super3, dilluns a dijous a les 19.30 h) emet
diversos reportatges sobre religions del mén durant la primera setmana de febrer,
coincidint amb la Setmana Mundial de I'Harmonia Interconfessional. Hi participen infants
de religio catodlica, musulmana, jueva, protestant i sikh. A banda, el programa Manual de
supervivéncia (TV3, dijous a les 22.45 h) dedica un capitol a la fe —no Unicament
religiosa- i tracta les particularitats de diferents religions envers quiestions com el menjar
o la mort. També es conversa amb membres de les dues comunitats benedictines de

Montserrat.

3. Acords del Consell de I'Audiovisual de Catalunya

Amb referéncia a les obligacions que estableix aquest epigraf, el Ple del Consell adopta
el 2019 un acord:

e Acord 44/2019, de 30 d’abril, sobre I'analisi d'un contingut del programa Esta
passant de TV3 emés el 14 de mar¢ de 2019
- Acord 44/2019

- Vot particular 1

- Vot particular 2

106 CAC. Informe en relacié amb el compliment de les missions
especifiques del servei public de competencia de la Generalitat de Catalunya. Any 2019


https://www.cac.cat/sites/default/files/2019-10/Ac.44-2019%20Est%C3%A0%20passant_ENRIC_MILLO_DEFINITIU_rev_AJ%20PD%20modificada_0.pdf
https://www.cac.cat/sites/default/files/2019-05/Vot%20Particular.pdf
https://www.cac.cat/sites/default/files/2019-05/Vot%20Particular.pdf
https://www.cac.cat/sites/default/files/2019-05/Vot%20PC.pdf

Lletrah. “La promocio activa de laigualtat entre dones i homes, que inclou laigualtat de tracte
i d’oportunitats, el respecte a la diversitat i a la diferéncia, la integracio de la perspectiva de
génere, el foment d’accions positives i I'Gs d’un llenguatge no sexista”

La promoci6 activa de la igualtat entre dones i homes en la programacié de la CCMA
s’examina des d’'una doble perspectiva, quantitativa i qualitativa, que abasta diferents
formats: informatius diaris, entrevistes i debats i ficcié de producci6 propia. La presencia
de les dones s’avalua en termes quantitatius a partir del temps de paraula que obtenen
en els informatius diaris i les intervencions que protagonitzen en entrevistes i debats.
D’altra banda, des d’un punt de vista qualitatiu, també s’analitza com es representen les
dones i quin rol desenvolupen quan apareixen tant en espais de ficcié6 com de no-ficcié.
A I'tltim, aquest epigraf aporta informacié sobre aquella programacioé que incorpora una

perspectiva de génere i que contribueix de manera especifica a visibilitzar les dones.

1. Preseénciairepresentacio de les dones ala programacio de la CCMA

L'analisi de la preséncia de les dones a TVC i a Catalunya Radio es realitza a partir
d'un mostreig estadistic dels programes emesos en aquests mitjans i de dades
obtingudes a partir dels estudis sobre l'observanca del pluralisme politic, que
proporcionen informacié sobre quant apareixen les dones i com se les representa,

d'acord amb el rol que desenvolupen en les seves intervencions.

1.1 Les dones als informatius diaris de televisid i de radio

La presencia de les dones en els informatius diaris dels dos mitjans de la CCMA
analitzats és clarament minoritaria i se situa per sota d’'un ter¢ del total durant el 2019,
tant a TV3 (26,9%) com a Catalunya Radio (29,9%). Respecte a l'any 2018, el
percentatge d’aquesta presencia es manté estable a Catalunya Radio i retrocedeix tres
punts a TV3.
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Figura 21. Preséncia de les dones en la informacié a TV3 (teleinformatius) i Catalunya
Radio (informatius diaris). Any 2019

TV3. Teleinformatius Catalunya Radio. Informatius
diaris
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= Homes = Homes

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.

El tractament desigual de les dones en els informatius diaris es dona tant en termes
guantitatius com en la representacio que se’n fa. Aixi, tot i que homes i dones apareixen
majoritariament en la informacio per la seva activitat publica, les dones desenvolupen
un rol pertanyent a I'esfera privada (alié a I'activitat publica, professional o social) en una
proporcié més elevada. El 2019, la proporcié de temps de paraula de les dones associat
a I'esfera privada és prop del triple que la dels homes a la televisié (8,6% dels homes i
23,2% les dones) i el doble a la radio (5,4% els homes i 10,9% les dones).

Figura 22. TV3. Teleinformatius. Percentatge de temps de paraula de dones i homes en
funcié de I'esfera publica i/o privada. Any 2019
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Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.
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Figura 23. Catalunya Radio. Informatius diaris. Percentatge de temps de paraula de dones
i homes en funci6 de I'esfera publica i/o privada. Any 2019
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El rol predominant en els informatius diaris, tant el dels homes com el de les dones, és
el politic, especialment en el cas de la radio. Als teleinformatius de TV3, les dones
desenvolupen un rol politic tres de cada deu minuts que parlen en pantalla (els homes
ho fan quatre de cada deu). A Catalunya Radio, la meitat del temps de paraula en tots
dos casos —homes i dones—- correspon a un rol politic (5 de cada 10 minuts).

Del conjunt de persones que apareixen desenvolupant un rol politic, pero, les dones

suposen el 29,3% del temps total a TV3 i el 32,6%, a Catalunya Radio.

Als teleinformatius de TV3, el rol ocasional és, a banda del politic, I'altre que registra
més temps de paraula de dones, amb una quarta part del total (23,2%). En el cas dels
homes, aquest rol és tres vegades inferior (8,6%). El rol esportiu dels homes, al seu torn,
és el segon que registra més temps de paraula després del politic, en una proporcié del
20,3% del total, mentre que, en el cas de les dones, suposa el 8,2%.
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Figura 24. TV3. Teleinformatius. Rols desenvolupats per les dones. Any 2019

m Actors ocasionals
m Actors culturals
m Actors esportius

= Mo6n associatiu

Rols u Persones expertes
socials . _
64.7% m Actors del mon sanitari
y (]
Actors economics
Universitats i
ensenyament
m Sindicats

m Organitzacions
empresarials

m Associacions i col-lectius
professionals

m Associacions de veins i
veines

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.

Figura 25. TV3. Teleinformatius. Rols desenvolupats pels homes. Any 2019
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Pel que fa als informatius diaris de Catalunya Radio, a més del rol politic, les dones
intervenen principalment com a creadores o gestores de la cultura (13,3%) i com a actors
ocasionals, aportant el seu testimoni vinculat a un fet circumstancial (10,9%).

Els homes, després del paper politic, desenvolupen el de persones expertes (11,1%),
un rol reconegut socialment i que en el cas de les dones representa una proporcié molt
menor (6,2%).

Figura 26. Catalunya Radio. Informatius diaris. Rols desenvolupats per les dones. Any
2019
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Figura 27. Catalunya Radio. Informatius diaris. Rols desenvolupats pels homes. Any 2019
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D’igual manera, als informatius diaris s’hi constaten diferéncies rellevants quan I'analisi
de les dades se centra en la distribucio del temps de paraula entre dones i homes en

funcié de cada un dels rols que desenvolupen.

A TV3, les dones obtenen més del 50% del temps de paraula entre els professionals de
'ambit sanitari (68%) i entre les persones que representen el teixit associatiu (53,6%).
Pel que fa a les persones que intervenen en les noticies de manera circumstancial, la

proporcié de dones i homes és similar (49,9% i 51,1%, respectivament).

En canvi, la presencia de les dones és clarament minoritaria en tots els rols associats al
moén de I'economia i el treball —associacions i col-lectius professionals (30,9%), sindicats
(23,6%), actors economics (18,2%) o organitzacions empresarials (10,8%)- i en 'ambit
esportiu (12,9%).
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Figura 28. TV3. Teleinformatius. Temps de paraula de dones i homes en funcié del rol. Any
2019
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A Catalunya Radio, la veu de les dones és majoritaria en un altre dels rols
tradicionalment associats al genere femeni, la docéncia (52,5%), i s’aproxima al 50%
guan aporta un punt de vista personal en relacié amb un fet ocasional (46,4%) o quan
representa un col-lectiu veinal (44%).

Per contra, i com succeeix a TV3, la preséncia de les dones vinculades a I'economia és
minoritaria, amb percentatges del 31,2% del temps de paraula entre els actors
economics, del 15,9% entre representants d’associacions i col-lectius professionals, del
13,9% en la representacio6 sindical i del 7,7% dins de les organitzacions empresarials.
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Figura 29. Catalunya Radio. Informatius diaris. Temps de paraula de dones i homes en
funcio del rol. Any 2019
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De qué parlen les dones?

La distribuci6 de temps de paraula per ambits tematics de la informacié als
teleinformatius de TV3 posa també de manifest diferencies en la participacio de dones i

homes, tal com es reflecteix en el quadre seguent.

Quadre 43. TV3. Teleinformatius. Temps de paraula de dones i homes associat a
descriptors tematics. Any 2019

Descriptor tematic pones Homes
% total % total
Cronica politica 37,1 446
Art i cultura 16,2 7,7
Societat 16,2 6,1
Esports 7,8 18,4
Economia i negocis 6,5 51
Educacid i ensenyament 3,0 1,3
Sanitat 2,8 0,8
Conflictes socials 2,7 11
Treball 2,4 3,8
Medi ambient 1,6 3,5
Cronica internacional 1,1 1,2
Ciéencia i tecnologia - 0,7
Mitjans de comunicacio i telecomunicacions - 0,8
Total 100,0 100,0

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.

La preséncia de les dones és minoritaria en la majoria de les tematiques de la informacié
dels teleinformatius de TV3 analitzats, que només registren xifres superiors al 50% en
les noticies sobre sanitat (57,4% de la suma de temps d’homes i dones). En algunes
altres arees tematiques, pero, la proporcié de temps de paraula s'aproxima a la meitat,
com en informacions de societat (49,5%), conflictes socials (47,1%), educacio i

ensenyament (46,6%) i art i cultura (43,8%).
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Figura 30. TV3. Teleinformatius. Temps de paraula de dones i homes en funcié de I'ambit
tematic de la informacié. Any 2019
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Als informatius diaris de Catalunya Radio, els temes de qué parlen les dones també
divergeixen de manera significativa dels temes on intervenen els homes, d’acord amb

les dades percentuals que mostra el quadre seguent.

Quadre 44. Catalunya Radio. Informatius diaris. Temps de paraula de dones i homes
associat a descriptors tematics. Any 2019

Descriptor tematic Dones Homes
% total % total
Cronica politica 38,8 49,5
Art i cultura 15,3 11,1
Societat 13,0 9,9
Economia i negocis 10,4 9,5
Treball 7,2 8,2
Ciéncia i tecnologia 4.8 2,5
Medi ambient 4,6 2,6
Sanitat 2,8 1,3
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) . Dones Homes
Descriptor tematic

% total % total
Cronica internacional 1,3 2,4
Conflictes socials 1,1 0,5
Educacid i ensenyament 0,7 1.4
Esports -- 1,0
Mitjans de comunicacio i telecomunicacions - 0,2
Total 100,0 100,0

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.

En els informatius diaris de Catalunya Radio, les dones tenen menys preséencia que els
homes en tots els ambits tematics de la informacio i Unicament registren percentatges
propers al 50% en noticies sobre sanitat, conflictes socials, ciéncia i tecnologia i medi

ambient.

Figura 31. Catalunya Radio. Informatius diaris. Temps de paraula de dones i homes en
funcid de I'ambit tematic de la informacié. Any 2019
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1.2 Les dones en programes de debats i entrevistes

La participacio de dones i homes en debats i entrevistes de TVC (TV3, 3/24 i 33) i
Catalunya Radio durant el 2019 també mostra un escenari desigual: el nombre
d’intervencions de dones se situa aproximadament en el 35% del total, tant a la televisio
com a la radio. Aquestes dades es mantenen estables respecte de les dels darrers anys
a TVC i continuen incrementant-se gradualment a Catalunya Radio (el 2019, 4 punts

percentuals més que el 2018).

Figura 32. Preséncia de les dones en debats i entrevistes a TVC i Catalunya Radio. Any
2019
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Dones i homes s6n objecte d’entrevistes o participen en debats molt majoritariament per
raé de la seva activitat publica. Tot i aixd, com succeeix en els informatius diaris, la
proporcié d'intervencions de dones vinculades a un rol privat gairebé dobla la dels
homes a TVC (13,4% i 6,9%, respectivament). A Catalunya Radio, si bé els percentatges
sén més propers entre si, les dones també hi apareixen associades a I'esfera privada

de manera més recurrent que els homes (7,5% i 5,7%).
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Figura 33. TVC. Debats i entrevistes. Percentatge d’intervencions de dones i homes en
funcio de I'esfera publica i/o privada. Any 2019
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Figura 34. Catalunya Radio. Debats i entrevistes. Percentatge d’intervencions de dones i
homes en funci6 de I’esfera publicai/o privada. Any 2019
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El rol que registra més entrevistes i participacions en debats en les televisions i la radio
de la CCMA, tant de dones com d’homes, és l'associat a la creacié i la gestié cultural,
amb dades relatives d’entorn d’una tercera part del total en tots dos casos. El rol politic,
gue és el predominant als informatius diaris, es manté en canvi en aquests formats en

un segon pla, de manera més acusada en el cas de les dones.
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En aquest marc general, molt similar al de I'any anterior, persisteixen algunes de les
diferencies en la representacié de dones i homes: les dones apareixen amb més
frequéncia que els homes en relaci6 amb fets ocasionals (testimonis i persones
afectades per successos) i com a representants del teixit associatiu, tant a la televisio
com a la radio; i a l'inrevés, els homes acostumen a desenvolupar rols més qualificats
en una proporcié més elevada que les dones. No obstant aix0, val a dir que la proporcio
de dones que aporten el seu punt de vista personal sobre un fet circumstancial s’ha
reduit significativament en relacio amb el 2018 (7 punts a la televisio i gairebé 5 a la

radio).

A TVC, els rols socials predominants de les dones que apareixen en entrevistes i debats
son el cultural (34,2%, tres punts més que els homes), el que les presenta en relacié
amb fets ocasionals com a testimonis o persones afectades per successos (13%, quatre
punts més que els homes) i el rol associatiu (11,2%, quatre punts i mig més que els
homes). En altres rols, com el de les persones expertes en diferents camps de
coneixement, el de 'ambit académic, el de I'esfera esportiva o el del mén de I'economia,
'empresa i les relacions laborals, els homes assoleixen valors més elevats que les

dones.

Figura 35. TVC. Debats i entrevistes. Rols desenvolupats per dones. Any 2019
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Figura 36. TVC. Debats i entrevistes. Rols desenvolupats per homes. Any 2019
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En les entrevistes i debats de Catalunya Radio, el rol social principal de les dones també
és el cultural (38,2%, tres punts i mig més que en el cas dels homes), pero a continuacio,
i a diferéncia de TVC, se les representa com a expertes en diferents materies —amb més
recurréncia que als homes (13% i 9%, respectivament)- i com a actors economics
(comerciants, empresaries, etc.), en aquest cas en una proporcio inferior a la dels homes
(9,6% davant el 12%). En la resta dels rols socials analitzats, els percentatges assolits
per les dones superen els dels homes quan intervenen en representaciéo del teixit
associatiu, com a actors ocasionals o com a integrants de col-lectius professionals.
Mentrestant, com a TVC, els homes obtenen percentatges més elevats que les dones
en els rols associats a la docéncia (universitats i ensenyament) i en 'ambit del treball

(organitzacions empresarials i sindicats).
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Figura 37. Catalunya Radio. Debats i entrevistes. Rols desenvolupats per dones. Any 2019
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Figura 38. Catalunya Radio. Debats i entrevistes. Rols desenvolupats per homes. Any 2019
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En termes quantitatius, la proporcié de dones és minoritaria entre el conjunt d’actors
socials entrevistats o que participen en debats a TVC (35,9%), tot i que creix respecte
del 2018 (3,5 punts més).

De la mateixa manera, i pel que fa a la seva representacio, les dones s6n minoria en
totes les agrupacions no politiques en que han estat entrevistades o en els debats en
gué han participat durant el 2019. Tot i aix0, la preséncia de dones s’acosta al 50% quan
es dona veu al teixit associatiu (46,7%), en la representacid de col-lectivitats
professionals (44,4%) i entre els actors que intervenen de manera circumstancial,
sobretot en relacié amb successos (43,5%). Les proporcions més baixes de dones es
donen en I'ambit esportiu (17,2%) i en la representacio col-lectiva vinculada al moén
laboral i de l'empresa (14,3% en les agrupacions sindicats i organitzacions

empresarials).

Figura 39. TVC. Debats i entrevistes. Preséncia de les dones en funci6 del rol. Any 2019
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A Catalunya Radio, les dones protagonitzen el 36,4% de les intervencions d’actors
socials en entrevistes i debats, una proporcié que s’incrementa en 6 punts respecte de
la de I'any 2018.

La preséncia de dones i homes només és igualitaria com a representants de les
associacions i col-lectius professionals i s’apropa al 50% entre les persones expertes
(43,8% de dones).

Com a TVC, les proporcions més baixes de dones es registren en determinades
agrupacions relacionades amb I'economia i el treball, com els col-lectius empresarials
(16,7%) i la representacié sindical (14,3%). D’altra banda, les dues Uniques
participacions de representants de I'Església catolica corresponen a homes.

Figura 40. Catalunya Radio. Debats i entrevistes. Preséncia de les dones en funcid del rol.
Any 2019
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1.3 Les dones alaficcié de produccio propia

Les trames de ficcié contribueixen a reproduir una imatge determinada de les dones tant
pel que fa als rols i les caracteristiques que representen, com al grau de protagonisme i
preséncia assolit pels personatges femenins. La ficci6 de produccid propia emesa el
2019 es caracteritza, en una visio global, per aportar elements d’igualtat i de trencament
d’estereotips de génere.

Aixi, els personatges interpretats per dones s’acosten al 50% del total: suposen el 44,2%
dels papers protagonistes (54,5% el 2018) i el 45,6% del conjunt de personatges (I'any
2018, 49,5%).

Figura 41. TVC. Personatges en la ficcié de produccié propia. Preséncia i nivell de
rotagonisme en funcié de la variable sexe. Any 2019

Personatges 70,0
9 Personatges 62:4%

60,0 55.8%
50,0

40,0

mdones

= Don 30,0
ones 20,6% 23,6% 23,3% m homes

® homes 20,0 -

10,0 -

0,0 -
Principals Secundaris Secundaris no
protagonistes protagonistes

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.

Pel que fa al desenvolupament d’activitat professional, la proporcié de personatges
femenins i masculins professionalment actius é€s gairebé igual (25,6% dones i 26,2%
homes). Dones i homes representen rols professionals diferents: les dones apareixen,
preferentment com a professionals del sector cultural i com a propietaries o directives
d’empreses (8,9% dels personatges femenins, cada rol); els homes desenvolupen rols

com a directius o propietaris d’empresa, en primer lloc (14,4%) i politics (10,8%).
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Quan l'andlisi es desplaca als personatges principals, la representacié de dones i
homes inclou elements d’igualtat en l'accés al mén professional, atés que els
personatges femenins realitzen feines remunerades en una proporcio properes al 50%
(45,5%). No obstant aix0, les feines que desenvolupen les dones sén qualificades en
una proporcio inferior (38,7% i 61,3%). Aquesta qualificacio professional guarda una
relacio directa amb el nivell d’estudis que presenten els personatges femenins: les dones

protagonistes amb estudis universitaris acabats son el 42,9% i els homes, el 57,1%.

Quant a les tasques relacionades amb I'esfera primaria, la ficci6 mostra un tractament
igualitari entre dones i homes: tant I'atencio freqiient a les tasques de la llar (el 50% sén
dones) com la cura d’altres persones (el 52,9% son dones) es reparteix entre els dos

Sexes.

Les trames de la ficcio analitzada donen visibilitat a dones amb una vida professional
activa, amb responsabilitat i lideratge (La sala, Com si fos ahir, Les de I'hoquei) i també
retraten les dones al capdavant de les seves families per poder sobreviure (Benvinguts
a la familia) i com a col-lectiu que defensa els seus interessos i la igualtat entre homes

i dones (Les de I'hoquei).

La maternitat és un tema recorrent a les trames de la ficcié propia del 2019. Es tracta
des de perspectives diverses tot evitant estereotips: la maternitat a la maduresa i a
I'adolescéncia (Benvinguts a la familia, Com si fos ahir, Les de I'hoquei), a partir de la
inseminacié artificial i al marge de tenir parella o no (Les de I'hoquei); la conciliacié

laboral (Com si fos ahir, Les de I'hoquei).

2. La visio de les dones i la perspectiva de génere en els continguts de la

programacio

La programacié dels mitjans de la CCMA incorpora la perspectiva de génere a través de
diversos continguts al llarg del 2019 i, especialment, coincidint amb la celebracio
d’efemerides relacionades amb les dones. A més de visibilitzar dones de diferents
ambits, alguns d’aquests continguts concerneixen el moviment feminista, els drets de

les dones i questions que les afecten de manera especifica.
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Durant la setmana del 4 al 10 de marg, els mitjans de la CCMA emeten una programacié
especial amb motiu de la celebraci6 del Dia internacional de les dones. La
programacio del divendres 8 de marg, a més, queda alterada parcialment per I'adhesio
de professionals de la Corporacié a la vaga feminista. El mateix 8 de marg TV3 segueix
les manifestacions convocades a diferents indrets de Catalunya en I'especial informatiu
8M: Les dones es planten; s’emet un partit de futbol femeni per primera vegada a TV3;
i s’estrena La dona del segle a La gran pel-licula (també pel 33). A més, al llarg del dia
es programen reemissions de dos espais que integren la perspectiva de génere: Som

dones i Campiones.

Durant tota la setmana, la televisio publica manté una programacio que tracta qliestions
relacionades amb la perspectiva de génere i amb la reivindicacié feminista del 8 de marg.
Entre altres espais, TV3 dedica una nit tematica al moment actual de la reivindicacié
feminista i als drets de les dones (5 de marc) dins del contenidor Sense ficci6 amb el
titol “De qué es queixen les dones?”, que analitza la situacié de les dones en diferents
ambits. A continuacio, el programa | ara qué? reflexiona sobre les situacions de
desigualtat envers les dones i com revertir-les. Igualment, el 30 minuts ofereix el
reportatge El sexe ignorat (tabus i estereotips sobre la sexualitat femenina). Pel que fa
al 33, s’estrena el documental Les dones de la ruta de la seda i es reemet Free:
Hadijatou contra I'Estat. L'informatiu InfoK del Super3 emet un “Especial Dia de la Dona”

gue reflexiona sobre les desigualtats de genere (7 de marg).

La setmana dedicada a les dones s’allarga per oferir, les setmanes seguents, altres
documentals que giren entorn de les dones (La Sagi, una pionera del Barca i La meva
vida com una pel-licula), al programa Sense ficci6 de TV3. També s’emet la serie

documental L'ascensi6 de la dona, al 33.

La visi6 transversal que introdueixen els mitjans de la CCMA també es reflecteix en el
fet que informatius i magazins —tant de televisio com de radio- introdueixen al llarg de
la setmana questions relacionades amb la perspectiva de génere i fan el seguiment dels

diferents actes commemoratius del 8 de marg.

A la radio, El mati de Catalunya Radio del 8 de marc¢ repassa la reivindicacio feminista
en I'dltim any i emet taules de debat especials amb testimonis de dones. El programa

Estat de Gracia tracta diferents temes relacionats amb les dones al llarg de la setmana.
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| El suplement del 9 de mar¢ aborda el moviment feminista i emet un reportatge
enregistrat durant la manifestacié de Barcelona. Altres programes de Catalunya Radio
(Popap, Solidaris o Mans) també incorporen continguts que concerneixen les dones
durant aquesta setmana. A més, el microespai cultural Postdates ofereix citacions de
diferents autores catalanes entre I'L i el 8 de marg. Quant a les emissores iCat i
Catalunya Mdsica, diferents programes incideixen en el paper de les dones en I'ambit
de la cultura i la musica. Per exemple, Els experts, Serioses, Casa Babylon i Els homes

classics.

Més enlla de la programacié especial en el marc del 8 de marg, els mitjans de la CCMA

tracten altres qliestions que afecten de manera directa les dones.

La violéncia masclista s’aborda en diferents programes i formats al llarg de tot I'any,
per bé que d'una manera singularitzada amb motiu del Dia internacional per a
I’eliminacio de la violéncia envers les dones. Els informatius de televisio i radio del
25 de novembre recullen estadistiques, testimonis i actes de condemna d’aquest tipus
de violeéncia, i els magazins hi dediquen continguts especials. A TV3, Els matins, Planta
baixa, Tot es mou i Més 324 inclouen reflexions de persones expertes sobre aquesta
problematica, entrevistes a victimes de maltractaments, iniciatives per crear espais
segurs per a les dones, etc. L'informatiu InfoK del Super3 també explica un projecte de
persones joves per lluitar contra la violéncia masclista a través de la masica. A la radio,
El mati de Catalunya Radio i El suplement entrevisten professionals especialitzades en

temes de genere i diverses victimes.

El tema de la salut incorpora la perspectiva de génere en diferents continguts de la
programacio de la CCMA. Es tracten giliestions com, per exemple, I'afectacié del cancer
de mama i la importancia de la prevencié (El mati de Catalunya Radio), la incidencia
dels infarts en les dones i el tabu entorn de I'alopécia femenina (tots dos a Els matins de
TV3). Al 33, linformatiu de reportatges 60 minuts recupera la produccié L’'Emma vol
viure (sobre I'anoréxia), i el divulgatiu Quequicom emet el reportatge Zika: mare contra

mare.

La questio de la mutilacié genital femenina esta present en el reportatge del 30 minuts
que porta per titol Matar el monstre i en el magazin Els matins de TV3. Aquest programa

també dona visibilitat a la doble discriminaci6é que pateixen les dones amb discapacitat.
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La maternitat s’analitza des de diferents perspectives, tant personals com socials:
reivindicacio d’'una vivencia materna sense imposicions socials (Els matins, Quan arribin
els marcians), afectacio en la relacio de parella (Tot es mou), conciliaci6 amb la feina
(El mati de Catalunya Radio), projecte de suport a dones embarassades amb risc
d’exclusié social (Signes dels temps), etc. Els programes de la CCMA, al llarg del 2019,
també inclouen altres questions que concerneixen les dones i la maternitat. Alguns
exemples son la maternitat tardana (documental Maternitat en stand-by, al Sense ficcio);
I'adopci6 (El mati de Catalunya Radio); la gestacié subrogada (Solidaris); la interrupcié
voluntaria de I'embaras (Planta baixa); el dol gestacional i perinatal (reportatge Sense

batec, al 30 minuts), i la violéncia obstétrica (El mati de Catalunya Radio).

La perspectiva de génere també apareix integrada de manera regular a través de
I'emissi6 de continguts i seccions especifiques. TV3 ofereix, per exemple, la secci6
“Dones d’avui” al magazin Tot es mou i un espai periodic de reflexié sobre el feminisme
a Planta baixa. A Catalunya Radio s’estrena el programa Les dones i els dies, que
recupera histories de dones destacades de diferents ambits i €poques. Els magazins El
mati de Catalunya Radio i El suplement, a més, inclouen seccions concretes sobre
feminisme i la reivindicacio del paper de les dones en la societat (“Quadern feminista” i

“Abecedari feminista”, respectivament).

A banda d'aquests espais tematics, la promocio de la igualtat entre dones i homes,
i ladenuncia de formes de discriminacio per rad de genere estan presents en altres
continguts de programes al llarg de I'any. S’aborden tematiques com ara I'evolucid i la
situacio actual del moviment feminista (El mati de Catalunya Radio, Estat de Gracia, El
suplement, Catalunya Radio); la invisibilitat vinculada amb I'edat en determinades
professions (Els matins, Tot es mou, TV3; Quan arribin els marcians, 33); la doble
discriminacié de les dones racialitzades (La nit dels ignorants 3.0, Catalunya Radio); la
prostitucié viscuda en contextos d'exclusié social (Signes dels temps, TV3); la
importancia de I'educacié en la igualtat (L'ofici d’educar, +CatRadio), o la presencia
d’estereotips sexistes en les joguines (Els matins, TV3).

També s’ofereixen continguts que reflecteixen la lluita pels drets de les dones en altres
indrets del mén. Per exemple, s’entrevisten activistes i s’emeten peces informatives
sobre aquesta tematica als magazins Els matins, Més 324 i Preguntes freqients (TV3),

i a El mati de Catalunya Radio. El genere documental també inclou aguesta tematica,
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que es concreta en reportatges que evidencien I'opressié masclista que pateixen les
dones en determinats contextos: Fugir per viure (30 minuts, TV3) o El Kurdistan, la
guerra de les dones (60 minuts, 33). La vulnerabilitat de nenes nascudes en contextos
de pobresa extrema, en diferents continents, es fa palesa en el documental Fragils (El

documental, 33).

La programacio de la CCMA dona visibilitat a les dones en diferents ambits de I'esfera

publica a través de diversos programes i formats.

Pel que fa a 'ambit empresarial, es fa referéncia a les dificultats de les dones per
accedir a carrecs directius a les empreses, es dona veu a directives que parlen sobre
lideratge femeni i es posen en relleu experiéncies d’emprenedoria encapcalades per
dones. Aguests continguts es troben, per exemple, als espais Tot es mou (TV3) i
Revoluci6 4.0 (Catalunya Radio). La precarietat laboral, la bretxa salarial i les
reivindicacions del col-lectiu autoanomenat “Las Kellys” sén qliestions que s’aborden en

programes com Planta baixa (TV3) i Solidaris (Catalunya Radio).

En I'ambit cientific i tecnoldgic, es posa émfasi en la bretxa de génere relativa a les
carreres i professions tecnologiques. S'informa sobre campanyes adrecades a fomentar
vocacions cientifiques entre les noies (Els matins i Valor afegit, TV3; El mati de
Catalunya Radio i Popap, Catalunya Radio), i es destaquen dones rellevants en aquest
ambit (Tot es mou, TV3; Popap, Catalunya Radio; seccié “#DonesTIC” del Revolucié
4.0, TV3 i Catalunya Radio). S’entrevisten cientifiques catalanes (Els matins, TV3) i
s'emet el documental Dones a l'espai (Sense ficcio, TV3). Al Super3, I'InfoK ofereix
diversos reportatges sobre dones dedicades a la ciéncia (Primer passeig espacial de

dues dones astronautes o Les dones de la NASA).

El tractament mediatic de les dones en el mén rural i I'agricultura se centra a donar
visibilitat a la seva feina i promoure la igualtat d’'oportunitats en el sector. El mati de
Catalunya Radio, La nit dels ignorants 3.0, Un restaurant canibal a Berlin, Estat de
Gracia i Les dones i els dies dediquen continguts a 'empoderament de les dones en el
mon rural. A la televisid, I'espai Latituds (33) programa tres documentals contextualitzats
a I'América Llatina que aborden temes d’agricultura i medi ambient amb un

protagonisme destacat de les dones.

La situaci6 de les dones en la politica s'analitza des de diferents vessants. Els magazins

de TVC (Els matins, Tot es mou, Més 324), per exemple, reflexionen sobre la participacio
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de les dones en I'agenda politica. A Catalunya Radio es posa en relleu la desigualtat de
genere en la politica a través del testimoni de diverses alcaldesses (El mati de Catalunya
Radio); es dona veu a col-lectius feministes que alerten sobre I'aplicacié de politiques
contraries als drets de les dones (Estat de Gracia), i s’analitza I'evolucié del paper de
les dones en la politica en les uUltimes décades (La nit dels ignorants 3.0). A més de
dones politiques, s’entrevisten dones vinculades a la gestio, 'assessorament o I'analisi
politica en programes com El divan (TV3) i El mati de Catalunya Radio (Catalunya
Radio).

Diversos programes tracten el paper de les dones en les xarxes socials i els videojocs.
S’aborda el mon de les influenciadores (influencers) i la pressio estética relacionada
amb les xarxes socials (Revolucié 4.0, TV3; Perfils, 33), i es dona veu a noies
“youtubers” que parlen de temes tradicionalment masculins com el mén del motor
(Popap, Catalunya Radio). També s'incideix en la discriminacioé que pateixen les dones
jugadores de videojocs (Estat de Gracia, Catalunya Radio). L'InfoK (Super3) reflexiona

en una edicid sobre el rol secundari dels personatges femenins en els videojocs.

En I'ambit de la gastronomia, I'informatiu Valor afegit (TV3) es fixa en les causes de la
poca preséncia de dones reconegudes com a xefs d’alta cuina. Algunes d’aquestes
cuineres participen com a convidades, entre d'altres, en els programes Al cotxe!, El

suplent i Globus sonda (tots a TV3), i a El mati de Catalunya Radio (Catalunya Radio).

La contribucié de les dones a la cultura, I'analisi de la realitat cultural des d'una
perspectiva de génere i les reivindicacions del feminisme en aquest ambit apareixen de

manera transversal en la programacié de la CCMA.

S’entrevisten dones professionals del cinema i el teatre en diferents programes de
televisi6 i radio per tal de valorar la seva trajectoria o bé per promocionar pel-licules i
espectacles. També s’emeten documentals dedicats a dones destacades de I'escena
catalana, com ara El testament de la Rosa (El documental, 33), sobre l'actriu Rosa
Novell. A la radio s’hi programen continguts especifics que concerneixen les dones del
mon del cinema: el programa d’estiu La cinema, i les seccions “Dones de cine” i “Totes
som la cinema” del programa La finestra indiscreta. El mati de Catalunya Radio recorda
la figura de Margarida Xirgu amb motiu dels 50 anys de la seva mort.
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Dins de les arts escéniques, la disciplina de la dansa i el ball apareix representada en
els documentals Amb el cor al genoll (El documental, 33), sobre la ballarina i coreografa

Sol Pico6; i La Chana (Sense ficcid, TV3), sobre aquesta ballarina de flamenc.

Les dones que es dediquen a la musica també protagonitzen produccions de géenere
documental. Es el cas de Maria del Mar (sobre Maria del Mar Bonet) i Andrea Motis, la

trompeta silenciosa, que s’estrenen al contenidor Sense ficcié (TV3).

Com en anys anteriors, Catalunya Mdasica ofereix l'espai Femeni i singulars,
especificament sobre dones del mén de la musica de tots els temps. De manera no
especifica, algunes edicions d’altres programes dediquen continguts concrets a dones
d’aquest ambit. Per exemple, Els homes classics (dones de I'Opera i particularitats de
les veus femenines en aquest genere musical), Assaig general (preséncia de les dones
en la creacio i la direccid6 musicals) i Sons de I'Edat Mitjana (musica en relacié6 amb
personatges historics femenins de I'época). L’emissora iCat també inclou, de manera no
regular, informacio i difusio de la creacié musical de les dones, sobretot en relacié amb
les noves tendéncies musicals. Hi tenen cabuda en els programes Els experts, Casa
Babylon i Sona9, entre d’altres. Algunes edicions de 'espai iCatKids, per la seva banda,

donen a coneéixer nous talents femenins de la musica.

En relaci6 amb la literatura, es presenten llibres de tematica feminista i/o escrits per
dones en nombrosos espais tant de televisié com de radio. Un exemple és I'espai literari
Tot el temps del mén (33), que conté converses amb escriptores, poetes, traductores,
etc. En altres espais s’hi reivindiquen figures de la literatura catalana, com ara Dolors
Monserda (centenari de la seva mort; El mati de Catalunya Radio), Caterina Albert (150&
aniversari del seu naixement; La nit dels ignorants 3.0) i Teresa Pamies (centenari del
seu naixement; Personal i intransferible al 33, El mati de Catalunya Radio i Dies de radio
a +CatRadio). A més, el programa Inedits del 33 emet les entrevistes integres que es
van enregistrar anys enrere a escriptores catalanes. A Catalunya Informacio, amb motiu
de la diada de Sant Jordi, s’emeten diferents reportatges on dones de diferents ambits

de la cultura parlen de literatura i recomanen llibres.

La programacio de la CCMA fa referéncia a dones vinculades a altres disciplines
artistiques com la pintura (Al cotxe!, TV3), el dibuix ((S)avis, 33) o la fotografia (Les

dones i els dies, Catalunya Radio).
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Alguns espais que concerneixen la cultura popular i les tradicions també incorporen
la perspectiva de génere. Els programes Mans (Catalunya Radio) i iCatMans (iCat)
donen visibilitat a dones que es dediquen a la musica d’arrel. | el divulgatiu Obrint plaga
(TV3 i 33), sobre el mon dels castells, emet una edicié sobre les dones castelleres.

L’InfoK (Super3) també emet un reportatge sobre aquest col-lectiu.

Pel que fa a I'esport femeni, el canal Esport3 retransmet competicions de disciplines
diverses com ara futbol, basquet, hoquei, tennis i waterpolo. Campiones continua
mostrant protagonistes de l'esport catala i internacional (triatld, trial, gimnastica
artistica...). | altres espais com 360° i Actius ofereixen continguts concrets que
reivindiquen el paper de les dones en 'esport. A TV3, el programa Quan s’apaguen els

llums dedica una edici6 a la trajectoria de la tennista Arantxa Sanchez Vicario.

El magazin Planta baixa (TV3) tracta la discriminacié en el futbol femeni, i s’hi comenten
glestions com la bretxa salarial o la penalitzacié per maternitat. L'espai Favorits (33)
incideix en el resso del futbol femeni en les xarxes socials i I'lnfoK (Super3) recull la
reivindicacio d’'una nena que demana cromos de dones futbolistes. Catalunya Radio, per
la seva banda, retransmet alguns partits de futbol femeni i n'informa als programes
esportius. El magazin El mati de Catalunya Radio analitza puntualment competicions
destacades com la Copa Mundial Femenina de Futbol i en una edicidé inclou un
reportatge sobre el tractament mediatic de I'esport femeni. El magazin Estat de Gracia

es fixa en el rol de les dones en el mén del futbol i en I'arbitratge femeni.

En relaci6 amb els programes d’entrevistes o d’altres formats on les persones
convidades assumeixen el protagonisme, I'espai El suplent (TV3) assoleix el 50% en
la distribucié de génere —dues dones i dos homes- en el conjunt de les quatre edicions
emeses al llarg del 2019. A més, els programes Al cotxe! (TV3), Tot el temps del moén
(33) i Quatre gats (TV3) registren percentatges per sobre del 45%, i Globus sonda (TV3)
obté un 40%.

Les dones entrevistades a El divan (TV3) i (S)avis (33) se situen en el 38,5%. De les
nou edicions emeses d’Els meus pares (TV3), dues estan protagonitzades per dones
(una actriu i una cantant). Aix0 significa el 22,2%. Les dues entrevistes a dones
escriptores que ofereix Inédits (33) suposen el 15,4%. Quant al programa d’esports
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Quan s’apaguen els llums (TV3), I'tnica edici6é protagonitzada per una dona esportista

representa el 8,3%.

Al Super3, I'espai de cuina Manduka registra un 43,1% de dones convidades.
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Lletra i. “El refor¢ de la identitat nacional com un procés integrador, en evolucié constant i
obert a la diversitat”

Aquest apartat tracta el refor¢ de la identitat nacional des de la perspectiva de la
integracid, la transformacié i la diversitat. Els tres conceptes es desenvolupen en els
punts seglents, que també inclouen referéncies als epigrafs de l'informe on s’exposen
més a bastament. L’estructura es concreta en un bloc dedicat a la pluralitat i la diversitat
de la societat catalana; un altre a la promocié de la cultura i la historia de Catalunya,; i,

finalment, un a la programacio formativa com a eina de transformacié de la societat.

1. Conviveéncia, pluralitat, diferencia i igualtat

La CCMA atén la pluralitat i la diversitat de la societat catalana a través de diferents vies.
Una d'aquestes vies és l'atenci6é a una audiéncia diversa, que es fa palesa en la

diversitat programatica de la CCMA.

Aixi, la programacié es vehicula a través d'una oferta multicanal que, en termes
generals, abasta els continguts seguents: generalistes a TV3 i Catalunya Radio,
informatius al 3/24 i Catalunya Informacio, formatius i culturals al 33, ficcié infantil i
juvenil al Super3, actualitat esportiva i retransmissions a Esport3, musicals i culturals a

iCat, i musica classica a Catalunya Musica (lletres ji k).

Una segona via d’atencié a la pluralitat i la diversitat de la societat es refereix a la difusié
dels continguts, que utilitza plataformes i tecnologies diverses per arribar a audiencies
amb pautes de consum diferenciades. La difusié es fa efectiva per mitja de TDT, FM,
web (en directe o a la carta), aplicacions mobils, xarxes socials, etc. (lletres jik).

En tercer lloc, I'atencié a una audiéncia diversa es posa de manifest, també, en els
continguts de la programacié emesa, i guarda relaci6 amb la representacié de la
pluralitat politica i la diversitat social en els continguts. Aixd inclou, d’'una banda, la
preséncia de representants de diverses opcions politiques en els programes informatius
i magazins de TV3 i Catalunya Radio (lletra b) i, de l'altra, I'aparici6 en aquestes
tipologies de programes de persones i col-lectius amb diversitat de genere, edat, origen

percebut o diversitat funcional (lletra g). També inclouen elements de diversitat cultural
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i religiosa. A més, la diversitat territorial s’atén a partir de referencies geografiques

diferents tant en els informatius com en altres programes.

L’analisi sobre la presencia i la representacio de les dones en la programacio es troba a
la lletra h. Aquest epigraf dona compte de la diversitat i la igualtat des de la perspectiva

de génere.

En relaci6 amb la diversitat funcional, es prenen en consideracié els mecanismes
d’accessibilitat a la programacié de TVC. Aquest canal ofereix bona part dels seus
continguts amb subtitulacié per a persones amb discapacitat auditiva. Tot i que menys,

s’apliquen altres mecanismes com l'audiodescripcio i la llengua de signes (epigraf e).

2. Historiai cultura

Els diferents mitjans de la CCMA i, en especial, el 33, Catalunya Musica i iCat, ofereixen

informacio i difusié de cultura catalana en la seva programacio (lletra f).

La promoci6 de la cultura catalana es vehicula a través de formats diversos, com ara
programes o0 seccions de programes que tracten genéricament o especificament
l'actualitat des de diferents ambits (literatura, cinema i séries de televisio, arts
escéniques, musica, etc.). També s’emeten espais monografics —documentals o
entrevistes— que aborden la trajectoria d’actors culturals rellevants. A més, els magazins
de televisié i radio actuen com a plataformes de promocié cultural quan presenten

estrenes de cinema o de teatre, publicacions de llibres o certamens musicals.

A la CCMA, I'emissié de musica en catala, més enlla dels programes i les seccions
especialitzades, esta present en la retransmissié de concerts i esdeveniments culturals
(festivals, premis, gales), aixi com en les actuacions incloses en magazins i altres

programes.

Quant a la preservacio de la memoria historica (lletra ), la Corporaci6 ofereix continguts
relacionats amb la historia de Catalunya, com ara el 80¢é aniversari del final de la Guerra
Civil espanyola o el periode del franquisme. Aquests episodis historics i d'altres
apareixen en documentals i espais tematics com Trinxeres (Catalunya Radio) o En
guardiala (Catalunya Radio), i en continguts especifics de programes de diferents

tipologies.
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3. Formacid i transformacio

La representaci6 de la societat catalana com una societat en evolucio es reflecteix en la
programacio de la CCMA a partir de continguts de caire principalment formatiu i
divulgatiu. La Corporaciéo també atén elements especifics que contribueixen a la
transformacié de la societat com son l'aven¢ en educacié ambiental (lletra g) i la

promocié de la societat del coneixement (lletra p).

Les propostes formatives incideixen en ambits diversos: economia (Valor afegit a TV3,
InfoEkonomia al Super3, seccié “Informe Sala i Martin” a El mati de Catalunya Radio);
ciencia (Quequicom al 33, La poma de Newton a Catalunya Informaci6); salut i
alimentacio (secci6 “Sans i estalvis” a I'Estat de Gracia de Catalunya Radio); creixement
personal (L'ofici de viure a Catalunya Radio); drets humans i cooperacié (Solidaris a

Catalunya Radio), etc.

En matéria d’educacié ambiental i sostenibilitat, la sensibilitzaci6 de la ciutadania envers
la crisi climatica pren una rellevancia especial durant I'any 2019, a causa de la celebraci6
de la Cimera Internacional d’Acci6 Climatica de 'ONU al setembre. Les televisions i les
radios de la CCMA ofereixen una cobertura especial de I'esdeveniment i programen
continguts especifics a través de programes informatius, magazins, reportatges i
documentals (vegeu la lletra g). L'atencid habitual als temes mediambientals incorpora
programes especifics com Via verda (mobilitat sostenible, a Catalunya Informacio) i

Green MeteoMauri (eficiéncia i sostenibilitat, a +CatRadio).

Pel que fa a I'ambit de les noves tecnologies, la CCMA desenvolupa diferents
experiencies en innovacié tecnologica i crea nous continguts audiovisuals difosos
exclusivament per internet i xarxes socials (vegeu la lletra k). En relaci6 amb els
continguts, els programes especialitzats de TVC sumen el divulgatiu No pot ser!
(projeccio d’investigacions tecnologiques actuals) i la versié televisiva de Revoluci6 4.0
(emprenedoria i innovacio digital). L'oferta radiofonica manté en antena programes com
Popap (tendéncies digitals) i Generacidé digital (oci i cultura digital), entre d’altres. També
es constata la preséncia de seccions especialitzades en magazins de televisio i de radio,
i 'emissié de documentals i reportatges que aborden integrament diversos vessants de

la tecnologia (consequéncies de la digitalitzacié en la industria, qualitat de la informacio
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a les xarxes socials, repercussions de I'is excessiu de pantalles en algunes persones

joves, etc.) (vegeu la lletra p).
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Lletraj. “ElI subministrament de continguts i serveis audiovisuals dirigits als sectors més
amplis i diversos de l'audiencia, amb una atenci6 especial als col-lectius més vulnerables, tot
promovent el coneixement, la influéncia i el prestigi del servei public dins el marc general de
I’espai catala de comunicacio audiovisual”

El monitoratge de les missions de servei public corresponents a aguest apartat inclou
I'analisi de I'oferta dels mitjans de la CCMA i I'atencid als col-lectius més vulnerables en
la programacid. El primer punt se centra en la diversificacié dels canals de televisio i
radio i en el perfil de public que es despren de la qualificacio dels programes. El segon
punt, per la seva banda, es fixa en els continguts adrecats o relacionats amb persones
menors d'edat, persones grans i col-lectius afectats per malalties, discapacitats o
problematiques socials. Aquesta analisi conté referéncies especifiques a la ficcié de

produccié propia i a la publicitat.

1. Amplitud i diversitat de I'audiéncia

1.1 Diversificaci6 dels canals de distribuci6é de la CCMA

Durant el 2019, I'estructura de I'oferta televisiva i radiofonica de la CCMA va romandre
invariable respecte del 2018. Aixi, i pel que fa a la televisio per TDT, la Corporacio
disposa dels canals segiients a Catalunya:

- TV3: canal generalista, amb la seva versi6 en alta definici, TV3HD.
- 3/24: canal tematic informatiu.

- 33: canal tematic sobre cultura, innovacio i coneixement.

- Super3: canal tematic infantil.

- Esport3: canal tematic esportiu.

A banda, Televisié de Catalunya té TV3CAT, un canal que es veu fora de Catalunya per
TDT, internet, cable i mobil, i que emet una seleccié dels programes de produccié propia

amb drets de difusi6 internacional de TVC.
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Quatre emissores integren I'oferta radiofonica de la Corporacié que s’emet per FM i pel
MUX de TDT:

- Catalunya Radio: emissora generalista.

- Catalunya Informacié: emissora informativa.

- Catalunya Mdusica: emissora tematica de musica classica.

- iCat: emissora musical i cultural.

A més, la CCMA té preséncia a les plataformes principals de distribucié de xarxes de
cable, fibra i xXDLS de I'Estat espanyol. Aixi mateix, la majoria de continguts de video i
audio en directe i a la carta estan disponibles en linia als dispositius connectats a partir
de plataformes propies de la Corporacié com ara el web, les aplicacions per a televisors
connectats, els dongles (Apple TV o Amazon Fire TV), mobils, tauletes o consoles de
joc i el servei HbbTV. També ofereix continguts en linia en plataformes d’intercanvi de

videos, com ara YouTube, i a les xarxes socials Facebook, Twitter i Instagram.

En I'ambit digital, segons informa la CCMA, el 2019 Catalunya Radio va reforcar el servei
de podcast, que difon per mitja de plataformes com iTunes, iVoox o Spotify i de
l'assistent de veu Alexa d’Amazon. Va ampliar I'oferta amb deu podcasts tematics i en
va adaptar el format i va estrenar una nova skill que permeten escoltar els directes de
totes les emissores de Catalunya Radio, Catalunya Informacio, iCat i Catalunya Musica

des de qualsevol dispositiu amb I'assistent de veu Alexa i accedir als podcasts.

D’altra banda, diferents programes de TV3 i de Catalunya Radio ofereixen serveis de
subscripcié per rebre informacié d'interés a través d'aplicacions de missatgeria com

WhatsApp o Telegram.

A l'tltim, cal destacar la continuitat de Bon dia TV,* la plataforma digital de continguts
audiovisuals que van inaugurar la CCMA i I'Ens Public de Radiotelevisio de les llles

Balears I'any 2018 i que emet continguts propis de TV3 i d'IB3.

14 Per a més informacio, vegeu la lletra m d’aquest informe.
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Quadre 45. TVC. Principals serveis audiovisuals disponibles als diversos dispositius amb
connexi6 ala xarxa. Any 2019

Tipus de dispositiu

Televisio” RadioB

Tipus de servei

Ala En Reqqereix Ala En Reqqereix
) descarrega . descarrega
carta directe o Y carta directe o 2
d'aplicacio d’aplicacio
Ordinador | Ordinador 4| 4| 4| 4|
HBBTV 4} |
Amazon Fire TV 4| 4| |
Android TV 4| | |
LG 4} %} |
L, Philips | ™ |
Televisio -
Panasonic 4| |
Samsung 4} 4|
Sharp o4} %} M
Sony 4} %} %}
Apple TV 4} M 4|
Consola PS3/PS4 4| %}
Teléfons
intel-ligents i 4} %} %} 4} [} [}
tauletes tactils
Mobil i Telefons
tauleta equipats amb ™ | ™ |
3G/AG
TiVo (ONO) 4|
Chromecast 4| 4| ] |
Assistents ,
de veu Alexa d’Amazon 4| ™

A Les aplicacions desenvolupades per als diversos dispositius amb connexié a internet permeten 'accés a
continguts en directe i dels diversos canals de TV3, perd amb restriccions en funcio de I'area geografica
des d'on es consulten. En el cas dels directes, el canal TV3CAT no té cap restriccio i els seus continguts
sempre estan disponibles des d’internet.

B Mitjancant internet, i per mitja de qualsevol dispositiu amb connexié a la xarxa, els oients que utilitzen
reproductors com ara iTunes, VideoLAN, WinAmp, MPlayer o Quicktime poden escoltar totes les emissions
radiofoniques de la CCMA mitjancant unes adreces fixes disponibles al web de Catalunya Radio i en format
SHOUTcast (m3u). També es posa a disposicié de la persona usuaria la possibilitat de subscriure’s a
podcast.

Font: Elaboracié propia amb dades del web de la Corporacié.
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1.2 Laqualificacio6 dels programes

La qualificacié de la programacié dels diferents canals de televisio de la CCMA és un

indicador del perfil de 'audiencia a la qual s’adrecen i, per tant, de la diversitat de I'oferta.

Al canal generalista TV3, el 87,9% de la seva oferta de programacio esta qualificada per
a tothom. Aquesta dada suposa un augment de 3,5 punts respecte de I'any anterior i
consolida la tendéncia a l'al¢a registrada des del 2017. En canvi, les tres categories més
restrictives (no recomanada per a menors de 13, de 16 i de 18 anys) continuen reduint

la seva preséncia i durant el 2019 suposen el 4,1% de la programacio.

Figura 42. TV3. Percentatge de temps d’emissié per categoria d’'edat (senyalitzacié en
pantalla). Any 2019

% de temps d'emissio per categoria d'edat

12
5 e_\ 0,3
a4 1,7 29 < Per a tothom
TN\
NR <7 anys
NR <10 anys

ENR <12 anys
ENR <13 anys
NR <16 anys

87,9
ENR <18 anys

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.

Els llargmetratges, que suposen el 7,5% del conjunt de la programacio, és la tipologia
de programes que concentren les qualificacions per edats més elevades. El 2019, les
tres categories menys restrictives (per a tothom, NR<7, NR<10) configuren el 51,7% del
conjunt dels llargmetratges, amb un pes similar al de I'any anterior. Els qualificats NR
<12 anys (23%) disminueixen 2,2 punts i les tres categories més restrictives (NR<13,

NR<16 i NR<18) assoleixen el 25,3% del conjunt de llargmetratges (un 2,3% més).
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Quant a la qualificacié de llargmetratges a les tardes dels caps de setmana, susceptibles
de ser consumits per un public familiar, les franges de categories menys restrictives (per
a tothom, NR<7, NR<10) suposen el 61,6% i NR<12, un 20,4%. Tot i tenir un pes
rellevant en conjunt, el 81,9% (en gris al quadre inferior), aquestes categories

disminueixen la seva preséncia un 5,8% respecte del 2018.

Quadre 46. TV3. Senyalitzacio de les pel-licules de llargmetratge durant les tardes de
dissabte i diumenge. Any 2019

Senyalitzaci6 % temps d’emissio
Per a tothom 30,3
NR <7 anys
Y 31,3 81.9
NR <10 anys --
NR <12 anys 20,4
NR <13 anys
Y 15,6 18,1
NR <16 anys 2,5
Total 100,0 100,0

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.

Pel que fa a la qualificacio de la graella del 33, formada per programes de caire cultural
i divulgatiu emesos fora de la franja de proteccio per a persones menors d’edat, es
caracteritza per distribuir-se basicament en dues categories d’edat: per a tothom (79%)

i espais no recomanats per a menors de 13 anys (8,4%).

Respecte de I'any anterior, augmenta 5,3 punts la preséncia de programacio de les tres
categories menys restrictives (per a tothom, NR<7, NR<10), que suposen el 85,1% de

I'oferta.
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Figura 43. 33. Percentatge de temps d’emissié per categoria d’edat (senyalitzacié en
antalla). Any 2019

% de temps d'emissio6 per categoria d'edat
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= Per a tothom
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= NR <16 anys

ENR <18 anys

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.

Quant al canal infantil Super3, com en anys anteriors, el pes principal de I'oferta de
programacio recau en les tres categories menys restrictives (per a tothom, no
recomanada per a menors de 7 anys, no recomanada per a menors de 10 anys) que
representen el 98,1%. La resta correspon a episodis de la série d’animacié Bola de drac
Z, qualificats com a NR<13.

Figura 44. Super3. Percentatge de temps d’emissio per categoria d’edat (senyalitzacié en
antalla). Any 2019

% de temps d'emissié per categoria d'edat

= Per a tothom
NR <7 anys
NR <10 anys

ENR <13 anys

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya
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Finalment, Esport3 es caracteritza per una oferta de programacié qualificada
essencialment per a tothom (97,7%, ), sense variacions remarcables respecte d’anys

anteriors.

Figura 45. Esport3. Percentatge de temps d’emissio per categoria d’edat (senyalitzaci6 en
pantalla). Any 2019

% de temps d'emissié per categoria d'edat

2,3
|

Per a tothom

NR <7 anys

97,7

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.

2. L’'atenci6 als col-lectius més vulnerables

2.1 Persones menors d’edat

2.1.1 Programacio infantil i juvenil

Els canals de televisi6 i les emissores de radio de la CCMA han inclos programacio
relativa a infants i joves des d’'un doble vessant. Per una banda, han emés programacio
especifica per a una audiéncia menor d’edat, i, per 'altra, han inclos espais adrecats al

conjunt de l'audiéncia que tracten tematiques referides a les persones menors d’edat.

Aixi, la CCMA ofereix la programacié adrecada a infants i joves principalment al canal
Super3, en la franja ditirna de la freqiiéncia que comparteix amb el 33. Durant el 2019,
el Super3 augmenta en mitja hora diaria les seves emissions, de manera que ocupa la
franja de 6 a 21.55 h.
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Quant a la graella del Super3, el canal continua diferenciant entre unes franges
especifiques per al public més petit (de 2 a 5 anys), que s’articulen al voltant de la ficcid

de produccio propia del Mic, i la programacio per a l'audiéncia de 6 a 14 anys.

El contenidor L'espai Mic emet series d’animacié per a infants en edat preescolar, de
dilluns a diumenge de 6 a 6.30 h; la série de ficcio El Mic i els seus amics s’emet a les
8.45 hiales 17 h els dies laborables i a les 7.30 h els caps de setmana. Els gags i la
série del Mic adequien els seus continguts a les estacions de l'any i a les festes
tradicionals i inclouen clips de musica popular interpretats pels personatges del Mic, que

configuren El canconer del Mic.

La resta de la programacio del Super3 inclou, principalment, I'emissié de séries de ficcio
de producci6 aliena i programes de tipologia diversa de producci6 propia. Entre aquests
ultims hi trobem I'InfoK (informatiu per a infants), Info Ekonomia (divulgatiu d’economia),
Rat Rank (programa musical), Una ma de contes i La familia del Super3 (séries). Durant
el 2019 s’estrena el programa divulgatiu de cuina Manduka, el programa d’entreteniment
Wowzzy Baboom i la série de ficcio Les aventures del Riff i el Flat amb personatges del
programa Rat Rank.

Es gags de La familia del Super3 cohesionen els continguts del canal, funcionen com a
peces de continuitat entre les séries i programes i vehiculen diferents campanyes
divulgatives i solidaries del canal Super3. Durant el 2019 el canal ha continuat amb
campanyes en relaci6 amb la sostenibilitat, la promocié de la lectura (Supernit de les
biblioteques) o la practica esportiva (Supercurses), per exemple (vegeu I'epigraf 2.1.4.

d'aquesta lletra).

A banda, el canal ofereix capsules de continuitat entre els programes i séries que
inclouen la participacié de l'audiencia: la Superbiblioteca (els infants recomanen llibres),
les supermogudes (on els personatges de La familia del Super3 visiten escoles
catalanes), o el Chancleta Challenge, que convidava els infants a realitzar un repte

d’habilitat, enregistrar-se i compartir-ho.

Pel que fa a I'entorn digital, el Super3 consolida el seu perfil a Facebook (estrenat el
novembre del 2018) i les plataformes i el web incorporen contingut exclusiu dels
programes Rat Rank i Manduka (els making of dels programes) i els clips de la Festa on

Tour.
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Aixi mateix, el canal infantil participa en campanyes transversals que afecten tots els
canals i emissores de la CCMA, com ara La Marato o la Commemoracié del 30e

aniversari de la Convencid dels Drets dels Infants.

Quant a la participacié en La Marato, el Super3 emet capsules d’El Mon dels Supers
protagonitzades per infants que expliquen que pateixen una malaltia minoritaria, I'lnfoK
dedica una edicio especial als continguts de La Marato i el programa musical Rat Rank
inclou una cango del disc de La Marato6 en els seus continguts. A Catalunya Radio, El
mati de Catalunya Radio entrevista diferents persones que pateixen malalties

minoritaries, entre les quals hi ha infants i adolescents.

Pel que fa a la commemoracié del 30e aniversari de la Convencid dels Drets dels
Infants, els canals i les freqliéncies de la CCMA han inclos programes, seccions i espais
de continuitat que s’hi refereixen. El Super3 emet una edici6 especial de I'InfoK dedicada
als drets dels infants, a la descoberta de quina €s la situacio de les persones menors
d’edat estrangeres no acompanyades i a la lluita contra I'assetjament i la violéncia
envers els infants. També, Una ma de contes estrena 5 nous capitols que giren al voltant

de l'assetjament infantil.

Més enlla de la programacio adregada especificament a infants, aguesta commemoracio
també ha estat objecte d’atencié a programes com Els matins i Tot es mou de TV3, el
Més 324 del 324, i El mati de Catalunya Radio i Catalunya nit de Catalunya Radio, que
entrevisten diferents membres d’'UNICEF i altres organitzacions dedicades a la defensa
dels infants, sobre tematiques com la prevenci6 de I'abus sexual infantil o la presencia
de pobresa infantil a Catalunya. Sense ficcié estrena el reportatge Paper mullat, que
inclou les opinions de 4 adolescents sobre temes socials que els afecten, com

I'habitatge, la pobresa o el medi ambient.

Quant a d’altra programacio que tracta temes que afecten persones menors d’edat, TV3
estrena Les de I'hoquei, série protagonitzada per un grup de noies estudiants de
Batxillerat que formen part d’'un equip d’hoquei sobre patins; la serie centra el seu
argument en la interrelacié entre aquests personatges adolescents i el treball per tirar
endavant I'equip femeni d’hoquei del seu club. Al 33, el programa divulgatiu Quequicom
ha inclos tematiques com ara el sexe entre les persones adolescents. També al 33, en

el marc del Dia d’Europa, s’emet 24H Europa — The Next Generation, una seérie
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documental de 24 capitols, protagonitzada per 66 adolescents i joves europeus, dos
d’ells catalans, on expliquen les seves inquietuds sobre temes com els drets LGBTI,

I'ecologia, les xarxes socials, el seu futur laboral, la politica, etc. (vegeu la lletra g).

Pel que fa a l'esport protagonitzat per persones menors d'edat, Esport3 inclou el
programa Zona UFEC, amb informacié relativa a I'esport federat a Catalunya, també en
les categories infantils i juvenils. D’altra banda, les retransmissions esportives
protagonitzades per infants i joves també han tingut un lloc en la programacié del 2019,
com el Mediterranean International Cup de futbol base o La Festa del Futbol Catala, tots

dos esdeveniments emesos a I'estiu.

Les emissores de radio de la CCMA inclouen programacié diversa sobre temes que
afecten infants i adolescents. Aixi, iCat inclou el programa diari Adolescents iCat —que
pren un format multiplataforma amb emissié per YouTube i resums al 33—, on entrevisten
joves del mén de l‘audiovisual, de la musica o influenciadors. Catalunya Radio el reemet
ales matinades i el programa ofereix continguts a les xarxes socials de la CCMA. Aquest
també és el cas d'iCatKids, que s’emet igualment per YouTube i incorpora una seccio
per coneixer joves influenciadors catalans. A més, Catalunya Radio continua emetent

L’ofici d’educar dins d’El suplement, amb informacio referida a la crianga dels fills i filles.

Igualment, altres programes de radio incorporen entrevistes i tertllies sobre temes
referits als infants i joves, com ara El mati de Catalunya Radio, que tracta la tematica de
les families d’acollida en el marc de la Setmana de I’Acolliment Familiar; o Popap, que
tracta I'accés a la pornografia de les persones menors d’'edat a través de les xarxes

socials i I'eficacia dels controls d’accés parental.

Finalment, I'apartat 2.4, sobre la preséncia de problematiques socials en la programacio,

tracta especificament els temes que afecten les persones menors d’edat.
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2.1.2 Origen de la programacio infantil i juvenil emesa al Super3

Les produccions d’origen europeu del Super3 han suposat, durant el 2019, el 43,3% del

temps d’emissid, una xifra inferior a la del 2018 (56,9%).

Al 2019 les obres produides a Catalunya son les principals a la graella del Super3 i
representen el 15,7% (i un 1% addicional de les obres produides entre Catalunya i la
resta de I'Estat espanyol), seguit de prop de Franca (15%). Aixi, els Estats Units (12,4%)
i el Jap6 (11,7%), que en anys anteriors eren els principals proveidors dels continguts

del Super3, passen a ocupar el tercer i quart lloc, respectivament.

Tres quartes parts de la produccio catalana del Super3 correspon a ficcio (73,2%), tot i
gue l'entreteniment (20%) hi té un pes també important; a més distancia hi ha els
continguts informatius, que representen el 3,9% (InfoK) i els formatius i documentals
(3%). Les series d’'animacio catalana amb més temps d’emissio el 2019 sén Les tres

bessones i El Mic i els seus amics.

Quant a la resta d'origens, la produccié francesa correspon gairebé tota a seéries de
ficcio. La produccio dels EUA i del Japdé, tot i que és majoritariament de séries d’animacié
(77% i 95,3%, respectivament), també inclou pel-licules cinematografiques (23% i
4,7%).

A I'tltim, les produccions en col-laboracié amb diferents territoris representen el 18,2%,
de la programacié del Super3, cinc punts per sota del valor del 2018. Fran¢a continua
sent el principal pais que pren part de les produccions en col-laboracié emeses pel canal
infantil (72,6%).
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Figura 46. Super3. Temps d’emissié segons l'origen de la produccié. Any 2019
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Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.

2.1.3 Publicitat d’aliments adrecada a menors d’edat

En aquest apartat s’analitza la publicitat d’aliments i begudes adregada a infants menors

de 12 anys?®® a partir d’'una mostra dels anuncis publicitaris emesos a TV3 i Super3/33

durant el 2019.

De les dades obtingudes se’'n constata que, a TV3, un 2,9% d’anuncis de la mostra (53

espots diferents) correspon a publicitat d’aliments i begudes susceptibles d’incloure, en

el seu target, infants menors de 12 anys. D’aquest percentatge, el 90,6% fa referéncia

a productes ensucrats, principalment amb base a la xocolata (anuncis de barretes de

xocolata, de cacau en pols i de crema de cacau).

15 per tal de determinar la publicitat susceptible d'incloure, en el seu target, infants de fins a 12 anys s’ha
considerat els aspectes seguents: edat dels personatges protagonistes dels espots, tipologia de productes

anunciats i format de I'espot.
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Quadre 47. TV3. Tipus de publicitat d’aliments i begudes adrecada a infants de fins a 12
anys. Any 2019

% d’espo obre e % d’espo obre e
D de prod e Olal de pup a Olal de pup al de
O a e a 0, a
Barretes de xocolata 20,8 0,6
Cacau en pols 20,8 0,6
Brioixeria industrial 15,1 0,4
Galetes 13,2 0,4
Cereals 9,4 0,3
Crema de cacau 7,5 0,2
Pa de motlle 5,7 0,2
Refrescs, sucs i batuts 3,8 0,1
Embotits i patés 1,9 0,1
Restaurants fast-food 1,9 0,1
Total 100,0 29

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.

Pel que fa al Super3/33, la publicitat d'aliments i begudes susceptibles d’incloure en el
seu target menors de 12 anys representa el 14,6% del total d’anuncis registrats en la
mostra (43 campanyes). D’aquest percentatge, els productes ensucrats en representa
el 72,1%.

Quadre 48. Super3/33. Tipus de publicitat d’aliments i begudes adrecada a infants de fins
a 12 anys. Any 2019

% d’espo obre e % d’espo obre e
D de prod e Olal de pup a Olal de pup al de
0 a e da O a

Galetes 30,2 4,4
Cereals 14,0 2,0
Restaurants fast-food 14,0 2,0
Brioixeria industrial 11,6 1,7
Formatge 11,6 1,7
Cacau en pols 7,0 1,0
Crema de cacau 4.7 0,7
Emboatits i patés 2,3 0,3
Gelats 2,3 0,3
Refrescs, sucs i batuts 2,3 0,3
Total 100,0 14,6

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.
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2.1.4 Iniciatives adrecades a menors d’edat

Més enlla de la programacié adrecada al public infantil o bé dels continguts que tracten
temes sobre els menors, la CCMA també organitza iniciatives adrecades a aquesta

franja de la poblacio.

Aixi, el Super3 organitza la Festa dels Supers, aquest any també anomenada “Festa
On Tour”, que recorre diferents indrets del territori (Barcelona, Tarragona, Lleida i
Blanes). La tematica del 2019 és la sostenibilitat del medi ambient i esta
protagonitzada pels membres de La familia del Super3 amb el seu espectacle “La
Familia del Super3 a L’'llla de les Tortugues”, que repeteixen en el marc del Festival

Terramar de Sitges i Festival de Cap Roig.

A banda, el canal Super3 també organitza iniciatives en altres ambits. Aixi, en relacié
amb el foment de la lectura el canal celebra la 2a edici6 de la Supernit a les
biblioteques, en col-laboracié amb la xarxa de biblioteques publiques de Catalunya. La
novetat del 2019 és que també s’organitzen tallers previs a les biblioteques. En aquest
mateix ambit, destaca el premi de tres contes del programa Una ma de contes en els

Jocs Florals 2019 en la categoria “conte audiovisual il-lustrat”.

Pel que fa a 'ambit de la ciéncia, el Super3 col-labora amb el CosmoCaixa amb la
jornada “La Lluna Biri”, on s’organitzen exposicions i tallers en relaci6 amb aquest

satel-lit.

Quant a I’esport, el canal organitza les “Supercurses” de Sant Fruités de Bages, en quée
participen els infants i les seves families i el “Xancleta Challenge Finals”, que es tracta
de la final d’aquesta accidé participativa del Super3 amb I'objectiu de promoure la

imaginacié i la diversié a l'aire lliure.

En relacié amb les accions solidaries, el Super3 visita, amb els pallassos Pallapupas,
els infants de diversos centres hospitalaris del territori, com el Parc Tauli de Sabadell,
I'Hospital Arnau de Vilanova, el Joan XXIII de Tarragona, Sant Pau o I'Hospital del Mar
de Barcelona. El canal també promociona altres “superactivitats” solidaries com la Festa

Esplai, la Tamborinada, Un dia de nassos, el Festival de moda infantil o Posa't la gorra.

Finalment, el Super3 també participa activament en dos grans esdeveniments: la

Cavalcada de Reis, que aquest any té lloc a Vilanova i la Geltrd, i la Marat6 de TV3,
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amb I'elaboracié del video divulgatiu Videoescoles, que esta protagonitzat pel cantant
Miki Nufiez i tres menors d‘edat amb diferents malalties minoritaries, i que té com a

objectiu explicar les malalties minoritaries als infants dels centres educatius del territori.

En I'ambit radiofonic, Catalunya Radio també adreca algunes de les seves iniciatives
als menors d’edat en I'epoca del Nadal. Concretament, se celebra el “Ti6 Solidari” i
s’habilita I'estudi del programa El suplement per rebre la visita de dos patges reials. A
més, el dia de Nadal el programa El mati de Catalunya Radio visita I'Hospital Sant Joan

de Déu i el programa Estat de Gracia, la Ciutat dels Somnis de la Fira de Montjuic.

2.2 Persones grans

La CCMA ha donat veu i visibilitat a les persones grans, no només en els seus
informatius diaris i programes de debats i entrevistes en altres programes informatius
(vegeu la lletra b), siné també en altres programes de televisio i de radio de tipologia

diversa.

Aixi, la CCMA ha emés programes dedicats especificament a la gent gran. Es el cas
del programa Els meus pares (TV3, dijous a les 22.30 h), que entrevista els pares i
mares de personatges coneguts, i d’Actius (Esport3, estrenat el 2019) que mostra el
testimoni d'una persona gran esportista que continua amb la seva activitat

d’entrenaments i de competicié.

Aixi mateix, tant els canals televisius com les emissores de radio han inclos, en els seus
programes, tematiques que afecten les persones grans. En aquest sentit, el tema de
la soledat en la gent gran ha estat abordat en programes com 30 minuts o La nit dels
ignorants 3.0. També, s’han inclos informacions sobre les iniciatives d’habitatge
compartit per a aquest col-lectiu en els magazins Els matins de TV3 i Solidaris de
Catalunya Radio. En la mateixa linia, I'InfoK del canal Super3 s’ha fet resso del Premi
Aprenentatge Servei, protagonitzat pels estudiants d'una escola que lluiten contra el
sedentarisme i la soledat de la gent gran del seu barri fent-los d’entrenadors. Un altre
aspecte que s’ha incorporat als continguts que afecten la gent gran ha estat la practica
esportiva i programes com Favorits del 33 o El suplement a Catalunya Radio han inclos

entrevistes a esportistes d’edat avancada. La sexualitat en la vellesa ha estat tractada
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a El mati de Catalunya Radio, I'organitzacié de colonies per a la tercera edat, a La nit
dels ignorants 3.0, o les noves tecnologies adrecades a les persones grans a

Revolucié 4.0 (Catalunya Radio).

Els programes adrecats a infants i joves també han abordat materies referides a les
persones grans, com ara, a I'InfoK del canal Super3, que ha inclos actualitat relacionada
amb la gent gran i s’ha fet resso del Dia Internacional de la Gent Gran; o Adolescents

iCat, que ha dedicat una edicid6 monografica a la gent gran.

A l'tltim, els programes de radio i televisié de la CCMA han entrevistat persones grans
per la transcendéncia de la seva activitat professional o social. Es el cas de I'entrevista
a la presidenta de la Unié6 Democratica de Pensionistes i Jubilats a Els matins (TV3) i a
Quan arribin els marcians (TV3), que ha reivindicat el paper actiu de les persones
jubilades en la societat en el llibre La rebelion de los mayores. També, La finestra
indiscreta de Catalunya Radio ha realitzat entrevistes a intérprets i creadors grans del

cinema que continuen en actiu.

Finalment, i amb motiu del traspas del divulgador cientific Eduard Punset, el 33 ha emes
els programes El convidat (2009) i Com va la vida (2011) on se I'entrevistava.

2.3 Iniciatives de sensibilitzacio, difusié i divulgacié de la realitat dels
col-lectius amb malalties o discapacitats

La CCMA ha inclds continguts de sensibilitzacié i de difusio de la realitat de les persones

amb malalties o discapacitats en les seves televisions i radios.

Pel que fa a I'atencio dels col-lectius de persones que pateixen malalties, en primer lloc,
La Maraté de TV3 i Catalunya Radio, dedicada a les malalties minoritaries, és la
iniciativa més important de I'any en relaci6 amb aquest tema. Al mes de febrer, el
divulgatiu Quéquicom del 33 ja tracta el tema en una de les seves edicions. | des de
principis de desembre, els magazins de la CCMA (Els matins o Tot es mou a TV3, i El
mati de Catalunya radio, Estat de Gracia, La nit dels ignorants 4,0 o Popap a Catalunya
Radio) inclouen entrevistes amb persones afectades de malalties minoritaries o tracten

temes que s’hi refereixen.

154 CAC. Informe en relacié amb el compliment de les missions
especifiques del servei public de competencia de la Generalitat de Catalunya. Any 2019



La setmana en que s’emet La Marat6, el Super3 fa una edicié especial de I'InfoK que
inclou testimonis de persones afectades, iniciatives per a la recaptacié de financament,
i el material Videoescoles, projectat en els centres escolars catalans com a campanya
de sensibilitzacié envers les malalties minoritaries. El canal infantil també emet una
edicio especial de la capsula El mén dels Supers, amb la participacié d’'un infant que
pateix sindrome nefrotica, i inclou la canc¢é del disc de La Marato en els continguts del

programa musical Rat Rank.

Pel que fa a la Gala de La Maraté, tant TV3 com Catalunya Radio fan seguiment de
'esdeveniment, amb la programacid televisada d'un espai durant tota la jornada i
I'atencié radiofonica des d’El suplement de Catalunya Radio. A més, Esport3,
retransmet, com cada any, El partit de la Marat6, amb la participacié de personatges

coneguts.

Posteriorment a I'emissi6 de la gala, el 33 emet el programa especial Els testimonis de
La Maratd 2019, que recull els testimonis de les persones que van participar en els
diferents actes de les localitats que es van visitar amb una unitat mobil. Igualment, a
I'estiu, TV3 emet una seérie de microespais titulats Recerca de La Marat6 2013, que
difonen els resultats de la inversio en investigacio i recullen els avengos aconseguits en

malalties neurodegeneratives.

D’altra banda i pel que fa als col-lectius que pateixen malalties, TVC i Catalunya Radio
han incorporat continguts dedicats a I'atenci6 de la salut mental. Tant el programa Tot
es mou de TV3 com EIl suplement de Catalunya Radio han entrevistat la coordinadora
del projecte “Ments despertes” per prevenir conductes de risc per a la salut mental en
joves. Sense ficcid de TV3 ha estrenat el reportatge La meva vida com una pel-licula
amb la participacié de persones que pateixen anoréxia nerviosa, les seves families i
terapeutes. També El mati de Catalunya Radio ha tractat el tema de la depressio i ha
donat a conéixer la iniciativa “polseres blaves” que visibilitza adolescents i joves que
pateixen algun trastorn mental per combatre I'estigmatitzacié. L’'Estat de Gracia de
Catalunya Radio s’ha fet resso del nombre creixent de diagnostics de trastorns de
I'espectre autista i com sorgeixen iniciatives per sensibilitzar la poblacié sobre aquest

trastorn.
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A més, altres malalties que han rebut una atencio per part dels canals i les emissores
de la CCMA han estat, per exemple, les neurodegeneratives, l'ictus, el cancer, les
patologies del dolor o la sida. Aixi, a Catalunya radio, La nit dels ignorants 3.0 ha
entrevistat una voluntaria de la Fundacié Miquel Valls, dedicada a I'esclerosi lateral
amiotrofica o s’ha fet resso del Dia Mundial del Dolor; Estat de Gracia ha tractat la
tematica de les persones cuidadores dels malalts de cancer i ha entrevistat el doctor
Bonaventura Clotet sobre I'estat de la investigacid de la cura de la sida. A més, a la
televisid, Els matins de TV3 ha parlat sobre els problemes de mobilitat reduida que

pateixen moltes persones després de patir un ictus.

Finalment, amb referencia als col-lectius amb malalties, el magazin Tot es mou ha
abordat el tema de la vacunacio i ha entrevistat la subdirectora general de Promocié de
Salut de la Generalitat després de l'alerta de 'OMS pel descens en I'administracié de

vacunes i la reaparicio de malalties que estaven gairebé erradicades.

D’altra banda, amb referéncia a I'atenci6 als col-lectius de persones afectades per
una discapacitat, tant les radios com les televisions de la CCMA s’han fet resso del Dia
Internacional de la Discapacitat en programes com Tot es mou de TV3, Popap de
Catalunya Radio o Tots els matins del mon de Catalunya Musica, que presenta el
projecte “Musica a l'abast”, de I'entitat ARTransforma, que facilita I'accés a la practica

musical a les persones amb diversitat funcional.

Més enlla de la programaci6 en relacié amb la commemoraci6 d’aquesta diada, i pel que
fa a les televisions, els magazins de TV3 inclouen temes d’actualitat que afecten el
col-lectiu de persones amb diversitat funcional. Es el cas, per exemple, d’Els matins,
que aborda el dret a vot del col-lectiu de persones amb discapacitat intel-lectual i
entrevista el portaveu del Consell de Participacié de Persones amb Discapacitat; o de
Planta baixa, que tracta sobre com les persones amb discapacitat tenen un cost de vida
més elevat que aquells que no pateixen cap discapacitat. Tant Els matins com Tot es
mou de TV3 entrevisten actors i actrius de la pel-licula Campeones, que compta amb
persones amb discapacitat intel-lectual entre el seu repartiment. A meés, Sense ficcio
preestrena el reportatge Down n’hi do que mostra la contribucioé de vuit persones amb

sindrome de Down en la creacio d’'un projecte cinematografic.

Aixi mateix, la diversitat funcional també es troba present en la programacio esportiva.
Esport3 continua emetent continguts d’esport adaptat i inclusiu al programa d’emissié

setmanal Zona UFEC, dedicat a les diferents federacions esportives catalanes, i
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continua emetent el programa Capacitats, que mostra com persones amb discapacitat
fisica i intel-lectual aconsegueixen gaudir de I'esport gracies al treball del mén associatiu
i de fundacions especialitzades. A més, el canal esportiu emet en directe la cerimonia
inaugural de la competicio internacional per a persones amb discapacitat intel-lectual

dels Special Olympics World Games celebrada a Abu Dhabi.

Pel que fa a la radio, s’han inclos continguts socials, culturals o esportius referits als
col-lectius de persones amb diversitat funcional. Per exemple, El mati de Catalunya
radio ha informat sobre I'educaci6 inclusiva en diverses edicions; I'espai Entre caixes
d’'iCat ha abordat el teatre inclusiu i ha presentat la companyia Pot Teatre, integrada per
persones amb discapacitat; o La nit dels ignorants ha parlat d’insercié laboral per a
persones amb discapacitat. Pel que fa a la practica esportiva, el programa Tot gira ha
inclos informacio sobre el Campus Campions de la Fundacié de la Federacié Catalana
de Futbol per a persones amb discapacitat i ha presentat I'equip de futbol inclusiu del
Club de Futbol Mollet Uni6 Esportiva, entre d'altres.

2.4 Problematiques socials

Durant el 2019, la CCMA integra en la seva programacio I'atencio a les problematiques
socials, essent les més presents la pobresa, la situacid vulnerable de les persones

menors d'edat no acompanyades i la crisi climatica.

Quant a les persones en situacio de pobresa, TV3 inclou continguts sobre aquesta
tematica en els seus magazins d’actualitat. Aixi, Els matins debat sobre I'abséncia d'un
conveni de deute derivat de la llei de pobresa energética, quatre anys després que
s'aprovés, o es fa resso de 'augment de poblacié treballadora amb un salari precari que
els situa per sota del llindar de la pobresa. En concret, i pel que fa a la infancia, el
programa entrevista el responsable de Politiques d’Infancia d’'UNICEF o tracta la relacié
directa entre 'augment de la pobresa i el creixement de la violéncia a les llars amb fills i
filles. També el magazin Planta baixa aborda aquesta problematica i, per exemple,
presenta I'estudi “Malnutricié, obesitat infantil i drets de la infancia” d’'UNICEF i la
Fundacié Gasol, que documenta la relacié entre la pobresa i I'obesitat infantil. L’'espai
de reportatges 30 minuts emet Viure de renda... basica, que tracta el debat sobre la

renda basica universal i explica la prova pilot que s’esta duent a terme amb mil families
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residents a Barcelona. També apunten com evoluciona la situacié a Finlandia o com es

debat sobre aquest tema a paisos com Namibia.

Pel que fa alaradio, el 2019 Catalunya Radio estrena en el dial digital I'espai quinzenal
MeteoMauri Green, sobre economia sostenible i ecologia. L'espai aborda en nombroses
ocasions el problema de la pobresa energetica i les possibles solucions. També
presenta el projecte “SopArt 2019 — Invulnerables”, acte benéfic que combina la
gastronomia i l'art per recaptar diners per combatre la pobresa infantil. La nit dels
ignorants 3.0 presenta I'associacié Bona Voluntat en Accid, que lluita contra la pobresa
i 'exclusi6 social al barri del Poblesec de Barcelona. | La finestra indiscreta entrevista la
directora de cinema Nadine Labaki, que denuncia la situacié de vulnerabilitat de les

nenes en entorns de pobresa.

Encara en relacié amb la pobresa, els programes d’actualitat de la CCMA han donat
visibilitat a problematiques relacionades com les dificultats en I'habitatge. A TV3, Els
matins entrevista el portaveu de la PAH per tractar sobre els desnonaments oberts o
debaten sobre el decret del Govern per limitar els preus del lloguer. L’espai Signes dels
temps presenta iniciatives sobre habitatge social, com ara la Llar Natalis, dedicada a

I'acollida de mares sense recursos.

També, els magazins Tot es mou i Planta baixa de TV3, o El mati de Catalunya Radio,
Popap i La nit dels ignorants 3.0 a Catalunya Radio, han donat visibilitat al Gran Recapte
d’Aliments 2019.

Pel que fa a programes de ficcid, destaca I'estrena a TV3 del llargmetratge musical Al
costat de casa, que mostra la historia dels desnonaments des d’una triple optica: la d'una
dona que és desnonada per no poder pagar la hipoteca, la d'un empleat de banc que
ha de fer els tramits per fer fora de casa els seus veins i la d’'un policia angoixat per

haver de fer efectiu el desnonament.

En segon lloc, pel que fa a la situacio de vulnerabilitat de les persones menors d’edat
no acompanyades, TV3inclou, al Planta baixa, una entrevista a la secretaria d’Infancia,
Adolescéncia i Joventut on es tracta la situacio de les persones joves tutelades per
I’Administracio puablica un cop compleixen la majoria d’edat. Sense ficcio també es
refereix a aquest col-lectiu en el reportatge Temps d’espera, sobre persones
desaparegudes, on expliquen com un ter¢ dels nois i noies tutelats per ’Administracio

fugen voluntariament del sistema d’atenci6 social. Relacionat amb el fenomen migratori,
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TV3 estrena el reportatge de produccioé propia Sabem acollir? a 30 minuts, sobre el
sistema d’acolliment de persones immigrades a Catalunya, que inclou les persones

menors d’edat.

També, el Super3 dedica un especial dins I'InfoK a les persones menors d’edat no
acompanyades, amb motiu del 30 aniversari de la Convencio dels Drets dels Infants. En
aquest programa s’explica en quina situacio es troben els infants migrants quan arriben
a Catalunya. Aixi mateix, s'explica com la guerra i la pobresa sén els motius que

empenyen els nens i nenes a fugir del seu pais d'origen.

A la radio, El suplement entrevista, per exemple, una persona membre de I'associacio
exMenas i en la seva versi6 d’estiu, i dins la seccié “No m’ho puc creure”, es debat com
s’ha creat una alarma social sobre la base de noticies falses entorn de les persones
menors d’edat no acompanyades. La nit dels ignorants 3.0 entrevista una voluntaria de
la plataforma Rubi Acull que denuncia els estereotips negatius entorn dels menors no

acompanyats.

La CCMA emet també continguts sobre I'emergéncia climatica coincidint amb una
triple motivacio: la celebracio de la Cimera Internacional d’Accio Climatica de 'ONU al
setembre, la Conferencia sobre el canvi climatic de 'ONU celebrada a Madrid al
desembre, i I'adhesi6 de la CCMA a “The Covering Climate Now”, una iniciativa per

potenciar I'interes dels mitjans de comunicacié en la crisi climatica.

Pel que fa a la televisid, Els matins a TV3 estrena una seccio fixa dedicada a la crisi
climatica. El programa aborda matéries com la inevitable adaptacié dels territoris al canvi
climatic o entrevista persones expertes sobre per qué el canvi climatic s’ha convertit en
una emergéncia. Igualment, el magazin Planta baixa tracta questions com la llei catalana
de canvi climatic després de dos anys d’haver estat aprovada, analitza la imatge de
I'activista adolescent Greta Thunberg i la seva influéncia en els joves, i el fenomen dels
“Fridays for Future”, manifestacions en I'ambit internacional de la comunitat estudiantil
que reclamen més accions contra el canvi climatic i I'escalfament global. ElI programa
Tot es mou també incorpora entrevistes i debats i tracta quiestions com I'extincio de les

glaceres.
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El canal generalista també ofereix reportatges sobre aspectes mediambientals, com ara:
Canvi climatic a ’Amazonia (30 minuts); L’home que va aturar el desert (60 minuts), que
mostra la recuperacié de la terra degradada del Sahel, a Burkina Faso, gracies a les
tecniques de conreu tradicionals, o Canvi climatic: 'empremta humana (60 minuts i en
versié reduida també a 30 minuts) sobre la intervencié humana sobre el clima. El
contenidor Sense ficcid emet el reportatge Out of plastics — sense plastic, que mostra

com el plastic ha envait les profunditats dels oceans.

Per la seva banda, el 33 inclou el documental Associar-se a I'ecosistema Terra i la série
documental de 5 episodis Nau espacial a la Terra. Latituds emet diversos documentals
sobre la qualitat de l'aire, com per exemple L’aire que respirem i Millorar l'aire que
respirem. El divulgatiu de cieéncia Quéquicom ofereix edicions com Estudiant el canvi
climatic al Pirineu, Canvi climatic: nivell critic o Les claus del canvi climatic. A més, es
recupera lI'entrevista del 1987 de I'espai Identitats a Ramon Margalef, bioleg catala i
expert en ecologia.

El Super3 emet dos especials de I'InfoK dedicats a I'emergéncia climatica (al setembre
i al desembre), en qué una persona experta respon les preguntes dels infants sobre
ecologia, medi ambient i el canvi en el clima; igualment, presenten un diccionari sobre
els conceptes clau i recomanen lectures especialitzades. En I'edici6 de desembre,
I'InfoK aprofundeix en la figura de l'activista Greta Thunberg i s’explica que sén els

Fridays for Future.

Quant a la radio, els magazins La nit dels ignorants 3.0 o Estat de Gracia es fan resso
dels Fridays for Future i, juntament amb El Suplement de Catalunya Radio, inclouen

informacio sobre la crisi climatica.

Finalment, en I'ambit digital, la CCMA es fa resso del Dia Mundial del Medi Ambient i
ofereix en el portal de TV3alacarta la série Les aventures de Capita Enciam, estrenada

fa 25 anys, que oferia consells sobre ecologia i sostenibilitat.

3. L’atencié als col-lectius vulnerables en la ficcié de producci6 propia

Les trames i els personatges de la ficcié analitzada donen visibilitat a col-lectius en

situacié de possible vulnerabilitat social: infants, persones grans i persones amb

malalties, amb diversitat funcional o amb altres factors de vulnerabilitat.
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La ficcié analitzada representa en la seva majoria la franja d’'edat de les persones
adultes (64,4%) i persones joves (23,2%), tot i que també hi tenen cabuda, en menys

proporcio, les persones grans i els infants.

Els infants (fins a 14 anys) representen el 3,6% del total de personatges de la ficcid
propia analitzada el 2019, principalment (més del 75%) en papers secundaris i

circumscrits a I'ambit familiar i académic.

Les trames mostren, principalment, el pas de la infancia a I'adolescéncia (per exemple
a Com si fos ahir, a Les de I'hoquei i a Benvinguts a la familia) i, en alguns casos, els
personatges recreen infants amb dificultats d’aprenentatge i infants que sén victimes

d’assetjament escolar o de pederastia (a La sala).

Les persones grans (a partir de 65 anys) sén el 8,8% del conjunt de personatges de la
ficcio analitzada. La majoria de les persones grans interpreten un rol secundari i en un

9,4% dels casos desenvolupen un rol protagonista.

L'etapa de la jubilacio dels personatges es presenta vinculada al creixement personal,
la formacio, el lleure i les relacions socials (Com si fos ahir) pero, també, com a suport
economic i de cura dels infants de la familia (Les de I'hoquei, Benvinguts a la familia i
Com si fos ahir). Aixi, un 46,9% dels conjunt dels personatges d’'aquesta franja d’edat

es mantenen laboralment actius, especialment, en I'ambit de les professions liberals.

Les trames de la ficcid en aquest segment de poblacié aborden temes relatius a
'economia de les persones grans (I'assetjament immobiliari, les rendes vitalicies) i
d’altres que incideixen en les relaciones afectives a la vellesa o en la cura i la salut de
les persones grans. En aquest sentit, el 21,9% dels personatges del grup d’edat de les

persones grans pateix una malaltia.

La salut i la malaltia, a qualsevol edat, també apareixen en la ficci6 analitzada, tot i que
no constitueix un tema central de les trames. Aixi, els personatges amb alguna afeccio
suposen el 7,5% del total de personatges i I'11,3% del conjunt dels personatges
principals. Aguesta circumstancia afecta de manera similar dones i homes en el conjunt

dels personatges.
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Les malalties mentals i les cardiovasculars son les predominants tant en el conjunt dels
personatges com en els papers principals. També es fa un esment a les malalties
minoritaries, coincidint amb les dates de celebracié de La Maraté de TV3 dedicada a

aquest tipus de malalties.

Els personatges amb diversitat funcional representen el 1,9% de la mostra total. Els
casos meés frequents que es presenten son els de persones amb mobilitat reduida arran
d’'un accident de transit. Pel que fa als personatges principals, només es mostra una

dona del grup de les persones grans amb una diversitat funcional auditiva.

Pel que fa a la vulnerabilitat social, el 10,2% del conjunt dels personatges de la ficcid
analitzada en presenten factors, associada a temes com la violéncia masclista, les

addiccions i els assetjaments sexual, escolar i immobiliari.

4. Acords del Consell de I’Audiovisual de Catalunya

Amb referéncia a les obligacions que estableix aquest epigraf, el Ple del Consell adopta
el 2019 dos acords:

e Acord 1/2019, de 16 de gener, sobre el documental Shootball, emés per la
Corporaci6 Catalana de Mitjans Audiovisuals en el marc del programa Sense ficcio,
el 12 de juny de 2018, de TV3

- Acord 1/2019

e Acord 5/2019, de 23 de gener, sobre el tractament de les informacions emeses el 16
de marc¢ de 2018 sobre I'assassinat de l'infant Gabriel Cruz al programa Tot es mou
de TV3.

- Acord 5/2019
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https://www.cac.cat/sites/default/files/2019-10/Ac.1-2019%20%20Shootball.%20v3_rev_AJ_1%20esmenes%20CFigueras%20net%20PD%20modificada.pdf
https://www.cac.cat/sites/default/files/2020-09/Acord_5_2019_ca.pdf

Lletrak. “La definicio, I'aplicacio i I'impuls, dins I’espai catala de comunicacié audiovisual,
d’'un model de comunicaci6 basat en la qualitat, la diversitat en I'oferta, el foment de la
innovacio, el respecte dels drets dels consumidors i I’exigencia ética i professional”

La lletra k de I'apartat 3 de l'article 26 de la Llei 22/2005 estableix diferents obligacions
de les missions de servei public que guarden relacié amb la “diversitat” i la “qualitat” de
I'oferta audiovisual de la CCMA. Per avaluar-ne el compliment, la diversitat s’aborda, en
aquest epigraf, mitjancant I'analisi de la tipologia de programacio de televisid i radio i de
I'origen de les produccions propies. La “qualitat” del model de comunicacio, al seu torn,
s’aborda en aquest epigraf a partir de tres punts de vista: un primer que guarda relacio
amb el foment de la innovacio, des de la perspectiva de la tecnologia i els continguts; un
segon, que afecta el respecte dels drets de les persones consumidores, mitjangant
I'actuacio dels sistemes de defensa de I'audiéncia de la CCMA; i, finalment, les dades
de dos estudis de qualitat (GFK i el Barometre d’Opinié Publica del Centre d’Estudis
d’Opinid) aporten informacié sobre la percepcié de I'audiéncia en relaci6 amb aquests

elements.

1. Diversitat de I'oferta

1.1 Oferta de televisi6

Televisi6 de Catalunya manté, durant el 2019, la seva oferta de canals amb
programacio diferenciada: TV3 ofereix la programacié generalista, el 33 vehicula
continguts culturals, el Super3 adreca la seva programacio a infants i joves, el 3/24 es

destina a la informacié continuada i Esport3 conté programacio esportiva.

En termes generals, TVC manté una programaci6 continuista respecte de la de 2018,
tot i que s’observen modificacions derivades d'estrenes i finalitzacions d’espais en els

diferents canals.

Aixi, com en temporades anteriors, TV3 presenta una graella de programacié on la
informacioé s’ubica principalment a la franja de mati, I'entreteniment, a la tarda, i la nit

conté continguts variats. Cada una daquestes franges s’encapcala amb un
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teleinformatiu, els habituals TN migdia i TN vespre als quals, durant I'Gltim trimestre del
2019, s’hi suma el TN mati.

Precisament, és durant la franja matinal quan es realitzen els principals canvis en la
graella del canal generalista, que afecten I'estructura de I'oferta informativa durant la
temporada de tardor-hivern del 2019: s’hi incorpora el TN mati (laborables de 6.30 a
8.25 h), que comporta la reformulacio d’Els matins, que perd la part de teleinformatiu. A
més, durant aquesta franja horaria el 12-14 se substitueix, a partir del setembre, pel nou
magazin d’'actualitat Planta baixa. EI TN comarques i el TN migdia continuen les

emissions en I'’horari habitual.

La resta del dia, els canvis s6bn menors. Durant la tarda es mantenen els programes
d’anys precedents: el divulgatiu Cuines, seguit de la série de sobretaula Com si fos ahir,

el programa d’entreteniment Tot es mou i el de satira d’actualitat Esta passant.

Quan a la programaci6 nocturna, i després del teleinformatiu, s’inicien dues franges de
prime time que varien en funcié del dia de la setmana. Durant el 2019 s’estrenen
diversos programes: séries de ficcidé, com Les de I'hoquei (de produccié propia) i La sala
(FORTA); el divulgatiu sobre noves tecnologies Revolucié 4.0 (adaptacio a la televisio
del programa homonim de Catalunya Radio); espais d'entreteniment i humor, com El
suplent, Control-T, Trenquin topics o el concurs Persona infiltrada. També s'hi
programen nous capitols d’El foraster, Cases d’algu, Els meus pares, Quan arribin els
marcians, La nit dels Oscars o Joc de Cartes. En acabar el prime time de nit, el programa

informatiu Més 324 (redifusio diaria del 3/24) dona pas a la programacié de matinada.

Els caps de setmana també presenten una graella continuista, amb informacio (butlletins
informatius del 3/24) en la franja del mati (el diumenge es combina amb programacio
religiosa), reemissions de programes d’entreteniment al migdia i ficcié a la tarda, a més
dels dos teleinformatius de migdia i vespre. El prime time de la nit de dissabte es dedica
a I'emissio del magazin FAQS, i el de diumenge, als reportatges del 30 minuts, seguit
de programacié diversa que varia al llarg de I'any i amb estrenes com No pot ser!
(divulgatiu sobre noves tecnologies), El celobert (adaptacié televisiva del programa

radiofonic musical d'iCat FM) o nous capitols de Katalonski i Quan s’apaguen els llums.

Durant la temporada d’estiu s’estrenen programes com l'espai d’entrevistes Globus

sonda, el d’humor Lokus day i nous formats com Manual de supervivéncia, Coolhunters
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o Tot anira bé, aixi com nous capitols d’Origen Catalunya, Res és impossible i Joc de

cartes estiu.

En relacié amb la tipologia de programes del canal generalista, la informacié configura
la meitat de la graella (50,7%), seguit de I'entreteniment (31,8%) i la ficci6 (11,7%), tots

amb percentatges molt similars als de I'any precedent.

Quadre 49. TV3. Temps d’emissid per tipologia de programes. Any 2019

Categoria % sobre el total Tipologia % sobre el total
Teleinformatius 32,2
Informacio 50,7 Magazins 16,6
Altres informatius 2,0
Musicals 14,2
Talk-shows i magazins
d’entreteniment 9.2
Entreteniment 318 Programes d'humor 3,9
Altres programes d'entreteniment 2,7
Concursos 1,9
Pel-licules cinematografiques 6,1
Ficcio 11,7 Séries de televisié amb actors 4.3
Pel-licules per a televisio 1,3
Formatius i Documentals 2,1
documentals 3.9 Divulgatius 1,8
Esports 0,8 0,8
Religiosos 0,4 0,4
Programes de serveis 0,1 0,1
Altres programes 0,4 0,4
Total 100,0 100,0

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya. Mostra de 183 dies.

El 33 comenca I'any amb I'endarreriment fins a les 21.55 h de I'hora d'inici que comporta
I'eliminacié de la reemissié de la série de produccio propia que habitualment obria les
emissions del canal cultural a les 21.25 h. Aixi, el 33 ocupa un total de 8 hores al dia
(fins ales 6 h de 'endemad) en la frequiencia compartida amb el Super3, mitja hora menys

que els anys precedents.

Quant a I'estructura de la graella, no s’hi aprecien altres diferéncies respecte del 2018.
Les emissions del 33 s’inicien el 2019 amb el concurs de llengua catalana El gran dictat
(reemissio) i, a partir d’aqui, s’hi emeten continguts diversos (principalment documentals

i divulgatius) amb una mateixa estructura de programacié: emissié de dos o tres
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programes de 22 h a 1.30 h i redifusié d’aquests programes. A la matinada i fins a les 6
h, s’hi emeten documentals, divulgatius o séries i es conclou amb un bloc de videoclips

musicals.

Pel que fa a les estrenes, durant el 2019 el 33 incorpora nous programes a la graella
que aborden temes de cultura i de coneixement des d’enfocaments variats: el programa
Favorits, sobre continguts singulars de les xarxes socials; Perfils, on dues persones del
mateix ambit, perd de generacions diferents, conversen sobre I'Gs professional de les
xarxes socials; el divulgatiu Obrint plaga, que aprofundeix en valors a partir de les
dinamiques gue genera el mén casteller; o els programes Inédits i Laberints, que fan Us
de l'arxiu de TVC, el primer per vehicular entrevistes a personatges de rellevancia
cultural de I'ambit catala (Laberints) i el segon per tractar temes concrets a partir del

collage de fragments audiovisuals.

Els caps de setmana s’estrena Adolescents iCat, la versid televisiva del programa
radiofonic homonim amb una seleccié de I'entrevista i dels temes més interessants
tractats durant la setmana a la radio; i el divulgatiu sobre la historia del cinema a

Catalunya La gran il-lusio.

Quant a tipologies de programes, gairebé dos tercos de la programacié del 33
(concretament el 63,4%) es dedica a formatius i documentals, percentatge lleugerament
superior al del 2018, que era del 60%; la ficcid, segona categoria de programes amb
més pes a la graella, representa el 18,7%, valor que es veu disminuit en 7 punts
percentuals respecte de I'any precedent, sobretot per I'eliminacié de la série diaria de

produccié propia.
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Quadre 50. 33. Temps d’emissié per tipologia de programes. Any 2019

Categoria % St(c))?erlle el Tipologia % sobre el total
Formatius i documentals 63,4 Documentals >1.5
Divulgatius 11,9
Seéries de televisio amb actors 10,4
Ficcié 18,7 Pel-licules cinematografiques 7,6
Pel-licules per a televisio 0,6
Altres informatius 4,2
Informacio 8,3 Magazins 3,1
Teleinformatius 0,9
Entreteniment 6,9 Musicals _ 37
Altres programes d'entreteniment 3,2
Programes de serveis 0,4 0,4
Religiosos 0,1 0,1
Altres programes 2,2 2,2
Total 100,0 100,0

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya. Mostra de 183 dies.

El Super3 ocupa la franja ditirna (en concret, de 6 a 21.55 h) de la frequiencia compartida

amb el 33 i emet continguts adrecats a infants fins a 14 anys, principalment ficcio.

Aixi, tal com explica I'apartat 2.1.1 de la lletra j, el canal infantil continua oferint

principalment séries d’animacidé que es complementen, al cap de setmana, amb

pel-licules i programes d’entreteniment (Wowzzy Baboom!, que s’estrena el 2019, i Rat

rank) o divulgatius (Manduka, una altra estrena del 2019) a més de l'informatiu diari

InfoK.

Les dades sobre les tipologies de programes de la graella del Super3 fan palés el pes

de la ficcio dins de la graella del Super3 (95,8%), principalment de les séries d’animacio

(87,8%). Aquests valors es mantenen en la linia dels observats I'any 2018.
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Quadre 51. Super3. Temps d’emissio per tipologia de programes. Any 2019

Categoria % ig?éf el Tipologia % sobre el total
Séries de televisié d'animacio 87,8
Pel-licules cinematografiques 6,9
Ficcio 95,8 Seéries de televisi6 amb actors 0,5
Pel-licules per a televisio 0,4
Obres singulars 0,2
Clubs infantils 2,3
Entreteniment 3,1 Musicals 0,4
Altres programes d'entreteniment 0,4
Informacio 0,6 0,6
doumentals 05 05
Total 100,0 100,0

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya. Mostra de 183 dies.

Esport3 emet principalment programacio esportiva, ja sigui en forma de retransmissions
de competicions com de magazins i informatius esportius. La graella, com I'any anterior,
presenta una estructura regular els dies laborables i varia en funcié de les competicions

i 'actualitat esportiva del moment els caps de setmana.

Durant el 2019 s’estrenen programes com Actius, un divulgatiu sobre l'activitat fisica
entre la gent gran; Esport global, una série de cinc documentals sobre esportistes
catalans d’elit. Aixi mateix, s'estrenen nous capitols de Campiones (sobre figures de
I'esport femeni catala) o Capacitats (sobre I'esport com a metode de superacio en la
vida d’algunes persones). El 2019 s’introdueixen continguts relacionats amb els
anomenats e-sports amb el programa eEsport3, un espai que transmet I'eFootball.Pro

League i la competici6 del videojoc Pro Evolution Soccer.

Quant a la tipologies de programes, les principals corresponen a retransmissions de

competicions (38,1%) i a magazins d'esports (31,9%).
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Quadre 52. Esport3. Temps d’emissi6 per tipologia de programes. Any 2019
% sobre el

Categoria total Tipologia % sobre el total
Retransmissions de competicions 381
esportives '

Retransmissions i 78.3 Magazins d'esports 31,9
actualitat esportiva Informatius d'esports 6,2
Altres programes esportius 2,1

o Documentals 11,7

Formatius i documentals 12,9 - -
Divulgatius 1,3
Entreteniment 4.5 Programes d'humor 4.5
» Informatius tematics 4.0
Informacio 4,3 -
Informatius de reportatges 0,2
Total 100,0 100,0

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya. Mostra de 183 dies.

El canal 3/24 manté l'estructura d'anys anteriors basada en un flux d’informacié
continuada, principalment de rodets informatius de 30 minuts de durada que es
completen amb els informatius d’emissié simultania amb TV3, els espais tematics i els

informatius especials per seguir I'actualitat.

Aixi, el 3/24 emet diariament el TN mati (novetat a la graella de tardor) TN migdia i TN
vespre de TV3 (aquests dos ultims, en simultani i interpretats en llengua de signes per
a persones amb discapacitat auditiva); el 12-14 (de dilluns a divendres, de 12.00 a 14.00
h), que també s’emet conjuntament amb TV3 fins a I'estiu, quan desapareix; el 3/24
aranés (de dilluns a divendres a les 15.40 h amb una durada de 20 minuts), un butlleti
informatiu en llengua aranesa; el Més 3/24 (de dilluns a divendres a les 22 h), un
magazin informatiu d’analisi més aprofundida de I'actualitat; el 3/24 Esports (diariament
a les 00.00 h), sobre I'actualitat esportiva del dia; i la redifusié del programa de TV3,

Accio politica (dissabtes a les 22 h; el 2019, de gener a marg).

Aixi mateix, el 3/24 retransmet en directe, totalment o parcialment, sessions del
Parlament, del Congrés i del Senat (vegeu lletra c) i, ocasionalment, d’altres cambres
legislatives (com el Parlament d’Andalusia, amb motiu del Debat d'investidura del
candidat a la Presidéncia de la Junta d’Andalusia; o el Parlament Europeu, amb motiu
d’haver estat constituit) i del Ple del Consell Municipal de Barcelona. D’altra banda, els
dimarts emet en directe la roda de premsa del Consell Executiu de la Generalitat i els

divendres, la roda de premsa del Consell de Ministres.
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Durant el 2019 el 3/24 emet especials informatius que segueixen esdeveniments
puntuals de I'actualitat informativa; és el cas dels especials per les tres convocatories
electorals (28 d'abril, 26 de maig i 10 de novembre) o per cobrir la constitucio dels nous
ajuntaments, per exemple. Pel que fa al judici de la Causa especial 20907/2017 al
Tribunal Suprem, el 3/24 fa un seguiment en directe del judici durant els quatre mesos
que dura (retransmissions de dilluns a dijous de 10 h a 14 h i de 16 h a 19.30 h, amb
petites variacions) i la setmana de la publicacio de la Senténcia del TS 459/2019 (14-19
d'octubre) el canal 3/24 emet conjuntament amb TV3 diversos informatius i realitza

diverses connexions en directe amb les mobilitzacions i els aldarulls posteriors.

A banda de l'atencio especial a aquests darrers esdeveniments, el 3/24 també fa un
seguiment diferenciat de jornades com la diada de Sant Jordi, la Diada Nacional de

Catalunya i el Dia Internacional de les Dones, amb programacié especial.

Origen de la producci6 i tipologia de programes

Durant el 2019, les produccions amb origen a Catalunya han estat majoritaries a la
graella de TV3, a excepcid de la ficcid, que prové d'origens diversos. En aquest sentit,
la informacié, contingut que configura la meitat de la graella de TV3, i I'entreteniment,
que en representa gairebé un terg, estan produits gairebé tots a Catalunya (99,8% i
98,8%, respectivament); aixi mateix, els formatius i documentals (3,9% de la graella)
s6n produits a Catalunya en un 89,6%. Només la ficcid (11,7% de la graella) prové
d’origens molt diversos: Estats Units (30,4%), Catalunya (22,9% en solitari i 2,8% més
guan és en produccié conjunta amb altres territoris de I'Estat espanyol), Regne Unit

(15,2%) o Franca (11,8%), entre els principals.

Quadre 53. TV3. Tipologia dels programes segons lI'origen de la producci6 en % del temps
d’emissi6. Principals paisos d’origen. Any 2019

Catalunya/Resta Regne Franca Altres paisos

Categoria Catalunya

d'Espanya Unit
Informacioé 99,8 -- -- -- 0,1 0,1
Entreteniment 98,8 0,07 -- -- -- 1,1
Ficcio 22,9 2,8 30,4 15,2 11,8 16,9
Formatius i
documentals 89,6 0.2 15 1.4 1 6,2
Esports 100,0 - - - - -
Religiosos 100,0 - - - - -
Programes de
serveis 1000 - - - - -
Altres programes 100,0 -- - -- - --

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.
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Al 33 i durant el 2019, les produccions amb origen a Catalunya s6n majoritaries en totes

les categories de programes excepte en el cas dels formatius i documentals (que

representen el 63,4% dels continguts del canal) i de la ficci6 (18,7% del canal). Els

formatius tenen procedéncies molt diversificades (Catalunya en un 37,5% del temps

d’emissio, perd també Regne Unit, Alemanya, Franca o Estats Units) com a la ficcid

(Catalunya en un 18,4% sola i un 5,2% amb altres territoris de I'Estat espanyol, pero

també Estats Units, Franca o Regne Unit). En la resta de programacio, la produccié

catalana suposa entre el 55,9% i el 100%.

Quadre 54. 33. Tipologia dels programes segons l'origen de la produccié en % del temps

d’emissié. Principals paisos d’origen. Any 2019

Catalunya

Categoria Catalunya d'/ Resta ngirle Franca Alemanya s;;%ss
Espanya
SSLT;Z‘;?;S 375 16 153 57 6.1 7.4 26,4
Ficcio 18,4 5,2 6,3 21,8 13,8 11 334
Entreteniment 63,9 8,5 27,6
Informacio 71,7 2,2 2,0 9,6 1,6 12,9
programes de 100,0 - - - - - -
Religiosos 100,0 -- -- -- -- -- -
Altres programes 55,9 -- -- -- -- -- 441

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.

La ficcio, génere que configura el 95,8% dels continguts del Super3, prové d’'un ventall

molt ampli d’origens, entre els quals destaquen Franca (15,7%), Estats Units (12,9%),

Japo (12,3%), Catalunya (12% en solitari i 1% meés en col-laboracié amb altres territoris

de I'Estat espanyol) i Singapur (10,3%). La resta de programacié del canal infantil s’ha

produit tota a Catalunya.

Quadre 55. Super3. Tipologia dels programes segons l'origen de la produccié en % del

temps d’emissi6. Principals

paisos d’origen. Any 2019
Catalunya

Categoria Catalunya / Resta Franca NETolo) Singapur AI_t_res
d’Espanya paisos
Ficcio 12,0 1,0 15,7 12,9 12,3 10,3 35,9
Entreteniment 100,0 -- -- -- -- -- --
Informacio 100,0 - -- -- - - --
Formatius i 100,0 B _ _ B _ _

documentals

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.
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L’actualitat esportiva, la principal categoria de programes que s’emet a Esport3, esta
produida en un 78,8% a Catalunya. Els formatius i documentals, en canvi, provenen de
diversos origens: Catalunya (32,3% sola i 2,3% més en col-laboracié amb altres territoris
de I'Estat espanyol), Regne Unit (20,3%) i Alemanya i els Estats Units (tots dos amb
percentatges entorn del 7%), a més daltres amb preséncia més minoritaria.
L’entreteniment i la informacio del canal esportiu correspon tota a obres amb origen a

Catalunya.

Quadre 56. Esport3. Tipologia dels programes segons I'origen de la producci6 en % del
temps d’emissié. Principals paisos d’origen. Any 2019
Catalunya

Categoria Catalunya /Resta Reg_ne Alemanya EUA . Resta AIEres
, Unit d'Espanya paisos
d'Espanya

Actualitat
esportiva 8.8 - 1,0 31 1,2 3,0 12,9
Formatius i
documentals 32,3 2,3 20,3 7,1 7,4 1,1 29,6
Entreteniment 100,0 - - - - - -
Informacio 100,0 - - - _ _ _

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.

1.2 Ofertaderadio

L’oferta de Catalunya Radio del 2019 es continua vehiculant a través dels seus quatre
canals radiofonics amb continguts diferenciats: Catalunya Radio emet programacio
generalista; Catalunya Informacié és una emissora d’informacié continua; Catalunya
Musica es dedica, principalment, a la musica classica; i iCat se centra en els continguts
culturals i musicals. Aquestes emissores de la FM es complementen amb els canals
digitals +CatRadio (programaci6 divulgativa i d’entreteniment) i catmusica.cat (musica

classica).

Catalunya Radio manté I'estructura de graella d’anys anteriors amb algunes novetats
pel que fa a la programacié. La franja del mati la continuen ocupant els magazins El mati
de Catalunya Radio (laborables) i El suplement (festius), que, en el cas d’aquest ultim,
perllonga la seva durada i incorpora seccions que anteriorment havien tingut entitat de
programa (L'ofici d’educar, Mans, Un restaurant canibal a Berlin, Pista de fusta). Durant
els dies laborables, la franja del migdia conté programacié divulgativa (Popap) i
informativa (Catalunya migdia) i la primera hora de la tarda inclou un magazin
d’entreteniment (Estat de Gracia, que redueix la seva durada) i el programa d’humor

APM?, que el 2019 passa a tenir entitat de programa. La franja del vespre-nit I'ocupa la
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informacié esportiva (Tot costa i El club de la mitjanit) i I'informatiu Catalunya nit. Ja de
matinada, s'incorpora a la graella Adolescents iCat, un programa originari d’'iCat, i es

manté La nit dels ignorants 3.0.

Els caps de setmana, a més del magazin del mati, la graella de Catalunya Radio inclou
informacié al migdia (Catalunya migdia i Tot gira migdia) seguit de programes divulgatius
(Els viatgers de la gran anaconda i En guardia!) i ja en la franja de tarda, programacio
esportiva. Durant la nit s'emeten espais divulgatius (Solidaris, Revolucié 4.0), culturals
(Ciutat Maragda) i d’entreteniment (El divan i Crims, que passa a emetre’s els dos dies).
Aixi mateix, durant el 2019 s’estrena el programa Les dones i els dies (dissabtes a la
nit), que reivindica la figura de dones que han desenvolupat la seva activitat en ambits

diversos.

En relacié amb la distribucié per categories de programes, s'observa que la informacié
és el génere predominant a la graella de Catalunya Radio (37,8%), seguit de
I'entreteniment (25,9%) i els esports (21,3%), tots ells amb valors similars als del 2018

(amb variacions de, com a molt, dos punts percentuals).

Quadre 57. Catalunya Radio. Tipologia de programes. Any 2019

Geénere Percentatge
Informacio 37,8
Entreteniment 25,9
Esports 21,3
Culturals 7,1
Divulgatius 3,8
Musicals 3,8
Religiosos 0,3
Total percentatge 100,0

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.

Catalunya Informacié emet informacié continuada al llarg de les 24 hores de dia,
agrupada en blocs de 30 minuts de durada en els quals es transmet informacié d’abast

general, aixi com informacio esportiva i de serveis (temps i transit).

A banda del flux informatiu, I'emissora de noticies inclou totalment o parcialment i de

manera simultania, els programes de Catalunya Radio El mati de Catalunya Radio (6-8
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h), Catalunya migdia (14-16 h; 14-14.30 h els caps de setmana), Catalunya nit (21-23 h)
i El suplement (6-10 h).

Durant I'tltim trimestre del 2019, s’incorpora a la graella el programa Catalunya al dia
(laborables 13-14 h), un informatiu territorial que inclou informacié de I'entorn proxim
mitjancant corresponsalies a les comarques de Girona, Barcelona, Tarragona, Lleida,
les Terres de I'Ebre, els Pirineus i la Vall d’Aran. D’altra banda, es manté la programacio
informativa en llengua aranesa: Eth maitin d’Aran (8-9 h) i Catalonha Informacion en
aranés (12-13 h).

Durant el 2019 es mantenen en antena els programes L’hemicicle (setmanal), sobre
l'activitat del Parlament de Catalunya, i 3 rondes, sobre I'activitat castellera. Finalment,
i com en anys anteriors, Catalunya Informacié emet microespais sobre tematiques
diverses intercalats en la programacio. Es el cas d’El primer sector (pagesia, pesca i
ramaderia), Un pais per voltar (turisme) L'efecte papallona (medi ambient), Economia i
empresa (empreses i negocis), Llibres per escoltar (literatura), La discoteca (novetats
discografiqgues), Mapamundi (historia), Tips (gastronomia), L'apuntador (cartellera
teatral), Via verda (mobilitat sostenible), La poma de Newton (ciéncia) o Costumari
abreujat (tradicions).

Catalunya Musica és I'emissora especialitzada principalment en musica classica, pero
oberta a altres géneres i estils musicals com el jazz, I'dpera, la misica contemporania i

les muasiques del mén.

Gran part de la seva programacio es dedica a la transmissié de concerts, ja siguin en
directe o en diferit, enregistrats arreu de Catalunya o de procedéncia internacional. Aixi,
durant el 2019 s’ofereixen la majoria dels concerts de la temporada de I'OBC i la gran
majoria de les representacions de la Temporada d’Opera del Gran Teatre del Liceu,

entre d'altres.

De dilluns a divendres, la graella de Catalunya Musica conté programes fixos com el
magazin musical Tots els matins del mén (7-10 h) reformulat durant el 2019, el
monografic sobre un compositor concret El compositor de la setmana (10-11 h), el
programa sobre musiques de tots els estils Els gustos reunits (13-14 h), el nou programa
de jazz Café Jazz (15.30-16 h) o linformatiu sobre l'actualitat musical Assaig general
(18-19 h). La graella del cap de setmana conté espais musicals tematics d'estils i

generes diversos: de musica tradicional (So de cobla), d'opera (Una tarda a I'dpera), de
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musica classica i electronica alhora (nhou programa Focus), de masiques del moén (Les
cordes de I'ukelele), de musica classica (Els homes classics) o de la musica al mén de
les arts escéniques (El violi vermell i EI millor dels temps). Igualment, s’hi emeten
programes sobre el mon dels instruments (El taller del lutier) i sobre musics (Solistes) o

sobre preferencies musicals (I tu, qué escoltes?).

Finalment un dels esdeveniments de I'emissora durant el 2019 és I'organitzacié i emissié
del concurs internacional bianual de cant coral amateur Let The Peoples Sing de la Uni6

Europea de Radiodifusio.

Quant a iCat, la principal novetat de I'any recau en la produccié6 i difusié de continguts
d’iCat en video. Aquest nou format de transmissié dels continguts s’aplica a Adolescents
iCat, iCatKids i Generaci6 digital (tots emesos per la FM, pel canal d'iCat a YouTube i

per les xarxes socials).

D’altra banda, entre setmana es manté la programacié de radioférmula musical, que
ocupa les hores centrals del dia (10-18 h) i la franja de matinada (23.30-7 h). La resta
del temps es dedica a programes musicals (Independents, Pista de fusta, El celobert,
Delicatessen) i culturals (Entre caixes, L'irradiador, Serioses Memento i Generacio
digital) aixi com al programa magazin despertador Els experts, que combina totes dues

coses (musica i cultura) o I'Adolescents iCat.

Els caps de setmana contenen radioférmula musical, a més de programes com iCat
Kids, 5 songs (musics que expliquen la seva vida a través de les cancons que els han
marcat), aixi com els musicals especialitzats Casa Babylon (musiques festives), Beats
per minut (Groove electronic), Songhunter (underground), Jazz Watusi (jazz), iCatMans

(musica d’arrel) o Sona9 (actualitat de I'escena musical catalana).

D’altra banda, iCat continua retransmetent concerts i festivals que se celebren arreu de
Catalunya, com ara el Sénar, el Primavera Sound, el Cruilla o el Mercat de Musica Viva
de Vic.

A I'tltim, i en relaci6 amb I'entorn exclusivament digital, +CatRadio estrena el 2019

Green MeteoMauri, un programa quinzenal que es combina amb el MeteoMauri i que
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versa sobre eficiéncia i sostenibilitat practica en mobilitat, consum, llar, comerg, empresa

o turisme.

2. Innovacié tecnologica i continguts

Segons dades facilitades per la CCMA i publicades a la Memoria anual d’activitats, la
Corporacié continua desenvolupant diversos recursos i projectes d'innovacio

tecnologica durant I'any 2019.

Una de les novetats es refereix a la primera retransmissio de continguts a través de la
tecnologia de telefonia mobil 5G. En relacié amb la tecnologia IP, s’executa un sistema
de control remot que implica el control d’equips connectats des de qualsevol lloc de la
xarxa i 'automatitzacio en la configuracié dels llocs de treball als controls d’estudi. Pel
que fa a les tecnologies Big Data, es consoliden els sistemes de recomanacio
personalitzada de continguts de video tant per persones usuaries registrades com per
dispositius (cookies). A més, durant I'any 2019 s'inicia un projecte de codificaci6 de
senyal al navol que incideix en els canals de directes de les plataformes digitals i en

millora la qualitat d’emissié.

Segons informa la CCMA, els estudis de produccié audiovisual incorporen noves eines
tecnologiques. En el cas de la televisio, la implantacié del Tracking Spy Red permet
treballar la realitat augmentada. En el cas de la radio, s’instal-len cameres, reproductors
de video, un videowall i un sistema d'il-luminacio per a les emissions en streaming per

internet.

L'any 2019, la CCMA continua participant en els projectes de recerca EasyTV i ImAc
(Immersive Accessibility), dins del programa H2020 de la Comissié Europea. El primer
té lI'objectiu de facilitar a prestadors i productors de contingut I'obtencié de serveis
avancats d’accessibilitat, mentre que el segon pretén integrar els serveis d'accessibilitat

en els nous continguts de televisié immersiva (vegeu la lletra e).

A més, la CCMA anuncia la seva propera patrticipacié en dos projectes inclosos en el
pla d’actuacions de la Comunitat Ris3CAT Media, impulsada per la Generalitat de

Catalunya: PICAE, que estudiara models innovadors de recomanacié de continguts
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audiovisuals i editorials; i ViVim, que té el proposit de desenvolupar un nou format

audiovisual basat en el video omnidireccional.

La innovacié aplicada als continguts es posa de manifest a través de diversos
exemples al llarg del 2019, tal com detalla la Memoria anual d’activitats. La cobertura
informativa digital first i multidistribuida s’aplica a esdeveniments com el judici de la
Causa especial 20907/2017 al Tribunal Suprem i les diferents convocatories electorals.
Altres exemples es refereixen a I'editorialitzacié dels continguts en funci6 de la
plataforma de distribucié, i a I'ambit de la narrativa transmédia (per exemple, en el
programa divulgatiu No pot ser! i en la serie Les de I'hoquei, a TV3). A banda,
s’incrementa la produccié de programes exclusius per a I'entorn digital (Bricoheroes o
Crims) i de continguts extres que deriven de programes en antena i que només es
poden consultar a les plataformes digitals (seccions de Manduka, Rat Rank o
TV3XUnTub).

3. Mecanismes adrecats a la defensa de I'audiéncia

Els mecanismes de defensa de l'audiéncia contribueixen a garantir els drets de les
persones consumidores. En aquest sentit, la CCMA disposa del Servei d’Atencio a
I'’Audiencia, que respon les comunicacions adre¢cades per les persones usuaries en

relacié amb la programacio, les activitats i els serveis oferts per la Corporacié.

Segons I'Informe anual de la Defensora de I’Audiencia de la CCMA, el Servei d’Atencio

va rebre 16.441 comunicacions a través del seu web durant el 2019 (I'any 2018, 16.064).

CAC. Informe en relacié amb el compliment de les missions especifiques 177
del servei public de competéncia de la Generalitat de Catalunya. Any 2019



Figura 47. Distribuci6 de les comunicacions per mitjans i entitats filials. Any 2019

=TVC
= Grup d’emissores de Catalunya Radio
Fundacié La Marat6

Defensora de I'Audiéncia

Font: Informe anual de la Defensora de I'’Audiéncia de la CCMA. Any 2019.

Quadre 58. Ranquing dels 10 programes de TVC i del grup d’emissores de Catalunya Radio

amb més comunicats rebuts. Any 2019
Nom del programa Nre. comunicats rebuts Canal o emissora

Tot es mou 816 TV3
Preguntes frequents 791 TV3
Telenoticies 592 TV3
El mati de Catalunya Radio 478 Catalunya Radio
Els matins 298 TV3
Més 324 154 TV3i3/24
Com si fos ahir 148 TV3
Esta passant 131 TV3
El detectiu Conan 110 Super3
El suplement 101 Catalunya Radio

Font: Elaboracioé propia a partir de les dades de I'Informe anual de la Defensora de I'Audiéncia de la CCMA.
Any 2019.

4. Valoracions de les persones usuaries de la qualitat del servei

La CCMA encarrega anualment a 'empresa GFK una analisi de la qualitat dels canals

de televisio que es reben a Catalunya i la seva percepcio per part de l'audiencia.

Els resultats d’aquest panel qualitatiu corresponent a I'any 2019 mostraria, segons
reporta la CCMA, que TV3 obté la valoracié més elevada entre els canals generalistes,

amb un index mitja de 8,5 sobre 10. Per franges d'edat, les valoracions de TV3 oscil-len
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entre el 8,3 de la franja de 35 a 44 anys i el 8,9 corresponent als menors de 34 anys. La

millor valoraci6 del 33 s’obté a la franja de 35 a 44 anys (8,4).

Segons el panel de GFK, el 84,4% de les persones enquestades consideren que la
programacio de TV3 és de “molta qualitat”. En el cas del 33, aquest percentatge se situa
en el 74,1%.

Quant als teleinformatius, I'estudi de GFK per a la CCMA mostraria que els de TV3
lideren el ranquing qualitatiu, amb una valoracié mitjana de 8,6. El 96,1% del panel
considera que els informatius de TV3 son creibles i de confianga, i el 93,8% els qualifica

d’'imparcials i objectius.

Segons el Barometre d’Opinié Pablica (BOP)® que realitza el Centre d’Estudis d’Opinié
(CEOQ), el 43,6% de les persones enquestades responen que el canal de televisié on
miren habitualment els informatius és TV3. Quant a la radio, Catalunya Radio aglutina
el 24,3% de les respostes relatives a I'emissora on s’escolten habitualment els

informatius. Catalunya Informacié en registra el 3,4%.

16 CEO. Barometre d'Opinié Politica (BOP). 3a onada 2019. [Consulta: marg 2021].
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Lletra I. “L’afavoriment de I'accés dels ciutadans de Catalunya a la formacio, la difusio, el
coneixement i la divulgaci6 maxims dels principals esdeveniments politics, socials,
economics, cientifics i esportius de la societat de Catalunya i les seves arrels historiques,
preservant d’una manera especial la memoria historica i el patrimoni dels seus testimonis i la
promocio de les expressions i manifestacions culturals més diverses, particularment de les
vinculades a I’Gs dels mitjans audiovisuals”

L'observanca de les obligacions que estableix la lletra | s’analitza en tres apartats: en
primer lloc, s’aporten dades sobre I'atencio informativa que reben els principals items de
l'actualitat als teleinformatius de TV3 i als informatius diaris de Catalunya Radio;
seguidament, s’estudia la programacié emesa relacionada amb la preservacio de la
memoria historica; i finalment, es dona compte de la programacié que versa sobre

esdeveniments de rellevancia per a la societat catalana.

1. Atenci6 informativa als principals esdeveniments de la societat de Catalunya

als teleinformatius i als informatius diaris de radio

Els teleinformatius de TV3 i els informatius diaris de Catalunya Radio comparteixen, més
enlla de la inclusié o no de seccions fixes d’esports, meteorologia o transit, un patré
informatiu ampliament coincident que es configura sobretot a partir d’'un gran nucli
central, la cronica politica (més d'un ter¢ del total), i altres dos eixos principals, les
informacions d’ambit internacional i les referides al mon de la cultura (un altre terg de
manera conjunta i amb un pes individual similar). A banda d’aquests tres pols sobre els
quals pivota el gruix de la informaci6 i amb una proporcié propera al 10% se situen tant
les informacions de societat con les que guarden relacié amb I'economia, mentre que la

resta d'ambits tematics tenen una preséncia relativa meés petita i variable.

Partint d’'aquest marc informatiu, durant el 2019, el conjunt de noticies que giren entorn
de les relacions entre Catalunya i I'Estat espanyol son les que, en la mostra analitzada,
sumen més temps als teleinformatius TN migdia i TN vespre de TV3, amb un 18,4% del

total.”” Es tracta d'una xifra més elevada que la que es va registrar el 2018 (11,7%),

17 Les dades corresponen a una mostra estadistica de les noticies emeses en els teleinformatius esmentats.
En aquest comput no s’hi inclouen els blocs de titulars i/o de resum ni les seccions d'informacié
meteorologica i informacié esportiva.
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principalment arran de I'atencid informativa que va suscitar el judici de la Causa especial
20907/2017 al TS. La informacié entorn d’aquesta questio suposa la meitat del temps
d’aquest item (53,1%) i se centra, sobretot, en el desenvolupament de les sessions de
la vista oral, especialment al febrer, quan comenca, i en les mobilitzacions de protesta
contra la Senténcia 459/2019 que va emetre el tribunal i els aldarulls posteriors, a
'octubre. A més distancia se situen el debat i els posicionaments davant els actes i la
simbologia de suport en I'espai public a les persones empresonades o a I'estranger a
causa del procés independentista (14,1% del total de I'item); les noticies que al-ludeixen
a la participacio electoral i I'exercici del carrec electe de les persones processades 0 en
situacio de processos d’extradicié per la Causa especial 20907/2017 al TS (8,2%) i les
gue fan referéncia a les diferents estratégies politiques entorn del model de relacions

entre Catalunya i I'Estat espanyol (6,9%).

La informaci6é que aplega la cronica politica d’ambit internacional esdevé el segon gran
grup de noticies amb més temps als teleinformatius de TV3, amb un 14,9% del total,
que suposen 2,5 punts percentuals menys que el 2018. En aquesta esfera internacional,
les informacions sobre les politiques implementades per I'’Administracié Trump son les
gue sumen una proporcié més elevada de temps (13,2%) i, amb una atenci6 similar
(12,1%), se situen les peces que donen compte de la inestabilitat politica a Venecuela.
El debat sobre la sortida del Regne Unit de la Unié Europea acumula, al seu torn, el
8,2% del temps total de la informacié politica internacional i, amb gairebé el 4% cada
una, la segueixen la informacioé sobre les eleccions legislatives a Israel i la que se centra

en I'agenda politica del president rus Viadimir Putin.

Els esdeveniments culturals que es divulguen en els teleinformatius analitzats sumen
una proporcié de temps de noticia del 14,1% del total, una xifra que representa 1,9 punts
percentuals més que el 2018. En aquest conjunt d'informacié s’hi registra una diversitat
de temes elevada, que inclouen la cobertura de festivals, concerts o actes de cultura
popular, reculls de les novetats editorials i discografiques, estrenes cinematografiques i

teatrals, exposicions artistiques, etc.

Com a quart item amb més temps de noticia a TV3 (13,3%) se situen les informacions
derivades dels diferents processos electorals que es van celebrar durant el 2019: d’una
banda, dues eleccions a les Corts Generals (el 28 d’abril i el 10 de novembre); i de l'altra,
els comicis del 26 de maig, en que concorren en una mateixa jornada les eleccions
locals, al Parlament Europeu i a les cambres d’algunes comunitats autonomes de I'Estat.

Les informacions relacionades amb les dues eleccions a les Corts Generals, que se
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centren sobretot en les negociacions per a la investidura de Pedro Sanchez com a
president del Govern de I'Estat, suposen el 67,4% del temps total de I'item. El 32,6% del
temps restant correspon a les noticies que fan referéncia al 26M, que es distribueix en
proporcions similars entre peces sobre la campanya electoral de les candidatures i els
actes de partit previs a aquest periode, d’'una banda, i la constitucié dels ajuntaments i

les cambres legislatives autonomiques un cop celebrats els comicis, de l'altra.

A l'dltim, la informacié que aborda el canvi climatic i les mesures per reduir la
contaminacio suma el 2,1% del temps de noticia total. En aguestes noticies, el debat
sobre l'impacte del canvi climatic i les mesures de les administracions per reduir-lo
suposen el 34,9% del temps de I'item. Amb un 20,9% del total se situen les noticies que
tracten de manera especifica els episodis i les mesures per combatre la contaminacié a
les grans ciutats i arees metropolitanes i, amb un 16,5% les segueixen les que se centren
en la implantacié de Zones de Baixes Emissions a les grans ciutats, majoritariament

Barcelona.

Quadre 59. TV3. Temps de noticia dels sis principals items informatius en els
teleinformatius. Any 2019

Principals items informatius %
Relacions entre Catalunya i I'Estat espanyol 18,4
Cronica politica d’ambit internacional 14,9
Esdeveniments culturals (exposicions, festivals, representacions teatrals, estrenes 141
cinematografigues, presentacio de llibres, etc.) '
Processos electorals (eleccions a les Corts Generals del 28A i 10N i eleccions 133

municipals, al Parlament Europeu i a diverses CCAA del 26M)
Canvi climatic i mesures per reduir la contaminacié 2,1
Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.

Els informatius analitzats de Catalunya migdia i Catalunya vespre de Catalunya Radio,
com els de TV3, també tenen com a item principal les relacions entre Catalunya i I'Estat
espanyol, amb el 17,8% del temps de noticia total,** 3,1 punts percentuals més que la
xifra registrada el 2018. Prop de la meitat de les informacions que inclou aquest item
(43% del total) fan referéncia al judici de la Causa especial 20907/2017 al TS, sobretot
al desenvolupament de les sessions de la vista oral i, tot i que menys, al debat entorn
de les possibles consequéncies politiques de la futura senténcia i a les mobilitzacions

de protesta i els aldarulls posteriors un cop és emesa pel tribunal. Els altres tres temes

18 En aquest comput no s’hi inclouen els blocs de titulars i/o resum ni les seccions d’informacio
meteorologica, informacio del transit i informacié esportiva.
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amb més temps de noticia en aquest item sobre les relacions entre Catalunya i I'Estat
espanyol acumulen cada un entorn de la desena part del total: la participacid6 com a
candidats i I'exercici del carrec electe de les persones processades o en situacio de
processos d’extradicié per la Causa especial 20907/2017 al TS (10,3%), els actes i la
simbologia de suport en I'espai public a les persones empresonades o a I'estranger arran
del procés independentista (9,6%) i les estratégies politiques entorn del model de

relacions entre Catalunya i I'Estat espanyol (8,5%).

Les informacions que recullen els esdeveniments i les manifestacions culturals, de
tipologia molt variada, constitueixen el segon gran tema per temps de noticia als
informatius diaris de Catalunya Radio, amb un 14% del total. Es tracta d'una xifra que

creix gairebé 3 punts respecte de les dades del 2018 (10,9%).

El tercer item per temps de noticia I'integren les informacions sobre els processos
electorals que van tenir lloc durant el 2019, amb un 13,5% del total. Gairebé tres quartes
parts d’aquesta informacio (71,8%) corresponen a peces que al-ludeixen a les eleccions
a les Corts Generals del 28A i del 10N, de les quals en gairebé la meitat del temps es fa
referéncia a les negociacions per a la investidura de Pedro Sanchez com a president del
Govern de I'Estat durant I'interval entre els dos comicis. El 28,2% del temps restant en
aguest item es dedica als comicis locals, al Parlament Europeu i a les cambres d’algunes
comunitats autdonomes de I'Estat que es van celebrar el mateix dia, el 26M. En aquest
darrer cas, les peces guarden relacid, d’'una banda, amb la campanya electoral i els
actes de partit previs amb vista a les eleccions i, de l'altra, amb la constitucié dels

consistoris i les assemblees autonomiques.

La informacid relativa a la cronica politica internacional acumula el 12,2% del temps de
noticia als informatius diaris de Catalunya Radio, una xifra similar a la de l'any
precedents (12,9%). Els tres temes que aglutinen més temps de noticia sén, amb
gairebé una desena part del total cada un, els mateixos que es registren a TV3, tot i que
en ordre diferent: el debat sobre la sortida del Regne Unit de la Unié Europea (11,8%),
les politiques de I'Administracié nord-americana de Donald Trump (10,1%) i la
inestabilitat politica a Venecuela (9,9%). A més distancia se situen peces sobre les
vagues generals convocades contra la reforma del sistema de pensions del Govern de
Franca (4,2%) i les noticies relacionades amb les protestes a Hong Kong contra el

projecte de llei d'extradicio a la Xina (4%).
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Finalment, el cinqué item informatiu amb més temps de noticia al-ludeix, amb un 2,3%
del total, a la crisi economica en alguna de les seves facetes. Gairebé la meitat d’aquest
temps (44,4%) aglutina informacié que aborda aspectes relatius a les repercussions en
I'ambit laboral (expedients de regulacié d’ocupacio, dades d’atur, manifestacions de
persones pensionistes, etc.). El debat politic i les mesures entorn de I'accés a I'habitatge

és l'altra tematica destacada per temps, amb gairebé un terg del total de 'item (31,9%).

Quadre 60. Catalunya Radio. Temps de noticia dels sis principals items informatius en els

informatius diaris. Any 2019
Principals items informatius %

Relacions entre Catalunya i I'Estat espanyol 17,8
Esdevenimgnts culturals (expg,sicion's, festivals, representacions teatrals, estrenes 140
cinematografigues, presentacio de llibres, etc.) '

Proc_e_ssos electorals (eleccions a I_es C_orts Generals del 28A i 10N i eleccions 135
municipals, al Parlament Europeu i a diverses CCAA del 26M) '

Cronica politica d’ambit internacional 12,2
Crisi economica i financera mundial 2,3

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.

2. Programes relacionats amb la preservacié de la memoria historica

Els mitjans de la CCMA aborden, a partir de formats diversos, continguts relacionats
amb diferents moments i esdeveniments que configuren la memoria historica i que

contribueixen a preservar-la.

Aixi, en relaci6 amb el 80é aniversari del final de la Guerra Civil espanyola, TV3
ofereix diversos documentals que evoquen aquest periode: Milicianes, sobre
I'afusellament de cinc milicianes a Mallorca a principis de la Guerra Civil; Terra cremada:
La destrucci6 de Barcelona?, sobre les memories del conseller de la Generalitat Miquel
Serra i Pamies per aconseguir que Barcelona no fos destruida per I'exércit republica
durant la retirada i Art i rebel-lia. Carles Fontseré a contracorrent, documental que gira
entorn d’aquest pintor i fotograf de I'exili politic. EI 33 també ofereix el documental Temps
de caritat, que recorda la Casa de la Caritat, edifici que va acollir els infants abandonats

durant la Guerra Civil.

En un altre format, els magazins Els matins i Quatre gats també aborden aquesta

questio. En el primer cas, s’hi recomanen llibres que giren al voltant d'aquest tema i en
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el segon, es dedica un programa especial a la memaria historica I'endema del 80e

aniversari del final de la Guerra Civil.

A més, TV3 continua oferint el programa Trinxeres, que recorre I'tltim front de la Guerra

Civil espanyola a Catalunya.

La programacio radiofonica també commemora aquesta efemeride al programa El
suplement (Catalunya Radio) i al programa Solidaris: en tots dos espais es parla sobre
la ruta de I'exili republica cap a la Catalunya Nord 80 anys després de I'entrada de les
tropes franquistes a Barcelona. A més, el programa Un pais per voltar (Catalunya
Informacio) visita escenaris de la Guerra Civil que van tenir un paper clau, com
I'aerodrom de Rosanes, al Vallés Oriental. Des de I'ambit musical, Catalunya Mdusica
ofereix el concert “MUsica sota les bombes: Fer musica a Barcelona durant la Guerra
Civil’, concert que organitza el Memorial Democratic a la capella de Santa Agata de

Barcelona i que recull obres que es van compondre en el context de la Guerra Civil.

La programaci6é dels mitjans de la CCMA també aborda I'etapa del franquisme. Aixi,
Sense ficcié recupera, amb motiu de la celebracié dels deu anys d’emissié del programa,
Avi et trauré d’aqui, La canc6 censurada i Pujol/Catalunya, el consell de guerra. A més,
el sisé capitol de la série documental La gran il-lusié del 33, sota el titol “Ombres del
franquisme”, aborda la repressié i la censura que pateix el cinema durant I'época

franquista.

La Primera Guerra Mundial és una altra de les tematiques relacionades amb la
memoaria historica que s’aborda per part dels mitjans de la CCMA. Aixi, TV3 emet Lo
Vinater, que és el nom que rep un dels vaixells enfonsats davant les costes catalanes
durant la Primera Guerra Mundial, i el 33 ofereix la coproduccié internacional Xoc
d'anhels 1918-1939, sobre els projectes de dues dones i un home a I'Europa del periode

d’entreguerres.

Altres episodis de la memoria historica que aborda la CCMA sén el 25¢ aniversari de
'incendi del Liceu, amb I'emissié del documental del 33 Les veus del Liceu; el 25e
aniversari de les inundacions del riu Francoli a I'lnfok del canal Super3; i el 40é aniversari
de la creaci6 dels Ferrocarrils de la Generalitat de Catalunya, amb I'emissio de la série

documental Proxima estacio.
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Finalment, continuen les emissions del programa En guardia! de Catalunya Radio, que
evoca episodis diversos de la historia de Catalunya (els templers a la Catalunya del
segle xil, els capitols matrimonials a la societat del barroc, la industria textil del Maresme

a principis del segle xx, etc.).

Elements que contribueixen a la preservacio de la memoria historica també son presents
a la ficcié de produccié propia, com el llargmetratge L’enigma Verdaguer (estrenat
I'11 de setembre), una aproximacié biografica a la figura de Mossén Cinto Verdaguer a
partir de la qual es retrata la societat catalana anterior als fets de la Setmana Tragica
(1909).

3. Programes sobre esdeveniments concrets de rellevancia per a Catalunya

Per donar resposta a la missi6 de servei public de difondre els esdeveniments de
rellevancia per a Catalunya en I'ambit de la politica, la societat o I'economia, els mitjans
de la CCMA adapten continguts de la seva graella, emeten programacié especial i

realitzen connexions en directe.

En aquest sentit, i en relaci6 amb I'ambit politic i social, els mitjans de la CCMA
dediquen una atencio especial al judici de la Causa especial 20907/2017 al Tribunal
Suprem i a la Sentencia 459/2019 del Tribunal Suprem. Aixi, el 3/24 ofereix el
seguiment en directe del judici i els mitjans generalistes (TV3 i Catalunya Radio) en

realitzen connexions diaries amb la sala de vistes.

TVC i les emissores de Catalunya Radio també tracten aquest fet informatiu en altres
formats. Aixi, els magazins habituals (Els matins, Tot es mou, El mati de Catalunya
Radio, Quatre gats, entre d’altres) realitzen entrevistes a persones expertes; el
programa Preguntes frequents segueix I'actualitat del judici amb la realitzacié de la

docuseérie Causa 20907 i el 30 minuts analitza el judici a Entre togues. 52 dies al Suprem.

Els mitjans digitals i les aplicacions mobils de la CCMA també realitzen un seguiment

especial del judici.
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Pel que fa a la publicacié de la Senténcia 459/2019 del TS, del 14 d'octubre, i els fets
gque se’n van derivar, televisions i emissores de la CCMA modifiquen les graelles per tal
d’incorporar informacié sobre el contingut, les mobilitzacions posteriors i els aldarulls.
TV3 i 3/24 van emetre programacio informativa en simultani a partir de la publicacié de
la Senténcia i durant la resta d’aquella setmana TV3 modifica de manera sistematica la
graella per tal d’'incorporar-hi informacié sobre les mobilitzacions i els aldarulls. TV3,
3/24 i Catalunya Radio van emetre espais especials de seguiment de les manifestacions,
de signe diferent, del 19, 26 i 27 d’octubre.

Posteriorment, i en un altre format, TV3 aborda aquesta qliesti6 amb I'emissio dels
informatius de reportatges del 30 minuts Sentenciats i Dies de Tsunami. La programacio

del canal Super3 també tracta aquests esdeveniments en el marc de I'informatiu InfoK.

Quant a la cobertura informativa de les convocatories electorals, analitzada en els
informes especifics de pluralisme a la televisio i a la radio durant la campanya de les
eleccions a les Corts Generals 2019 (del 12 al 26 d’abril)*° i de les eleccions locals i al
Parlament Europeu 2019 (del 10 al 24 de maig)?°, elaborats pel CAC, aquesta es realitza
a través de programes diversos. Aixi, els teleinformatius de la CCMA en realitzen el
seguiment mitjancant la informacié sobre les campanyes electorals de les diferents
candidatures en els informatius diaris de radio i televisio, I'emissié d’entrevistes a
persones que representen aquestes candidatures (a Els matins de TV3 i a El mati de
Catalunya Radio) i la retransmissié de diversos debats electorals (incloent-hi debats
territorials per les municipals de Girona, Lleida i Tarragona). A banda, els mitjans de la
CCMA emeten programes especials per informar sobre l'inici de campanya, la celebraci6
de les jornades electorals, la constitucié dels ajuntaments de Barcelona, Girona, Lleida,
Tarragona, Badalona, Madrid, Valéncia i Palma, i el debat d’investidura de Pedro
Sanchez. L'informatiu InfoK del canal Super3 també explica els processos electorals a

'audiéncia infantil.

En relaci6 amb la celebraci6 de la Diada Nacional de Catalunya, tant TV3 com
Catalunya Radio ofereixen en directe els actes institucionals celebrats el dia abans: el
lliurament de la Medalla d’'Honor del Parlament als Mossos d’Esquadra i el missatge
institucional del president de la Generalitat. Durant la jornada de I'11 de setembre, TV3,
el 3/24, Catalunya Radio i Catalunya Informacié fan el seguiment conjunt de la

19 Acord 58/2019
20 Acord 66/2019
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celebracié de la Diada arreu del territori a través d’'una programacié especial durant tot

el dia. Els mitjans digitals de la CCMA també cobreixen aquesta jornada.

Quant a la celebraci6 del 12 d’octubre, els teleinformatius de TV3 informen sobre els
actes de Barcelona i la desfilada militar de Madrid. La programacio radiofonica també
s’ocupa d’aquesta questié: el magazin El suplement, per exemple, reflexiona sobre
aquesta festivitat amb les entrevistes al president de Societat Civil Catalana i al fundador

de Podem.

Altres esdeveniments puntuals sén objecte d’atenci6 informativa. Aixi, la mort de Neus
Catala i el seu record com a supervivent dels camps de concentracié nazis reben una
atenci6 especial a programes com Els matins de TV3, Més 3/24, I'InfoK del Super3, que

li dedica un programa especial, i El suplement de Catalunya Radio.

L’exhumacio de Francisco Franco del Valle de los Caidos el 24 d’octubre també és
objecte d’atenci6 per part dels mitjans de la CCMA. Aixi, els programes de TV3 Els
matins i Planta baixa connecten en directe amb el trasllat de les restes i hi dediquen part
del programa. Altres espais, tant de televisié (com ara Preguntes freqiients, Tot es mou
0 Més 3/24) com de radio (El mati de Catalunya Radio, Catalunya migdia, Estat de
Gracia o Catalunya nit) també es van fer resso d’'aquest fet. Quant a I'audiéncia infantil

0 adolescent, I'InfoK (Super3) i Adolescents iCat (iCat) aborden aquesta glesti6.

La programacié informativa dels mitjans de la CCMA també van atendre altres

esdeveniments rellevants de I'ambit de la politica, la societat o I'esport.

Aixi, es presta atencié informativa a fets relacionats amb la dinamica politica a
Catalunya, com ara la detencié de nou membres dels CDR en el marc de I'operacio
Judes (23 de setembre); la reactivacio de les euroordres al Tribunal Suprem contra Clara
Ponsati, Lluis Puig i Toni Comin (5 de novembre); el judici al TSJC del president Quim
Torra per desobediéncia (18 de novembre); la decisi6 judicial europea sobre la immunitat
d’Oriol Junqueras (19 de desembre) i I'acreditacié de Carles Puigdemont i Toni Comin
com a eurodiputats (20 de desembre).

En ambits altres que la politica també s’atenen informativament successos com, per

exemple, un incendi forestal a la Ribera d’Ebre (26 de juny) o el lliurament de la Medalla
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d’Honor del Parlament de Catalunya al fundador de 'ONG Proactiva Open Arms (10 de

setembre).

| pel que fa a 'ambit esportiu, Esport3 retransmet la 8a edici6 de la Gala de les Estrelles
del Futbol Catala i la 22a Festa de 'Esport Catala. Esport3, Catalunya Radio i Catalunya
Informacio, per la seva banda, fan un seguiment informatiu continuat del rally Dakar i de

la Volta Ciclista a Catalunya.

En I'ambit de la tecnologia, la celebracié del Mobile World Congress a Barcelona
torna a ser un dels esdeveniments d’atencié especial a la programacié oferta pels
mitjans de la CCMA. A més de la informacio diaria sobre el desenvolupament de la fira
(en informatius i magazins), diferents programes ofereixen continguts relacionats amb
aquest congrés. Concretament, el programa de ciéncia Quéquicom (33) visita la fira i
ofereix un reportatge centrat en la tecnologia mobil 5G; els espais de divulgacié sobre
noves tecnologies de Catalunya Radio (Revolucié 4.0, Popap i Generacié digital) es
desplacen al MWC i hi dediquen més d’'una edicio; i el programa Els experts (ICat)
explica les noves tecnologies que s’han presentat al recinte firal. Quant a l'audiencia

infantil, I'infoK (Super3) també dona cabuda a aquest esdeveniment tecnologic.
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Lletram. “La contribucié a estrényer els vincles, mitjancant la cooperacio i les activitats que
li sén propies, amb la resta de comunitats de llengua i cultura catalanes”

En aquest apartat s’aborda la cooperacié de la CCMA amb les comunitats de llengua i
cultura catalanes, que s’expressa en la produccio i emissié compartides, aixi com en
I'oferta de continguts relatius a la vida i la cultura d’aquestes comunitats. També s’hi
indiquen els acords i convenis de reciprocitat de les emissions establerts pels governs

respectius que poden afavorir la relacié entre aquestes comunitats.

1. Cooperacié amb comunitats de llengua i cultura catalanes

TVC coopera amb comunitats de llengua i cultura catalanes amb I'emissio de continguts
gue tracten sobre aquests territoris i de programes en regim de coproduccié amb els
prestadors publics de televisiéo de la Comunitat Valenciana, de I'Aragé i de les llles

Balears.

Aixi, en relacié amb els continguts que representen diferents aspectes de la cultura
i de la historia de les comunitats de parla catalana, s’emeten els documentals Fra
Janiper, ’home que caminava, Maria del Mar Bonet i Milicianes; la pel-licula Formentera
Lady i la série Mai neva a ciutat (amb la preséncia de persones representants de la
cultura popular mallorquina). Tots aquests continguts compten amb la participacio del

prestador public IB3 en la produccio.

D’altra banda, els diferents ens audiovisuals d’aquestes comunitats —la Corporacio
Catalana de Mitjans Audiovisuals (CCMA), I'Ens Public de Radiotelevisio de les llles
Balears (EPRTVIB) i la Corporaci6é Valenciana de Mitjans de Comunicacié (CVMC)—
col-laboren en la producci6 i I'edicié6 de continguts de manera conjunta, aixi com en

I'adquisicié de drets d’emissio i I'intercanvi de continguts.

Aixi, TVC realitza i emet programes fets en col-laboracié6 amb productores o
prestadors de les comunitats de parla catalana. Es el cas de Favorits (estrenat el 2019)

un programa d’entreteniment coproduit per TV3, IB3 (llles Balears) i A Punt Media
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(Comunitat Valenciana), amb la col-laboracié de productores de les tres comunitats
autonomes. El programa explica els projectes més innovadors que ofereix el mén de les
tecnologies i els continguts digitals, i a cada capitol tres dels projectes que es presenten

son originaris de cadascuna de les tres comunitats.

Altres coproduccions amb els prestadors publics de les comunitats de parla catalana
gue estrena TVC durant I'any 2019 son els documentals Amb el cor al genoll (sobre la
ballarina Sol Picé), Mir6 contra Miré (sobre el pintor catala) i les pel-licules Vida Lliure i

La dona del segle.

Un altre exemple de cooperacié és el canal digital Bon Dia TV, fruit d'un acord signat el

2018 entre TVC i IB3, i que es tracta en 'apartat segtient.

2. Acords i convenis de reciprocitat d’emissions

La reciprocitat de les emissions entre TV3 i IB3 als territoris de Balears i Catalunya es
continua efectuant durant el 2019 en els mateixos termes que el 2018. El Govern balear
va decidir al desembre de I'any 2015 recuperar les emissions dels canals 3/24, S3/33 i
TV3cat i de les emissores Catalunya Radio i Catalunya Musica (tot i que aquesta Ultima

nomes s’escolta en una part de Mallorca).

Durant I'any 2019 el canal digital conjunt Bon Dia TV incrementa els continguts que posa
a disposicié de l'audiéncia. Es tracta d'una plataforma digital posada en marxa el

novembre del 2018 i que emet programes propis d'IB3 i de TV3.

A més, els canals del MUX de la CCMA es poden veure també a les comarques de la
Franja de Ponent (Baix Aragd, Baix Cinca, Cinca Mitja, la Llitera, Matarranya i la
Ribagorga) de la Comunitat Autonoma d’Aragé i a Andorra.
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Lletran. “La contribuci6 al desenvolupament de les industries culturals catalanes,
especialment les audiovisuals, la promoci6é de la creacié audiovisual i de noves formes
d’expressio en aquest ambit”

La contribucioé de Televisié de Catalunya a la industria cultural catalana s’analitza, en
aquest epigraf, aportant dades relatives a la produccio propia i a I'aliena (segons origen),
dades sobre els continguts produits a Catalunya i, finalment, sobre la participacié de
productores independents en I'elaboracié dels continguts. Aixi mateix, es dona compte
de les obligacions legals en materia d’inversio i difusio d’obres audiovisuals europees

per part de TVC.

1. Emissi6 de produccié propia®t

Durant el 2019, tant TV3 com Esport3 han presentat una graella de programacié amb
predomini de la produccié propia, principalment al canal generalista, on suposa el 89,3%
del temps d’emissié (valor similar al del 2018), i també a I'esportiu, on el 69,4%

correspon a produccions del prestador (3 punts per sobre del 2018).

Per contra, la produccié propia del 33 representa el 36,4% de la graella —cinc punts
percentuals menys que al 2018 i la del Super3 el 15,6%, que es manté amb valors

baixos, pero supera en dos punts i mig els constatats durant I'exercici anterior.

21 Segons la definicié de produccié propia que estableix la Llei 22/2005, de la comunicacié audiovisual de
Catalunya.

CAC. Informe en relacié amb el compliment de les missions especifiques 193
del servei public de competéncia de la Generalitat de Catalunya. Any 2019



Figura 48. TVC. Proporci6é de temps d’emissio per tipus de produccié (aliena o propia).
Any 2019
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Font: Consell de I’Audiovisual de Catalunya. Projecci6 de dades a partir d'una mostra de 183 dies per TV3,
33 i Super3 i Esport3.

2. Emissi6 de producci6 aliena

Pel que fa a la produccié aliena, durant el 2019 i en el conjunt de canals de TVC la

produccié europea en representa el 52,4%.

Quan es consideren la totalitat d’'origens de les obres —europees i no europees— es
constata que els paisos que encapcalen la llista de productors de les obres alienes de
TVC soOn els mateixos que en anys anteriors: Estats Units (15,3% de les obres alienes
de TVC), Franca (14,1%), Regne Unit (9,5%) i Japd (7,7%). A banda d’aquests, les
produccions fruit de col-laboracions entre diferents origens configuren el 15,3% de la

produccio aliena i les produccions entre Catalunya i altres territoris, el 3%.

Per canals, a TV3 i durant el 2019, la producci6 europea representa el 59,7% del temps

d’emissioé de la produccio aliena del canal.

Els principals origens de les produccions alienes de TV3 continuen sent els mateixos
gue en anys anteriors: principalment, els Estats Units (35,2%), pero també el Regne Unit
(18%), Franca (14,2%) i Catalunya (11,8%, sumant les produccions en solitari i les fetes

en col-laboracié amb altres territoris).
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Figura 49. TV3. Produccié aliena. Proporcié de temps d’emissié dels principals paisos
d’origen. Any 2019
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Al 33, la producci6 europea suposa el 76,7% de la producci6 aliena del canal.

El 2019 la produccio feta a Catalunya (12,9%, considerant conjuntament la produccio en
solitari i en col-laboracié amb altres territoris) és el segon origen amb més pes a la
graella, per darrere de les produccions del Regne Unit (18%). També destaquen al canal

cultural les produccions dels Estats Units (12,7%), Franga (11,7%) i Alemanya (8,1%).
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Figura 50. 33. Produccié aliena. Proporcié de temps d’emissié dels principals paisos
d’origen. Any 2019
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Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.

Al Super3, la produccié europea suposa un ter¢ de la programacio aliena del canal

infantil —concretament, el 32,9%-, proporcio inferior al 50,4% observat I'any 2018.

La llista de procedéncies I'encapcgalen, per temps, les produccions originaries de Franca
(17,8%), seguides de les dels Estats Units (14,6%), del Japd (13,9%), de Singapur
(11,7%) i del Canada (8,5%). Les produccions fetes a Catalunya representen un 2,7%

de la graella, de les quals, gairebé totes (2,6%) sén produccions en col-laboracio.
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Figura 51. Super3. Producci6 aliena. Proporcié de temps d’emissié dels principals paisos
d’origen. Any 2019
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Pel que fa a Esport3, la produccié europea representa el 84% de la produccié aliena

del canal esportiu, una xifra que supera en 12 punts percentuals la del 2018.

Per origens, el Regne Unit encapcala la llista (19%) seguit de prop de les produccions
alienes amb origen a Catalunya (15,7%, principalment sense col-laboracié amb altres
territoris), Alemanya (13,6%), EUA (8,9%) i la resta de I'Estat espanyol (8,4%).
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Figura 52. Esport3. Produccio aliena. Proporcié de temps d’emissi6 dels principals paisos
d’origen. Any 2019
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3. Emissi6 de produccio de Catalunya

Durant el 2019, les obres produides a Catalunya s6n majoritaries a TV3 (90%) i
Esport3 (72,2%), amb valors similars als del 2018. El 33 continua la tendéncia a la baixa
observada en l'exercici anterior i durant el 2019 les obres amb origen a Catalunya
representen el 39,3% de la graella del canal, nou punts percentuals per sota del 2018.
El Super3 augmenta la produccié catalana 3 punts (15,7%) respecte del 2018, tot i que
registra els valors més baixos del conjunt d’emissores de TVC.

Figura 53. Proporcié de temps d’emissio de produccié catalana. Any 2019
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Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.

A tots els canals, la gran majoria de I'obra produida a Catalunya és de produccio6 propia
de TVC, que supera el 99% en el cas de TV3 i el Super3, i registra valors del 94,7% a
Esport3 i del 87,7% al 33.

Quadre 61. TV3. Proporci6 de temps d’emissié de producci6 de Catalunya. Any 2019
Origen % durada % durada

Propia 99,1
Catalunya - 90,0
Aliena 0,9
Altres origens 10,0
Total 100,0

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.
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Quadre 62. 33. Proporcié de temps d’emissié de producci6 de Catalunya. Any 2019

Origen % durada % durada
Propia 87,7
Catalunya - 39,3
Aliena 12,3
Altres origens 60,7
Total 100,0

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.

Quadre 63. Super3. Proporci6 de temps d’emissié de produccié de Catalunya. Any 2019

Origen % durada % durada
Propia 99,4
Catalunya - 15,7
Aliena 0,6
Altres origens 84,3
Total 100,0

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.

Quadre 64. Esport3. Proporcid de temps d’emissi6 de produccié de Catalunya. Any 2019

Origen % durada % durada
Propia 94,7
Catalunya - 72,2
Aliena 53
Altres origens 27,8
Total 100,0

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.

4. Emissions amb participacio de productores independents de Catalunya

Els programes elaborats amb la participacié de productores independents amb seu a
Catalunya representen el 24,2% a TV3 (5 punts percentuals per sobre de I'any 2018), el

28% al 33 (set punts percentuals per sota) i el 45,5% al Super3.

El canal infantil dobla, en termes percentuals, la presencia de productores independents
de Catalunya en la seva programacio en relacié amb I'any anterior a causa de I'augment
d’hores dedicades a I'emissio de series com Les tres bessones i a l'estrena de

programes com Manduka o Wowzzy Baboom.
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5. Compliment de les obligacions en matéria de difusié d’obres audiovisuals

europees

El CAC ha verificat (Acord 55/2020) que TVC ha complert en I'exercici del 2019 amb les

obligacions dels prestadors de serveis de televisi6 en matéria de difusi6 d’obres

audiovisuals europees i de reserva d’espai a programadors independents que contenen
l'apartat 2 de l'article 87 de la Llei 22/2005, de 29 de desembre, de la comunicacié
audiovisual de Catalunya, i I'apartat 2 de I'article 5 de la Llei de I'Estat 7/2010, de 31 de

marg, general de la comunicacio audiovisual.

6. Inversio en obra audiovisual europea

Pel que fa a inversio en obra audiovisual europea, el Ple del Consell de I'Audiovisual de

Catalunya va aprovar, en primera instancia, '’Acord 83/2019, de 2 d'octubre, sobre la

verificacié del compliment, durant I'any 2018, per part de la Corporacié Catalana de

Mitjans Audiovisuals, de les obligacions de financament d’obres audiovisuals europees.

En data 13 de novembre de 2019, va tenir entrada en el Registre del CAC un escrit de
PROA-Productors Audiovisuals Federats d’interposicio de recurs de reposicidé contra
'esmentat Acord 83/2019. PROA considerava que la CCMA no havia dut a terme
correctament el calcul per verificar el compliment de I'obligaci6 de finangament anticipat

de la producci6 europea corresponent al 6% dels ingressos computables.

Mitjancant I'’Acord 17/2020, de 19 de febrer, el Ple del Consell va resoldre estimar

parcialment el recurs de reposicid interposat per PROA contra I’Acord 83/2019 esmentat.

L'Acord 18/2020, pres per unanimitat pel Ple el 19 de febrer, va requerir la CCMA a

destinar, com a minim, el 75 per cent de I'obligacié de financament corresponent a
I'exercici 2018 a pel-licules cinematografiques de qualsevol génere, d’'acord amb el que
disposa el tercer paragraf de I'apartat 3 de l'article 5 de la Llei 7/2010, de 31 de marg,

general de la comunicacié audiovisual.
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https://www.cac.cat/sites/default/files/2020-06/Acord_55_2020_ca.pdf
https://www.cac.cat/sites/default/files/2019-10/Acord_83_2019_ca.pdf
https://www.cac.cat/sites/default/files/2020-02/Acord_17_2020_ca.pdf
https://www.cac.cat/sites/default/files/2020-02/Acord_18_2020_ca.pdf

7. Iniciatives per desenvolupar la industria cultural i promoure la creaci6

audiovisual

Segons informaci6 facilitada per la CCMA, durant el 2019 s’han dut a terme un seguit
d’activitats encaminades a desenvolupar la industria cultural i la creacié cultural

audiovisual.

En aquest sentit, durant el 2019, la CCMA va obrir la 2a convocatoria publica del
Piching33, per tal de trobar nous talents i formats innovadors per al canal cultural. La
convocatoria es va adrecar a professionals independents, nous creadors, titulats en

graus de comunicacié audiovisual, productores i al sector audiovisual en general.

Aixi mateix, i pel que fa a la radio, Catalunya Musica va fer una crida el juny del 2019
on es buscaven formats per presentar continguts de musica classica, jazz, musiques del
moén, contemporania i noves musiques, amb férmules que arribessin al gran public. Es
valoraven especialment les propostes de formats exclusivament digitals que exploressin

els llenguatges propis d’aguest entorn.

Encara en la radio, I'emissora iCat i ''CEC van organitzar una accié participativa
conjunta per tal de seleccionar un/a prescriptor/a cultural de 18 a 25 anys per fer una
col-laboracié setmanal a iCat durant la temporada 2019-2020. Aquest/a col-laborador/a
seria el/la protagonista d’'un espai setmanal al programa despertador d'iCat Els experts
(de dilluns a divendres de 7.00 a 10.00 h).

D’altra banda, segons exposa la Memoria anual d’'activitats 2019 de la CCMA, es van

signar nous acords al llarg de I'exercici, com ara:

- L'Acord de col-laboracié amb el Col-legi de Publicitaris i Relacions Publiques
de Catalunya per impulsar el sector de la comunicaci6, la publicitat, el marqueting i
les relacions publiques a Catalunya.

- L'Acord de col-laboraci6 amb el Cluster Audiovisual de Catalunya per fer
accions i projectes comuns, treballant per al futur del sector audiovisual.

- L'Acord de col-laboraci6 amb la Xarxa Audiovisual Local segons el qual les
televisions locals adherides a la XAL col-laboraran en la produccio i la cobertura
audiovisual del programa de La Marat6 de TV3.

- L’Acord de col-laboraci6 amb I’Associacié Internacional de Productors

Independents de la Mediterrania (APIMED) per promoure les activitats del
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MEDIMED, el mercat dimpuls internacional als documentals europeus i
mediterranis, que compta amb la participacioé de més de 250 professionals del sector

del documental de tot el mén.
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Lletra 0. “La difusié del servei public de comunicaci6 audiovisual de la Generalitat més enlla
del territori de Catalunya com a mecanisme de projeccio exterior de la cultura, lallenguai els
valors de la societat catalana mitjancant la utilitzacié de les tecnologies més adequades a
aquest efecte”

La projeccié més enlla de Catalunya de la cultura, la llengua i els valors de la societat
catalana a través dels mitjans de la CCMA s’analitza, en aquest epigraf, mitjancant tres
indicadors: la difusi6 de continguts audiovisuals de la Corporacio, la participacio i els

reconeixements en festivals i premis, i la comercialitzacioé de produccions propies.

1. Difusio dels continguts de la Corporacié més enlla de Catalunya

Durant I'any 2019, els continguts de la CCMA son accessibles fora de Catalunya a través
de prestadors de serveis de televisié de pagament (IPTV), plataformes per compartir
videos (YouTube) i xarxes socials. A més, continua la reciprocitat d’emissions dels
serveis audiovisuals de la Corporacid, en TDT, entre les diferents comunitats de llengua
i cultura catalanes.2 La CCMA també ofereix els seus serveis audiovisuals mitjancant

el web corporatiu i les aplicacions multidispositiu per canal o emissora.

2. Presencia i reconeixements obtinguts per la Corporacié Catalana de Mitjans

Audiovisuals

La preséncia i els reconeixements obtinguts per la CCMA en diferents certamens
audiovisuals constitueixen un dels indicadors de la projeccioé de les produccions amb

participacié de la Corporacio fora de Catalunya.

En aquest sentit ,i d'acord amb la informacié comunicada per la CCMA, diverses
produccions cinematografigues amb participacio de la Corporaci6 han estat
premiades en festivals i certamens diversos. Es el cas d’obres com ara La sombra de la

ley (Premis Goya de I'Académia de les Arts i les Ciéncies Cinematografiques d’Espanya

22 Vegeu la lletra m.
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i Premis Mestre Mateo de la Academia Galega do Audiovisual); La enfermedad del
domingo (Premis Goya de I'Académia de les Arts i les Ciéncies Cinematografiques
d’Espanya); La hija de un ladrén (Festival Internacional de Cinema de Sant Sebastia,
Festival del Cinema i la Paraula de Toledo, i Festival Internacional de Cinema de
Tessalonica); Les distancies (Festival de Cinema i Televisié Regne de Lleo); Els dies
que vindran (Festival Cinespafia de Tolosa de Llenguadoc); Entre dues aigles (Premis
Feroz de I’Associacio d’Informadors Cinematografics d’Espanya i Festival Cinespafia de
Tolosa de Llenguadoc); Petra (Festival de Cinema Espanyol de Nantes i Premis Los
Amadores del Cine); El arbol de la sangre (Premis Los Amadores del Cine); La
innocéncia (Festival Internacional de Cine de Albacete i Festival Internacional de Cine

de Almeria).

En l'ambit televisiu, diversos certamens de fora de Catalunya han guardonat els
continguts informatius de TVC. En concret, es premien els Telenoticies (millor programa
informatiu autonomic als Premis Somriu de la Radio i la Televisié de les llles Balears) i
I'espai El temps (millor presentacio en platé a la International Weather Summit). Pel que
fa a la ficcid, es reconeixen les series Benvinguts a la familia (millor actor de serie de
televisié autonomica al Festival de Cinema i Televisié6 Regne de Lled); Les de I'hoquei
(Premi CIMA TV a la Igualtat al FesTVal de Vitoria), i La catedral del mar (Premi Global

Spirit als Content Innovation Awards).

Altres continguts premiats son el reportatge Accidents de cotxe del programa divulgatiu
Quéquicom (Premi Periodistic de Seguretat Viaria de la Fundaci6 Linea Directa) i el
documental El primer bowl (mencié d’honor del jurat en el Festival de la Federacio

Internacional de Cinema i Televisié Esportiva).

3. Comercialitzacié de produccions de la CCMA més enlla de Catalunya

Segons la informacié de la CCMA, i pel que fa als serveis de comunicaci6é audiovisual a
peticio, durant I'any 2019 Netflix adquireix i incorpora al seu cataleg les séries Les de
I’hoquei i Si no t’hagués conegut. Aquestes produccions s’'afegeixen a les que ja estaven
presents en diferents plataformes: les séries Cites (Amazon Prime Video, Filmin), Merli
(Amazon Prime Video, Filmin), Nit i dia (Amazon Prime Video, Filmin), Polseres
vermelles (Filmin), la serie d’animacio6 Les tres bessones (Amazon Prime Video, Filmin)

o el programa divulgatiu This is art (Movistar+).
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La Corporacio informa que els ingressos generats el 2019 per la comercialitzacié de
produccions propies fora de Catalunya superen els quatre milions d’euros. Es manté la
férmula de compartir ingressos en funcio dels visionaments, a través de Filmin en I'ambit

estatal, i a través d’Amazon Prime i Hulu en I'ambit internacional.

A banda, TVC manté la seva presencia en diversos mercats internacionals de
'audiovisual com ara el MIPCOM Cannes i el Sunny Side of the Doc a Franca; el

CONTENT London al Regne Unit, i el Berlinale Series a Alemanya.
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Lletrap. “La contribucié al desenvolupament de la societat del coneixement utilitzant les
diverses tecnologies i vies de difusio i els serveis interactius, desplegant nous serveis i
afavorint I'apropament de I'administracié publica als ciutadans”

La contribucié de la CCMA a la divulgacio i la promocio de la societat del coneixement
s'analitza a partir de diferents items: I'emissié de programacio que s’hi refereix, I'is de
noves formes de difusié dels continguts i I'evolucio dels serveis no lineals en relacié amb

I'audiencia dels comptes a les xarxes socials i de les plataformes d'intercanvi de videos.

1. Emissié de continguts relacionats amb el desenvolupament de la societat del

coneixement

En I'ambit de la societat del coneixement, la CCMA ha emés durant el 2019 continguts
audiovisuals relacionats amb les noves tecnologies en programes especialitzats,
seccions i edicions concretes de programes, i ha realitzat productes audiovisuals

exclusius per a I'ambit digital.

Pel que fa a I'emissi6 de programes especialitzats, s’estrena No pot ser! (TV3,
diumenge a les 22.40 h), que s’ocupa de la innovacié tecnologica a curt termini, i la
versio televisiva del programa de Catalunya Radio Revolucio 4.0 (TV3, dimarts a les 23
h), on es debat al voltant de I'impacte de les noves tecnologies i la transformacié digital.
Addicionalment, TV3 emet el col-loqui inicial del Cruilla Talks, Hipervinculats (dimecres
26 de juny a les 23.55 h), un debat sobre I'Us i la incidéncia de les xarxes socials, i el 33
programa Hiperevolucié: I'auge dels robots (dimarts 16 i dimecres 17 d’abril a les 23 h)

centrat en la investigacio i I'etica en robotica.

Catalunya Radio continua emetent Revolucié 4.0 (Catalunya Radio, diumenge a les 23
h) i els programes Popap (de dilluns a divendres, de 13 a 14 h), sobre tendéncies digitals,
i Generaci6 digital (diumenge, de 24 a 1 h, fins al setembre, que passa a emetre’s per

iCat), centrat en la tecnologia, I'oci i la cultura digital.

Diversos magazins inclouen seccions especialitzades en tecnologia. A TV3, Els
matins (de dilluns a divendres de 8 a 12 h) analitza setmanalment la influéncia i les

consegliencies de les xarxes socials i el mon digital per mitja d’'una persona experta per
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parlar de temes com ara la utilitzacié d’'eines digitals en I'educacio, la politica de Twitter
respecte dels missatges d’odi o la linia que separa la publicitat i la realitat en les xarxes
socials. El magazin de tardes, Tot es mou (de dilluns a divendres de 16.30 a 20 h),
informa mitjancant una seccié fixa d’emissié quinzenal (“Tecnologia practica”) sobre
aspectes més quotidians, com ara trucs per estalviar bateria i dades en mobils,
aplicacions d’interés etc. Quan a la radio, El mati de Catalunya Radio (de dilluns a
divendres de 6 a 13 h) continua amb la seccio “Amb xarxa o sense” on es parla, entre
altres temes, de les eines per identificar noticies falses, del vot electronic i del dret a la

desconnexi6 digital.

També en el marc dels espais de magazin (Els matins i Tot es mou, i els radiofonics Els
matins de Catalunya Radio i la segona hora del Catalunya migdia) es realitza un
seguiment de l'actualitat relacionada amb les noves tecnologies i la societat del
coneixement. Hi té un espai rellevant la celebracié del Mobile World Congress i s’hi
tracten, de manera puntual, altres tematiques, com ara l'aplicaci6 de les noves
tecnologies en I'ambit de la salut, la privacitat i la proteccié de dades, el debat étic entorn
de la robotitzacié de la industria o el ciberassetjament a menors d’edat (Els matins);
I'educacio de fills i filles; la proteccio de la intimitat a Internet i les xarxes socials (Tot es
mou); el consum de pornografia per Internet entre menors, la conveniéencia d’introduir
mobils a les aules (El mati de Catalunya Radio); la sexualitzacié de videos de menors,

I'addiccio al teléfon mobil o el dret a I'oblit (Catalunya migdia).

Quan al tractament de temes vinculats a la societat del coneixement en edicions
concretes de programes, TVC n’'inclou en el marc dels programes Sense ficcio, 30
minuts i 60 minuts. El Sense ficcié (TV3, dimarts a les 22 h) presenta La batalla a les
xarxes, on es tracta la informacié i la desinformacié amb la irrupcio de les xarxes socials.
El 30 minuts (TV3, diumenge a les 22 h) ofereix Proletaris On-line, sobre les
conseqlencies de la digitalitzacio de la industria, i el 60 minuts (33, dilluns a les 23 h)
emet La rebel-li6 dels drons, centrada en la tecnologia i els usos d’aquests dispositius,
Catfish, on s’indaga sobre els perfils falsos a les xarxes socials, i Pantalles adictives,
sobre la repercussio de I'excés de pantalles de mobil i tauletes en les persones joves.

Altres programes, com el divulgatiu Quequicom (33, dimecres a les 22 h) dedica edicions
als videojocs, la tecnologia 5G i la genetica; I'informatiu infantil InfoK explica aspectes
sobre tecnologia dels teléfons mobils i els canvis produits amb l'arribada d’'Internet; i
Solidaris (Catalunya Radio, dissabte a les 22 h), als riscos que comporta la tecnologia

Big Data i les apostes en linia.
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Les televisions i les radios publiques també van abordar I'educacié mediatica en la seva
programacio, amb el tractament de temes com el ciberassetjament, les fake news, I'abus
de les pantalles, els perills de les noves tecnologies, els videojocs o el paper de la dona
en la publicitat, ambits que sén objecte de la campanya “A mi no m’enganyen”, del
Consell de I'Audiovisual de Catalunya, i que va comptar amb la col-laboracié de la
CCMA.

Quant a la difusi6 de productes audiovisuals exclusivament en I'ambit digital, la
CCMA introdueix diverses novetats durant el 2019. Algunes de les cobertures especials
de l'actualitat informativa adopten la formula “digital first”, on la informaci6 passa abans

per via digital que tradicional i s’utilitzen serveis de missatgeria per comunicar titulars.

Amb motiu de la programacié dedicada a la celebracio del Dia Internacional de les
Dones, es confecciona una programacio exclusivament digital disponible a la pagina
web i les aplicacions de mobil i d’'SmartTV de TV3, amb programes, debats i entrevistes

amb protagonisme i veu de dones.

Pel que fa a la radio, continuen les emissions exclusivament digitals de +CatRadio, que

estrena I'espai quinzenal Green tast, sobre medi ambient i sostenibilitat.

La CCMA també crea nous continguts audiovisuals difosos exclusivament per internet i
xarxes socials, com el programa de bricolatge basat en 'humor Bricoheros, i continguts
extres de programes (Tv3xUnTub, RatRank, Manduka). Altrament, continguts d’aquesta
tipologia d'anys anteriors s’emeten a la televisio, com és lI'emissiéo pel 33 de les
webséries Les coses grans (dilluns 6 de gener a les 22 h) i Patates rosses (dimarts 2
d’'abril a les 23.30 h).
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2. Tecnologies i vies de difusio i d’interactivitat

La CCMA ofereix els seus continguts en linia en directe i a la carta per viesz diverses:
llocs web, aplicacions per a dispositius connectats (televisors, tauletes, mobils, consoles
de joc, descodificadors, assistents de veu, cotxes, etc.), xarxes socials i plataformes

d’intercanvi de videos.

Segons dades de ComsCore Multiplataforma, facilitades per la CCMA, durant el 2019,
el 46% de les persones internautes de Catalunya va consumir continguts digitals de la
Corporacio, una cobertura més alta que la del 2018, que va ser del 41,3%. L'audiéncia
digital de la CCMA va obtenir una mitjana mensual de 3,36 milions de persones usuaries
uniques, segons dades d’Adobe Analytics. En el cas de 324.cat, la mitjana mensual de
visitants ha estat d’'1,4 milions, dels quals el 80% va accedir-hi a través de dispositius

mobils.

Quadre 65. Visitants Unics dels portals de la CCMA. Any 2019 (en milers)
Mitjana 2019 Mitjana 2019

Visitants Gnics” Catalunya Espanya
[(010]0)) (000)
Total internet 5.546 33.523
CCMA 2.545 3.240
Televisio de Catalunya 2.177 2.653
Catalunya Radio 509 625
Esadir 15 35

ADades demografiques: persones de més de 4 anys.
Font: comScore MMX/CCMA.

D’acord amb dades de la CCMA, les reproduccions de video en linia van arribar el 2019
gairebé als 125 milions, un 13,6% més que l'any anterior. Principalment es tracta de
consum a la carta, amb 76 milions de reproduccions, per davant dels 48 milions del

consum en directe.

El programa més vist de I'any va ser la telenovel-la Com si fos ahir, amb 16,2 milions de
reproduccions, mentre que el video a la carta més vist va ser el capitol “Emma” de la
serie Les de I'hoquei, amb 87.500 usuaris unics. L’emissio en directe més vista del 2019
va ser el partit de futbol de la Supercopa de Catalunya entre el Barca i el Girona, que va

aplegar més de 142.000 usuaris Unics.

23 per a més informacio, vegeu la lletra e d’aquest Informe.
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Quadre 66. Consum total de video en linia de la CCMA. Any 2019

Mitjana Total any
mensual 2019
Directe
Usuaris Unics 556.584 -
Reproduccions 4.014.953 48.179.438
A la carta
Usuaris Unics 1.296.832 -
Reproduccions 6.394.106 76.179.438
Total
Usuaris Unics 1.669.995 -
Reproduccions 10.409.059 124.908.711

Font: Adobe Analytics/CCMA.

Les reproduccions d’'audio de la CCMA van créixer un 17,6% el 2019 i van arribar
gairebé als 37 milions de reproduccions d’audio en directe i a la carta. En el cas dels
audios, el public opta principalment per consumir en directe, amb 29 milions de

reproduccions, molt per sobre del consum a la carta, que va assolir els 7 milions.

Quadre 67. Consum total d’audio en linia de la CCMA. Any 2019

Mitjana Total any
mensual 2019
Directe
Usuaris Unics 224.366 -
Reproduccions 2.458.175 29.504.577
A la carta
Usuaris Unics 181.689 -
Reproduccions 616.980 7.403.756
Total
Usuaris unics 352.869 -
Reproduccions 3.075.694 36.908.333

Font: Adobe Analytics/CCMA.

La CCMA disposa el 2019 de set aplicacions per accedir als seus continguts mobils per
als sistemes iOS i Android: TV3, Catalunya Radio, 3/24, Esport3, iCat, Super3 i Super3
Carnet. La mitjana anual que més va créixer va ser la de TV3, amb 11 mil persones
usuaries més que el 2018, seguida de la de Catalunya Radio, que va sumar-ne 4.000

7

mes.
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Quadre 68. Persones usuaries actives d’aplicacions de la CCMA. Any 2019

Usuaris actius

Aplicacions Mitjana mensual 2019
Televisio

TV3 195.279

3/24 150.330
Esport3 34.885

Super3 video 21.920

Super3 carnet 15.581
Catalunya Radio 97.245

iCat 5.058

Font: Adobe Analytics/CCMA.

Els comptes de les xarxes socials de la CCMA van arribar a superar els 8 milions de
persones seguidores el 2019; 4,2 milions a Facebook i 3,5 milions a Twitter. La
Corporaci6 també disposa de perfils a la xarxa social Instagram dels seus canals i de
programes de televisio i de radio, on aplega més d’'un milié de persones seguidores. En

aguesta xarxa, el perfil de noticies del 324.cat arriba als 250.000 seguidors.

Quadre 69. Persones seguidores de la CCMA a les xarxes socials. Any 2019
Persones seguidores

Xarxa social

2019
Facebook 4.192.838
Twitter 3.459.640
Instagram 1.068.768

Font: CCMA/Socialbakers.

Com a novetat, el 324.cat va iniciar el 2019 un servei de noticies destacades a dues
aplicacions de missatgeria instantania: WhatsApp i Telegram, en les quals va obtenir,

respectivament, 56.000 i 6.800 subscripcions.

Pel que fa a les plataformes d’intercanvi de videos, la CCMA té preséncia a Dailymotion
i, principalment, a YouTube. L'any 2019 els seus canals a YouTube van arribar gairebé
a 130 milions de visualitzacions, una quarta part més que durant el 2018, i un 22% més
de subscripcions. Els canals amb més visualitzacions van ser el de TV3 (53 milions), el
del programa Crackovia (31 milions) i el de I'espai Polonia (17 milions). Cal destacar els

4 milions que va obtenir el programa Adolescents iCat.
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Quadre 70. Visualitzacions de la CCMA a YouTube. Anys 2018-2019

YouTube 2018 2019 %
Total visualitzacions CCMA 101.975.249  129.055.739 +26,5
Total subscripcions CCMA 813.159 992.174 +22,0

Font: CCMA/YouTube.

Durant el 2019 la Corporacié va comunicar que va dur a terme millores als serveis
interactius en serveis web i aplicacions. En aquest sentit, va actualitzar el disseny
visual i el procés d’editorialitzaci6 de continguts per paquets amb ['objectiu de
seleccionar, ordenar i adaptar el to i el format d’aquests continguts a les diverses
plataformes propies i alienes. També va impulsar la personalitzacié del web i les apps,
amb la creaci6 d’'un espai per a la persona usuaria, les recomanacions especifiques de
continguts i la funcionalitat de desar continguts per consumir-los amb posterioritat. Al
llarg de I'any, la Corporacio també va renovar les aplicacions per a televisors connectats,
per a HbbTV i per a aparells dongles, aquells que es connecten al televisor per fer-lo
intel-ligent —com ara AppleTV o FireTV. Igualment, es van incorporar noves

funcionalitats i es va millorar I'accessibilitat al servei de boté vermell de TV3 i del Super3.

Quant a I'oferta radiofonica, la CCMA va reordenar I'oferta de podcasts per permetre la

selecci6 vertical i va crear deu podcasts tematics.

Un dels exemples de desplegament a nous entorns va ser la posada en marxa el 2019
d’una skill propia de les emissores de Catalunya Radio per als assistents de veu Alexa
d’Amazon que permet escoltar la radio en directe i podcasts a la carta. A Alexa també
es va poder accedir a continguts informatius de TV3 i Catalunya Radio a partir del seu
servei de noticies. El desembre del 2019 les reproduccions en directe a partir

d’'assistents de veu van representar el 3% del total.

A I'tltim, la cartelleria digital de la CCMA va mantenir durant el 2019 la preséncia de 2
canals de proximitat a les estacions dels Ferrocarrils de la Generalitat (56 pantalles) i
del Trambaix (148 pantalles), a més de la xarxa de panells informatius amb titulars del

324.cat (50 dispositius) a altres punts de transports.
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Sintesi

L’oferta de programacié de la CCMA

El servei audiovisual de la CCMA es materialitza a través de I'emissio de continguts en
diferents suports i mitjancant diferents tecnologies. D’una banda, com en anys anteriors,
presenta una oferta multicanal de televisio i radio lineal que s’estructura en funcié del

target d’audiencia o de la tipologia dels continguts.

Aixi, quant als serveis lineals, TV3 i Catalunya Radio programen continguts generalistes,
mentre que la resta de canals ofereixen continguts especialitzats: 3/24 i Catalunya
Informacio, informacié continua; Super3, programacid infantil; el 33, Catalunya Mdsica i
iCat, la cultura i la musica. L'abast d’aquests mitjans arriba, segons dades facilitades per
la CCMA, al 99% de la poblacid.

La CCMA també disposa d'una oferta no lineal en suports diversos, que inclouen
continguts distribuits pels mitjans lineals i d’'altres creats especificament per al medi
digital, disponibles en linia en directe i a la carta al portal web (3alacarta), als dispositius

connectats, a les xarxes socials i a la principal plataforma d’intercanvi de videos.

Segons dades de la CCMA, durant el 2019, el visionament de videos als portals de la
CCMA s’incrementa un 13,6% i el consum d’audios, un 17,6% respecte de I'any anterior.

La programacié informativa és un dels eixos principals de l'oferta dels canals
generalistes lineals de la CCMA i suposa un 50,7% del temps de programes de TV3i el
37,8% de Catalunya Radio, xifres molt similars a les del 2018. L'oferta informativa dels
mitjans de la CCMA es completa amb la que ofereixen els dos canals especialitzats en

informacid i amb la que es pot consumir en segones pantalles.

La produccio propia assoleix uns nivells dispars entre els diferents canals de televisio
lineals, amb variacions també diferents respecte de I'any 2018. Aixi, la gran majoria del
temps d’'emissio de TV3 (89,3%) i d’Esport3 (69,4%) és de produccidé propia, amb

proporcions similars a les del 2018. El 33 encadena dos anys amb una reducci6 de la
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produccié propia per sota del 40%, atribuible, si més no parcialment, a la modificacié de
la programacié de matinada (any 2018) i al cessament de la reemissio de la telesérie de
sobretaula de TV3 (2019). El canal infantil, que incrementa lleugerament la produccio

propia, fins al 15,6%, en continua oferint els nivells més baixos d’entre tots els canals.

Una caracteristica comuna a tots els canals és la preeminéncia de la programacié que
s’adreca a tots els publics (qualificada per a tothom), que oscil-la entre el 79% del temps
d’emissié del 33 i el 97,7% d’Esport3. A TV3, la proporcié és del 87,9% i al Super3, del

92,1%. Les xifres s6n molt similars a les del 2018.

La llenguai la cultura

La llengua vehicular dels programes de les televisions i de les emissores de radio de la
CCMA és el catala i, en determinades emissions (en desconnexio per a la Val d’Aran o
per a tot Catalunya), I'aranés. El catala és també la llengua emprada en més del 85%

dels espots publicitaris de la mostra que s’ha analitzat.

La programacio dels mitjans lineals presenta, durant el 2019, continguts que informen
o difonen la cultura i la masica catalanes. El 33 i les emissores iCat i Catalunya
Musica, com a mitjans especialitzats, hi presten una especial atencio, pero es tracta de
continguts presents a totes les emissores en formats diversos, sigui com a espais
especialitzats, seccions especifiques dins dels magazins o retransmissions de concerts
i esdeveniments culturals diversos. Aquesta presencia transversal es reflecteix, per
exemple, en l'estrena a TV3 de programes com la série documental La gran il-lusié
(sobre la historia del cinema catala des dels origens fins als anys cinquanta) i Obrint

placa (moén casteller).

Una altra via de difusié de la cultura catalana utilitzada per les televisions i radios de la
CCMA és la retransmissio i I'emissié de programacié especial sobre festivals, concerts
o esdeveniments o lliurament de premis relacionats amb la literatura, el teatre, la musica
o l'audiovisual. Complementariament, la CCMA estableix convenis i acords de
col-laboracié amb entitats publiques i privades que treballen per fomentar la cultura.

La industria cultural
La CCMA contribueix a promocionar la industria cultural catalana mitjangant diverses
vies, una de les quals consisteix a emetre programes elaborats amb la participacio de

productores independents. El 2019, el pes d’aquestes produccions representa el 26,7%
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del temps d'emissiéo de produccio feta a Catalunya de TVC, gairebé cinc punts
percentuals més que en I'exercici anterior. El Super3 és el canal que més programacio
amb participacid de productores independents de Catalunya inclou, que el 2019
representa un 45,5% de la programacioé amb origen a Catalunya, xifra que dobla el valor
de l'any anterior, principalment degut a I'augment d’hores dedicades a I'emissié de

series com Les tres bessones i programes com Manduka o Wowzzy Baboom.

Aixi mateix, la CCMA col-labora amb I'impuls de la inddstria cultural europea mitjangcant
el compliment de les obligacions legals en relacié amb la difusié d’obres audiovisuals
europees i mitjancant el compliment de I'obligacié de finangament anticipat de produccio
europea amb el 6% dels ingressos computables. Amb referéncia a aquesta obligacio,
mitjangant I'’Acord 18/2020, de 19 de febrer, el Ple del Consell de I'Audiovisual de
Catalunya va requerir la CCMA a destinar, com a minim, el 75 per cent de 'obligaci6 de
financament corresponent a I'exercici 2018 a pel-licules cinematografiques de qualsevol
génere, d’'acord amb el que disposa el tercer paragraf de I'apartat 3 de l'article 5 de la
Llei 7/2010, de 31 de marg, general de la comunicacié audiovisual.

D’altra banda, durant el 2019 diverses produccions amb participacié de la CCMA han
estat premiades en festivals i certamens. Es el cas d’obres cinematografiques com La

sombra de la ley, La enfermedad del domingo, La hija de un ladrén o Les distancies.

El pluralisme informatiu

Els teleinformatius i els informatius de radio de la CCMA s’articulen entorn d’'un gran
nucli central —la cronica politica, que acumula més d’un ter¢ de la informacio- i altres
dos eixos principals: les informacions de I'ambit internacional i les referides al mon de la
cultura, que aglutinen un altre ter¢ de manera conjunta. A meés distancia se situen les
informacions de societat i les que guarden relacié amb I'economia (prop del 10% cada

grup) i, la resta d’ambits tematics, obtenen valors del 5% o menys.

En aquest context, I'item concret que aplega més atencio informativa als telenoticies
de TV3i als informatius de Catalunya Radio és el que fa referéncia a les relacions entre
Catalunya i I'Estat espanyol, amb gairebé un 18% en tots dos casos. Aquest resultat
suposa, respecte del 2018, un creixement de 6,7 punts a la televisié i de 3,1 punts a la
radio, que s’explica, en part, pel seguiment del judici de la Causa especial 20907/2017
al TS.

CAC. Informe en relacié amb el compliment de les missions especifiques 219
del servei public de competéncia de la Generalitat de Catalunya. Any 2019



A continuacié, tres grups de noticies més obtenen un pes similar als dos mitjans: la
cronica politica d’ambit internacional (amb un 14,9% a TV3 i el 12,2% a Catalunya
Radio) i els esdeveniments culturals (amb gairebé el 14% en tots dos mitjans) presenten
variacions poc significatives respecte del 2018 i les informacions derivades dels
processos electorals que van tenir lloc durant el 2019 registren el 13,3% i el 13,5%,

respectivament.

A més distancia, el cinqué item informatiu per temps de noticia difereix a TV3 i a
Catalunya Radio: a la televisié, amb un 2,1%, aquest lloc I'ocupen les noticies relatives
al canvi climatic i a les mesures per reduir la contaminacié, mentre que, amb un pes
similar, a la radio se situen les informacions que concerneixen la crisi economica i

financera mundial (2,3%).

Més enlla dels informatius diaris, els mitjans de la CCMA també donen cobertura a
esdeveniments rellevants de l'actualitat a Catalunya a través de programacio especial.
Es el cas de fets informatius com el judici de la Causa especial 20907/2017 al Tribunal
Suprem i la Senténcia 459/2019 del Tribunal Suprem; la publicacié de la Senténcia
459/2019 del TS, del 14 d'octubre, aixi com les mobilitzacions posteriors i els aldarulls;
la cobertura informativa dels comicis electorals que tenen lloc al llarg de I'any (a les Corts
Generals, al Parlament Europeu i a les corporacions locals) o la Diada Nacional de

Catalunya, per citar-ne alguns exemples.

Pel que fa ala distribuci6 territorial de la informacio, s’observa que els teleinformatius
diaris de TV3 i de Catalunya Radio presten especial atencio a les noticies que s’ubiquen
en I'ambit geografic de Catalunya, les quals representen gairebé la meitat del total en
tots dos mitjans. La meitat restant de les informacions la configuren a parts gairebé
iguals (una quarta part aproximadament) les noticies sobre altres territoris de I'Estat
espanyol i de I'ambit internacional, essent aquestes Ultimes lleugerament superiors en
el cas de la radio. En relacié amb Catalunya, el temps dedicat a la ciutat de Barcelona

i a altres territoris del pais és similar.

Aixi mateix, la CCMA ofereix altres espais informatius que donen cabuda de manera
especifica al pluralisme territorial. Aixi, TV3 emet diariament el TN comarques i els
divendres el TN comarques Vall d’Aran (en desconnexid). Pel que fa a la radio,
Catalunya Informacié emet diariament I'informatiu Catalunya al dia, amb desconnexions
per a les quatre demarcacions, i els Eth maitin d’Aran, en desconnexié per a la Vall
d’Aran.
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En relacio amb el pluralisme politic, les persones que intervenen en representacio de
partits 0 bé de governs i institucions suposen el 41,7% del total de temps de paraula als

teleinformatius de TV3 i el 55,7% als informatius diaris de Catalunya Radio.

Totes les forces politiques amb representacié al Parlament de Catalunya i a les Corts
Generals per alguna de les circumscripcions catalanes obtenen temps de paraula als

teleinformatius analitzats de TV3 i als informatius diaris de Catalunya Radio.

El Govern de Catalunya és I'executiu que aplega més temps de paraula tant a TV3
(15,4%) com a Catalunya Radio (22,1%), a diferéncia del 2018, quan se situava per
darrere de I'executiu estatal en reduir la seva preséncia per no prendre possessio fins a
meitat d’any després d’haver estat cessat I'anterior executiu en aplicacio de I'article 155
de la CE.

Entre les agrupacions de partit, PSC+PSOE (11,9%) amb Units per Avancar (0,1%) és
qui aplega més temps de paraula als teleinformatius de TV3, sobretot en relacié amb les
diferents convocatories electorals i, en concret, amb les negociacions per a la
investidura de Pedro Sanchez, candidat del PSOE el 28A i el 10N. Als informatius diaris
de Catalunya Radio, és el PDECAT (6,8%) amb JUNTSXCAT (5,1%) i la Crida Nacional
per la Republica (0,2%) qui en sumen més, principalment en el marc de peces relatives
als comicis i en intervencions que al-ludeixen al judici de la Causa especial 20907/2017

al Tribunal Suprem.

En I’ambit local, el temps de paraula que registren els governs i les oposicions suposa
el 6,9% del temps de totes les agrupacions politiques a TV3i el 9,3%, a Catalunya Radio.
En els dos mitjans, la veu dels executius és majoritaria en la distribucié del temps de
paraula entre govern i oposicid, tant pel que fa al consistori de la ciutat de Barcelona
(84% del sumatori total a TV3 i 85,2% a Catalunya Radio) com, de manera més amplia,

guant a la resta de municipis catalans (94,7% a TV3 i 97,1% a Catalunya Radio).

La presencia dels actors politics en els mitjans de la CCMA també es comptabilitza en
entrevistes i en debats. Pel que fa a les entrevistes emeses a TV3 i al 3/24, dues
terceres parts estan protagonitzades per representants de formacions politiques i
gairebé una tercera part, per membres de governs. A Catalunya Radio, al seu torn, el
55,5% de les entrevistes corresponen a membres del partits politics i el 40,7%, a
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representants governamentals. Quant als debats, la tematica electoral és la més
tractada en aquests espais en els tres mitjans esmentats i la majoria de les intervencions
corresponen a representants de partits politics, amb una preséncia destacada de

persones candidates.

En relaci6 amb la difusié de I'activitat parlamentaria, totes les forces que compten
amb representacié a la cambra catalana obtenen temps de paraula als teleinformatius
de TV3i als informatius diaris de Catalunya Radio. El temps que registren totes aquestes
forces suposa el 6,3% respecte del conjunt de temps de paraula de les forces politiques
aTV3iel 7,7%, a Catalunya Radio. Aquestes dades representen una davallada de 14
punts i 17 punts, respectivament, sobre les registrades el 2018, un any que va estar
marcat per la constitucié del nou Ple sorgit de les eleccions del 21D del 2017 i les
negociacions parlamentaries per constituir un nou Govern de la Generalitat. A TV3, el
Grup Parlamentari de Ciutadans, que és la forca amb més escons a I'hemicicle, és qui
suma més temps de paraula, amb el 28,5% del total, i el segueixen, amb un 16,3%, el
Grup de Socialistes i Units per Avancar, i amb un 15,1%, el Republica. A Catalunya
Radio, per la seva banda, els dos grups principals de I'oposicié —Ciutadans i PSC amb
Units per Avancar— també son els que en registren més, amb uns percentatges similars
entre si (20,7% i 19,3%). El Grup Republica esdevé igualment la tercera forca per temps
(15,6%), una xifra similar a la que obté el Grup Parlamentari de Junts per Catalunya
(14,9%).

Més enlla dels informatius diaris, els mitjans de la CCMA també ofereixen informacio
parlamentaria a través de programes especifics (Accio politica a TVC i L’hemicicle a
Catalunya Informaci6), connexions amb sessions parlamentaries i entrevistes a diputats

i diputades o debats en que participen en el marc dels programes informatius habituals.

Les sessions de control al Govern de la Generalitat, i altres jornades parlamentaries

celebrades per aquest organ o per les comissions, s6n retransmeses de manera regular.

Els teleinformatius de TV3 i els informatius diaris de Catalunya Radio inclouen igualment
temps de paraula de grups parlamentaris de les Corts Generals, que durant el 2019
registren una preséncia relativa baixa arran d’'un context caracteritzat per una activitat
parlamentaria escassa, motivada per dues convocatories electorals successives.
D’aquesta manera, a TV3 el temps de paraula del conjunt de grups parlamentaris
representa el 5,1% del total del temps de les formacions politiques (la meitat de la xifra
del 2018 -11,9%-) i a Catalunya Radio, el 3,9% (també inferior al 9,4% del 2018).
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A TV3, es comptabilitza temps de totes les forces que, en alguna de les legislatures que
comprén el 2019, han disposat de grup parlamentari propi, i a Catalunya Radio, dels 7
grups parlamentaris presents en les tres legislatures que abasta l'any. En els
teleinformatius de TV3, el GP Socialista i el GP Confederal Unidas Podemos-En Comu
Podem-Galicia en Comun, que sén els que acaben formant un govern de coalicié a
I'Estat espanyol després de les eleccions del 10N, esdevenen els dos que registren més
temps de paraula (24,5% i 18,9%, respectivament). A la mostra analitzada de Catalunya
Radio s6n el GP Socialista (19,7%) i el GP d’'ERC (18,1%) qui sumen més temps, en
relaci6 amb el debat d’investidura, i en el cas d’ERC, també amb el debat dels

pressupostos generals de I'Estat.

La presenciailarepresentacio de les dones

La preséncia de dones es troba lluny del 50% tant als teleinformatius de TV3 i els
informatius diaris de Catalunya Radio com en els programes de debats i entrevistes de
televisid i de radio de la CCMA. En concret, les dones obtenen el 26,9% del temps de
paraula als teleinformatius de TV3 i tres punts meés —el 29,9%- en el cas de Catalunya
Radio.

Quant als debats i entrevistes, la preséncia de les dones és lleument superior, pero
continua estancada al voltant d’una tercera part de les intervencions totals (34,7% a TVC
i 35% a Catalunya Radio).

A aquest escenari desequilibrat quantitativament parlant, s’hi afegeix un tractament
desigual en termes de representacié. Aixi, tot i que homes i dones apareixen
majoritariament en la informacié per la seva activitat publica, les dones desenvolupen
un rol associat a I'esfera privada de manera molt més recurrent que els homes: gairebé
el triple a la televisio (el 23,2% davant el 8,6%) i el doble a la radio (10,9% les dones i
5,4% els homes). A més, la veu de les dones Unicament és majoritaria en rols associats
tradicionalment al génere femeni, com el sanitari o I'associatiu (68% i 53,6%,
respectivament, a TV3) i el docent (52,5% a Catalunya Radio). Per contra, la preséncia
de dones és clarament minoritaria, tant a TV3 com a Catalunya Radio, en la major part

dels rols vinculats al mén laboral i de 'economia.

En relaci6 amb la programaci6 de ficcié emesa el 2019, els personatges femenins

suposen el 44,2% dels papers protagonistes (54,5% el 2018) i el 45,6% del conjunt de
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personatges (I'any 2018, el 49,5%). En termes generals, aquests personatges aporten
elements d’igualtat i contribueixen a trencar estereotips de génere. Aix0 es posa de
manifest en aspectes com el desenvolupament professional o la implicacié en les
tasques domestiques. A banda, s’aborda el tema de la maternitat des de perspectives

que s’allunyen dels estereotips.

La programacio dels mitjans de la CCMA inclou la perspectiva de genere en els
continguts, especialment, tot i que no de manera exclusiva, en el context de la
commemoracié del Dia internacional de les dones (8 de marg) i el Dia internacional per

a I'eliminacio de la violéncia envers les dones (25 de novembre).

La diversitat social
La CCMA aborda la diversitat de la societat catalana tant de manera transversal a la

graella com amb programacio especifica.

En aquest sentit, s'emeten programes d’emissié periodica relacionats amb la diversitat
cultural (Manual de supervivéncia, a TV3; Karakia, al 33; Les cordes de I'Ukelele, a
Catalunya Musica), emissions uniques en relacié amb aquesta questié (24h Europe: The
next generation, al 33), continguts puntuals en el marc de programes habituals de la
televisié i la radio (Els Matins, 30 minuts, Preguntes Frequients o Quan arribin els
marcians, a TV3; El mati de Catalunya Radio o Solidaris, a Catalunya Radio) i series

de ficcio que incorporen personatges de procedencies diverses.

En relaci6 amb la preséncia de persones immigrades en la programacié informativa,
aquestes persones suposen el 6,6% del temps de paraula en els teleinformatius de TV3
i el 2,9% en els informatius diaris de Catalunya Radio, valors que, en el cas de la
televisié, estan en la linia de I'any precedent i en la radio, els doblen. Pel que fa a les
intervencions de persones immigrades en debats i entrevistes, a la televisié representen

el 5,3% (valor similar al 2018) i a la radio, el 3,6% (1,4 punts menys que |'any anterior).

D’altra banda, la diversitat religiosa de Catalunya es fa palesa tant a través de
programes de tipologia diversa com de la retransmissio de serveis religiosos. S’emeten
els programes confessionals Signes dels temps (TV3) i Paraules de vida (Catalunya
Radio), en relaci6 amb I'Església catolica, i Néixer de nou (TV3), sobre la comunitat
protestant. També es retransmet peridodicament la missa dominical de Montserrat (a la

televisi6 i a la radio). Diversos programes aborden l'actualitat referida a la fe catolica,
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l'islam, el budisme o el judaisme, aixi com diferents aspectes relacionats amb el dialeg

interreligios.

La programacié dels mitjans de la CCMA també tracta la diversitat afectivosexual i la
transidentitat a través de formats diversos. A més de referéncies en espais informatius,
s'entrevisten activistes del col-lectiu LGTBIQ+, s'aborda la discriminacié laboral
associada a la transsexualitat, es dona visibilitat a iniciatives que contribueixen a evitar
conductes discriminatories per motius d’orientacié sexual i d’'identitat de génere, etc.
Aquestes questions s’inclouen en magazins, programes culturals i documentals, entre
altres espais. En relacié amb la ficcié de producci6 propia, el 8,5% dels personatges de

la mostra de programacié analitzada es defineixen com a LGTBIQ+.

La preséncia de persones grans en la programacio es fa palesa en espais dedicats
especificament a aquest col-lectiu (Els meus pares a TV3, Actius a Esport3) i en altres
programes que inclouen tematiques relacionades (per exemple, Els matins i 30 minuts
a la televisio; i EI mati de Catalunya Radio i Solidaris a la radio). Algunes d'aquestes
guestions es refereixen a la situacié de soledat en persones grans, la practica esportiva,
la sexualitat, el lleure o I'accés a les noves tecnologies. També s’entrevisten persones

grans amb una activitat professional o social destacada.

En els teleinformatius de TV3, la preséncia de persones grans es concreta en el 10,5%
del temps de paraula total (12,5% el 2018). En els debats i entrevistes de televisio, el
percentatge se situa en el 16,2% (13,9% el 2018). Pel que fa a la ficci6, les persones

grans representen el 8,8% dels personatges dels programes analitzats.

Quant a la sensibilitzacio i la difusio de la realitat de les persones amb malalties, La
Maraté de TV3 i Catalunya Radio dedica I'edicié del 2019 a les malalties minoritaries.
La programaci6 dels dies anteriors i posteriors a aquest programa especial adapta els
seus continguts per fer-ne divulgacio i oferir entrevistes amb persones expertes i
afectades. A més d’aquesta iniciativa, les televisions i radios de la CCMA tracten altres
malalties, com els trastorns de salut mental —amb especial atenci6 a la incidéncia en
persones joves—, les patologies neurodegeneratives, l'ictus, el cancer o la sida. A la
ficcid analitzada, el 7,5% dels personatges presenten alguna malaltia.
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Les televisions i les radios de la CCMA també donen atencio al col-lectiu de persones
amb discapacitat. Es fan resso del Dia Internacional de les Persones amb Discapacitat,
i aborden questions que afecten el col-lectiu. Per exemple, el greuge comparatiu
economic de les persones amb discapacitat (Planta baixa) o I'exercici del dret a vot de
les persones amb discapacitat intel-lectual (Els matins). A més, tracten iniciatives
d’inclusié social relacionades principalment amb I'ambit esportiu i cultural. Les persones
amb algun tipus de discapacitat representen 1'1,8% del temps de paraula en els
teleinformatius de TV3, el 0,5% d’intervencions en debats i entrevistes a la televisio, i en
la ficci6 propia, els personatges amb diversitat funcional representen I'1,9% de la mostra,

valors propers als del 2018.

A l'lltim, la CCMA integra en la seva programacié I'atencié a les problematiques
socials, principalment en magazins, reportatges i programes divulgatius. Una de les
més presents és la pobresa, que s'analitza des de diferents vessants: pobresa
energética, precarietat laboral, debat sobre la renda basica universal, dificultats en
'accés a I'habitatge o conseqliéncies de la pobresa en la poblacio infantil. També
s’aborda la situacié de vulnerabilitat de les persones menors d’edat no acompanyades.
S’incideix en les causes estructurals d’aquesta realitat, els reptes del sistema d’acollida
i atencid a aquest col-lectiu, i els estereotips negatius associats. Una altra problematica
recollida en la programaci6 és la referida a la crisi climatica. Es dona veu a persones
expertes i activistes en aquest ambit, i s'informa sobre iniciatives contra el canvi climatic
i 'escalfament global. Quant a la ficcio, el 10,2% dels personatges mostren factors de

vulnerabilitat vinculats a problematiques socials concretes.

L’atencid a la infancia i al’adolescencia

El canal de la CCMA que es dirigeix especificament als infants i joves és el Super3, que
'any 2019 augmenta en mitja hora diaria les seves emissions. El canal distingeix la
programacio adrecada al public entre 2 i 5 anys (configurada entorn de la ficcié del Mic)
i la resta de programacié, adrecada a un public a partir de 6 anys. Aquesta Ultima conté
principalment ficcié animada (87,8%), pero també programes de tipologia diversa de
produccioé propia (I'informatiu InfoK, el divulgatiu de cuina Manduka, el programa

d’entreteniment Wowzzy Baboom, la série de ficcio Les aventures del Riff i el Flat).

Les obres produides a Catalunya so6n les principals a la graella del Super3, al voltant del
16%, juntament amb les produides a Franga (15%). En conjunt, al 2019, el 43,3% dels

programes del Super3 s’han produit a Europa.
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Més enlla de la programaci6 adrecada al public infantil, el Super3 continua organitzant
iniciatives adrecades a aquesta franja de la poblacié, com ara “la Festa dels Supers”,
enguany centrada en la sostenibilitat ambiental; la “Supernit a les biblioteques”, amb
'objectiu de fomentar la lectura; “les Supercurses” o el “Xancleta Challenge”, per
promoure I'esport i la diversio a I'aire lliure; la “Lluna Biri” per potenciar la ciencia; i altres
“Superactivitats solidaries”. Aixi mateix, el canal infantil participa en campanyes
transversals que afecten tots els canals i emissores de la CCMA, com ara La Marat6 o

la Commemoraci6 del 30¢é aniversari de la Convenci6 dels Drets dels Infants.

Pel que fa a la resta de mitjans de la CCMA, l'atenci6 a la infancia i 'adolescéncia es
vehicula a través de dos tipus de continguts: espais que situen aquesta franja de la
poblacié com a protagonistes (la nova seérie Les de I'hoquei a TV3, la serie documental
24H Europa — The Next Generation al 33, Adolescents iCat, iCatKids a iCat) o bé
programes adrecats a tota l'audiencia (per exemple Els matins i Tot es mou de TV3, el
Més 324 del 324 o El mati de Catalunya Radio, Popap i Catalunya Nit de Catalunya
Radio) que aborden tematiques que afecten especificament els infants i joves (com
'abls sexual infantil, la pobresa infantil, les families d’acollida, la vulnerabilitat de les
persones menors d’edat no acompanyades, I'accés a la pornografia de les persones

menors d’'edat a través de les xarxes socials, etc.).

En relaci6 amb la qualificacié de la programacid, i com ja s’ha apuntat més amunt,
TVC emet principalment programacié adrecada a tots els publics (qualificacié per a
tothom). Aixi mateix, els llargmetratges que s’emeten a les tardes dels caps de setmana
a TV3 van adrecats majoritariament a un public familiar, ja que al voltant del 82% de les
obres tenen qualificacions per sota dels 12 anys. Amb tot, un 18% dels llargmetratges

emesos en aquesta franja horaria s’adrecen a un public de més de 13 anys.
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Mecanismes d’accessibilitat

L'atenci6 a una audiéncia diversa implica la implementaci6 de mecanismes
d’accessibilitat per a persones amb diversitat funcional. Amb registres similars als de
I'any anterior, les televisions de la CCMA emeten continguts adaptats per a persones
amb discapacitat auditiva (subtitulaci6 i llengua de signes). El mecanisme
d’audiodescripcio per a persones amb discapacitat visual augmenta significativament
respecte del 2018. A banda, es manté el servei d’audiodescripcié incorporat a videos a

la carta.
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