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Enfocant el procés sobiranista

Analisi de continguts sobre el tractament de la politica catalana als mitjans de

comunicacio en el periode 2012-2015

L'opinid publica no és una fotografia fixa, immutable i perpétua en el temps, sind més aviat un
flux de pensaments i emocions agregats del conjunt d’una societat, que s’interrelaciona i es
canalitza en bona mesura a través dels mitjans de comunicacié. Tal com explica Walter
Lippmann (1946), les paraules escrites o parlades desencadenen imatges en la ment, que
s’esvaeixen i sén dificils de mantenir invariables perqué les substitueixen altres imatges, noms i
simbols. Dennis Chong i James Druckman (2007) hi afegeixen que I'opinid publica sovint depen
de com les elits decideixen enfocar els temes, i els ciutadans estem exposats a enfocaments

diversos i oposats derivats d’'un debat competitiu entre partits o faccions ideologiques.

No només les elits politiques tenen un rol a I'hora d’estimular I'opinié publica. Existeix un
debat academic en els estudis de comunicacié sobre el paper que juguen els mitjans en les
democracies per fomentar la participacio ciutadana i la implicacié en els afers publics o si més
aviat les desmotiven. Estudis empirics realitzats en diferents paisos han analitzat la connexid
entre la manera com els mitjans enfoquen la informacié politica i I'impacte que aixo té en
I'actitud de la societat envers les institucions i els actors politics. Els més critics argumenten
que, lluny de servir de canal de comunicacié entre els poders publics i la ciutadania, els mitjans
fomenten una visié cinica dels politics i de les institucions, basada en l'interes personal i la
competicid entre rivals per obtenir i conservar el poder (Cappella i Jamieson 1997; Patterson
2003). Altres academics, en canvi, ho rebaten amb I’argument que sén precisament els
ciutadans més informats els més compromesos amb el sistema i, per aix0, creuen que els

mitjans remen en la direccié contraria a la descrita pels cinics (Norris 2000).

El prisma des del qual s’estudia aquesta aproximacio a la informacio politica és el framing, un
dels fenomens que més ha centrat l'interes dels estudis dels mitjans de comunicacié en les
ultimes decades. Aixi, dos enfocaments o marcs (frames) especifics han tingut el protagonisme
académic: 'anomenat estrategic o del joc, i el de conflicte. | a tots dos s’atribueixen efectes
oposats: per una banda, I'estrategic narra la politica com una cursa de cavalls amb decisions

preses des del calcul del benefici propi, i aix0 se suposa que produeix desafeccid dels ciutadans
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amb la politica. Per I'altra, el marc de conflicte presenta la informacié entre dos bandols

enfrontats i se n’han estudiat efectes positius en la participacio dels ciutadans exposats.

L'objecte d’aquest article és comprovar |'Us d’aquests frames especifics aplicats a la realitat
politica catalana. Per fer-ho s’ha dut a terme una analisi de continguts en qué s’ha estudiat
informacié de dotze dels principals mitjans de comunicacié de radio, televisié i premsa diaria
consumits a Catalunya en el periode de 2012 a 2015, posant el focus en les principals dates de
I’'anomenat “procés sobiranista”, des de I'any de la primera mobilitzacié massiva de catalans a
favor d’una Catalunya independent, I'11 de setembre de 2012, fins a I'any de les eleccions al
Parlament que els partits independentistes van voler caracteritzar com a “plebiscitaries” sobre

la independeéncia, el 27 de setembre de 2015.

L’analisi engloba mitjans editats a Barcelona i a Madrid, en un exercici que serveix també per
comprovar la capacitat d’influencia dels centres de poder de les elits politiques respecte als
mitjans de comunicacid a I’'hora de transmetre frames. Aixi, a part dels dos enfocaments
esmentats, s’estableixen dos marcs tematics basats en els principals arguments que
esgrimeixen els dos governs, el de I'estat espanyol i el de la Generalitat de Catalunya, en
relacid al procés sobiranista i les relacions entre les institucions catalanes i espanyoles, i es vol

testar el grau de transmissié d’aquests marcs en els mitjans.

Aixi, el resultat de I'analisi vol interpretar els resultats en funcié dels dos sistemes de
comunicacié que coexisteixen a Catalunya: els de I’ecosistema catala, format pels mitjans que
tenen a Catalunya la redaccié principal, des d’on produeixen la majoria dels continguts
informatius i tenen com a audiéncia preeminent o practicament exclusiva els catalans; i els del
sistema espanyol o estatal, que engloba els mitjans que tenen a Madrid la seva redaccié
central, la majoria dels seus continguts informatius es produeixen fora de Catalunya i la seva
audiencia és el conjunt de la poblacidé espanyola. L'objectiu de I'estudi és detectar diferencies

significatives en I'enfocament de la informacid analitzada.

Framing

El framing s’ha descrit des de molts angles, des del punt de vista psicologic i des de Ia
sociologia. Des d’una perspectiva mediatica es pot definir com el procés de seleccionar alguns
aspectes de la realitat percebuda i fer-los més notoris en el text comunicatiu, de manera que
promogui una definicid concreta del problema, una interpretacié causal, una avaluacié moral,

i/o una recomanacié de com tractar el tema descrit (Entman, 1993). Els textos mediatics
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inclouen frames (marcs interpretatius), que es manifesten amb la preséncia o I'abséncia de
paraules clau, frases fetes, imatges estereotipades, fonts d’informacié i frases que reforcen
conjunts de fets o judicis. L'académic també explica que el framing no és només inherent al

text, sind també als comunicadors, els receptors i la cultura.

Diversos experiments han provat que les diferéncies en com s’anomenen les coses poden
canviar I'opinié de la gent sobre la materia. Possiblement I'exemple més comu és el de
Kahneman i Tversky (1984). Van preguntar a una mostra de gent que escollis entre dues
opcions meédiques per abordar una hipotetica emergéncia medica als Estats Units. Després,
van reformular amb diferents paraules les dues mateixes opcions (mantenint-ne el mateix
significat) i van preguntar-ho de nou a una altra mostra. El resultat va ser que I'opcio
ampliament majoritaria que va escollir la primera mostra va esdevenir I'opcié rebutjada de
llarg per la segona mostra. L'Unica diferéncia entre les dues enquestes era de quina manera es

presentaven les expectatives d’exit i de fracas de cada opcid.

Hi ha també una gran varietat de definicions de frame, com ara la que sén “paquets
interpretatius” o “una idea central organitzadora per donar sentit a fets rellevants, suggerint
qgue esta en discussié” (Gamson & Modigliani, 1989, citat per De Vreese, 2005a) o “eines
conceptuals en que els mitjans i els individus es recolzen per expressar, interpretar i avaluar
informacié” (Neuman, Just & Crigler, 1992, citat per Van Gorp, 2007). Segons Cappella i
Jamieson (1997), hi ha quatre criteris que un frame ha de reunir: 1) ha de ser identificable
conceptualment i linglistica; 2) ha de ser observat de manera habitual en la practica

periodistica; 3) s’ha de poder distingir dels altres frames; 4) ha de tenir validesa representativa.

De Vreese (2005b) assenyala una diferéncia entre els processos de frame-building i frame-
setting. El primer es refereix als factors interns al periodisme i provinents de la interaccid
continuada entre els periodistes i les elits que determina com els mitjans emmarquen (situen
dins d’'un marc, d’un frame) els temes. El segon, implica la interaccid entre els frames
mediatics i la seva audiencia, i concretament com els frames afecten I'aprenentatge, la

interpretacié i I'avaluacié de fets i esdeveniments.

Possiblement la variable més basica en I'analisi en la recerca del framing és el to, que es
refereix a la orientacid positiva o negativa d’'una informacié concreta respecte al subjecte. Un
exemple de com mesurar-lo és I'analisi de continguts del Pew Research Centre (en linia), que
examina cadascuna de les afirmacions que ofereix alguna avaluacié de les opcions d’un
candidat de guanyar o de la seva efectivitat potencial si governés i ho recompten per noticies.

D’acord amb Semetko i De Vreese (2000), el to avalua els actors politics de cada noticia, i aixo
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permet avaluar el to general amb qué un mitja de comunicacié concret informa sobre un actor

en particular.

Frames generics i especifics

Alguns autors han descrit un estoc de frames generals que suposadament es troben en tota
mena de noticies, sigui quin en sigui en tema (per exemple: Neuman, Just i Crigler 1992;
Semetko i Valenburg, 2000). Els frames genérics més comuns sén: el de conflicte, el d’interés
huma, el de conseqliencies economiques, el de moralitat, i el de responsabilitat. Altres
académics s’han centrat més aviat en frames especifics sobre un determinat ambit (com ara
Van Gorp, 2005, o Entman, 1991), que sén valids només per temes concrets i permeten arribar
a un nivell més profund d’especialitzacié i detall rellevants per al subjecte d’estudi (De Vreese,

2005b).
Frame de conflicte

Amb I'objectiu d’atraure I'atencidé cap a les noticies, un dels frames més comu és el de
conflicte, que posa émfasi en el conflicte entre individuals, grups o institucions (altre cop
Semetko i Valkenburg, 2000). Ressalta incompatibilitats, desavinences o tensions oposades
(Putnam i Shoemaker, 2007). Neuman, Just i Crigler (1992) també atribueixen a la tradicié

periodistica d’explicar els dos costats de la historia com a causa d’aquest enfocament.

Schuck, Vliegenthart i De Vreese (2016) han estudiat la capacitat del framing de conflicte de
mobilitzar votants, partint de la base que quan els votants perceben que no hi ha res a oferir
durant una campanya o que hi ha consens entre els partits poden no tenir incentius per
participar. Van mesurar la preséncia del frame de conflicte a la cobertura de la campanya
electoral dels 27 estats membres de la Unid Europea i el seu impacte en els votants, i van
concloure que l’exposicié a noticies que plantegen conflictes té un efecte positiu en la

participacio.
Framing estrateégic

Definit inicialment com una variacié del framing de conflicte, I'enfocament estrategic ha estat
ampliament discutit en els estudis de mitjans. Cappella i Jamieson (1997) s’hi refereixen com la
tendéncia dels mitjans de reduir qualsevol accié, independentment de com de noble sigui, a
alguna maniobra tactica. Consideren que el frame estratégic és dominant, i té les seglients
caracteristiques: 1) guanyar i perdre son la preocupacié central; 2) fa servir llenguatge bellic,

jocs i competicions; 3) hi ha una historia amb actors, critics, i audiencia (els votants); 4) guanya
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centralitat la posada en escena, I'estil i la percepcid dels candidats; i 5) les enquestes tenen

molt de pes.

Patterson (1993) reflecteix I'auge de I'esquema de joc (la ‘cursa de cavalls’) per sobre de
I’esquema de les politiques en les noticies. Conclou que els periodistes han passat de ser
esceptics silenciosos a esdevenir cinics francs, amb un estil informatiu més agressiu. Segons ell,
aquesta tendencia dels mitjans a presentar els candidats com a estrategs més que com a liders
de coalicions electorals fa més dificil que els seus missatges arribin als votants. Per Patterson,
en I'esquema de joc un canvi en la posicié d’'un candidat és un intent calculat de manipular

I’electorat.

Altres académics asseguren, en canvi, que aquesta tendéncia no es pot demostrar i que fins i
tot per ser refutada per una hipotesi alternativa, que Pippa Norris defineix com a “Cercle
Virtués” (2000). Norris defineix com a ‘malestar mediatic’ (‘media malaise’) les explicacions
gue sostenen que les practiques habituals en la comunicacié politica i en els mitjans de
comunicacio perjudiquen el compromis civics dels ciutadans. Basant-se en enquestes a Europa
i als Estats Units, I'académica conclou que contrariament a la hipotesi del malestar mediatic, el
consum de mitjans s’associa positivament a un ampli ventall d’indicadors de coneixement
politic, confianga en el sistema i mobilitzacié. La gent més pendent dels mitjans i més

informada té més coneixements, son més participatius i confien més en les institucions.

Finalment, Claes H. De Vreese (2005a) planteja que el cinisme politic pot incrementar-se o
disminuir arran de I'exposicié als mitjans. Per ell, el factor clau és la quantitat de noticies
estrategiques que es difonen. Aquest autor va dirigir una analisi de continguts i una enquesta
panel a Dinamarca i Holanda sobre la cimera de Copenhagen del 2002, i els resultats van
demostrar que els afers europeus eren molt més visibles als mitjans danesos, mentre que el
nivell de noticies estratégiques era molt més gran als holandesos. Com a conseqiiéncia d’aixo,
a Holanda I'exposicio a aquestes noticies va contribuir a I'increment del cinisme politic, mentre

gue a Dinamarca va disminuir.

Metodologia

L'analisi de continguts ha estat el metode de recerca més practicat en I'estudi dels mitjans
durant almenys un segle (McQuail, 2005). Consisteix a escollir un univers o una mostra de
continguts, establint una categoria de referents externs rellevants per al tema d’analisi,

definint la unitat d’analisi del contingut, buscant de classificar el contingut en la categoria per
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comptar la freqliencia dels referents, i expressant els resultats com una la distribucié total en

funcié de la freqliéncia i la incidencia.

Per tal d’identificar els frames en una analisi de continguts, Tankard (2001) considera un
primer pas vital definir enfocaments especifics per el tema particular que es vol discutir a
partir de paraules clau, lemes i imatges. L’académic planteja una llista d’onze mecanismes de
framing o punts principals: titulars i titols; subtitols; fotografies; peus de foto; entrades (/eads);
seleccio de fonts o afiliacions; seleccid de citacions; citacions destacades; estadistiques,

qguadres i grafics; i frases concloents o paragrafs dels articles.

Per a la nostra analisi de continguts sobre el procés sobiranista i la relacié entre les institucions
catalanes i espanyoles, el periode d’estudi va del 2012 al 2015 per dues raons relacionades: el
2012 és I'any que hi va haver la primera manifestacié de la Diada, a Barcelona, I'11 de
setembre (Guinjoan, Rodon i Sanjaume, 2013); i és també el primer any en qué les enquestes
oficials de la Generalitat mostren un increment drastic del suport perque Catalunya esdevingui
un estat independent (Barometre del CEO). L’ultim any del periode, el 2015, hi va haver
eleccions al Parlament el 27 de setembre en qué els dos principals grups de la cambra catalana
(CDC i ERC) van formar una coalicié electoral amb un programa a favor de la independeéncia,

gue va esdevenir tema Unic a la campanya.

També hi ha una radé material que justifica aquesta delimitacié del periode que és la dificultat
d’aconseguir mostres en la totalitat dels mitjans seleccionats en dates anteriors. Per a |'estudi,
s’ha comptat amb la col-laboracié del Consell de I'Audiovisual, que ha cedit gravacions de les

radios i les televisions del seu arxiu.

Fixat aquest periode, s’han seleccionat 15 dates de cada any segons un criteri de notorietat en
relacio al tema d’analisi i de dispersiéd al llarg del temps. Aquesta seleccid inclou
desencadenants i punts d’inflexié en la relacié entre els dos governs (Druckman, 2001) i s’han
escollit a partir de I'observacio de les portades dels dos principals diaris a Barcelona i a Madrid,

La Vanguardia i El Pais.

S’han analitzat 12 mitjans (4 diaris: La Vanguardia, El Periddico, El Pais i El Punt Avui; 4 cadenes
de televisid: TV3, Telecinco, Antena 3 i La 1; i 4 emissores de radio: RAC1, Catalunya Radio, la
Cadena SER i la COPE). Aquesta tria inclou els mitjans amb més audiencia a Catalunya segons
I’Estudi General de Mitjans (I'EGM), dels quals la meitat tenen seu a Barcelona i I'altra meitat a

Madrid. Inclou les televisions publiques catalana i espanyola.
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L'objectiu era codificar 720 unitats d’analisi, corresponent als dotze mitjans triats en les 60
dates seleccionades. Cada unitat equival a la informacid (no opinid) relacionada amb el tema
d’estudi tant a la portada com a les pagines interiors de I’edicid en paper dels diaris en els dies
seleccionats; la informacid relacionada en el magazin informatiu de radio en el prime time, de
8 a 9 del mati dels dies seleccionats; i en I'informatiu de nit de les cadenes de televisid el
vespre anterior a les dates seleccionades (llevat d’alguna excepcid, en qué s’ha seleccionat
I'informatiu de nit del mateix dia, per veure reflectides noticies tardanes del dia anterior com

ara els resultats d’unes eleccions).

Les variables de codificacidé s’han organitzat en sis blocs. El primer inclou elements propis de
I’analisi de I'agenda-setting sobre la posicié i la notabilitat de la noticia (Pallarés, Gifreu i
Capdevila, 2007). El segon analitza el titular, seguint I’esquema de Francesc Burguet (1997) que
després ha inspirat les analisis del grup de recerca Digilab del tractament periodistic de la
politica catalana en la campanya de les eleccions al Parlament del 2012; incloent I'avaluacié

del subjecte, I'objecte i el to de cadascun.

Els blocs seglients testen la preséncia de frames concrets a partir de la deteccié d’indicadors,
responent a preguntes de Si/No en funcid de si els indicadors apareixen o no en la noticia, ja
sigui de manera directa, transmesos per declaracions d’actors politics que hi apareixen, o
indirecta, aportats pel periodista. El bloc 3 pretén identificar el frame de conflicte d’acord amb
els parametres establerts per Claes de Vreese i Hajo Boomgaarden (2006) i per Andreas
Schuck, Rens Vliegenthart i De Vreese (2016). Es comprova si en les parts analitzades de la
noticia (primer nivell de lectura en els diaris, narracié en la televisid i radio) s’hi observen els
tres indicadors amb qué es detecta I'enfocament conflictiu: 1) si la informacié s’exposa en dos
o més fronts amb versions diferenciades, 2) si s’expressa controversia o desacord, i 3) si s’hi

observen desaprovacio o retrets personals entre els actors de la noticia.

El quart bloc cerca el framing estratégic d’acord als parametres Schuck, Boomgaarden i De
Vreese (2013), basats en Joseph Cappella i Kathleen Hall Jamieson (1997). Es centra en la
deteccio de tres indicadors: 1) si la noticia para atencié a I'estil i la presentacié com un actor
politic aborda un tema, 2) si es presenta que I'accié d’un determinat actor politic s’ha pres per
interés propi, bé sigui per guanyar estabilitat, per consolidar-se, per millorar la seva posicié o
bé per tenir millor imatge davant de I'opinié publica, i 3) si la noticia recorre a metafores

propies del llenguatge dels jocs, els esports o la guerra.
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| els blocs cinque i sise parteixen de la definicié de dos frames especifics del tema, d’elaboracio
propia, que hem anomenat “Dret a decidir” i “Estat de dret” i que analitzen la presencia en la
noticia de quatre arguments principals esgrimits per les dues parts, formulats a partir de
I’'observacié dels discursos dels seus dirigents, seguint I’'exemple de Baldwin Van Gorps (2005).

El seglient quadre resumeix el resultat d’aquesta observacié dels arguments que han servir per

Universitat
Pompeu Fabra
Barcelona

upf.

definir quatre indicadors per detectar cadascun dels dos frames especifics de I'analisi:

Posicio del govern catala

(‘Dret a decidir’)

Posicid del govern espanyol

(‘Estat de dret’)

Causa del conflicte

Els catalans sdn victimes d’una
situacio de maltractament o
discriminacid envers la seva

cultura, economia i fiscalitat

Els catalans sén victimes d’una
manipulacié o engany dels partits
nacionalistes o independentistes

que en governen les institucions

La visio de la

societat catalana

Hi ha una demanda massiva de la
majoria de la ciutadania per votar

sobre la independéncia

Hi ha risc de confrontacio, divisio
o ruptura social a causa del debat

sobre la independéncia

La resolucio

Votar. Exercir el dret a decidir en

un referéndum o una consulta

Respectar I'estat de dret i

abandonar iniciatives que

economics

politica T
popular vulneren la Constitucid
A una Catalunya independent (o La independeéncia de Catalunya no
El paradigma de la amb major sobirania) li aniria és viable economicament i
independeéncia millor, especialment en termes quedaria aillada al mén; depén

financerament d’Espanya

| finalment, I'dItima de les variables de I'analisi és la definicié de quin dels dos frames

especifics és dominant, en funcid de tres criteris: la repeticié dels indicadors, la varietat que

s’hi mostra i la notabilitat que tenen en funcid de la posicié que se’ls déna en la noticia.

L'analisi de continguts s’ha dut a terme durant els mesos de febrer a abril del 2017 per un

equip de dues codificadores contractades gracies a un ajut de la X convocatoria per a la

concessié d’ajuts a projectes de recerca sobre comunicacié audiovisual del CAC.
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Resultats
El nombre total d’unitats processades en I’analisi de continguts finalment ha estat de 680.

Aquesta n’és la relacio:

Unitats analitzades segons mitja i sistema (abs.)

Total 680

La Vanguardia 59 Sistema de mitjans catala
El Periddico 60 Sistema de mitjans espanyol
El Punt Avui 60

El Pais 59

TV3 56

Antena 3 56

Telecinco 53

Lal 57

RAC1 58

Catalunya Radio 59

Cadena SER 51

La COPE 52

Sistema catala 352

Sistema espanyol 328

L'objectiu era analitzar una seixantena d’unitats de cada mitja, pero per diverses raons no ha
estat possible aconseguir el 100% d’unitats: En alguns casos perque la noticia seleccionada no
apareix en el mitja (una vintena), en d’altres falta la gravacid (18 casos), i en un parell
d’ocasions alteracions de la programacio per retransmissions esportives van fer que aquell dia
no hi hagués informatiu. En tots els mitjans el nombre d’unitats analitzades supera la

cinquantena, essent la Ser (amb 51), la COPE (52) i Telecinco (53) les que en tenen menys.

D’acord amb els criteris explicats anteriorment, els resultats els classifiquem en funcié de si els
mitjans pertanyen al sistema comunicatiu catala (tenen seu, redaccid central i la major part de
I'audiencia a Catalunya) o al sistema comunicatiu espanyol (amb seu i redaccié central a
Madrid i la seva audiéncia abasta el conjunt de l'estat), o bé en funcid dels mitjans

directament.

Menys destacat en el sistema de mitjans espanyol. La preséncia de les noticies seleccionades
és més notable en el sistema de mitjans catala que en I'espanyol (grafics 1a i 1b). La totalitat
de les noticies apareix en els mitjans catalans analitzats, i la immensa majoria ho fa com a
tema d’obertura (83%) o apareix a la portada o en el sumari (12'5%). En canvi, en els mitjans

d’abast estatal en la meitat d’ocasions el tema apareix en portada (49'7%), i un ter¢ més (33%)
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en el sumari o portada; mentre que en un 11’5% només apareix a dins de I'informatiu o a les

pagines interiors i en un 5’7% no hi és.

1a. Posicid de les noticies 1b. Posicio de les noticies en
en el sistema catala (%) el sistema espanyol (%)
4,5% 5,7%

M Obertura
W Portada/Sumari
Apareix dins

No hi apareix

En concordanca amb aquesta major notabilitat en el sistema de mitjans catalans, que
dediquen de mitjana 10 minuts dels informatius o 10 pagines dels diaris a aquest tema, davant
de les 6 i mitja dels mitjans estatals. SOn Catalunya Radio, RAC1 i TV3 els que més atencié hi
han prestat (17, 14 i 10 minuts respectivament), seguint d’El Punt Avui, amb 8 pagines de
mitjana. Curiosament, la COPE és pero el segon mitja que hi dedica més estona (amb 16
minuts). Darrere els segueixen La 1, Antena 3, El Periddico i la Cadena SER, tots amb 5 minuts o

5 pagines de mitjana. La Vanguardia i Telecinco n’hi dediquen 4, i El Pais 3 pagines.

La major notabilitat també apareix reflectida en el nombre de fotografies que els diaris fan
servir per il-lustrar el tema i el nombre de declaracions (talls de veu en la radio, inserts en les
cadenes de televisid). De mitjana, els mitjans catalans inclouen 13 fotografies o declaracions
en cada noticia, amb Catalunya Radio, El Punt Avui, TV3, RAC1 al capdavant (superant la
desena). La Vanguardia, La 1, Telecinco i El Periddico n’utilitzen entre 8 i 9, mentre que les que
menys hi dediquen sén la COPE, El Pais, la Cadena SER i Antena 3 (entre 5 i 7, per aquest

ordre).
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Poca preséncia de titulars interpretatius vinculats a les noticies analitzades. Molt
majoritariament (un 80°5%) els titulars dels mitjans analitzats en les dates seleccionades han
estat referencials, és a dir, que expressa accions o declaracions concretes i objectivables, i la
resta (19'5%) han estat interpretatius. La preséncia de titulars interpretatius, en que
predomina la valoracié i I'analisi que fa el mitja de I'actualitat per davant dels fets, és el doble
en el sistema de mitjans catala (25'6%) que en I'espanyol (12'9%), essent en ambdds casos

minoritari.

2. Presencia de titular interpretatiu (%)

Lal
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Telecinco
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La Vanguardia
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[ |
| |
| |
| |
| |
| |
| |
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| |
| |
| |
| |
| |
T 1
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D’entre els mitjans analitzats, els que més recorren a aquests titulars son dos diaris (grafic 2):
El Punt Avui (48’3%) i El Periddico (45%), seguits per tres radios: la Cadena Ser (27'5%), RAC1
(24’1%) i la Cadena COPE (23’1%), i pel diari La Vanguardia (22%). A I’altre extrem, els mitjans
que rarament fan titulars interpretatius sén les dues cadenes de televisié publiques: Lal (0%) i
TV3 (1'8%), seguits per El Pais (5'1%), Catalunya Radio (10°2%) i les dues televisions estatals
privades analitzades: Telecinco (11'8%) i Antena 3 (12’5%).

Cal tenir en compte que I’Gs de titulars interpretatius no té perqueé tenir a veure amb el tema

d’analisi, sind que més aviat sol guardar relaciéo amb |'estil de cada mitja.
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Abundant personalitzacié dels subjectes i objectes dels titulars. Tant en els mitjans del
sistema catala com en els estatals les referencies a persones concretes per explicar les noticies
analitzades és practica habitual (grafic 3). Titulars com ara “Artur Mas ya tiene comparfiero de
viaje y hoy se ha escenificado el acuerdo de forma solemne en el parlamento cataldn” per
titular la signatura de I'acord de legislatura entre CiU i ERC (Antena 3, 19 de desembre de
2012) o bé “Catalunya passa I'examen de Montoro amb les retallades de Rajoy” per titular una
reunié del Consell de Politica Fiscal i Financera (El Periddico, 18 de maig de 2012). Gairebé el
44% de les noticies recorren a la personalitzacid per narrar els fets, mentre que en un terg
d’ocasions els subjectes o els objectes titulats sén institucionals “El Parlament cataldn respaldo
ayer la peticion para que el gobierno transfiera a la Generalitat las competencias para poder
convocar la consulta” (Cadena SER, 17 de gener de 2014). El menys freqiient (gairebé un 24%)
son titulars amb subjectes o objectes menys concrets, com ara el subjecte en el titular “Cientos
de miles de personas en esa cadena por la independencia de Catalufia que recorren la
comunidad auspiciados por el gobierno cataldn” (Telecinco, 11 de setembre de 2013) o bé “La

Constitucion frena la consulta” (El Pais, 9 d’abril de 2014).

3. Classificacié dels subjectes i objectes dels titulars (%)

B Personal
H [nstitucional

Abstracte

Disparitat en el to dels subjectes i objectes en funcié del sistema. La propensid a utilitzar el to
negatiu en els subjectes/objectes del sistema politic més allunyat al mitja apareix com una
pauta en els resultats (grafic 4). Es veu clar quan s’observa que vora el 55% dels mitjans del
sistema catala titulen les noticies seleccionades amb un perceptible to negatiu envers els
subjectes o objectes espanyols, un percentatge que es redueix a practicament la meitat quan
els que avaluen els actors politics espanyols son els mitjans estatals. El to positiu per aquests
actors és de gairebé el triple o d’'una tercera part en funcié del sistema mediatic que els

avalua: només un 9% de titulars van ser positius en el catala, davant d’'un 26% en els mitjans
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estatals, en qué una part important de titulars el to dels actors espanyols és imperceptible

(42,5%).

Passa el mateix quan els mitjans titulen subjectes/objectes catalans: els del sistema mediatic
espanyol els avaluen amb un to negatiu la meitat de les vegades (51%), un percentatge que es
redueix a la meitat (25%) en els titulars dels mitjans catalans. En el sistema catala sén superiors
els titulars que parlen dels actors politics catalans amb to positiu (37%), una proporcié que cau

a la meitat en el sistema espanyol (17%).

4. To dels subjectes i objectes dels titulars (%)

| | | | |
LU
% Catalans 37,1% 24,8% 3,6% 34,5%
©
€
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2 Positiu
Negatiu
Mixt
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© S Catalans |16,7% 51,3% 1,8% 30,2%
£z
Y
2 2
“ ©  Espanyols 26,1% 28,1% 3,3%  42,5%
| | | | |

Algunes mostres evidents del to negatiu les trobem en titulars com ara: “Mas deja el destino
de Cataluia en manos de la movilizacion callejera” (El Pais, 28 de setembre de 2014), “Artur
Mas ha fracasado en su intencidn de liderar en solitario el proyecto para crear un Estado propio
cataldn al margen del resto de Espafia” (Cadena Ser, 26 de novembre de 2012) o bé “La
proposta del PSOE per reformar la Constitucié quedara en paper mullat” (RAC1, 26 d’octubre
de 2013). Exemples de titular amb to positiu respecte al subjecte o objecte podrien ser: “El
president es compromet a treballar per tenir “estructures d’estat” (El Punt Avui, 13 de
setembre de 2012) o bé “Rajoy promete salvar a las autonomias con falta de liquidez” (El Pais,
18 de gener de 2012). El to mix combina els dos anteriors, com ara: “Artur Mas amb cinquanta
diputats guanya, pero queda lluny de la majoria excepcional que reclamava” (Catalunya Radio,
26 de novembre del 2012). | en l'imperceptible, no s’aprecia connotacié: “El parlamento
cataldn ha aprobado en un pleno extraordinario reclamar al gobierno central un pacto fiscal”

(La 1, 26 de juliol de 2012).



Sistema catala

Sistema espanyol

Sistema catala

Sistema espanyol

Marc Martinez Amat

upf.

Universitat
Pompeu Fabra
Barcelona

14

Si a aquesta comparativa entre el to dels titulars hi afegim la variable del tipus de

subjecte/objecte s’observa que la tendéncia a la personalitzacié de les noticies analitzades és

majoritaria quan es parla d’actors catalans (grafic 5), tant en el sistema catala com en

I’espanyol. En els mitjans estatals el to negatiu és molt més acusat quan la noticia té un

subjecte/objecte personal que no quan aquest és institucional o abstracte.

5. Referéncies a subjectes i objectes catalans en el titular (abs.)

Abstracte

Institucional

Personal

Abstracte

Institucional

Personal
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En canvi, quan els subjectes/objectes dels titulars sén els actors espanyols, la tendéncia

majoritaria és a referir-se a les institucions o als partits en els titulars (grafic 6). Passa

clarament en el sistema de mitjans catala, i no tan pronunciadament en I’espanyol.

6. Referéncies a subjectes i objectes espanyols en el titular
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Curiosament, en el cas dels mitjans estatals, com més concret és el subjecte/objecte espanyol,

més positiu és el to, a diferencia del que passa quan es refereixen als actors catalans, que és

més negatiu quan es referien a persones.

Quan ho analitzem per mitjans (grafic 7) es reprodueix I'esquema inferit de I’analisi per

sistemes: a La Vanguardia, El Periddico, El Punt Avui, RAC1 i Catalunya Radio el to dels titulars

és majoritariament positiu quan es refereix a actors catalans i majoritariament negatiu quan

parla dels espanyols.
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7. To dels subjectes i objectes dels titulars (%)
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En canvi, a Antena 3, La 1 i la Cadena SER les referéncies en els titulars als actors catalans sén
majoritariament negatives, i les mencions als espanyols en les noticies analitzades son més
aviat positives. A El Pais, la COPE i Telecinco el to més majoritariament negatiu tant pels
titulars que es refereixen als actors catalans, com pels espanyols. | a TV3 el to és
majoritariament negatiu quan es refereix a mitjans espanyols, i esta repartit quan parla dels

catalans.

Sén poc nombrosos els 63 casos en qué els subjectes o objectes son tots dos, espanyols i
catalans, corresponents a titulars en quée coincideixen els dos actors en un sintagma (per
exemple: “Rajoy y Mas negocian una salida al reto sobiranista”, El Pais 7 de setembre de 2013)
i els 27 casos que es refereixen a actors de fora (com ara “Merkel respalda a Rajoy ante las

demandas de Mas”, La Vanguardia, 19 de juliol de 2014).

El frame de conflicte és present en practicament totes les noticies analitzades. En gairebé la
totalitat de noticies s’exposen dos o més fronts (el 98% de casos en el sistema catala, el 89%
en I'espanyol), que és l'indicador del frame més comu. Del conjunt de la mostra analitzada, en

el 95'3% la informacio es presenta en aquesta perspectiva (grafic 8).

8. Presencia del frame de conflicte segons sistema (%)
0% 20% 40% 60% 80% 100%

Sistema catala 98,6%

Sistema espanyol 91,8%

Total

Mostres d’aquest enfocament en trobem continuament en les informacions, amb titulars com
ara “Rajoy y Mas dan prioridad a las reformas econdmicas”, que presenten la informacié amb
dos fronts que tenen punts de vista diferents (que s’exposen en la noticia), o bé amb desacord:
“Rajoy dona el cop de porta definitiu al pacte fiscal i Mas anuncia que prendra decisions” (El

Periddico, 21 de setembre del 2012). | també amb retrets personals amb destacats com: “El
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secretari general del PSOE lamenta el ‘frontisme’ de Mas i 'immobilisme’ de Rajoy” (La

Vanguardia, 11 de novembre del 2014).

Analitzat per mitjans (grafic 9), el frame de conflicte és present en el 100% de les noticies
seleccionades de La Vanguardia, TV3, RAC1 i Catalunya Radio; i en el 98% d’El Punt Avui, La
COPE i la Cadena SER. On menys preséncia té és a les televisions espanyoles: Antena 3,

TelecincoiLa 1, que esta entre el 80% i el 90%.

9. Presencia del frame de conflicte segons mitja (%)

75% 80% 85% 90% 95% 100%

La Vanguardia
TV3

RAC1

Catalunya Radio
El Punt Avui %

La COPE %
Cadena SER 7
El Pais

El Periddico
Lal
Telecinco

Antena 3

Més contrast entre mitjans que entre sistemes en I'is del frame estratégic. Només hi ha 5’5
punts percentuals de diferencia entre la presencia d’algun indicador del frame estrategic en el
sistema de mitjans catala respecte al sistema espanyol (grafic 10). En tots dos casos, aquesta

preséncia oscil-la entre el 70 i el 80%, estant la mitjana en el 75%.

Exemples d’aquest frame estratégic els trobem en titulars com aquest de la Cadena Ser: “Artur
Mas responde a la advertencia de la banca y cree que le dard mds votos” (19 de setembre de
2015), que fa referéncia als interessos personals que hi ha darrere d’un determinat moviment;
o en la locucié “El President de la Generalitat Artur Mas acaba de firmar el decreto de
convocatoria de las elecciones del 27 de septiembre en uno de los salones solemnes de la
Generalitat y rodeado de parte de su Gobierno” (Telecinco, 4 d’agost de 2015), que se centra

en la posada en escena més que en el fet en si. També ho sén metafores de tipus bél-lic que
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il-lustren els titols de les noticies com ara “pulso independentista” (habitual a La 1), “desafio

independentista” (Antena 3) o “desafiament sobiranista” (El Periddico).

10. Presencia del frame estrategic segons sistema

(%)
0% 20% 40% 60% 80% 100%
|
Sistema catala 77,8%
Sistema espanyol 72,3%
Total 75,1%
|

Si ho analitzem per mitjans, en canvi, les variacions son més grans. Telecinco és el mitja en que

més present és aquest enfocament de la realitat, superior al 90% (grafic 11).

11. Preséncia del frame estratégic segons mitja (%)
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El segueixen els dos grans diaris de Barcelona (La Vanguardia i El Periddico) i les cadenes de

televisidé TV3 i Antena 3, amb el frame present en un 80% dels casos o poc per sobre. En una
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franja intermédia entre el 70% i el 80% hi ha Catalunya Radio, El Punt Avui, RAC1 i El Pais,

mentre que per sota d’aquest percentatge s’hi troben La 1, la Cadena SER i la COPE.

Finalment, si entrem al detall d’analitzar la presencia dels tres indicadors amb queée es detecta
la preséncia dels dos frames, veiem que les proporcions sén similars en els dos sistemes (grafic
12). En el cas del de conflicte, el més freqiient és la presentacio de la informacié amb diversos
fronts que exposen versions diferents. Amb una intensitat igual o similar s’hi inclou la
discrepancia manifesta entre aquestes versions; i en menor mesura apareixen retrets

personals entre els diferents actors politics de la noticia.

12. Indicadors de frame de conflicte i estrategic (abs.)

Diversos fronts

Sistema espanyol 293 _ m Desacord

M Retrets personals
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Sistema espanyol 193 ”

Preséncia normal dels dos frames especifics de I’analisi en ambdds sistemes. Malgrat que el
frame “Dret a decidir” és clarament més present en el sistema catala que en I'espanyol (17
punts percentuals de diferéncia), i el seu oposat “Estat de dret” destaca més en els mitjans
estatals (8 punts), el cert és que la majoria d’informacions dels dos sistemes contenen algun

indicador dels dos enfocaments (grafic 13).
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13. Preséencia dels frames especifics segons sistema (%)
0,0%  20,0% 40,0% 60,0% 80,0% 100,0%
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Si centrem I'analisi en els quatre indicadors amb qué hem dissenyat cadascun dels dos frames,
s’observa d’entrada que el sistema de mitjans catalans conté gairebé un 38% més de
referéncies als components del “Dret a decidir” que no pas els mitjans espanyols (grafic 14),
una diferéncia notable fins i tot considerant que quan ho observem en termes absoluts hem de
tenir en compte que hi ha una vintena menys d’unitats analitzades del sistema espanyol que

del catala.

14. Indicadors dels frames especifics segons sistema (abs.)

o
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] ] ] ] ]

M Suport popular

Sistema espanyol 123 12 B Maltractament

Independéncia positiva

B Accié il-legal

M Divisid social
Sistema catala 162 62 50
Manipulacio

Independéncia inviable

Sistema espanyol 80 79

|

L'indicador més fort en tots dos sistemes és el que transmet una situacié de maltractament o
discriminacié de I'estat envers els catalans (o les seves institucions). El trobem, per exemple,
en el titular: “Rajoy arracona Catalunya”, referit a les inversions dels pressupostos generals de

I’estat (EI Punt Avui, 4 d’abril de 2012). En segon lloc hi ha la referéncia a una votacié popular
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com a mecanisme de resolucié dels problemes politics, ja sigui a través d’una consulta o fent
referéncies al dret a decidir (tot i que el simple esment a una “consulta” no es considera que
comporti I'aparicié de I'indicatiu, ja que no es transmet cap argument). Un exemple, un insert
d’Oriol Junqueras a l'informatiu de La 1 (19 de desembre de 2012) dient: “El que nosaltres
pretenem fer és posar el futur de Catalunya en mans dels ciutadans de Catalunya, i per fer-ho

ens comprometem a consultar-los democraticament”.

En tercer lloc, és menys freqient I'indicador que transmet un clam popular o una legitimacid
democratica per justificar una demanda o una actuacié politica. Una mostra: “El presidente de
la Generalitat insta a Espafia y a Rajoy a escuchar el “clamor” de Cataluiia” (Telecinco, 13 de
setembre de 2012). | el menys habitual és I'indicador que planteja I'escenari d’una Catalunya
independent (o de major sobirania economica o politica) com a positiu. El transmeten
expressions com ara les declaracions d’Oriol Junqueras: “Les millors eines a les quals pot
aspirar Catalunya per afrontar la crisi amb garanties son les eines propies d’un Estat” (en un

dels destacats de La Vanguardia el 20 de desembre de 2012).

Pel que fa al frame anomenat “Estat de dret”, és present gairebé per igual en els dos sistemes
I'indicador que planteja limitacions legals a les actuacions politiques. Una mostra: “E/
Constitucional considera ilegal que Catalufia se declare soberana” (El Pais, 26 de mar¢ de
2014), o bé “Que un referéendum en Catalufia es ilegal ya no es sélo una opinion que podemos

dar nosotros desde aqui, desde estos micréfonos” (deien a la COPE el mateix dia).

També amb iguals proporcions en els dos sistemes perd0 amb menor intensitat és present
I'indicador que presenta riscos de divisid i ruptura socials associats a determinades posicions
politiques. El transmeten declaracions com les d’Alicia Sanchez Camacho dient: “El president
ha perdut el sentit de la realitat, la decisi6 de Mas motivara divisié i enfrontaments en la

societat catalana” (un destacat a La Vanguardia, el 26 de setembre de 2012).

| en menor mesura i igual proporcions en ambdds sistemes son presents els altres dos
indicadors d’aquest frame, que presenten una situacié de manipulacié o d’engany de Ia
societat per part dels seus liders politics (com ara amb el titular: “Rabell elogia la Via Lliure tot i
la ‘manipulacié’ de Mas”, a El Peridédico del 12 de setembre de 2015) i un horitzé de la
Catalunya independent com a inviable per aillament o per problemes financers, o una situacié
de dependéncia economica d’Espanya (que trobem a titulars com ara: “El comisario europeo
Joaquin Almunia ha advertido que si Catalufia se independiza quedaria fuera de la UE”, a

Telecinco el 17 de setembre de 2013).
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Disparitat manifesta en el frame especific de I’analisi dominant en cada sistema. Aixi com la
preséncia dels dos enfocaments especifics dissenyats per a |'analisi és normal en tots dos
sistema, no ho és la definicié del frame dominant, que assenyala quin és I'’enfocament que per
repeticid, per varietat d’indicadors o per preeminéncia destaca per davant de I'altre (grafic 15).
El sistema catala apareix clarament dominat pel frame “Dret a decidir”, que acapara gairebé un
60% de les noticies, mentre que el d’”Estat de Dret” només és superior en un 18%. Son gairebé
42 punts percentuals de diferencia, curiosament els mateixos que separen el predomini del
frame “Estat de dret” per sobre del de “Dret a decidir” en el sistema de mitjans espanyol (58%

versus 15%).

15. Frame especific dominant segons sistema (%)

M Dret a decidir
Sistema espanyol - ™ Estat de dret
M Cap dels dos

Si ampliem el zoom a cadascun dels dotze mitjans analitzats s’observa clarament com la seva
ubicacié geografica coincideix amb quin és el frame que domina la majoria de les noticies
analitzades (grafic 16). Aixi, a RAC1, Catalunya Radio, El Punt Avui, TV3 i El Periddico (per

aquest ordre) el frame “Dret a decidir” és molt superior al d’”Estat de dret”.

En el cas de La Vanguardia, el “Dret a decidir” és també superior al frame alternatiu tot i que
en menor proporcio, i és més freqlient trobar una situacié en que tots dos apareixen amb una
preséncia equilibrada (o abséncia) que no fa evident quin és el dominant. En canvi, a Antena 3,
la COPE, Telecinco, La 1, El Pais i la Cadena SER (també per aquest ordre) el domini del frame

“Estat de Dret” és clarament més freqlient que I'alternatiu del “Dret a decidir”.
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16. Frame especific dominant segons mitja (%)

RAC1

Catalunya Radio
El Punt Avui
TV3

El Periddico

M Dret a decidir
La Vanguardia

0 Estat de dret
Cadena SER

1 Cap dels dos
El Pais
lal
Telecinco

La COPE

Antena 3

Finalment, si construim amb aquestes dades un grafic radial dels dos frames dominants en
relacid als mitjans es pot delimitar de manera evident la correspondéncia amb els dos sistemes
mediatics (grafic 17), amb intensitats diferents perd sense excepcions en la correlacié entre la

situaciod geografica del mitja i I'enfocament dominant a les informacions analitzades.

17. Radial del frame dominant segons mitja (%)
RAC1

Antena 3 Catalunya Radio

La COPE El Punt Avui

Telecinco (60,4% 62)5% TV3

lal 3 0 El Periddico

El Pais La Vanguardia

Cadena SER
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Conclusions

A la llum dels resultats que es desprenen de I’analisi de continguts, classificats en funcié dels

mitjans i dels sistemes mediatics, podem arribar a les seglients conclusions sobre les segilients

diferéncies que hi ha en el tractament de les noticies seleccionades:

1.

D’entrada, és manifesta la importancia desigual que donen els mitjans catalans
respecte als estatals al tema d’analisi, ja que en el primer sistema és tema d’obertura
en el 83% de casos, apareix en el 95% de les portades i sumaris i en la totalitat dels
espais i edicions, mentre que en el sistema espanyol la proporcié d’obertures es
redueix a la meitat, apareix al 83% de portades i sumaris i en un 6% de casos la noticia
és obviada dels informatius. Aquesta diferéncia en la notabilitat es podria atribuir,
tanmateix, a criteris de seleccio logics en tant que el public del sistema estatal és més

ampli que el del catala.

La diferéncia en el to més benvolent amb qué es connota els actors politics més
proxims a cada sistema i el to més pejoratiu que s’associa als més llunyans marca una
primera linia divisoria que defineix els continguts dels mitjans, més enlla de la seva
ubicacid. Amb proporcions similars, els mitjans catalans avaluen amb to negatiu els
actors de I'espectre politic espanyol i els mitjans estatals ho fan amb els actors
catalans, alhora que la valoracié dels actors del sistema politicomediatic propi reben

un to o bé positiu o bé més equilibrat entre el to positiu i negatiu.

En canvi, no apareixen diferencies molt notories en la preséncia dels frames de
conflicte i estratégic en funcio del sistema. El de conflicte té una forta presencia en tot
el tema (previsible, donat que en la gran majoria d’unitats seleccionades informen
sobre la relacid entre les institucions catalanes i les espanyoles). L'estratégic no és tan
habitual, tot i que també apareix en la majoria de noticies. En qualsevol dels dos casos,
les diferéncies son més importants si es mira segons el mitja individual que no des
d’una perspectiva de sistemes. Passa el mateix amb I'Us de titulars interpretatius, molt

dispar entre mitjans d’un mateix sistema.

La més palmaria de les diferencies entre els dos sistemes aflora amb els dos frames
especifics dissenyats expressament per a |'analisi de continguts, relacionats amb el
procés sobiranista i les relacions entre els dos governs. De la seva deteccid i el seu

comput se’n despren un mapa que delimita amb claredat els mitjans dels dos sistemes;
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els uns amb un predomini clar dels enfocaments promoguts per les institucions
catalanes (RAC1, Catalunya Radio, El Punt Avui, TV3), els altres amb una hegemonia
dels enfocaments promoguts per les institucions de I'estat (Antena 3, la COPE,
Telecinco, La 1), i amb majors ambiglitats, tot i que també decantats cap envers el seu
sistema hi apareixen El Pais i la Cadena SER per una banda, i La Vanguardia i El

Periddico per Ialtra.

Una de les possibles explicacions per entendre aquesta certa correspondencia en el to i els
frames entre els mitjans i els actors politics d’un determinat sistema politicomediatic el trobem
en la teoria de la indexacio, de Lance Bennet (1990), que planteja que els mitjans transmeten
un rang de veus tan ampli o reduit com ho sén les veus representades en el sistema politic al
qual pertanyen. L'autor atribueix diverses causes que podrien justificar aquesta pauta de
comportament. Una d’elles és la facilitat que proporciona als professionals el fet de tenir una
guia rapida d’actuacié a I’hora de construir noticies. Justament, en I'observacié de les unitats
d’aquesta analisi apareix com una construccid habitual que els mitjans acompanyin un
determinat fet noticiable amb un seguit de reaccions dels actors politics. | en aquesta
estructura basica d’una noticia, aixi com en els mitjans catalans és habitual que la varietat de
reaccions es corresponguin amb portaveus del sistema de partits catala, ho és també que els
mitjans espanyols reflecteixin les reaccions en base al sistema de mitjans espanyols, sense que

aixo vulgui dir que cap dels dos excloguin altres reaccions del sistema que no els és més propi.

Pel que fa a la metodologia, malgrat i les limitacions i dificultats que tota analisi presenta per a
I’objectivacié de continguts textuals i audiovisuals, podem concloure que el disseny dels dos
frames especifics (“Dret a decidir” i “Estat de dret”) s’ha revelat prou efica¢ per dibuixar una
linia que delimita els dos sistemes en el terreny dels continguts, més enlla de la seva ubicacié
geografica. Aquesta delimitacid obre la porta a completar aquest exercici comparatiu des
d’una nova perspectiva del framing, passant del frame-building al frame-setting; és a dir,
intentant buscar correlacions entre el consum dels determinats mitjans de cadascun dels
sistemes i la percepcid de la realitat politica que té I'opinid publica. Aquest metode d’analisi, a
partir de la deteccié de multiples indicadors que componen diverses cares d’un mateix frame,
ja sigui especific o geneéric, pot ser també un bon punt de partida per a una analisi de
continguts de genere diferent al de la noticia, per exemple, per analitzar quins sén els

arguments exposats en generes d’opinié com ara una tertulia.
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ANNEX: MANUAL DE CODIFICACIO

1. SELECCIO DEL MATERIAL

Dates

S’han seleccionat les segiients dates sequint un criteri de notorietat en relacio al tema d’analisi
(el procés sobiranista i la relacié entre els governs catala i espanyol) en funcié dels fets
noticiables del dia anterior i de dispersié al llarg del periode d’estudi fixat (2012-2015). El
material a I'arxiu del Consell de I’Audiovisual de Catalunya (CAC), que cedeix les unitats
d’analisi requerides per a I'estudi.

La tria de dates s’ha fet a partir de I'observacio de portades de diaris del conjunt del periode, i
en particular les del periodic generalista amb més audiéncia a Catalunya segons I’Estudi
General de Mitjans, La Vanguardia, i el de més audiencia al conjunt de I'estat, El Pais.
Cadascuna de les dates inclou el fet noticiable a analitzar:

2012

- 18 de gener: Reunid del Consell de Politica Fiscal i Financera en que Montoro es
compromet a garantir liquiditat.

- 2de febrer: Primera reunié entre Rajoy i Mas a la Moncloa.

- 7de marg: Reunio del Consell de Politica Fiscal i Financera, en qué Montoro fixa nous
objectius al déficit autonomic i Catalunya els desaprova.

- 13de marg¢: La Generalitat presenta el calcul de les balances fiscals, que situa el déficit
fiscal al 8% del PIB.

- 4 d’abril: Es presenten els Pressupostos Generals de I’Estat, i la Generalitat es queixa
que no inclouen el deute que reclama.

- 18 de maig: Reunio del Consell de Politica Fiscal i Financera en qué Montoro aprova els
plans d’ajust de totes les comunitats tret d’Asturies.

- 25de juliol: Catalunya demana acollir-se al Fons de Liquiditat Autonomica.

- 26 de juliol: El Parlament aprova la peticid del pacte fiscal.

- 12 de setembre: Primera manifestacié massiva de la Diada.

- 13 de setembre: Declaracio d’Artur Mas dos dies després de la marxa de la Diada

- 19 de setembre: Pronunciament del rei sobre el procés: “no perseguir quimeres”

- 21 de setembre: Reunid de Rajoy i Mas a la Moncloa per parlar del pacte fiscal.

- 26 de setembre: Mas anuncia eleccions anticipades pel 25 de novembre.

- 26 de novembre: Endema del 25N.

- 20de desembre: Mas i Junqueras signen acord d’investidura.
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- 24 de gener: El Parlament aprova la declaracid sobiranista.

- 1de febrer: Reunio entre Mas i el rei a la Zarzuela.

- 27 de febrer: El PSC es demarca del PSOE en una votacio sobre el dret a decidir en el
Congreés.

- 6de marg: Dimiteix el fiscal en cap de Catalunya arran de declaracions sobre el dret a
decidir.

- 28 de marg: Desvelada una reunié entre Rajoy i Mas.

- 9de maig: El Tribunal Constitucional suspén la declaracio sobiranista del Parlament.

- 22 de maig: La Generalitat actualitza les balances fiscals, que situen el déficit fiscal en
16.500 milions d’euros.

- 27 de juny: Es reuneix el Pacte Nacional pel Dret a Decidir, i Mas demanara per carta la
consulta a Rajoy.

- 7 desetembre: Transcendeix reunio entre Mas i Rajoy en vigilies de la Diada.

- 12 de setembre: Nova Diada massiva amb la cadena humana.

- 13 de setembre: Reaccions del govern espanyol I'endema de la Diada.

- 17 de setembre: Brussel-les es pronuncia sobre Catalunya.

- 18 d’octubre: Picabaralla protocol-laria en qué Mas planta De Santamaria en un acte
de Foment del Treball.

- 26 d’octubre: Rubalcaba i Navarro es reuneixen amb Mas al Palau de la Generalitat.

- 13 de desembre: Els partits sobiranistes acorden la data i la pregunta de la consulta.

2014

- 17 de gener: El Parlament acorda demanar autoritzacio per la consulta al Congrés.

- 28 de febrer: Votacions al Congrés sobre la consulta en qué PP i PSOE voten separats.

- 26 de marg: Senténcia del Constitucional que anul-la la declaracié sobiranista.

- 9d’abril: El Congrés rebutja la peticio de referendum del Parlament.

- 13de juny: La Generalitat actualitza les balances fiscals, amb un deficit de 15.000
milions d’euros.

- 19 de juliol: Merkel dona suport a Rajoy davant de les demandes de Mas.

- 24 de juliol: El ministeri d’Hisenda publica les seves balances fiscals, que rebaixen el
deficit amb Catalunya als 8.455 milions.

- 31 dejuliol: Reunid entre Rajoy i Mas a la Moncloa.

- 12 de setembre: Nova manifestacio massiva de la Diada, amb la V a Barcelona.

- 20 de setembre: El Parlament aprova la llei de consultes.

- 28 de setembre: Mas signa el decret de convocatoria de la consulta.

- 10 de novembre: Dos milions de persones participen en el 9N.

- 11 de novembre: Rajoy deixa el 9N en mans del fiscal.

- 12 de novembre: El fiscal es querellara contra Mas i en demanara la inhabilitacio.

- 23 de desembre: El Tribunal Superior admet a tramit les querelles contra Artur Mas pel
9N.
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2015

- 15de gener: Mas anuncia I’'avangament de les eleccions pel 27 de setembre amb
caracter plebiscitari.

- 26 de febrer: Senténcia del Constitucional que anul-la la convocatoria de la consulta del
9N.

- 14 de juliol: Convergéncia i Esquerra Republicana acorden presentar-se junts el 278.

- 18de juliol: Mas es reuneix amb el rei.

- 4 d’agost: Mas signa el decret de convocatoria de les eleccions del 278.

- 2desetembre: El PP anuncia una reforma del Constitucional perque pugui inhabilitar.

- 12 de setembre: Diada massiva a la Meridiana i primer dia de campanya del 278.

- 16 de setembre: Obama es pronuncia a favor d’una Espanya unida en una reunié amb
el rei a la Casa Blanca.

- 19de setembre: La banca es posiciona contra la independeéncia.

- 28 de setembre: Junts pel Si guanya les eleccions del 27S i suma majoria d’escons amb
la CUP, perd no majoria de vots.

- 29de setembre: Dos dies després de les eleccions del 27-S.

- 16 d’octubre: Mas declara al jutge del Tribunal Superior que investiga el 9N i una
concentracid d’alcaldes I'acompanya.

- 29 d’octubre: Reunid de Rajoy i Sdnchez a La Moncloa.

- 5de novembre: Arrimadas, Iceta i Albiol presenten un recurs d’empara al
Constitucional.

- 10 de novembre: Es vota la resolucio de ruptura pactada per Junts pel Si i la CUP al
Parlament, abans del debat d’investidura de Mas.

Mitjans
S’analitzara el tractament de la informacio en els seglients mitjans:

- Diaris: La Vanguardia, El Periddico, El Pais, El Punt Avui
- Televisions: TV3, Telecinco, Antena 3, La 1
- Radios: RAC1, Catalunya Radio, Cadena Ser, La COPE

2. IDENTIFICACIO D’UNITATS

Es classificaran com a unitats d’estudi les peces informatives que incloguin:

- En un diari: Aparicio del fet noticiable a la portada i a les pagines interiors en seccions
d’informacid de I’edicid de cada data seleccionada.

- Enun informatiu de televisio: Aparicio del fet noticiable seleccionat en el sumari d’inici
i en el bloc informatiu de I'informatiu de prime time del vespre anterior a cada data
seleccionada. Hi ha dues excepcions: el 17 i el 28 de setembre del 2015, en que els fets
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noticiables (pronunciament d’Obama i eleccions al Parlament) van océrrer de nit i per
aixo s’analitzen els informatius de la mateixa data que els diaris.

En un informatiu de radio: Aparicio del fet noticiable seleccionat en el sumari d’inici i
en el bloc informatiu de I'informatiu de prime time del mati de cada data seleccionada.

3. CODIFICACIO DE VARIABLES

IDENTIFICADORS

BLOC 1.

Referéncia: (numeral)

Data: (data)

Mitja: (nom)

Canal: Premsa/Televisié/Radio
Titular: (text)

POSICIO | DIMENSIO

AW N R

Quantes pagines / quants minuts complets han dedicat al tema? (numeral)
El tema té preséncia a portada / al sumari? Si(1) / No(0)

El tema és 'obertura del diari / de I'informatiu? Si(1) / No(0)

Quantes fotos / talls de veu hi ha sobre el tema? (numeral)

El comput de pagines exclou la publicitat a I’hora de considerar una pagina completa.

BLOC 2.

ANALISI DEL TITULAR

A partir del principal titular del tema (a portada, si hi apareix, o si no a les pagines interiors, en

el cas dels diaris; la primera frase informativa de la veu editora, en el cas dels informatius de

televisio i radio):

5.
6.

10.

11.

El titular principal és referencial o interpretatiu? Referencial (0) / Interpretatiu (1)
Quin és el subjecte del titular? Actors, institucions o iniciatives espanyols / Actors,
institucions o iniciatives catalans / Tots dos

El subjecte és personal, institucional o abstracte? Personal / Institucional / Abstracte
Quin és el to associat al subjecte? Positiu / Negatiu / Mixt / Inapreciable

Quin és l'objecte/el 2n subjecte (si en té) del titular? Actors, institucions o iniciatives
espanyols / actors, institucions o iniciatives catalans / Tots dos

L’objecte/el 2n subjecte (si en té) és personal, institucional o abstracte? Personal /
Institucional / Abstracte

Quin és el to associat a I'objecte/el 2n subjecte (si en té)? Positiu / Negatiu / Mixt /
Inapreciable
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S’entén com a titular referencial el que expressa accions o declaracions concretes i
objectivables, que poden ser certes o falses; mentre que en linterpretatiu (o valoratiu)
predomina I’analisi que el periodista fa de I'actualitat, de naturalesa essencialment subjectiva.

En cas que al titular interpretatiu li manqui I'estructura d’una senténcia (subjecte, verb i
predicat) que es pugui codificar a partir de les variables, s’analitzara el seglient titular
referencial sobre el tema.

S’entén com a subjecte o objecte personal aquell que fa referéncia a un actor politic concret;
'institucional es refereix a col-lectius organics concrets (un govern, un partit, un parlament); i
I'abstracte es refereix a col-lectius impersonals i indefinits (Espanya, els espanyols, Catalunya,
els catalans, I’estat, la justicia).

Tant I"analisi del subjecte com de I'objecte (sigui directe o indirecte) tindran en compte les
referencies personals/institucionals/abstractes incorporades en el sintagma nominal (per ex.

” o«

“la consulta de Mas”, “el déficit imposat per Rajoy”, “la unitat d’Espanya”).

L’analisi del to es desprén de les connotacions deduibles en la definicid dels elements a través
del nom (“la deriva” o “divisio” son negatius, “el dialeg” o “llum verda” sén positius) i de la seva
adjectivacio (“il-legal” és negatiu, “democratic” és positiu), o del verb emprat (per ex. “desafia”
és negatiu; “garanteix” és positiu). En qualsevol cas cal tenir en compte el text global del titular
per atribuir-ne el to. El to neutre indica que no hi ha connotacions evidents en el titular o bé
que en combina de positives i negatives (per ex: “Rajoy y Mas se abren al didlogo sin ceder en
la consulta del 9-N”)

BLOC 3. FRAMING DE CONFLICTE

A partir de I’analisi del primer nivell de lectura (pels diaris) o de la narracié (pels audiovisuals):

12. La noticia s’exposa amb dos o més fronts? Si(1) / No(0)
13. La noticia conté controversia o desacord? Si(1) / No(0)
14. La noticia conté desaprovacio, retrets o atacs personals? Si(1) / No(0)

BLOC 4. FRAMING ESTRATEGIC

A partir de I’analisi del primer nivell de lectura (pels diaris) o de la narracié (pels audiovisuals):

15. La noticia esmenta l’estil i la presentacié de com un politic, un partit o una institucio
aborden un tema? Si(1) /No(0)

16. La noticia esmenta que I'accio d’un politic, un partit o una institucio s’ha pres per
guanyar estabilitat propia, consolidar-se o millorar la seva posicié, o bé per tenir
millor imatge davant de I’opinié publica o a 'arena politica? Si(1) / No(0)

17. La noticia fa servir una o més metafores del llenguatge dels jocs, els esports o la
guerra? Si(1) / No(0)
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BLOC 5. FRAME ESPECIFIC 1: DRET A DECIDIR

A partir de I’analisi del primer nivell de lectura (pels diaris) o de la narracié (pels audiovisuals):

18. La noticia conté referéncies al dret a decidir, el vot popular, la democracia, un
referéndum o una consulta com a mecanisme de resolucié politica? Si(1) / No(0)

19. La noticia conté referéncies a una demanda massiva de la ciutadania o al suport
popular perqué els politics i les institucions emprenguin determinades accions? Si(1)
/ No(0)

20. La noticia conté referéncies a una situacié de maltractament o discriminacié envers
els catalans, la seva cultura, els seus impostos o les seves institucions, o que I'estat
maniobra a la seva contra? Si(1) / No(0)

21. La noticia fa referéncia a un horitzo de Catalunya com a estat independent amb una
visié positiva? Si(1) /No(0)

BLOC 6. FRAME ESPECIFIC 2: ESTAT DE DRET

A partir de I’analisi del primer nivell de lectura (pels diaris) o de la narracié (pels audiovisuals):

22. La noticia conté referéencies a les limitacions legals o constitucionals de determinades
actuacions politiques? Si(1) / No(0)

23. La noticia conté referéncies als riscos de divisio, ruptura o enfrontament socials de
determinades actuacions politiques? Si(1) / No(0)

24. La noticia fa referéncia a una situacié de manipulacio o engany dels catalans per part
de politics o institucions? Si(1) /No(0)

25. La noticia fa referéncia a la inviabilitat economica de Catalunya com a estat
independent o a la seva dependéncia financera d’Espanya? Si(1) / No(0)

26. Quin és el frame especific dominant en la noticia? Dret a decidir (1) / Estat de dret (2)
/ Cap dels dos (3)

Es defineix seguint un criteri de: 1) repeticio d’indicadors; 2) varietat d’indicadors; 3)

preeminéncia en la noticia.
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INFORME DE LA INVESTIGACIO FINAL

Aquest document resumeix el desenvolupament de la investigacié, des de la sol-licitud del
projecte que es va presentar |'abril del 2016 al Consell de I’Audiovisual de Catalunya per a la X
convocatoria per a la concessio d’ajuts a projectes de recerca sobre comunicacié audiovisual,

fins a la presentaciod de I'article académic amb els resultats obtinguts gracies a I’ajut.
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1. Introduccio

Tal com especificava en la sol-licitud, I’objectiu d’aquest projecte ha estat analitzar de manera
guantitativa el contingut dels principals mitjans de comunicacié de radio, televisid i premsa
escrita durant els ultims cinc anys a Catalunya, amb el focus posat en la informacid referent a
la politica catalana, a partir variables relatives al fenomen del framing que permeti identificar

trets caracteristics de la cobertura que n’han fet.

El Consell de I’Audiovisual de Catalunya té experiencia en analisi de continguts, sobretot pels
informes de pluralisme que realitza mensualment a partir de I'observacié de les radios i
televisions del pais. Les dues principals variables analitzades sén el temps de preséencia de
representants dels partits politics en els mitjans i els temes que s’hi tracten. Aquest projecte
ha pretes fer un pas més en les analisis, introduint-hi variables que ja s’han dut a terme en

altres estudis de comunicaci6 com sén la presencia o absencia de determinats marcs
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interpretatius (o frames) especifics, la preséncia o no de frames genérics habituals en la
interpretacié de la politica com sén el de conflicte i I'estratégic (o de joc), la identificacio del to

(positiu, negatiu o neutral) amb qué es connota els protagonistes de la noticia.

Tot i que la proposta es concentra en la informacid, la metodologia que s’hi aplica es podria
estendre també a les tertulies d’opinid, per la qual cosa aquest projecte s’adscriu
tangencialment en el tema de recerca Pluralisme i diversitat: metodologia d’andlisi de tertulies
d’opinid, proposat en les bases de la convocatoria. Es van concedir 4.100 euros d’ajut que han
servit per a la contractacid de dues codificadores per analitzar el tractament de la politica
catalana en els dotze mitjans de més audiencia a Catalunya (quatre diaris, quatre radios i
guatre televisions) durant quatre anys, en qué s’han produit canvis profunds en I'opinid

publica catalana.

Aquesta proposta s’ha emmarcat en la tesi doctoral que estic duent a terme a la Universitat
Pompeu Fabra, dirigida pels Drs. Josep Gifreu i Francesc Pallares, sobre el sistema de mitjans
de comunicacié de Catalunya i el paper que han jugat en I'estat d’opinié de la societat catalana
sobre el procés sobiranista. Seguint el patré de bona part de la recerca empirica en
comunicacié, com ara els nombrosos estudis d’agenda-setting, de framing i de cultivacio, el

treball pretén combinar una analisi de continguts i I'observacié d’enquestes.
La tesi s’estructura en tres parts:

1. Descripcié del mapa dels mitjans tradicionals que operen a Catalunya a partir de
I’historic de dades d’audiencia de I'Estudi General de Mitjans sobre Catalunya (EGM).
Aquest primer capitol, ja completat, aporta per primer cop el compendi de les dades
d’audiéncia de 'EGM referides a Catalunya i defineix i constata la coexisténcia de dos
sistemes mediatics (el catala i el d’abast estatal) amb evolucions desiguals depenent
del canal (hegemonic per als mitjans catalans en radio i premsa, i per als mitjans

espanyols en televisid).

2. La segona part és l'analisi de continguts dels principals mitjans de comunicacio
tradicionals consumits a Catalunya, que és el resultat de la investigacié que s’ha dut a
terme durant aquest ultim any i que es veu reflectida en I'article academic que s’ha

[liurat al CAC.
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3. El tercer apartat que comencara a treballar-se a partir d’ara és creuament de dades
gue relacionin el consum de mitjans de comunicacié amb I'opinié politica, a partir de

I’analisi de I’historic del Centre d’Estudis d’Opinid (CEQ) i d’altres enquestes.

La recerca s’ha justificat per raons de rellevancia cientifica i rellevancia social. De cientifica, en
té per l'objectiu de fer una contribucié als estudis sobre els efectes dels mitjans, i més
concretament al de framing, perque es vol analitzar si la presencia de determinats temes i
frames en 'agenda mediatica manté una correlacié amb els canvis drastics que hi ha hagut en
I’opinié publica en els ultims anys a Catalunya en la qlestié de la relaci6 amb Espanya. Més
concretament, I'analisi de continguts ha de permetre quantificar empiricament la presénciai la

intensitat en els mitjans d’aquests marcs interpretatius i de la informacié que els difon.

Pel que fa a la rellevancia social, ve donada pel gran interés d’actualitat que té el tema
d’estudi: el procés sobiranista, que planteja un gran nombre d’interrogants sobre el viratge en
pocs anys de I'opinié publica catalana, que ha passat de donar un suport discret a |'estat propi
a convertir-la en I'opcié preferida de relacié amb Espanya, segons els barometres del Centre
d’Estudis d’Opinid, el CEO. Historicament, aquest suport estava per sota del 20%, i va
comencar a créixer a partir del 2010 amb la senténcia de I'Estatut fins a superar el 40% de
partidaris a partir del 2012. Aquesta variable és la que s’ha utilitzat per fixar el periode d’estudi
de I'analisi de continguts: entre el 2010 i el 2015, atenent a I'evolucid exponencial que ha

experimentat el suport a la independéncia en aquests cinc anys.

Desenvolupament

Un cop concedit I'ajut, els mesos de juny a novembre han servit per fer la recerca documental
per construir el marc teoric de la investigacid. Els mesos de desembre i gener del 2017 s’han
dedicat al disseny de la mostra i de les variables de codificacid i a la recollida del material.
S’han seleccionat els dotze mitjans a analitzar i les 60 dates significatives del periode;
concretament 15 dates per a cada any. S’ha recorregut d’una banda a I’hemeroteca (per als
diaris) i de l'altra a I'arxiu del CAC (per a 'audiovisual) per aconseguir la mostra, d’unes 720
unitats. En aquest periode s’ha elaborat un manual de codificacid, que conté les 25 variables

que han servit per a I'analisi.
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A partir del febrer es va dur a terme el processament de la mostra a partir de les variables per
part d’'un equip format per dues codificadores. Previament, es van fer algunes sessions
formatives. L’equip ha treballat a diari des de mitjan febrer fins a mitjan abril, amb reunions de
seguiment i coordinacié setmanals amb I'autor de la investigacié. D’abril a juny s’han extret les

dades, elaborat els resultats i s’ha redactat |'article academic.

2. Manual de codificacio

El full de ruta basic per a desenvolupar I'analisi de continguts ha estat el manual de codificacié
que s’exposa a continuacid, i que recull els passos previs que s’han seguit i les pautes de

procediment per a I'’equip de codificacio.

a. Seleccio del material

Dates

S’han seleccionat les seglients dates seguint un criteri de notorietat en relacié al tema d’analisi
(el procés sobiranista i la relacié entre els governs catala i espanyol) en funcié dels fets
noticiables del dia anterior i de dispersié al llarg del periode d’estudi fixat (2012-2015). El
periode s’ha reduit dos anys respecte a la previsio inicial per adaptar-lo a la disponibilitat del
material a I'arxiu del Consell de I’Audiovisual de Catalunya (CAC), que cedeix les unitats

d’analisi requerides per a I'estudi.

La tria de dates s’ha fet a partir de I'observacié de portades de diaris del conjunt del periode, i
en particular les del periodic generalista amb més audiéncia a Catalunya segons I’Estudi
General de Mitjans, La Vanguardia, i el de més audiéncia al conjunt de l'estat, El Pais.

Cadascuna de les dates inclou el fet noticiable a analitzar:

2012

- 18 de gener: Reunid del Consell de Politica Fiscal i Financera en qué Montoro es
compromet a garantir liquiditat.

- 2de febrer: Primera reunié entre Rajoy i Mas a la Moncloa.

- 7 de marg: Reunié del Consell de Politica Fiscal i Financera, en qué Montoro fixa nous
objectius al déficit autondmic i Catalunya els desaprova.
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- 13 de marg: La Generalitat presenta el calcul de les balances fiscals, que situa el deficit
fiscal al 8% del PIB.

- 4 d’abril: Es presenten els Pressupostos Generals de I'Estat, i la Generalitat es queixa
que no inclouen el deute que reclama.

- 18 de maig: Reunid del Consell de Politica Fiscal i Financera en qué Montoro aprova els
plans d’ajust de totes les comunitats tret d’Asturies.

- 25 dejuliol: Catalunya demana acollir-se al Fons de Liquiditat Autonomica.

- 26 dejuliol: El Parlament aprova la peticié del pacte fiscal.

- 12 de setembre: Primera manifestacié massiva de la Diada.

- 13 de setembre: Declaracié d’Artur Mas dos dies després de la marxa de la Diada

- 19 de setembre: Pronunciament del rei sobre el procés: “no perseguir quimeres”

- 21 de setembre: Reunid de Rajoy i Mas a la Moncloa per parlar del pacte fiscal.

- 26 de setembre: Mas anuncia eleccions anticipades pel 25 de novembre.

- 26 de novembre: Endema del 25N.

- 20 de desembre: Mas i Junqueras signen acord d’investidura.

2013

- 24 de gener: El Parlament aprova la declaracié sobiranista.

- 1defebrer: Reunié entre Mas i el rei a la Zarzuela.

- 27 de febrer: EI PSC es demarca del PSOE en una votacio sobre el dret a decidir en el
Congrés.

- 6.de marg: Dimiteix el fiscal en cap de Catalunya arran de declaracions sobre el dret a
decidir.

- 28 de marg: Desvelada una reunioé entre Rajoy i Mas.

- 9de maig: El Tribunal Constitucional suspén la declaracid sobiranista del Parlament.

- 22 de maig: La Generalitat actualitza les balances fiscals, que situen el déficit fiscal en
16.500 milions d’euros.

- 27 dejuny: Es reuneix el Pacte Nacional pel Dret a Decidir, i Mas demanara per carta la
consulta a Rajoy.

- 7 de setembre: Transcendeix reunié entre Mas i Rajoy en vigilies de la Diada.

- 12 de setembre: Nova Diada massiva amb la cadena humana.

- 13 de setembre: Reaccions del govern espanyol I’endema de la Diada.

- 17 de setembre: Brussel-les es pronuncia sobre Catalunya.

- 18 d’octubre: Picabaralla protocol-laria en qué Mas planta De Santamaria en un acte
de Foment del Treball.

- 26 d’octubre: Rubalcaba i Navarro es reuneixen amb Mas al Palau de la Generalitat.

- 13 de desembre: Els partits sobiranistes acorden la data i la pregunta de la consulta.

2014

- 17 de gener: El Parlament acorda demanar autoritzacié per la consulta al Congrés.
- 28 de febrer: Votacions al Congrés sobre la consulta en qué PP i PSOE voten separats.
- 26 de marg: Sentencia del Constitucional que anul-la la declaracié sobiranista.
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- 9 d’abril: El Congrés rebutja la peticié de referendum del Parlament.

- 13 de juny: La Generalitat actualitza les balances fiscals, amb un déficit de 15.000
milions d’euros.

- 19 dejuliol: Merkel déna suport a Rajoy davant de les demandes de Mas.

- 24 dejuliol: El ministeri d’"Hisenda publica les seves balances fiscals, que rebaixen el
deficit amb Catalunya als 8.455 milions.

- 31 dejuliol: Reunid entre Rajoy i Mas a la Moncloa.

- 12 de setembre: Nova manifestacié massiva de la Diada, amb la V a Barcelona.

- 20 de setembre: El Parlament aprova la llei de consultes.

- 28 de setembre: Mas signa el decret de convocatoria de la consulta.

- 10 de novembre: Dos milions de persones participen en el 9N.

- 11 de novembre: Rajoy deixa el 9N en mans del fiscal.

- 12 de novembre: El fiscal es querellara contra Mas i en demanara la inhabilitacié.

- 23 de desembre: El Tribunal Superior admet a tramit les querelles contra Artur Mas
pel 9N.

2015

- 15 de gener: Mas anuncia I’'avancament de les eleccions pel 27 de setembre amb
caracter plebiscitari.

- 26 de febrer: Senténcia del Constitucional que anul-la la convocatoria de la consulta
del 9N.

- 14 dejuliol: Convergencia i Esquerra Republicana acorden presentar-se junts el 27S.

- 18 dejuliol: Mas es reuneix amb el rei.

- 4 d’agost: Mas signa el decret de convocatoria de les eleccions del 27S.

- 2 de setembre: El PP anuncia una reforma del Constitucional perqué pugui inhabilitar.

- 12 de setembre: Diada massiva a la Meridiana i primer dia de campanya del 27S.

- 16 de setembre: Obama es pronuncia a favor d’'una Espanya unida en una reunié amb
el rei a la Casa Blanca.

- 19 de setembre: La banca es posiciona contra la independéncia.

- 28 de setembre: Junts pel Si guanya les eleccions del 27S i suma majoria d’escons amb
la CUP, perd no majoria de vots.

- 29 de setembre: Dos dies després de les eleccions del 27-S.

- 16 d’octubre: Mas declara al jutge del Tribunal Superior que investiga el 9N i una
concentracié d’alcaldes I'acompanya.

- 29 d’octubre: Reunié de Rajoy i Sdnchez a La Moncloa.

- 5de novembre: Arrimadas, Iceta i Albiol presenten un recurs d’empara al
Constitucional.

- 10 de novembre: Es vota la resolucid de ruptura pactada per Junts pel Siii la CUP al
Parlament, abans del debat d’investidura de Mas.
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Mitjans
S’analitzara el tractament de la informacié en els seglients mitjans:

- Diaris: La Vanguardia, El Periddico, El Pais, El Punt Avui
- Televisions: TV3, Telecinco, Antena 3, La 1

- Radios: RAC1, Catalunya Radio, Cadena Ser, La COPE

b. Identificacio d’'unitats

Es classificaran com a unitats d’estudi les peces informatives que incloguin:

- Enun diari: Aparicio del fet noticiable a la portada i a les pagines interiors en seccions

d’informacio de |'edicié de cada data seleccionada.

- En un informatiu de televisié: Apariciéd del fet noticiable seleccionat en el sumari
d’inici i en el bloc informatiu de I'informatiu de prime time del vespre anterior a cada
data seleccionada. Hi ha dues excepcions: el 17 i el 28 de setembre del 2015, en quée
els fets noticiables (pronunciament d’Obama i eleccions al Parlament) van océrrer de

nit i per aixo s’analitzen els informatius de la mateixa data que els diaris.

- En un informatiu de radio: Aparicid del fet noticiable seleccionat en el sumari d’inici i

en el bloc informatiu de I'informatiu de prime time del mati de cada data seleccionada.

c. Codificacio de variables

IDENTIFICADORS

- Referéncia: (numeral)

- Data: (data)

- Mitja: (nom)

- Canal: Premsa/Televisié/Radio

- Titular: (text)
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BLOC 1. POSICIO | DIMENSIO

Quantes pagines / quants minuts complets han dedicat al tema? (numeral)
El tema té preséncia a portada / al sumari? Si(1) / No(0)

El tema és I’obertura del diari / de I'informatiu? Si(1) / No(0)

P W N oRe

Quantes fotos / talls de veu hi ha sobre el tema? (numeral)

El comput de pagines exclou la publicitat a I’hora de considerar una pagina completa.

BLOC 2. ANALISI DEL TITULAR

A partir del principal titular del tema (a portada, si hi apareix, o si no a les pagines interiors, en
el cas dels diaris; la primera frase informativa de la veu editora, en el cas dels informatius de

televisid i radio):

5. El titular principal és referencial o interpretatiu? Referencial (0) / Interpretatiu (1)

6. Quin és el subjecte del titular? Actors, institucions o iniciatives espanyols / Actors,
institucions o iniciatives catalans / Tots dos

7. Elsubjecte és personal, institucional o abstracte? Personal / Institucional / Abstracte

8. Quin és el to associat al subjecte? Positiu / Negatiu / Mixt / Inapreciable

9. Quin és I'objecte/el 2n subjecte (si en té) del titular? Actors, institucions o iniciatives
espanyols / actors, institucions o iniciatives catalans / Tots dos

10. L'objecte/el 2n subjecte (si en té) és personal, institucional o abstracte? Personal /
Institucional / Abstracte

11. Quin és el to associat a 'objecte/el 2n subjecte (si en té)? Positiu / Negatiu / Mixt /

Inapreciable

S’entén com a titular referencial el que expressa accions o declaracions concretes i
objectivables, que poden ser certes o falses; mentre que en linterpretatiu (o valoratiu)

predomina I’analisi que el periodista fa de I’actualitat, de naturalesa essencialment subjectiva.

En cas que al titular interpretatiu li manqui I’estructura d’una sentencia (subjecte, verb i
predicat) que es pugui codificar a partir de les variables, s’analitzara el seglient titular

referencial sobre el tema.

S’entén com a subjecte o objecte personal aquell que fa referéncia a un actor politic concret;

Iinstitucional es refereix a col-lectius organics concrets (un govern, un partit, un parlament); i
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I’abstracte es refereix a col-lectius impersonals i indefinits (Espanya, els espanyols, Catalunya,

els catalans, I'estat, la justicia).

Tant I'analisi del subjecte com de |'objecte (sigui directe o indirecte) tindran en compte les
referéncies personals/institucionals/abstractes incorporades en el sintagma nominal (per ex.

n u n o u

“la consulta de Mas”, “el déficit imposat per Rajoy”, “la unitat d’Espanya”).

L’analisi del to es despren de les connotacions deduibles en la definicidé dels elements a través
del nom (“la deriva” o “divisid” sén negatius, “el dialeg” o “llum verda” sén positius) i de la
seva adjectivacio (“il-legal” és negatiu, “democratic” és positiu), o del verb emprat (per ex.
“desafia” és negatiu; “garanteix” és positiu). En qualsevol cas cal tenir en compte el text global
del titular per atribuir-ne el to. El to neutre indica que no hi ha connotacions evidents en el
titular o bé que en combina de positives i negatives (per ex: “Rajoy y Mas se abren al didlogo

sin ceder en la consulta del 9-N")

BLOC 3. FRAMING DE CONFLICTE

A partir de I’analisi del primer nivell de lectura (pels diaris) o de la narracié (pels audiovisuals):

12. La noticia s’exposa amb dos o més fronts? Si(1) / No(0)
13. La noticia conté controvérsia o desacord? Si(1) / No(0)

14. La noticia conté desaprovacio, retrets o atacs personals? Si(1) / No(0)

BLOC 4. FRAMING ESTRATEGIC

A partir de I’analisi del primer nivell de lectura (pels diaris) o de la narracié (pels audiovisuals):

15. La noticia esmenta l'estil i la presentacié de com un politic, un partit o una institucié
aborden un tema? Si(1) / No(0)

16. La noticia esmenta que I'accié d’un politic, un partit o una institucié s’ha pres per
guanyar estabilitat propia, consolidar-se o millorar la seva posicid, o bé per tenir
millor imatge davant de I’opinié publica o a I’arena politica? Si(1) / No(0)

17. La noticia fa servir una o més metafores del llenguatge dels jocs, els esports o la

guerra? Si(1) / No(0)
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BLOC 5. FRAME ESPECIFIC 1: DRET A DECIDIR

A partir de I’analisi del primer nivell de lectura (pels diaris) o de la narracié (pels audiovisuals):

18.

19.

20.

21.

La noticia conté referéncies al dret a decidir, el vot popular, la democracia, un
referendum o una consulta com a mecanisme de resolucié politica? Si(1) / No(0)

La noticia conté referéncies a una demanda massiva de la ciutadania o al suport
popular perqueé els politics i les institucions emprenguin determinades accions? Si(1)
/ No(0)

La noticia conté referéncies a una situacié de maltractament o discriminacié envers
els catalans, la seva cultura, els seus impostos o les seves institucions, o que I’estat
maniobra a la seva contra? Si(1) / No(0)

La noticia fa referéncia a un horitz6 de Catalunya com a estat independent amb una

visio positiva? Si(1) / No(0)

BLOC 6. FRAME ESPECIFIC 2: ESTAT DE DRET

A partir de I’analisi del primer nivell de lectura (pels diaris) o de la narracio (pels audiovisuals):

22.

23.

24.

25.

26.

La noticia conté referéncies a les limitacions legals o constitucionals de determinades
actuacions politiques? Si(1) / No(0)

La noticia conté referéncies als riscos de divisid, ruptura o enfrontament socials de
determinades actuacions politiques? Si(1) / No(0)

La noticia fa referéncia a una situacié de manipulacié o engany dels catalans per part
de politics o institucions? Si(1) / No(0)

La noticia fa referéncia a la inviabilitat economica de Catalunya com a estat

independent o a la seva dependeéncia financera d’Espanya? Si(1) / No(0)

Quin és el frame especific dominant en la noticia? Dret a decidir (1) / Estat de dret (2)

/ Cap dels dos (3)

Es defineix seguint un criteri de: 1) repetici6 d’indicadors; 2) varietat d’indicadors; 3)

preeminéncia en la noticia.
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3. Resultats

A continuacio s’exposen els resultats de I’analisi de continguts:

1. Unitats analitzades per mitja

TOTAL UNITATS 680
La Vanguardia 59
El Periddico 60
El Punt Avui 60
El Pais 59
TV3 56
Antena 3 56
Telecinco 53
Lal 57
RAC1 58
Catalunya Radio 59
Cadena SER 51
La COPE 52
Sistema catala 352
Sistema espanyol 328

2. Mitjana de pagines / minuts complets dedicats al tema

Catalunya Radio 17

La COPE 16

RAC1 14

TV3 10

El Punt Avui 8

Lal 5

Antena 3 5

El Periddico 5

Cadena SER 5

La Vanguardia 4

Telecinco 4

El Pais 3
Sistema catala 9,62

Sistema espanyol 6,41
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3. Recompte de unitats en qué el tema d’analisi té preséncia a la portada / al sumari i

és tema d’obertura

Portada Obertura
TOTAL 624 465
Catalunya Radio 59 52
La COPE 57 46
RAC1 60 51
TV3 53 38
El Punt Avui 54 48
Lal 51 30
Antena 3 41 20
El Periddico 51 27
Cadena SER 49 43
La Vanguardia 57 52
Telecinco 47 33
El Pais 45 25
Sistema catala 336 292
Sistema espanyol 288 173

4. Mitjana de fotos / talls de veu / inserts de video sobre el tema

Catalunya Radio
El Punt Avui
TV3
RAC1
La Vanguardia
Lal
Telecinco
El Periddico
Antena 3
Cadena SER
El Pais
La COPE

Sistema catala
Sistema espanyol

U1 U1 o) N 00 0O O

12,78
6,86
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5. Preséncia de titulars interpretatius i referencials (en termes absoluts i percentatge)

Interpretatiu % Referencial %
TOTAL UNITATS 132 19,47% 546 80,53%
La Vanguardia 13 22,03% 46 77,97%
El Periédico 27 45,00% 33 55,00%
El Punt Avui 29 48,33% 31 51,67%
El Pais 3 5,08% 56 94,92%
TV3 1 1,79% 55 98,21%
Antena 3 7 12,50% 49 87,50%
Telecinco 6 11,76% 45 88,24%
Lal 0 0,00% 57 100,00%
RAC1 14 24,14% 44 75,86%
Catalunya Radio 6 10,17% 53 89,83%
Cadena SER 14 27,45% 37 72,55%
La COPE 12 23,08% 40 76,92%
Sistema catala 90 25,57% 262 74,43%
Sistema espanyol 42 12,88% 284 87,12%

6. Referéncies a subjecte i objectes catalans i espanyols en el titular i to (en termes absoluts)

SUBJECTE O OBJECTE CATALA

Positiu ~ Negatiu  Mixt Imperceptible
Sistema espanyol Personal 16 71 2 40
Institucional 13 35 0 21
Abstracte 17 33 3 22
Sistema catala Personal 45 34 7 39
Institucional 31 18 2 28
Abstracte 38 24 2 39
SUBJECTE O OBJECTE ESPANYOL
Positiu ~ Negatiu  Mixt Imperceptible
Sistema espanyol Personal 23 14 3 21
Institucional 13 22 2 32
Abstracte 4 33 3 22
Sistema catala Personal 6 30 3 27
Institucional 10 62 1 26
Abstracte 1 24 2 39

7. To dels subjectes i objectes catalans i espanyols en el titular segons el sistema (%)

Positiu Negatiu Mixt Imperceptible
Sistema catala Catalans 37,1% 24,8% 3,6% 34,5%
Espanyols 9,1% 54,8% 2,7% 33,3%
Sistema espanyol Catalans 16,7% 51,3% 1,8% 30,2%
Espanyols 26,1% 28,1% 3,3% 42,5%
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8. To dels subjectes i objectes catalans i espanyols en el titular segons mitja (en termes

absoluts)
Positiu Negatiu Mixt Imperceptible
La Vanguardia Catalans 21 19 1 11
Espanyols 4 17 0 10
El Periodico Catalans 17 8 3 19
Espanyols 5 20 2 5
El Punt Avui Catalans 24 9 4 12
Espanyols 2 21 0 4
El Pais Catalans 10 22 4 8
Espanyols 6 14 2 4
TV3 Catalans 20 20 1 19
Espanyols 5 13 2 12
Antena 3 Catalans 6 27 0 13
Espanyols 11 6 0 6
Telecinco Catalans 2 26 0 17
Espanyols 5 6 0 17
Lal Catalans 10 18 1 15
Espanyols 8 4 1 16
RAC1 Catalans 14 10 1 23
Espanyols 1 17 0 14
Catalunya Radio Catalans 18 10 1 22
Espanyols 0 14 1 17
Cadena SER Catalans 15 21 0 13
Espanyols 7 6 0 11
La COPE Catalans 3 27 0 17
Espanyols 3 7 2 11
Sistema espanyol Catalans 46 141 5 83
Espanyols 40 43 5 65
Sistema catala Catalans 114 76 11 106
Espanyols 17 102 5 62
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9. To dels subjectes i objectes catalans i espanyols en el titular segons mitja (%)

Positiu Negatiu Mixt Imperceptible
La Vanguardia Catalans 40,4% 36,5% 1,9% 21,2%
Espanyols 12,9% 54,8% 0,0% 32,3%
El Periddico Catalans 36,2% 17,0% 6,4% 40,4%
Espanyols 15,6% 62,5% 6,3% 15,6%
El Punt Avui Catalans 49,0% 18,4% 8,2% 24,5%
Espanyols 7,4% 77,8% 0,0% 14,8%
El Pais Catalans 22,7% 50,0% 9,1% 18,2%
Espanyols 23,1% 53,8% 7,7% 15,4%
TV3 Catalans 33,3% 33,3% 1,7% 31,7%
Espanyols 15,6% 40,6% 6,3% 37,5%
Antena 3 Catalans 13,0% 58,7% 0,0% 28,3%
Espanyols 47,8% 26,1% 0,0% 26,1%
Telecinco Catalans 4,4% 57,8% 0,0% 37,8%
Espanyols 17,9% 21,4% 0,0% 60,7%
Lal Catalans 22,7% 40,9% 2,3% 34,1%
Espanyols 27,6% 13,8% 3,4% 55,2%
RAC1 Catalans 29,2% 20,8% 2,1% 47,9%
Espanyols 3,1% 53,1% 0,0% 43,8%
Catalunya Radio Catalans 35,3% 19,6% 2,0% 43,1%
Espanyols 0,0% 43,8% 3,1% 53,1%
Cadena SER Catalans 30,6% 42,9% 0,0% 26,5%
Espanyols 29,2% 25,0% 0,0% 45,8%
La COPE Catalans 6,4% 57,4% 0,0% 36,2%
Espanyols 13,0% 30,4% 8,7% 47,8%
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10. Presencia del frame de conflicte segons sistema i mitja (en termes absoluts i %)

(abs.) %
La Vanguardia 59 100,0%
El Periédico 56 100,0%
El Punt Avui 59 100,0%
El Pais 56 100,0%
TV3 56 98,3%
Antena 3 47 98,1%
Telecinco 46 98,0%
Lal 51 94,9%
RAC1 58 93,3%
Catalunya Radio 59 89,5%
Cadena SER 50 86,8%
La COPE 51 83,9%
Sistema catala 347 98,6%
Sistema espanyol 301 91,8%
TOTAL 648 95,3%

11. Preseéncia del frame estrategic segons sistema i mitja (en termes absoluts i %)

(abs.) %
La Vanguardia 49 94,3%
El Periédico 48 83,1%
El Punt Avui 44 82,1%
El Pais 42 80,4%
TV3 46 80,0%
Antena 3 45 76,3%
Telecinco 50 73,3%
Lal 36 72,4%
RAC1 42 71,2%
Catalunya Radio 45 63,2%
Cadena SER 32 62,7%
La COPE 32 61,5%
Sistema catala 274 77,8%
Sistema espanyol 237 72,3%
TOTAL 511 75,1%

12. Presencia d’indicadors de frame de conflicte i genéric segons sistema (absoluts)

FRAME DE CONFLICTE Diversos Desacord Retrets
fronts personals
Sistema catala 344 332 247
Sistema espanyol 293 293 211
FRAME ESTRATEGIC Estil i Avantatge Metafores
presentacio personal bel-liques
Sistema catala 219 135 126

Sistema espanyol 193 111 127
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13. Presencia dels frames especifics segons sistema i mitja (en termes absoluts i %)
Dret a decidir % Estat de dret %
La Vanguardia 52 88,1% 40 67,8%
El Periddico 51 85,0% 43 71,7%
El Punt Avui 49 81,7% 33 55,0%
El Pais 44 74,6% 42 71,2%
TV3 47 83,9% 38 67,9%
Antena 3 36 64,3% a7 83,9%
Telecinco 33 62,3% 43 81,1%
Lal 40 70,2% 48 84,2%
RAC1 53 91,4% 42 72,4%
Catalunya Radio 50 84,7% 42 71,2%
Cadena SER 38 74,5% 29 56,9%
La COPE 33 63,5% 40 76,9%
Sistema catala 302 85,8% 238 67,6%
Sistema espanyol 224 68,3% 249 75,9%
14. Preseéncia d’indicadors dels frames especifics segons sistema (absoluts)
DRET A DECIDIR Via\ _ Suport Maltractament Indeper_u_déncia
democratica  popular positiva
Sistema catala 212 123 225 37
Sistema espanyol 123 89 143 12
ESTAT DE DRET .Accié Divi;ic’) Manipulacié Indc_epgndéncia
il-legal social inviable
Sistema catala 162 115 62 50
Sistema espanyol 176 123 80 79
15. Frame especific dominant segons sistema i mitja (en termes absoluts i %)
Dret a decidir % Estat de dret % Cap dels dos %
La Vanguardia 21 35,0% 16 26,7% 23 38,3%
El Peridodico 30 50,0% 16 26,7% 14 23,3%
El Punt Avui 38 63,3% 7 11,7% 15 25,0%
El Pais 16 27,1% 23 39,0% 20 33,9%
TV3 35 62,5% 10 17,9% 11 19,6%
Antena 3 3 5,7% 35 66,0% 15 28,3%
Telecinco 5 10,4% 29 60,4% 14 29,2%
Lal 6 10,5% 39 68,4% 12 21,1%
RAC1 47 81,0% 7 12,1% 4 6,9%
Catalunya Radio 39 66,1% 8 13,6% 12 20,3%
Cadena SER 14 27,5% 21 41,2% 16 31,4%
La COPE 5 9,6% 37 71,2% 10 19,2%
Sistema catala 210 59,5% 64 18,1% 79 22,4%
Sistema espanyol 49 15,3% 184 57,5% 87 27,2%
TOTAL 259 38,5% 248 36,8% 166 24, 7%
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